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Pannelli con i dettagli della linea, i lavori e le attivita commerciali «oscurate»

Cantieri M4, una campagna di

s

Inizia oggi la «vestizione»
dei cantieri per la costruzione
dellalinea 4 della metropolita-
na. Si parte con il cantiere del-
la futura stazione Sant’Ambro-
gio. Poi tocchera alla copertu-
ra con pannelli di De Amicis,
Augusto, Washington-Foppa.
Cosi per 51 punti. Dopo aver
incontrato nelle scorse setti-
mane cittadini e commercian-
ti e raccolto molte osservazio-
ni su viabilita e impatto dei
cantieri, gli assessori alla Mo-
bilita e Ambiente Marco Gra-
nelli e al Commercio Cristina
Tajani hanno illustrato il pia-
no di comunicazione della li-
nea Blu (3 milioni e 700 mila
euro il costo, affidamento di-
retto a MM). Obiettivo: ridurre
i disagi, aprire una comunica-
zione diretta con la citta e rac-
contare cosa sta accadendo
lungo i 15 chilometri del per-
corso di M4.

A copertura del cantiere di
Sant’Ambrogio, con pannelli
su fondo blu, vi é il percorso
della metropolitana con indi-

cazioni sulla presenza delle
principali attivitd della zona e
che il cantiere ha oscurato: il
museo, 'ospedale, la panette-
ria, la libreria, la gioielleria, i
bar, le pasticcerie, la farmacia,
Pottico. «Vogliamo cantieri
meno impattanti, pitt belli e in
grado di raccontare cosa sta
avvenendo sotto i piedi dei cit-
tadini — ha spiegato I'assesso-
re Granelli—. Abbiamo inizia-
to a “vestire” la futura stazione
di Sant’Ambrogio. La linea Blu
non ¢ il convitato di pietra del-
la mobilita cittadina per i
prossimi anni ma un'occasio-
ne di rilancio della citta ben
prima del 2022, quando colle-
ghera Milano da Linate a San
Cristoforo e trasportera 86 mi-
lioni di passeggeri all’anno.
Stiamo lavorando per conte-
nere i disagi, da oggi apriamo
un dialogo ancora piut diretto
con i cittadini grazie al nuovo
sito web, alla pagina Face-
book, agli open day come
quello di domenica prossima
in piazza Frattini». La vestizio-

ne ha anche lo scopo di segna-
lare meglio la presenza delle
attivita commerciali e mitiga-
re i disagi subiti. «Un’opera-
zione — ha aggiunto I'assesso-
re alle Politiche per il lavoro
Cristina Tajani — volta a inte-
grare e migliorare la presenza
impattante dei cantieri nella
vita economica e sociale dei
quartieri. La segnalazione del-
le attivita commerciali sara
promossa non solo sulla fac-

ciata dei cantieri ma anche
sulle pagine web dedicate ad
ogni singola stazione cosi da
ampliare la visibilita di ogni
negoziante a tutto il web. Sja-
mo consci dell’impatto di
un’opera cosl importante co-
me la nuova linea metropolita-
na ma dobbiamo, insieme alle
attivita commerciali, provare a
individuare nel disagio delle
opportunita».

Oltre alla vestizione dei can-
tieri parte oggi il nuovo sito
www.metrogmilano.it nel
quale sara piu evidente linter-
locuzione col cittadino e di pitt
facile lettura avanzamento
dei lavori, le informazioni sul-
Fimpatto ambientale, la viabi-
lita generale e la mappatura
dellingombro dei lavori sta-
zione per stazione. Inoltre sara
ripresa lattivita di workshop
con i cittadini dei quartieri in-
teressati dai lavori anche per
individuare modalita di rive-
stimento dei cantieri pit adat-
te alla zona e saranno organiz-
zati open day per i cittadini sui
cantieri pit importanti come
quello di domenica 27 novem-
bre in piazza Frattinj, in occa-
sione della festa di via Loren-
teggio».

Per Natale, a ridosso dei
cantieri, saranno allestite lu-

minarie per segnalare la pre-
senza di attivita commerciali e
di servizio e illuminare i can-
tieri.

Paola D'Amico
«Vestito»
I cantiere della
M4 all'incrocio
tra Carducci
e San Vittore,
alla fermata
Sant’Ambrogio
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