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acquistati online da Paesi 
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L’indagine 2026 sulla sicurezza
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L’area in cui esercita la sua attività presenta i seguenti 
fenomeni?
(Risultati ottenuti con risposta multipla)
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Nessuno di questi fenomeni, è un'area presidiata e sicura

Altro

Usura

Prostituzione

Case occupate abusivamente

Baby gang

Venditori abusivi

Spaccio di droga

Scippi, borseggi

Atti vandalici

Furti in esercizi commerciali

Negozi sfitti

Nessuno di questi fenomeni, è 
un’area presidiata e sicura
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vs. 2025



Principali fenomeni a Milano città e Hinterland
(Risultati ottenuti con risposta multipla)

Fenomeno 2026 Δ2026/2025

Scippi, borseggi 41% -4%

Negozi sfitti 34% +27%

Attivi vandalici 31% +1%

Furti in esercizi 
commerciali 31% -1%

Spaccio di droga 25% +6%

Baby gang 9% +2%

Fenomeno 2026 Δ2026/2025

Negozi sfitti 26% -11%

Spaccio di droga 26% +1%

Furti in esercizi 
commerciali 23% -13%

Venditori abusivi 16% +3%

Scippi, borseggi 16% +2%

Baby gang 15% +1%



Principali fenomeni in provincia di Monza Brianza
(Risultati ottenuti con risposta multipla)

Fenomeno 2026 Δ2026/2025

Negozi sfitti 49% -1%

Furti in esercizi 
commerciali 23% -8%

Attivi vandalici 23% +1%

Venditori abusivi 17% +6%

Spaccio di droga 17% -2%

Baby gang 11% +7%



Principali fenomeni in provincia di Lodi
(Risultati ottenuti con risposta multipla)

Fenomeno 2026 Δ2026/2025

Negozi sfitti 25% -11%

Attivi vandalici 20% -1%

Venditori abusivi 20% -1%

Scippi, borseggi 15% -6%

Furti in esercizi 
commerciali 10% -11%

Baby gang 0% -7%



Con riferimento all’area in cui si svolge la sua attività, di quali dei seguenti 

fenomeni lei o uno dei suoi collaboratori siete stati vittima nell’ultimo anno? 

(Risultati ottenuti con risposta multipla)
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Nessuno di questi fenomeni

Atti intimidatori

Furti in esercizi commerciali ai danni di clienti

Abusivismo

Scippi, borseggi

Truffe

Furti in esercizi commerciali ai danni dell'attività

Atti vandalici +0,5%
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+0,5%

-0,1%

-2,6%

vs. 2025

-7,4%



Le è mai capitato di acquistare direttamente da distributori o produttori extra UE 

articoli per la vendita nella sua attività?

22%78%

Sì No

Di questi, il 29% ha 
acquistato direttamente da 
distributori o produttori extra 
UE articoli che si sono rivelati 
non a norma o difettati

SìNo



Le è mai capitato di trovare online prodotti simili a quelli venduti della sua attività 

a prezzi stracciati?

51%49%

Sì No
1%
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3%

39%

45%

60%

63%

Tutte le opzioni

Ulteriore spesa

Aumento costi legali/monitoraggio

Danno reputazionale

Perdita di clienti

Riduzione vendite

Confusione per i clienti

Modalità in cui i prodotti incidono maggiormente sull’attività:
(Risposta multipla) 

Sì

No

Principali settori:
15% Ristorazione

14% Dettaglio non alimentare in 
sede fissa

10% Servizi alle imprese

Principali settori:
40% Dettaglio non alimentare in 
sede fissa
10% Agenti e rappresentanti
8% Ingrosso non alimentare



La sua attività subisce la concorrenza di produttori o rivenditori extra UE?

35% 27% 24% 14%

Per niente Poco Abbastanza MoltoPer niente Poco Abbastanza Molto

}38%



Secondo lei, l’impostazione complessiva del nuovo dazio* che entrerà in vigore il 

1° luglio 2026 su ciascun pacco di modico valore di prodotti da Paesi extra UE 

ridurrà la propensione dei consumatori a fare questo genere di acquisti?

4%

51%

45%

Sì Solo per acquisti di minimo importo No

*Il 1° luglio 2026 entrerà in vigore un dazio imposto dall’Unione Europea di 3 euro per lo sdoganamento di ciascun pacchetto di 
valore inferiore ai 150 euro proveniente da Paesi extra UE.



Grazie

Centro Studi di Confcommercio 
Milano Lodi Monza Brianza
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