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lipresidente di Confeom Carlo Sangalli hariunitoin Sardegna, a Villasimius, oltre mille dirigenti dell'associazione

Sangalli, Confeom: «Rilanciamo
1 consumi tagliando i costi fissi»

Ridurre i costi fissi

delle famiglie

per salvare 1 consumi»

Trasporti ed Ets limitano leimprese sarde
«Svantaggi dell'insularita da rimuovere»

II mondo dell'impresa
cambiarapidamente: tec-
nologia, intelligenza arti-
ficiale, costi alle stelle per
trasportieservizi. La cor-
rispondenza tra scontri-
ni e Posfa emergere quasi
12 miliardi di euro. Temi
che bisogna affrontare
con la logica di una visio-
ne di ampio respiro. E co-
me succede da anni, la

Confcommercio,  oggi
Fonfcorrﬁ, guidata da C%r-
o Sangalli, trovain Sarde-
gnail [:uogo adatto perriu-
nire i suoi vertici e mette-
reapunto gli indirizziper
il futuro. Nonquellolonta-
no, ma prossimo.
Oltre1.0o00dirigentidel-
le associazioni territoria-
li e di categoria del siste-
ma Confcom, in rappre-
sentanza delle imprese
del commercio, del turi-
smo, dei servizi, dei tra-
sporti, della cultura e del-
le professioni, sono dun-
que riuniti da giovedi e fi-
no a domani al Tanka Vil-
lage di Villasimius per
I'appuntamento annuale
della Conferenza di Siste-
ma. Geopolitica e nuovo
ruolo dell’Europa, intelli-
genza artificiale, trasfor-
mazione dellarappresen-
tanza e futuro delle im-
prese, sono alcuni degli

argomenti che verranno
affrontati e analizzati nel
corso dei lavori. Spazio
anchealla“Grande Bellez-
za” italiana, con un con-
fronto dedicato al valore
del patrimonio culturale
e al racconto dell'Unesco.
Letre giornatedi confron-
totraivertici del sistema
confederale vedranno la
partecipazione anche di
esporienti delle istituzio-
ni, esperti e protagonisti
del mondo economico e
sociale, con approfondi-
menti mirati poi su lavo-
roewelfare, comunicazio-
ne, turismo, cultura, tra-
sportielogistica. Ad apri-
re e chiudere i lavori sara
il presidente Carlo Sangal-
li, che rispondendo alle
domandedell’Unione Sar-
da affronta le principali
sfide per l'economia, le
imprese e i territori, con
particolare attenzione al-
la Sardegna.

Presidente Sangalli, 'e-
conomia tiene ma il ca-
ro energiatornaapreoc-
cupare nonostanteire-
centi provvedimenti
del Governo e le scelte
dialcunicolossidelset-
tore, a iniziare da Eni.
Qual -& oggi il rischio

maggiore perconsumie
imprese?

«Il caro energia, come di-
mostrano gli ultimi dati,
ha riacceso l'inflazione
proprio mentre consumi
efiducia stanno cercando
di consolidarsi. Secondo
le nostre stime, se la crisi
energetica non rientrera,
nel 2027 perderemo 6,5
miliardi di euro di consu-
mi e tre decimi di Pil. Gia
quest’anno, inoltre, leim-
prese del commercio, del
turismo e dellaristorazio-
ne rischiano, complessi-
vamente, un aggravio di
oltre un miliardo di euro
sullabolletta. Servoriomi-
sureimmediate e struttu-
rali su rinnovabili, nuclea-
re sostenibile, reti, accu-
muli e formazione del
prezzo dell’elettricita.
L’energia nondeve diven-
tare una “tassa occulta”
sulla crescita».

Confcommerciosegna-
lail pesocrescentedel-
lespesecbbligate.Lefa-
miglie hannoancoraca-
pacita di consumo o
stanno tornando a ri-
nunciare al superfluo?

«Nel 2026 casa, energia,
trasporti, assicurazioni e
altre spese obbligate as-
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sorbono il 42% dei consu-
mi e circa 9.700 euro pro
capite, comprimendo gli
spazi di spesa discrezio-
nale. Nonostante questo,
le famiglie stanno dimo-
strando una significativa
capacitd di tenuta, cer-
candodi mantenereilivel-
lidi consumo, rimodulan-
do la composizione della
spesa e contenendo so-
prattuttei beni pit tradi-
zionali. Oltre agli inter-
venti sull’energia, biso-
gna intervenire su fisco e
tariffe eliminando le di-
storsioni sui costi fissi».
Il commercio di vicina-
to continua a perdere
terreno.Come siposso-
no salvare 1 negozi nei
piccolicentrienelle pe-
riferie?

«Serve una strategia na-
zionale per larigenerazio-
ne urbana, con fiscalita
piu favorevole, sostegno
agli affitti commerciali,
accessoal credito, innova-
zioneevalorizzazione dei
distretti del commercio.
Le imprese di prossimita,
soprattuttoneipiccoli co-
muni, oltrea svolgereuna
fondamentale funzione
economica, sona anche
presididisicurezza, socia-
litd e qualitd della vita.
Per questo contrastare la
desertificazione commer-
ciale significa anche con-
trastare lo spopolamen-
to. El’obiettivodiCities, il
progettodi Confcommer-
cio che mette il terziario
al centro della rigenera-
zione urbana e che porte-
remo avanti a fine otto-
bre a Bari con la seconda
edizione di “InCitta”. Sen-
zaimprese di prossimitai
territori diventano piu
fragili».

Veniamoalla Sardegna:
quanto pesanocinsulari-
ta, trasperti ed energia
sulla competitivita del-
le imprese deil'Isola?

«Pesanomolto perchéau-
mentanoicostidiapprov-
vigionamento e di mobili-

ta e riducono le opportu-
nita di mercato. Alle eriti-
cita strutturali sie aggiun-
to il costo dell’ETS (Emis-
sion Trading System), che
orarende ancora piuone-
rosi i collegamenti marit-
timi con I'Isola. Gli svan-
taggideil'insularita, lodi-
ce la Costituzione, vanno
rimossi, certo non raffor-
zati. Non chiediamo van-
taggi per le imprese sar-
de, ma pari condizioni di
partenza». .

Turismo e commercio:
laSardegnapudtrasfor-
mareigrandiflussiesti-
vi in una ricchezza piQ
stabile pertuttoil terri-
torio?

«Certamente, ma occorre
allungare la stagione e di-
stribuire meglio i flussi.
La Sardegna possiede am-
biente, cultura, enoga-
stronomia, borghi e iden-
titdlocali capacidiattrar-
revisitatoribenoltreime-
si estivi. Bisogna collega-
re maggiormente turi-
smo, commercio e servizi
e investire su accessibili-
ta, qualita dell’offerta ed
eventi. Il turismo deve di-
ventare sempre pill eco-
nomia del territorio, non
soltanto economia della
stagione».

Alla Conferenza pro-
grammatica parlerete
anche del futuro delle
imprese. Qual & oggi la
prioritacheilGovernoe
la politica dovrebbero
affrontare per sostene-
re le piccole attivita?

«La priorita é creare un
ambiente piu favorevole
a chi fa impresa: meno
pressione fiscale e buro-

crazia, energia a costi

competitivi, credito ac-
cessibile e sostegno a in-
novazione, investimenti
e formazione. Soprattut-
to, servonoregole sempli-
ci, stabili e prevedibili
per poter programmare il
futuro. Sul fisco, in parti-

colare, abbiamo chiesto
al Governo di ridurre I'lr-
pef sul ceto medio, raffor-
zare ladetassazione susa-
lari e produttivita eintro-
durrelacedolare secca su-
gli affitti commerciali per
chiriduceil canone, soste-
nendo cosi anche i negozi
di vicinato».

LeiconoscebenelaSar-
degna e tornanell'lsola
ogni anno in occasione
della Conferenza di
Confcommercio: qual @
il messaggio che vuole
lasciare agliimprendito-
ri sardi?
«Un messaggio di fiducia
e, soprattutto, di ricono-
scenza. Fare impresa in
Sardegna significa affron-
tare difficolta aggiuntive
ma anche valorizzare un
patrimonio straordina-
riodiidentita, qualita e ca-
pacitd imprenditoriale.
mercio conti-
nuera a rappresentarne
le esigenze. Le imprese
sarde — e tutte le imprese
delterziarioitaliane-non
sono soltanto economia:
sonouna parte essenziale
della tenuta sociale dei
territori».

Presidente, qual & oggi
il nemico numero uno
del commercio: il caro
prezzi, il caro energia,
la pressione fiscale o la
trasformazionedeicon-
sumi?
«Sono problemi diversi
che spesso si sommano.
Ma il veronemico é la per-
dita di fidueia: delle fami-
glie, che rinviano i consu-
mi, e degli imprenditori,
che rinunciano a investi-
re. Energia, fisco e buro-
crazia vanno affrontati
proprio per ricostruire
questafiducia. Latrasfor-
mazione dei consumi, in-
vece, non va temuta: per
le imprese che innovano,
il cambiamento puo di-
ventare un’opportunita».
Giuseppe Deiana
RIPRODUZIONE RISERVATA
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