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PISTOIA Fra storia e futuro

festeggia

Conte a pagina 19

gli ottant’anni

Confcommercio fa 80 anni
«Riqualificare le citta
con imprese e istituzioni»

Anche il presidente nazionale Sangalli a Pistoia per festeggiare I'associazione
«Servono politiche urbane che promuovano il valore dei negozi di prossimita»

L'appuntamento & oggi pomeriggio al teatro Manzoni di
Pistoia, dove Confcommercio festeggia ottant’anni di attivita
e il suo essere radicata nel territorio. Arriva il presidente

nazionale Carlo

Sangalli, ma non mancheranno il presidente

regionale, Aldo Cursano, e il collega di Pistoia e Prato,
Gianluca Spampani. A intrecciare i fili di una storia che
prosegue dal 1945 e guarda al futuro c’é l'iniziativa odierna,
«Ricordare il Futuro-80 anni di idee, progetti ed impegno».
Ospite speciale Federico Buffa, pronto a proporre una delle
sue narrazioni legate al mondo dello sport.

1 NUMERI PREOCCUPANO
«Nei primi nove mesi
di quest’anno

nella sola attivita

al dettaglio hanno
chiuso oltre duemila

ditte toscane»
di Valentina Conte
PISTOIA

Presidente, quali sono le sfide
che il commercio in Italia e in
Toscana sta affrontando?
«Bisogna confrontarsi con i velo-
ci cambiamenti, da un lato, del
mercato e delle nuove tecnolo-
gie e, dall’altro, del territorio
con il declino demografico e la
desertificazione commerciale.
Da una recente analisi del no-
stro Ufficio studiemerge che tra
il 2012 e il 2024 in Italia sono
scomparsi quasi 118mila negozi
al dettaglio e 23mila attivita di
commercio ambulante. Un feno-
meno che riguarda soprattutto i
centri storici».

Quanto pesa il commercio onli-
ne: come possono i commer-
cianti far fronte alla trasforma-
zione digitale?

«E necessario puntare su effi-
cienza e produttivitd anche at-
traverso I'innovazione e la ridefi-
nizione dell’offerta. Quindi an-
che la dimensione digitale & fon-
damentale. E quella che noi chia-

miamo multicanalita dove l'atti-
vita fisica s’integra con quella
on line. In ogni caso dovrebbe
valere sempre, come spesso sot-
tolineiamo, il principio “stesso
mercato, stesse regole” fiscali o
amministrative che siano».
Sempre piu saracinesche dei
negozidi vicinato vengono ab-
bassate per sempre: come si
inverte questa tendenza?

«Le nostre stime per I'anno in
corso indicano per la Toscana
un rallentamento sia del Pil, pari
a +0,4%, che dei consumi, pari a
+0,7%. E nei primi nove mesi di
quest’anno nel solo commercio
al dettaglio hanno chiuso oltre
2mila imprese toscane. Sono,
dunque, necessarie politiche ur-
bane che riconoscano e pro-
muovano il valore del commer-
cio di prossimita. Mantenere ser-
vizi, vivibilita, sicurezza e attrat-
tivita delle nostre citta deve es-
sere un obiettivo condiviso
nell’interesse del Paese per ga-
rantire una maggior qualita per i
residenti e una migliore offerta
per i turisti. Il nostro progetto Ci-
ties punta proprio a riqualificare
le economie urbane con il contri-
buto di istituzioni e imprese. Ma
servono, certamente, anche po-
litiche fiscali pit eque, accesso
al credito meno costoso e piu
semplice, meno burocrazia e so-
stegni mirati per affrontare la
transizione economica».

Come si coniuga l'importanza

del turismo, anche per il com-
mercio, con i problemi collega-
ti all'overtourism che interes-
sano molte citta toscane, Fi-
renze in primis?
«Si tratta di trovare soluzioni
equilibrate. Le cittd e i borghi
della Toscana rappresentano un
enorme patrimonio storico, arti-
stico, culturale, paesaggistico
che vatutelato e allo stesso tem-
po reso fruibile in modo appro-
priato e sostenibile».
Lei arriva a Pistoia per festeg-
giare il traguardo degli 80 an-
ni di Confcommercio Pistoia:
I'associazione é attiva, ma an-
che qui tanti negozi chiudo-
no...
«Confcommercio Pistoia rappre-
senta un’‘eccellenza nel nostro
panorama associativo ed € in
continua crescita. E qui la rige-
nerazione urbana € un modello
di sviluppo che mette al centro
le imprese, le persone e territo-
ri, restituendo vitalita ed identi-
ta alla citta».
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Ogagi a Pistoia Confcommercio
festeggia ottant’anni di attivita e ci sard
il prasicente nazionale Carlo Sangalli
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