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CONFCOMMERCIQO

IMPRESE PER L'ITALIA
MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA MENSILE DELL’'UNIONE DEL COMMERCIO DEL TURISMO DEI SERVIZI E DELLE PROFESSIONI DELLA PROVINCIA DI MILANO

Le vetrine per MiTo

Capac Politecnico del Commercio
e Scuola Superiore

rinnovati gli organismi direttivi (a/ centro del giornale)

Salone internazionale deli’ospitalita‘n professionele 21/25 ottobre
Entra ad Host con il 40% di sconto

h - et
host el Dnrate Frodess e 21-25 ottobre 20m
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CONFCOMMERCIO CARD.

ESSERE SOCI HA TANTI VANTAGGI. PORTALI SEMPRE CON TE.
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CHIEDILA SUBITO ALLA TUA ASSOCIAZIONE.

Per informazioni: 02.7750362
marketing@unione.milano.it - www.unionemilano.it
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| PRIVILEGI DELLA TUA TESSERA SOCIO, LA COMODITA DI UNA CARTA DI CREDITO.

» Tessera Associativa e carta di credito in ununica Card.
» Addebitabile su qualsiasi banca.
» Disponibilita flessibile a partire da 1.600 euro al mese.
e Addebito mensile dopo 35 giorni dallinvio della lettera di addebito
con un risparmio medio di 50 giorni di valuta.
e Canone annuo di 20 euro, gratis al superamento di 1.000 euro di spesa annua.
® Zero commissioni per rifornimento carburante.
e Commissioni di prelievo contante dimezzate.
* Pacchetto assicurativo dedicato.
* Progettata con ABCapital, realizzata da Deutsche Bank, utilizzabile negli esercizi

commerciali che espongono il marchio MasterCard: oltre 32 milioni in tutto il mondo.

e In esclusiva per le imprese associate.
* VValida per accedere a sconti e convenzioni del Sistema Confcommercio.
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IMPRESE PER L'ITALIA

Partner finanziari Confcommercio Card —AB Deutsche Bank @t’ &
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EDITORIALE

Milano e [a “risorsa” furismo
du vulorizzure

ilano, con piu di 16 mila atti-
vita nel settore, € al secondo
posto, dopo Roma, nella

classifica delle province italiane per
numero di sedi d’impresa nel turi-
smo. Il capoluogo lombardo e,
infatti, una citta con un grande
potenziale di attrattivita. E, se le
presenze business e congressuali
sono ben il 70% del totale a

Milano, il “tempo libero” trova
molte forme di soddisfazione nella
citta ambrosiana: produzione cultura-
le eccellente e d’avanguardia, tesori
artistici al pari di tante altre citta italia-
ne, ma anche shopping, sport, fiere,
musica. Valorizzando pertanto i
percorsi culturali e di
intrattenimento,
mettendo a siste-
ma i punti di
forza peculiari di
Milano (ad esem-
pio, un turista su
tre si ferma
qui pit a
lungo per fare
shopping) e,
allo stesso
tempo, inci-
dendo

sulla vivibilita e I'immagine della citta,
si puo dunque azionare un meccanismo
economico davvero eccezionale che
non ¢ stato ancora pienamente svilup-
pato. Proprio in quest’ottica ¢ impor-
tante lavorare sul marketing territoriale
e sulla capacita milanese di attrarre

persone e investimenti. Bisogna inoltre
valorizzare le risorse culturali e soste-
nere eventi e progetti
che connettano i
diversi punti
forti del Made
in Milan.
In particolare,
oggi che I’e-
conomia
fatica a
ripartire
pienamen-
te per la

debolezza del mercato interno, ci sono
due leve significative su cui puntare: la
prima ¢ I’occupazione e la seconda ¢
in generale legata ai consumi. Proprio
il turismo incide su entrambi questi
elementi.

Da una parte, infatti, nel 2010 le im-

prese milanesi del turismo hanno crea-
to qualcosa come 15 nuovi posti di
lavoro al giorno. Dall’altra, le presenze
turistiche stimolano i consumi: rappre-
sentano infatti una sorta di “domanda
interna esterna”, ovvero quella quota di
consumi interni che viene attivata da
attori provenienti dall’estero. E basti
pensare che in Lombardia, su 12 milio-
ni di turisti all’anno, quasi la meta
viene da un altro Paese, e questo flusso
nel 2010 ha generato un
impatto sull’econo-
mia locale di

circa 3 mi-
liardi e
770

milioni di euro. Sono numeri importan-
ti, che spetta alle istituzioni sostenere e
valorizzare e, al tempo stesso, descri-
vono una Milano che difficilmente si
intuisce al primo sguardo, ma che ha
tutte le potenzialita di grande meta
turistica internazionale.

CARLO SANGALLI

Presidente di Confcommercio Milano

@ Unioneinforma - settembre 2011 - n. 8 - anno 17 (questo numero ¢ stato ultimato il 2 settembre)
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La fedelta ti premia!

Prova il nostro servizio d’incasso POS:
per te 6 mesi di canone gratis.*

Convenzione Credito Artigiano - Unione Confcommercio

Il Credito Artigiano riserva agli associati dell'Unione, iscritti da aimeno tre anni,

condizioni di assoluto favore. Le spese di conto corrente e di incasso POS

non temono confronti. Guarda l'offerta riservata su www.unionemilano.it/
g CONFCOMMERCIQO s = it SAECHE sl cro s
LS MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA convenzioni o cerca la filiale Credito f-\r‘tlgli_ll‘-.o piu vicina a te su www.creval.it

AERCID MILAND - LODI - MONZA E BRIANZA cha har

Krtigiano

Gruppo bancario Credito Valtellinese
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ATTUALITA’

Camera di Commercio

Flash
dal 21° rapporto
di "Milanho
produttiva”

"CAMERA DI
COMMERCIO
MILANO

nu “popoluzione” di 283 milu detto Curlo
U imprese con unu crescita (fru il Sangulli,

2009 e il 2010) del 2,3%. Emerge presidente
dul 21° rupporto di *Miluno produtti- dellu Cu-
vu” dellu Cumeru di Commercio meru di
(Ufficio studi). Rupporto che hu fruc- Commercio
ciuto un biluncio dell’e- (e di Conf-
conomiu milu- commercio)
nese nel 2010 - hu biso-
conh un seynu- yno di due
le diripresu per motori: uno
yuunto con- e, uppunto,
cerhe l'inter- I"export e
scumbio con ["dltro rima-
|"estero e punti ne, invece,
interrogutivi sui il mercuto
cohsumi domestici e I'occupuzione. interno.
“Lu locomotivu dellu ripresu econo- Miluno &
micu, per viugyiure pid veloce - hu infatti unu

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Anno 201 D (variazioni %)

Milano: Produttiva

120
10,0 -
8.0 cittd legatu per il 72%
delle sue uttivita al com-
6,0 mercio
40 - ed ui ser-
’ jO | viche,
20 - CommerC' senzu
0.0 - doman-
o du infer-
.
20 (-2,'\ o) na,
27 -2,1 rimaun-
-4,0 o - i
' ¢ s " - gono di
Industria Artigianato Commercio Servizi

futto senzau carburante.

Il trimestre 2011
Industria

5

.

Milano

Alloryu, leve purticolur-
mente efficuci per fur
correre |I'economiu diven-
tuno du unu parte il turi-
smo (vedi uhche I’edito-

Lombardia

3 Y -
b= Sl

L Y “.

L o

A Commercio

T T T e e T S S I B e i )

Servizi -0,5% -0,3%

riagle di questo humero
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\ CERCO UN POSTO IN CUI > 4

FAR CRESCERE
[ MIEI RISPARMI AL MEGLIO.

FINO (o) ECCO IL CONTO DEPOSITO CHE PREMIA LA TUA FEDELTA:
Al A) o RENDIMENTO CRESCENTE FINO A 24 MESI

o NESSUN VINCOLO DI DURATA, SOMME SEMPRE DISPONIBILI
* ZERO SPESE E ZERO BOLLI

LORDO ¢ SOLO PER NUOVA RACCOLTA

NUMERO VERDE 800-771100
WWW.CARIPARMA.IT

VIENI IN FILIALE E CHIEDI.

CARIPARMA

CREDIT AGRICOLE

N

APERTI AL TUO MONDO.

MESSAGGIO PUBBLICITARIO CON FINALITA PROMOZIONALI. LA SOTTOSCRIZIONE DI CRESCIDEPOSITO PIU E RISERVATA A NUOVA CLIENTELA O GIA CLENTI CONSUMATORI A FRONTE DI
NUOVA RACCOLTA. E' NECESSARIA LA PRESENZA DI UN CONTO CORRENTE PRESSO CARIPARMA. 4%: TASSO ANNUO LORDO, PARI AL 2,92% NETTO, RICONOSCIUTO PER UN PERIODO DI
DEPOSITO CHE VA DAL 18° AL 24° MESE. PER PERIODI INFERIORI SI RIMANDA Al FOGLI INFORMATIVI. DURATA MAX 24 MESI, GIACENZA MAX EUR 250.000, VERSAMENTO MINIMO INIZIALE
EUR 25.000; POSSIBILI VERSAMENTI INTEGRATIVI DA NUOVA RACCOILTA PER | PRIMI 6 MESI DALLA SOTTOSCRIZIONE. CONDIZIONI VALIDE FINO AL 30/09/2011 SALVO SOSPENSIONE O
ESAURIMENTO ANTICIPATO DEL PLAFOND. FOGLI INFORMATIVI DISPONIBILI PRESSO LE FILIALI CARIPARMA O SUL SITO WWW.CARIPARMA.IT

o
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ATTUALITA

Flush Il lavoro

_ o _
du |d2' ]\\ I\;ﬁ‘ pporto TASS! DI DISOCCUPAZIONE PER TRIMESTRE
I I Ono LA m— Milari m— ciovani fino a 30 anni
produttiva” g il ) — e
segue du puy. 3 _,5 s_
n.d.r.), un compurto u cuvdllo tru 4

eXpOI’T e cohsumi cupuce di yeneru- Jsin Uis Hiis Weim| lsin Usis Dlra Noia] lsis Uvie Olda Wi i
2008 2004 win _d’/—__—
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L’attrattivita di Milano v
Aree geografiche 2005 2006 2007 2008 2009 2010 Totale - OCCUPATI (variazioni %)

Londra 216 255 . 249 315 . 287 300  1.622 2010 2009
Parigi 120 159 143 202 125 144 893 Milano
Dublino 73 057 46 - 61 - 70 - 85 - 398
Madrid 41 © 67 107 | 127 | 69 © 63 | 474
Monaco di Baviera 32 47 57 70 33 57 316
Milano 28 48 47 65 43 53 284
Amsterdam 37 40 50 55 39 49 270
Barcellona 28 55 58 67 58 46 312
Francoforte 37 39 53 49 71 44 293
Zurigo 27 0030 0 28 36 27 38 - 186
Vienna 38 41 50 53 43 33 258
Berlino 24 36 30 37 56 30 233
Stoccolma 43 48 33 31 37 30 222 (eXPOﬁ +12,8%
Bruxelles 36 0 32 0 46 - 46 0 30 - 25 215 import +1 3%)
Copenaghen 43 34 33 32 18 18 178
RANK MILANO 132 72 i 72 ! 6° 8°
L’internazionalizzazione commerciale

re domandu dallestero dentro d ESPORTAZIONI (variazioni %)

nostro Puese e, dall’dltra, piu struttu-

rulmente I'occupuzione”.

Imprenditori
exir acomun'fa’ I: IMPORTAZIONI (variazioni %)
o guusl 1 s | [ e — ——
ditta individudle suo | ... T— g e — N——
& 1° trim. 2011 +5,0 +17,5 +23,0
Nuovi progefti

d’investimento TRl olroitin s DN, NI, ioore Loblolli o OO

de”e mu’finOZionaIi: Meccanica Tessile Chimica UE Ag\:r:i:a orgit?’:lle
|\/|I|UhO UJ 60 pOSTO ......... e oo e e e iire

fra le cittu europee Ry 174 | TUD Lie0 e130 124

Unioneinforma - settembre 2011
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Galbiati

A R R E

Milano - Via Pier Capponi, 3
tel. 0248008338 - fax 0236568416

SPAZIO CUCINE

PROGETTA
RISTRUTTURA
PERSONALIZZA

Milano - V.le Certosa, 21 @
tel. 0233001254 r.a. - fax 0233005952

CLASSICO E DESIGN

AEG Electrolux ¢ Alivar ® Arclinea ® Axia ® Citterio ® Desalto ® Desiré  Di Liddo e Perego
e Elam e Elica ® Euromobil ® Fiam ® Flexform ® Flos ® Flou ® Franke ® Futura ® Gaggenau ®
Geneva Sound Systeme Glas Design e Kartell ® Kasthall ® Longhi ® Meridiani ® Minotti ® Moda
® Pedini ® Penta ® Poliform ® Poltrona Frau ® Porada ® Presotto Italia ® Rex Electrolux e

Rimadesio ® Roda ® Rossana ® Rotaliana ® Tisettanta ® Tonelli ® Varenna ® Whirpool e Zalf ® Zanotta

www.galbiatiarreda.com
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TERRITORIO

A Vaprio D’Adda in via Vanvitelli 32

Ascom territoridle
dell’ Addu Milunese
Ecco [ huovu sede

| naugurazione d Vaprio D'Addu

dellu nhuovu sede dell’Ascom ter-

ritoriale Unione Confcommercio
dell’Addu Milunese.
L"Associuzione, a Vaprio, si trova in
via Vanvitelli 32 e la sua areu terri-
toridle di competenzu riguarda,
con Vuaprio, i comuni di Cussuno e
Trezzo sull’Addu, Inzago, Pozzo
D’Addu, Grezago e Trezzano Rosu.
Presidente dell’ Associuzione &

In questo numero
pubblichiamo
alcune foto della sede

Giuseppe  (seyreturio Cluudio Curuf-
’ Legynuni fini).

ntament ——
appu Promosso da Federfiori ed Unione regionale In Confcommercio Milano

lombarda
w dei commercianti
di fiori e piante
Fioristi fru abusivi e vendite
benefiche:

in Confcommercio Miluno
conveyho il 3 ottobre

Asseprim e Maunpower
Il 4 oftobre incontro
sul femau leudership

Ulteriore appuntamento di Asseprim
(I’Associazione dei servizi professionali
per le imprese) dopo le iniziative gia
segnalate all’interno del giornale (Email
Power 2011 e il “Cocktail” dedicato alla
consulenza aziendale). Il 4 ottobre, in
Confcommercio Milano (corso Venezia 47,
sala Colucci, ore 17) I’Associazione pro-
muove un incontro, in collaborazione con
Manpower; dedicato al tema della leader-

“Abusivismo, vendite benefiche: abbiamo ancora un
futuro?”: ¢ il convegno nazionale dei fioristi — promos-
so da Federfiori ed Unione regionale lombarda dei
commercianti di fiori e piante — in programma in
Confcommercio Milano lunedi 3 ottobre (corso Venezia

« Anna Lucia Carbognin,
. presidente lombarda P
47, sala Colucci) dalle ore 10. e milanese dei fioristi ship: i “Leader del futuro”.

Unioneinforma - settembre 2011
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UNIONE

premia la tua

Per le Imprese regolarmente iscritte da almeno 3 anni
Unione Confcommercio, a titolo di PREMIO FEDELTA,
riserva ulteriori condizioni esclusive all'interno delle
convenzioni bancarie sottoscritte con alcuni dei principali
istituti di credito.

Il Premio Fedelta & un contenuto esclusivo delle convenzioni
stipulate con:

INTESA SANPAOLO
BANCA POPOLARE DI VICENZA
BANCA SELLA
CREDITO ARTIGIANO
CARIPARMA

Per approfondire le condizioni a tua disposizione e le agevolazioni previste dal
PREMIO FEDELTA, contatta la tua Associazione di Categoria o Territoriale, oppure
scrivi a: convenzioni.bancarie@unione.milano.it

oy oD

CONFCOMMERCIQO

IMPRESE PER L'ITALIA
MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA
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TECNOLOGIE

Promosso da Confcommercio Milano
con Asseprim ed Assintel

Un Tavolo di rappresentanza
unitario
per le imprese che operuno
nel digitale

n Tavolo di rappresentanza unita-
U rio delle imprese che operano hel

digitdle. E’ I'iniziativa promossa da
Confcommercio Miluno con le ussociu-
ziohi uderenti che rappresentano le
imprese del settore: u partire du
Assefrim (I’ Associuzione dei servizi pro-
fessiondli per le imprese con imprendi-
tori nell’ared della comunicazione mul-
fimedidle) ed Assintel (I’Associuzione

delle imprese Ict).

"L’ obiettivo — spiegu Umberto Bellini,
presidente di Asseprim — & guello di svi-
luppure uzioni comuni findlizzute a poli-

dente di Assintel — &
un’utile cornice entro cui

Dal 2010 al 2011 — fonte Camera di Commercio -
aumentano le imprese in tutti i settori del digitale: la
produzione di software e la consulenza informatica
(oltre 5 mila imprese, +2,6%), ['edizione di software
(62 attivita, +14,8%), I’elaborazione dei dati e i porta-
li web (3.343, +2,4%) e l'attivita di produzione e post-
produzione cinematografica, di video e programmi
televisivi (902, +0,1%,).

fiche e strateyie utili dllo sviluppo del

compurto”.

*ll Tavolo - rilevau Giorgio Rupuri, foresi-

I Video e comunicuzione 2.0

poter attivare, gid da yuest’ autunno,
luoghi di incontro, di hetworking e

Confcommercio Miluno

Facebook, Twitter e
Youtube ci si pud uggior-
nure su hotizie ed
eventi/inizidtive: con i
comunicuti su Twitter e
Facebook ed i video (oro-
dotti dull’ ufficio stumpu
dellu Confcommercio
milanese) sul candle
Youtube, disponibili anche
uttraverso il sito di
Confcommercio Miluho
www.uhiohemilano.it. (MD)

onhfcommercio Miluno & unche
2.0. Attraverso

Ecco le coordindte:

L]
Twitter: http://twitter.com/confcommerciomi *°°° *

d’informauzione concreti fra
le imprese del digitale,
chiesti u yrun voce du un
settore articoluto e in conti-
NUo sviluppo”.

I punto di purtenza potreb-
be cosi essere |I'orgunizzu-
ziohe deydli “Stuti generdli

sui servizi digituli” che Confcommercio
Milano promuoverebbe.

Youtube: http://youtube.com/confcommerciomilano e efe e o

Facebook: cercare la pagina pubblica di
Confcommercio Milano o Confcommercio Milano
Ufficio Stampa (profilo)

MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA

CONFCOMMERCIO

Unioneinforma - settembre 2011

9

o



Unione-9:Unione-base 02/09/11 09:02 Pagina 10 —@—

CITTA

Miluno: concorso vetrine
per Milo
(Festival Inferndzionule
della Musicu)
| premiati 2010

el foyer ulto della sula Verdi del Conservatorio di Miluno (il
N 19) premiuzione del concorso per la migliore vetrina a temau
musicule del 2010.
E" il yuurto concorso, vinto dullu Pusticceria Cuffetteria San Gre-
gorio, indetto nell’'umbito della colluboruzione fra Confcommercio
Milano e MiTo (Torino Milano Festival Internazionale della Musicu).
In yueste puyine le foto delle vetrine premiute.

10
Pasticceria Caffetteria San Gregorio
(via San Gregorio 1)

20
Visualideas
(via Elba 8)

30
Marcday Balloons
(via Due Giugno 11)

4°
Bar Piccolo Mondo
(via Antonio Carnevali 11)

Unioneinforma - settembre 2011
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CITTA

g1l

L = | ] & ! T . 6°
& i @ Del Mare 1911
(via Orefici 5)

e

g°

Sala Luigi
(viale Regina
Giovanna 8)

10°
Barbarella
(via San Carpoforo 4)

Bottega delle Stampe (via Osti 3)

Unioneinforma - settembre 2011
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Pellegrini
Card

\_/

Pellegrini Card & una divisione della Pellegrini S.p.A., Societa leader da 45 anni nel campo della
ristorazione e dei servizi alle Aziende. Da oltre 25 anni abbiamo un obiettivo, quello di trovare la
“giusta ricetta” per soddisfare le necessita di tutti i nostri Clienti con un sorriso.

Cliente e I'Azienda con la quale costruiamo un rapporto basato sul corretto equilibrio tra risparmio
e qualita del servizio, il punto di partenza a cui offrire attenzione, efficienza e professionalita.

Partner ¢ il Pubblico Esercizio convenzionato, il punto d’incontro dei nostri utilizzatori Pellegrini
Card, un partner affidabile che con noi collabora per rendere unica e diversa ogni pausa pranzo.

Cliente & anche il nostro Utilizzatore, il punto d’arrivo, 'amico che assaggia la giusta ricetta, fatta
dall’impegno di tutti per trasformare un momento di break dagli impegni lavorativi, in un sorriso.

Abbiamo condiviso con Unione i nostri obiettivi.

Da qui la nascita di un progetto partito nel 2009, dove offriamo alle aziende associate un Buono
Pasto che tiene conto degli interessi di tutti, grazie a condizioni commerciali correttamente bilan-
ciate.

Per ogni informazione in merito il nostro team & a Vostra disposizione.
Servizio Clienti: Telefono: 02/89130527 E-mail: sviluppo.card@gruppopellegrini.it
Servizio Ristoratori: Telefono: 02/89130505 E-mail: servizio.ristoratori@gruppopellegrini.it

La pansa pranzo con il sorriso

5:

www.pe((e@rinicard.it

o
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Cupuc Politecnico
del Commercio:
“rating”

di accreditumento dlto
du Reyione Lombuardiu

upuc Politechico del Commer-
‘ cio di Milano: olfre 60 milu ore dii
formuzione complessive; yuusi
25 milu (con 550 iscritti hel-
|'unno formutivo 2010/ il -
2011) nei corsi trienndli -
che portuno dll’‘esume di
yudlificu professionule
superuto dul 98% dedli
dllievi ummessi.
Dul cuoco, ul pizzuiolo, dl
burmun e dll'addetto di
sulu, dllu punetteria/pu-

Le immagini di questa pagina
sono tratte dalla pubblicazione
per i quarant’anni del Capac »

sticceria/geluteria, Mu anche |'utti-
vit commercidle e d'ufficio, |'esteti-
sta, le professioni del turismo, |Iorolo-
geriu, Ed i corsi ubilitanti alla sommi-
nistrazione, agli agenti di commercio e
immobiliuri; fino dl responsubile tfechico
della yestione dei rifiuti.

Il Cupuc Politechico del Commercio —
ufferma il presidente Simonpuolo
Buonyiurdino - € sempre pit un punto
di riferimento a Miluno, ma lu sua utti-
Vitd si & ampliata unche u Lodi e Va-
rese, per fornire unu formauzione yudlifi-
cutu che consentu di svolgere un’utti-

FORMAZIONE

vitd professiondle e imprenditoria-
le nel terziurio”.
Nellu tipoloygiu di uccreditumento

b

“Rating - spiegu Buongiardino - costrui-
to sullu base di indicatori che tengono

conto dell’efficienzu, delle competen-

ze professiondli dei formatori, del livello

di gradimento degdli utenti ed anche

1966 e 2006

il “rating” ussegynuto du Reyione Lom-

burdiu ul Cupuc Politechico del Com-

mercio & fra i pid diti: il 7° su olfre 200
istituzioni formative.,

dellu rispondenzu occupuzionule otfe-
nuta dagli dllievi”.

E’ proprio il forte collegumento con le
wziende del ferziario che yuruntiscono
lu redlizzuzione di corsi specifici sullu
buse delle esiyenze ed un’elevutu per-
centudle di occuputi gid nei primi sei
mesi dullu yudlifica.

Nelle pagine che seguono un approfondimento
sul rinnovo degli organismi direttivi di Capac Politecnico

del Commercio e Scuola Superiore del Commercio
del Turismo dei Servizi e delle Professioni.

Unioneinforma - settembre 2011
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Banca
Popolare di Vicenza

SERVIZI E FINANZIAMENTI ALLE IMPRESE

Convenzione

Banca Popolare di Vicenza

Unione Confcommercio Imprese

per l'ltalia di Milano, Lodi, Monza e Brianza

Per informazioni rivolgersi presso le nostre filiali

MILANO

VIA TURATI, 12 - Tel. 02 62481711

VIA COL DI LANA, 6 - Tel. 02 8360048

CORSO COMQ, 15 - Tel. 02 29010129

VIA CIVITALI, 23 - Tel. 02 4039350

VIATOLENTINO, 1 - Tel. 02 316064

VIA S. MICHELE DEL CARSO, 13 - Tel. 02 4694299

VIALE UNGHERIA, 20 - Tel. 02 58011002

PIAZZA SCHIAVONE, 14 (ANG. VIA DE CAPITANI)- Tel. 02 39312917
VIALE TUNISIA, 12 (ANG. VIA LECCO) - Tel. 02 29401695

PIAZZALE LORETO, 2 (ANG. VIA ANDREA COSTA) - Tel. 02 99291324
VIA TORINO (ANG. VIA S.VITO - CARROBBIO) - Tel. 02 864941

CORSICO

VIA VINCENZO MONTI, 46 - Tel. 02 4402933
SESTO SAN GIOVANNI

VIALE FRATELLI CASIRAGHI, 79 -Tel. 02 24839279
VIMERCATE

VIA LUIGI CADORNA, 2 - Tel. 039 6260568

LODI

VIALE G. AGNELLI, 26 - Tel. 0371 840333

www.popolarevicenza.it

o
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CAPAC

Nel Conhsiglio del Cupuc Politec-
nico del Commercio di Miluno
fanno parte rappresentanti desi-
gnuti du Confcommercio Mildnho,
la presidenza dellu Confcom-
mercio milanese, Confcom-

FORMAZIONE

Cupuc
Politechico
del
Commercio
e Scuolu
Superiore:
rinNovuUti
gli orgunismi

direttivi

innovo deyli orgunismi direttivi
di Cupuc Politechico del
Commercio e Scuolu Superiore

del Commercio del Turismo dei
Servizi e delle Professioni.

NS TSmO S as Stz

A R ‘ﬂ' u“h 4 oo LA

mercio Lombardia, Cameru di

Commercio di Milunho, Reyione
Lomburdiu, Provincia di Milano,
Comune di Milauno, Unioncume-

re, Fohduzione Curiplo, Fonduzio-
ne Fiera Miluno, Filcams Cdil

»>» > > » segueapag. 16 » > » > »

Unioneinforma - settembre 2011
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FORMAZIONE

Lomburdiu, Fisuscut regionule
Cisl, Uiltucs Lombuardia (in attesa
di designhuzione i ruppresentunti
dei sinducuti dei lavorutori e del
Comune di Miluno).

Presidente del Cupuc:
Simonpuolo Buohyiardino; vice-
presidente: Umberto Bellini.
Completuno il Consiglio: Enrico
Betti, Claudio Duniele Brugnhoni,
Anha Lucia Carboghin, Mcaurizio
Cusella, Rocco Coriglicho,
Mcanhsueto De Nardo, Giovanhi
Deoduto, Puolo Ferré, Lucu
Gdlli, Lino Gdllina,
Alessandro lemmudillo,
Zeffirino Melzi, Mdassimo
Maria Molla, Corrado
Mosele, Enrico Origyi,
Giorgio Rupari, Pietro
Restelli, Alfredo Zini,
Alessandro Zucchetti,
Dellu Giuntu del
Capuc, con il presi-
dente Simonpuolo

Simonpaolo
Buongiardino

presidente-Capac

per addetti alla ristorazione
1

Nuove cucine a disposizione degli studenti del corso

Gdlli, Massimo Maria Molla,
Alfredo Zini.
Il Collegio dei revisori dei

Buonyiurdino
e il vicepre-
sidente

Umberto conti € composto du

Bellini, Roberta Redu (presidente);
fanno Ahdreu Bighami ed Enrico
purte: Meduzzi (membri effettivi);
Man- Lucianho Tomu (Memlbro
sueto supplente).

De " E'in uttesu di desighazio-
Nardo, ne un dltro membro sup-
Giovunni - plente (du purte del-
Deoddto, ' la Provinciu di
Lucu ' Miluno).

Il rinnovato laboratorio del corso per operatori in orologeria
allestito all’interno del Capac

Unioneinforma - settembre 2011
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FORMAZIONE

Nel Cohnsiglio
direttivo della
Scuolu Su-
feriore fanho
pdarte rappre-
sentanti desi-
ghati da
Confcom-
mercio Milano,
Confcommer-
cio Lombardiau,
Conhfcommercio
haziondle,
Cupuc Poln‘ec— A
nico del e

SCUOLA SUPERIORE

A lezione in un’aula della
Scuola Superione

Antonella Puma (memobri
supplent).

" .\ Presidente d’onhore

: dellu Scuolu

mnnun um:u

Commercio, Camera di [

Commercio di Milanho, Cfmt
(Centro formaziohe muhage-
ment terziario).

Presidente della Scuold
Superiore: Maria Antoniu Rossini
Pigozzi. Completano il Direttivo:
Dino Abbuscid, Renuto Borghi,
Simonpuolo Buonyiurdino, Pier
Andreu Chevdllard, Giunroberto
Costu, Fubio Moroni, Corrado
Mosele, Francesco Rivoltyu, Lucu
Squeri, Giuseppe Trugliu.

Il Collegio dei revisori dei conti &
composto du Marco Guerrieri
(rresidente), Giovanhi Ardemani

..........

-

La sede della Scuola Superiore a Milano in viale Murillo (cortile interno)

Unioneinforma - settembre 2011
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FORMAZIONE

Cupuc Politechico del Commercio

Sede centrale:

Milano, viale Murillo 17 (MM1 Lotto, filovia 90-91, tram 16).
Telefono: 02403051.

Email: segreteria.direzione@capac.it

Altre sedi:

Milano - via Amoretti 30

Telefoni: 02.36601403 - 02.36598817 - 02.87386285 - 02.87387740
Fax: 02.3574120 (email: cfgreppi@capac.it)

Lodi - Via Haussmann 11/1
Telefono. 0371.36343
(email: isabella.monti@capac.it)

Varese - via Valle Venosta, 4
telefono 0332.342165 - fax 0332.335518
(email: laura.brambilla@capac.it)

Scuola Superiore del Commercio del Turismo dei Servizi e delle Professioni

Milano, viale Murillo 17 (MM1 Lotto, filovia 90-91, tram 16).
Telefono: 0240305252 (fax 0248700450).
E mail: info@scuolasuperiorects.it
Per I’area Monza e Brianza: :
Seveso (sede dell’ Ascom territoriale) in corso Marconi 35.
Telefono: 0362650945 (fax 0362570829).
E mail: infoseveso@scuolasuperiorects.it

1!
AT

_—
L

i - lﬂ e

bl SR W 7 Biblioteca Nazionale del Terziario
!f!muu k== ME-' a [0 viale Murillo all’interno della Scuola Superiore si trova la Biblioteca
AR p—— b Nazionale del Terziario: ¢ un centro di documentazione con libri e pubblicazio-
ni specializzati. La Biblioteca ¢ aperta al pubblico per consultazioni gratuite.
Telefono: 0240305252 (fax 0248700450)

E mail: info@scuolasuperiorects.it

_ o PROPRIETA’ REDAZIONE
lnforma Uniohe del Commercio del Turismo Federico Sozzuni
= dei Servizi e delle Professioni corso Veneziu 47/49
dellu Provinciu di Miluno 20121 Miluno
www.uhiohemilano.it

FOTOCOMPQOSIZIONE e STAMPA

DIRETTORE RESPONSABILE AMILCARE PIZZI Spu

'c\jAeIPszl;\(?l gi’\}reformuzione Giunroberto Costu 20092 Cinisello Balsamo (Milano)

e
DEL COMMERCIO EDITORE AUTORIZZAZIONE TRIBUNALE
DEL TURISMO PROMO.TER Uniohe di Milano -n. 190 del 23 marzo 1996
DEI SERVIZI Sede e aumministrazione: Poste Itdliune s,p.u - spedizione in AP. -
E DELLE PROFESSIONI corso Veneziu 47/49 D.L. 353/2003 -(conv. in L. 27/02/04 n. 46)
DELLA PROVINCIA DI MILANO 20121 Milano - art, 1, comma 1- DCB Milano.

Unioneinforma - settembre 2011
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PUNTI VENDITA ISAUTO

MEDE (PV)
Via S. Bernardino, 1
Tel. 0384.80751 » Fax. 0384.823180

MORTARA (PV)
Via Cassagalla, 5
Tel. 0384.290011 ¢ Fax. 0384.290029

GARLASCO (PV)
Via Dorno, 81
Tel. 0382.821604 » Fax 0382.800262

Numero Verde
800.23.03.82

www.isauto.it

o
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ori dell’'Ho.Re.Cu.: Host 2011, il

Salone internuzionale dell’ ospitalitc
fprofessiondle & in programma in Fieru
Milano dal 21 ul 25 oftobre. Si confer-
mu lu formula dellu manifestuzione: in
un unico Momento espositivo suranno
rappresentate sei recltd per creare
un’unicu grande opportunita di busi-
ness.
A Host, sono oltre 1400 le uziende utte-
se, per 100.000 metri yuudrati di superfi-
cie espositiva nettu, mentre la suu
vocuzione internuzionule rende gic
certu lu presenzu di 500 buyer esteri

Tornu |"'appuntamento per yli operu-
"

FIERE

e |

dltumente profiluti, che si ugygiungono
adli offre 35,000 visitutori strunieri uttesi,
provenienti du 145 Puesi, su un totdle di
130.000 operutori,

| settori che saranno presenti a Host
2011, infutti, sono: Ristoruzione profes-
sionule; pune pizzu pustu; Attrezzature
per bur e mucchine du cuffe;
Geluteriu, pusticceriu; Cuffe;
Hotel&Spu Emotion.

Per molte fra yueste dree sono i evi-
denti le uffinitd che muoveranno dli
operdatori in visita verso ambiti similari o
di filiera e che uniranno, ud esempio, le

Unioneinforma - settembre 2011

In Fiera Milano
il Salone internazionale
dell ospitalita
professionale

Host
dal 21 dl 25
ottobre

offerte della ristorazione con le novitd
nell’arte biancu, uelle dellu gelateria
drtigiundle con lu pusticceriu, e yuelle
del cuffé come materia prima conl
mondo delle macchine du cuffé: siner-
gie che inferpretuno sempre di pidi le
nuove tendenze che il mercuto richiede.
Sono molteplici, perd, unche le nuove
possibilitcl, che possono crearsi du set-
tori differenti. Un esempio concreto ¢ il
settore Hotel&Spu Emotion, nuto pro-
prio u seyuito dellu potente sinergiu
che si & creutu in questi anni tra quunti
ygestiscono hotel o forhiscono servizi dl
compurto dell’ ospitalitt e le professio-
nailitc, le strutture ed i prodotti legati al
mohdo del benessere, divenuti unu
dimensione intfegrunte per chi yestisce
strutture ricettive di ogni livello.

"Host rappresenta un grande esempio
hel punoramdai fieristico — uffermu
Enrico Puzzdli, amministratore deleguto
di Fiera Miluno Spu - In esso, infatti, si
fondono I'anima business di uha manhi-
festazione di eccellenza capdace di
attrarre redlta e filiere distinte, ma siner-
giche, il vdlore del legaume tra le dzien-

Ritaglia il coupoﬁ e presentalo all’ingresso di Host
Potrai acquistare il biglietto con il 40% di sconto

de e le tante dssocidzioni che sosten-
gono i settori rappresentdti in mostrd,
"aftenzione e lu forte considerazione
che gode du parte di espositori e
buyer esteri”.

Cultura dell’ ospitalitd, internazionalitd,
sviluppo economico che pussa attra-
verso idee innovutive: i valori di Host
richiamano con grande forza guelli di
Expo 2015 ed unche yuestu munifestu-
zZione ruppresentu unu tuppu di uwvici-
numento verso lu grande metu dell’e-
sposizione internuzionule. Il compito di
Host, in yuesto cammino, € yuello di

20
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FIERE

Ad Host il "Coffee Villuge” con Altogu
Con Altoga (I’ Associazione lombarda torrefattori
e importatori di caff¢ e grossisti alimentari che
rappresenta le maggiori aziende di torrefazione) a
Host c’¢ il Coffee Village con seminari e corsi
tenuti dalla “Professional Coffee Academy”, la
scuola di formazione dell’ Associazione

dll’attenzione verso le
muterie prime e I'um-
biente: sono yuesti i valori

Diverse le iniziative ad Host
con il Coordinumento
della Filiera Agrodlimentare
di Confcommercio Miluno:

evolvere le professiondlitc
che funno purte dellu
grunde yulussia
Ho.Re.Cu, diseygnundone
le carutteristiche ed i
vdlori che le curdtterizze-
ranno in futuro. Il rispetto
foer lu culturu del cibo e
dellu personu, uccoltu
nelle sue tradizioni cultura-
li, unito dl innovumento

v 35° edizione del Concorso
Cono d’Oro (con i gelatieri Alga /Assofood): prota-
gonista il gusto al cioccolato
v Pane fresco con il forno degli operatori
dell’ Associazione panificatori di Milano e Monza
Brianza.
v Le “vetrine” di Maestri pastai, Dettaglianti ortofrutta
e Amici dell’Arte della Carne (Associazione macellai
di Milano).
v 11 concorso “Sai riconoscere il vino?” (con gli specia-
listi Uevla/Assofood)
v/ “Buona tisana a tutti!” con gli erboristi di Arle
(I’ Associazione lombarda)

Inoltre, attivita promozionale per visitare
Host da parte dell’ Associuzione
dulbergutori di Confcommercio Milano

del huovo professionistu
del’'Ho.Re. Cu. di domani
che costituiscono, gi

tfecholoyico, dlld sicurezza dlimentare,

oy, i trutti ispiratori del-
I'imminente Host 2011.

Salone Internazionale
hOSt dell'Ospitalita Professionale

{w

-_—

‘ fieramilano
21-25ottobre 2011

ristorazione

ospitalita

ﬂ accoglienza

Tutte le novita del settore tiaspettanoin Host.

e . Conil Pal 1oy i Milano
@ 21 | nostienamibnon | gpiuecncdtps v o

ingresso
ridotto

Presenta questo
couponaunadelle
reception di Host 201,
registrati e potrai
acquistare un biglietto
d’ingressoallamostraa
12 euroinvecechea
20euro.

scopri le novita
di host su:
www.host.fieramilano.it

host

Unioneinforma - settembre 2011
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ASSOCIAZIONI

OBILI
FEDERMOBILL

COHUN|CAZ!0NE' EdSpE;\;El
stribuzione nai
i |'.lcl!:;:‘lvfg';‘ttoma arredamento

coinvol-
gendo le
due usso-

| Circolo del Commercio di ciuzioni nuziondli
A Miluno (Puluzzo Bovary) (Federmobili per lu
ASSOCIAZIONE

‘Associuzione urredumento di distribuzione:
Miluno e provinciu, presieduta du Federlegno per I'in-
Marco Galbiati, ha ospitato la tappa dustric). A R R EDAMEN TO _
milanese MILANG E PROVINCIA
del roud
show di F I
show ¢ EDERMOBIL
mobili (la FEDERAZIONE NEGOZI ARREDAMENTO
Federu-

zione haziondle di settore).
L'infervento inizidle di Marco Galbidti
e stuto incentrato su un’undilisi per
inquadrare la difficile situdzione in cui
si trovuno le imprese commercidli tru-
diziondli; I'unica via d’’uscita indicata
come prioritd & la necessita di “fare
sistema”, Tule conclusione & conse-
yguente dl contributo e dlle sollecituzio-
ni di humerose uziende ussociute, Mu
deriva unche ddlle segnaluzioni
riscontrute du purte di collegyhi che
four non vivendo sistemuticumente
I'attivita sindacdle, rappresentano
unu consistente presenzu hel territorio.
Circu una anno fa, con riguardo Ji
“suldi” nel settore dell’arredo, & stutu
avviata un’andlisi attenta dalla quale
€ eMmerso che lu comunicuzione di
settore € ormui dominio di unu certu
fusciu commerciule. Du qui si & purtiti

Piu traspurenzu

Commercio, I'uccordo fru Ancic

(I’ Associuzione huziondle trale
imprese di informuzioni commer-
cidli e di gestione del credito, con
il presidente Cosimo Eliu) ed Info-
Cumere (con il direffore generu- \
leValerio Zuppald) volto  diffon- |
dere in modo semjpre pil umpio e
trasparente sul mercuto 'uso del-
I'informuzione economicu (per lu '
yudle le bunche dati delle ‘
cumere di commercio
sono fonte rilevante).

Presen‘ru’ro a Milano, dl Circolo del

a Cosimo Elia, presidente Ancic

Al Circolo del Commercio
[’Associazione arredamento di Milano e provincia
ha ospitato la tappa milanese del road show
dfj edermobili

Mobilieri: le iniziative
er il rilancio
della distribuzione
indipendente
di yudlita

Parlundo dei suldi, Gulbiuti ha eviden-
Ziato come essi NoN PossUNo essere
svolti nel settore urredo. Infutti, siu la

legye huzionule siu
quellu regionale
lombaurdu vietano |l
loro svolgimento
nel settore drredo.
Per yuesto motivo
si & uttivato con
Regione Lombur-
dia utftraverso in-
contri con I'usses-
sore ul Commercio
Stefano Maullu per
| risoluzione del
problemu presen-
tfando due possibi-
lit< nel rispetto del-

lu legye: inusprimento delle sunzioni

Accordo Ancic-Infocumere

nell’informuzione commerciule

L'accordo ribudisce i rispettivi ruoli delle
furti, uttribbuendo du un luto ud
InfoCumere il compito di sogyyetto
istituzionale grazie dll’ ufficialit dei
duti cumerdli e dall’dltro udli
ussociuti Ancic yuello di pro-
motori dell'informauzione presso
il mercato in generdle ed in par-
ticolare verso bunche, imprese,
enti e professionisti. E” pre-
vistd, inolfre, I'attiva-
zione di un tuvolo

techico permu-
nente tra le parti,

Unioneinforma - settembre 2011
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ASSOCIAZIONI

fieristica - parthership Federmobili Abi-
tare il tempo/Verondfiere - entrambe

coh ['accento sul punto vendita: ter-
mindle della comunicuzione.
L'intervento di Pe-

droni, incentrato sull’i-

Le "Settimune dell’arredumento”

Verra lanciata una campagna di comunicazione per comunicare al
pubblico i valori della distribuzione indipendente di qualita, con-
centrata in due o piu periodi determinati ogni anno.

Tutti i rivenditori aderenti all’evento offriranno un pacchetto
comune di servizi e promuoveranno iniziative e progetti ad hoc per
il consumatore in occasione di ogni campagna che sara caratteriz-
zata da un tema specifico. Un’iniziativa rivolta al consumatore che
accomunera tutti gli aderenti e sara limitata nel tempo.

Tutti i negozi aderenti dovranno condividere regole di comporta-
mento certificate da Federmobili, Camera di Commercio di Mila-
no, Unioncamere (codice etico) e dalle associazioni dei consuma-
tori (contratto tipo),; garanzia di professionalita e qualita nel servi-
zio, di equita, trasparenza e chiarezza nei confronti del cliente.
L’obiettivo é coinvolgere a regime circa 300 operatori commercia-
li per garantirsi un budget di comunicazione importante, tale cioé
da consentire l'utilizzo dei grandi mezzi (radio, affissione, v,

dentificazione di “chi
spende, yuunto spen-
de e dove spende”
hu evidenziuto che i
forimi 7 investitori (i
grandi gruppi distriou-
fivi: Poltrone e Sofd;
Chateuu d'Ax ecc..)
vulgono oltre il 50%
del totale degli investi-
menti. La maygyior
purte dellu comunicu-
zione hel setftore si
busu sul futtore eco-
nomico (prezzo e
sconto). L’invito lan-

ecc..).

ciuto ugyli operutori
foresenti dl roud show

con I'infenfo di mettere in campo
ulteriori stfrumenti che potrebbero esse-
re utilizzati per supportare | attivita di
un setftore che stu vivendo una situa-
zione difficile.

A sostegno dell’andilisi inizidle e dlla
ricercu di uno sbocco per il riluncio
del heyozio trudizionule d’arredo &
stata presentata du Pietro Pedroni,
(consulente di marketing e comunicu-
zione dell’ Associuzione urredumento
d Milano e Provincia) una reluzione
incentratu sulle problemutiche dellu
comunicuzione hel settore dell’arredo

a Marco Galbiati, presidente
dell’Associazione arredamento
di Milano e provincia

fecuniarie o estensione dei suldi
unche nella categoria dell’arredo.

Al roud show di Federmobili sono state
presentate due proposte: le
“Settimune dell’arredumento” (pre-
sentata dal presidente del gruppo
Leader di Federmohbili

Mauro Mamoli — vedi il box) e un’dltra

e stuto yuello di indivi-
duare I'opportunita di comunicare i
“vdlori distintivi” che ciascund impresu
commercidle dell’arredo offre (con
|"'esortazione u hoh dimenticare un lin-
yuugyio ed un tono consoni ul pro-
prio stile con il ricorso ulle tecniche
credtive).
Gulbiuti hu ricorduto lu difficoltd di
didlogo con i mediu pid di mussu
(come lu tv) e il didlogo con dli indu-
stridli che potrebbe avere valenze
positive se si frumutusse in spintu e in
iniziative utte a far crescere l'intero
settore. (M.L)

Ipotesi d’accordo sottoscritta

da Fnip Confcommercio ‘3‘

con le organizzazioni sindacali dei lavoratori !
-

b

ey

Nuovo confratto ¢
per le imprese di puliziu :
So’rroscriﬁu da Fnip Confcommer-

P

vizi intfegrati/
cio (Federuzione

nuziondle impre- multi servizi.
se di puliziv), Ficams  Incremento retributivo di 70 euro  L'intesu - rile-
Cuyil, Fisuscat Cisl, al secondo livello. Inserita vu und hotu
UilTrusporti Uil Tipotesi [’assistenza sanitaria integrativa: ~ Fnlp ™. tiene
d’accordo per il rin- una commissione valutera conhto della
novo del Contratto grave crisi

la compatibilita con il Fondo Est e .
che hu investi-

to le uziende
del compurto hegli ultimi anni”,

nuzionule di luvoro
dei dipendenti delle
imprese di puliziu, disinfestuzione, ser-

Unioneinforma - settembre 2011

L'ipotesi d'uccordo prevede un
incremento retributivo dl secondo
livello di 70 euro u regime. Vengyoho
implementute le muterie oyyetto di
contrattuzione di secondo livello e si
rafforza il sistema della bilaterdlitd,
Infrodotte unche dlcune commissioni
techiche “che avranno il compito di
monitorare importanti fenomeni gquali
I'incidenza deyli eventi morbosi sul-
|"orgunizzazione del lavoro e I'andu-
mento dei pussuyyi di uppulto”. Altro
punto yudlificunte dell’intesu del
nuovo Contrutto € I'inserimento del-
|"assistenza sanitaria infegrativa: una
commissione valuterd la compatibi-
it con il Fondo Est rispetto dlle carat-
teristiche specifiche delle imprese del
settore.

23

o



Unione-9:Unione-base 02/09/11 08:55 Pagina 24

o

ASSOCIAZIONI

Aip (Associuzione itdliunu pellicceriu)
Roberto Scurpellu presidente
oberto Scurpellu & il nuovo pre- Trude Federdtion (lu Federuzione
R internuzionadle di settore, nellu quule

Scurpellu hu ricoperto unche il ruolo
di componente del Consiglio diretti-
vO). Insieme u Scurpellu sono stuti
eletti unche i 3 vicepresidenti di Aip:
Puolo Munetti (vicurio), Roberto
Contiero e Giuseppe D'Errico.

sidente di Aip., I’Associuzione itu-

liunu pellicceriu. Scurpelly,
umministrutore unico dellu Mib Spu
(Munifuttura ltuliuna del Brembo) e
compohente del consiglio d’ummini-
strazione di Vulextru, du anni & dele-
yguto per Aip presso |'International Fur

Puolo Gulimberti
presidente
dellu Consultu giovuni Chel

uolo Gulimberti, presidente dei Giovuni
PimprendiTori di Confcommercio, & stuto

nominuto presidente dellu Consultu Giovani
del CNEL (Consiglio Nuzionule dell’Economiu e
del Lavoro) orguno costituzionale con unu funzio-
ne cohsultiva nei confronti del Governo, del
Parlamento e delle Reyioni e con diritto dll’iniziu-
tiva leyislutiva per le materie di propria compe-

Paolo tenzu: lu leyisluzione economicu e socidle.

Galimberti

o RICARICA
CoNnrFcOMMERCIO LA TUA ATTIVITA’

IMPRESE PER L'ITALIA
MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA

Piu
vantaggi
Unione
Confcommercio:
CUmpUQHQ
ussociutivu
Per informazioni
e upprofondimenti chiumare
I’ Areu sviluppo
ussociutivo 02.7750362/372
0 |lu propriu Associuzione
di cateyoria o territoridle.

CONI‘COMMERC]D

IMPRENE PEA LITALLA

TMILANO - MONZA € BRIANZA

Roberto Scarpella

Una grande organizzazione
dalla parte della tua impresa

Unione Confcommercio

& la plis grande realtd del sistema
Confcommercio Imprese per |'lalla,
Sostiene, futela e rappresenta

il two lavero nelle province

di Milano ¢ Monza ¢ Brianza.

La forza delle relazioni
151 Assoclazioni di Categoria e Territoriali,

Chiedi risposta alle tue esigenze

@ un partner prezicss che conasce 1 tuo settore di mercato & Il tuo territorio.

—. * Finarglament) a tang agevolate, garantiti fing ol 70%
“ﬁﬂzuﬂfkb » hsistengy Rscae ¢ IFBuRIA
A = husistenna coniraituale ¢ sindacale
* finoal70% * * Comselinsa legale
4 G h.‘ / * Servizl &l amminkirazione ¢ contabdith
" = Servidi paghe ¢ contribull
E v n L * Farmarione professianaie

» hessenna samitary

Non sei un“Cliente”. Con noi sei un Socio

\mw-uux 20171 Miane
T 02 7750

& |CONFCOMMERCIO| 7 ‘..'.‘o.‘.‘,’,'.Tu.:E '
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Coordinatrice e Maristella Colombo

Assomodu:; husce il dipurtimento
“giovani sfilisti”
con unu forte presenza femminile

rime riunioni, ullu vigiliu dellu
puusu estiva, per il dipurtimento

“giovani stilisti” di Assomoda,
|’ Associuzione deyli showroom della
modu e dello sport (yli ultri dipurtimenti
di Assomodu sono: ugenti e distrioutori
sport, agenti e distrioutori modu, soci

Sviluppo “sostenibile”
del mercuto Ict
Protocollo d’intesu
di Assintel con Assinter

avorire la colluborazione tra soy-
Fgeﬁi pubblici e privuti nel settore

dell'informaticu per la Pubblicu
amministrazione. B questo |'obietftivo
del proto-
collo d’in-
tesu siglu-
to du
Assintel
(I"Asso-
ciuzione
nuzionule
delle im-
prese Ict
Conf-
com-
mercio)
ed As-
sinter
(I"Asso-
ciuzione
delle
societd Ict delle umministrazioni di
reygioni e province uutonome). |l
frimo proygetto uvviuto nell’'umbito
del protocollo d’intesu & I'avvio di
un’indugine rivoltu u tutte le uziende
ussociate ud Assintel per rilevare la
loro percezione del luvoro svolto
dulle societd Ict in house regionadli
(con riguurdo sopruttutto di processi
per indire, gestire ed eseyuire le
yure d’uppulto e dlle turiffe profes-
siondli).

4 Giorgio Rapari,
presidente Assintel

purther). Coordinutrice del dipurti-
mento & Muristellu Colombo che
ha sotffolinedto I'esigenza di creu-
re unu sinergia costante con la

ASSOMODA

Associazions itakana degli agent] e distributori

della moda e dello sport

redita dello showroom. Definiti

anche i criteri d’accesso dll’organismo.
Il dipurtimento “ygiovuni stilisti” di
Assomodu, che si contraddistingue per
unu forte presenzu femminile (oltre il
50%), € composto du 14 designer pro-
venienti du oyghi purte d’ltdliy, le cui
creuzioni spuziuno ddll’abbigliumento
uomo e donnu ull’'uccessorio, dull

gioiello ul beuch wedar, Fra dli obiettivi
del dipurtimento (oltre u yuello di farsi
cohoscere): I'individudzione di una
fiera di riferimento; la colluboruzione
con le istituzioni, le scuole di modu e le
dltre orgunizzazioni del settore; I'utilizzo
di four di temporary shop per testare |l
mercuto e comunicare il proprio
brand.

Presentato da Confcommercio Milano su proposta di AssICC

Chimicua: approvato dalla Ccidad il progetto
per la huovu edizione della Guida Reuch

u Cumeru di Commercio di Miluno
ha approvato il progetto di ugygior-

mercio Miluno su propostu di AssiICC
(I’Associuzione ituliuna commercio chi-

amento mico - foto
della terza logo). Lu huovu
Guidu Reuch AS SOCIAZ|O N E edizione dellu
(regolumentu- ITALIANA Guidu Reuch
zione sulla clus- verrd distribuita
sificuzione ed C O M M E RC l O in circa 2.000

etichettatura

A@glcc CHIMICO

copie ulle pmi

delle sostunze
chimiche) presentato du Confcom-

ecohdu edizione u
SMugen’ru del Memo-

rial “Luigi Guravaglia”,
yguru federule di tiro u volo
- fossu olimpicu — in ricor-
do dello scomparso presi-
dente dell’Ascom territo-
riule Confcommercio di
Muagentu e Custano Pri-
mo. Vincitore ussoluto del-
|a competizione Crispino
Gudliurdi (Atavic Mesero).

Unioneinforma - settembre 2011

dell’area milu-
nese e adli istituti di formazione.

Magentu: |[u secondu ediziohe
del Memoridl “Luigi Guravagylia”

_F
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4 Lionella Maggi,
presidente FIMAA Milano

immobiliare di Miluno, Mohzu e pro-

vince hellu fotoygrafia scattata dalla
Rilevuzione dei prezzi dedli immobili
sullu due piuzze, promossu dulle due
Cumere di Commercio in colluboruzio-
ne con FIMAA Miluno (I’ Associuzione
dedli ugenti d'uffari e d’infermediuzio-
ne) e Borsau immobiliare. Nel caupoluo-
ygo lombuardo il primo semestre dell’an-
no hu confermato lu lentu risdlita per
dli immobili residenzidli nuovi o ristruttu-
rati (+1,4% in sei mesi e +2,6% in un
unno) e il lieve ridlzo unche del prezzo
medio di aucyuisto u metro quadro,
4,746 euro contro i 4.679 euro a fine 2010.
Non muncuno, perd, i contrusti,
Nei prezzi a Miluno si registrano velocita
diverse: in corsd, le zone del centro e

Tru il fiato, nel 2011, il mercato
i

ASSOCIAZIONI

della modu; a buon pusso, le
aree ethiche, come viu
Padovu; urilento, invece, le

e del territorio della Camera di commercio
di Monza e Brianza

periferie. Con un yenerdle rallentamen-
to (-0.9%) delle comprauvendite, nel
forimo trimestre del-

FIMAA Milano e la serata “tricolore”

Piu di 700 rappresentanti del mondo immobiliare hanno preso parte a
Milano alla serata “tricolore” — nella piazza del nuovo Palazzo della

Regione Lombardia - per ['edizione

2011 di EIRE, Expo Italia Real Estate.
L’evento dal titolo “S’¢é DESTA — ad
EIRE una notte per il 150°” é stato
organizzato da FIMAA Milano,

Per Expo Italia Real Estate 2011
nella piazza del nuovo Palazzo
della Regione Lombardia

[’Associazione degli agenti d affari e d’intermediazione aderente a
Confcommercio Milano) e da Arel. Durante la serata FIMAA Milano ha
raccolto i fondi da destinare a Dynamo Camp (fondazione, in accordo con
sodalizi benefici ed ospedale, che ospita gratuitamente i bambini con malat-

tie gravi o croniche in un’oasi del Wwy).

a Mauro Danielli, vicepresidente FIIAA Milano
e presidente dell’Osservatorio degli immobili

La collaborazione di FIMAA Milano alle rilevazioni
delle Camere di commercio

Prezzi dedli immobili
Milanho a piu velocita
e Monzu Brianza
punta dl “verde”

I'anno, che pagano le fragilita della
crisi finanziaria internaziondle e la diffi-
coltd, per le famiglie, di accesso di
mutui.

Ddll’dlira, I'osservatorio prezzi &
testimone di una cittd che cam-
bia e si tfrasforma, nella yuule
I'innesto multiethico comportu
un incremento dellu popoluzio-
ne residente, Mu hon uh corri-
spondente uumento dellu
domundu immobiliare (con unau
composizione socidle, yuindi, u
busso reddito rispetto ull’offertu
di mercato).

Contrusti che toccuno con
forza unche il mercuto delle
locuzioni.

*ll mercuto della cusau milunese
fpresentu uncoru forti chiuroscu-
ri, Mu il peyyio sembru dlle spul-
le, nonostunte |'ucyuisto per
investimento non consentu
ancora di oftenere rendimenti
di locuzione crescenti — spieyu
Lionella Magyi, presidente di
FIMAA Miluno — per parlare di

rivalutazione dei prezzi dellu cuse,
perd, occorre yuurdure u yuunto

Unioneinforma - settembre 2011
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ImmMmobili:
uno syuurdo
unche ul compurto
industriale

Tra Milano, Monza ¢ Brianza la varia-
zione del numero di compravendite nel
primo semestre 2011 segna un +16,4%
a conferma del graduale ritorno al
clima di fiducia espresso dal comparto
manifatturiero a fine 2010.

Tengono i prezzi dei capannoni, nello
stesso periodo: +0,6%.

I canoni di locazione in Lombardia
confermano I’andamento, +0,1%, con
eccezione per Monza e Brianza che
registrano un +2,3%.

Palmares del piu alto prezzo medio di
acquisto a Lecco (1000 euro/mq.),
seguita da Bergamo (952 euro/mgq.),
Milano (938 euro/mq.) e Monza e
Brianza (927 euro/mq.).

avvenuto dal 2006 ud oyyi.
Nonostdnte il periodo di crisi, infatti, i
nostri duti confermano, in mediy, in
cittd un +10,3% di rivalutazione dei
prezzi delle case nuove hel yuingquen-
nio e un +7.,6% per dli uppurtumenti
vecchi, che maggiormente hanno sof-
ferto”.

A Monhzd e in Briunza c’é voglia di
Cusd, Ma huovy, “verde” e certificatau
dllu sostenibiliti umbientale. Il 20%
delle compravendite & infutti rappre-
sentato du questo mercuto del nuovo
e responsubile, in Mugyiore tenuta
rispetto u cuse ed uppurtamenti vec-
chi. A Monzu le compravendite sono
aumentute dello 0,5% e in Briunzu del
3.6%. u fronte di unu confrazione dei
prezzi che u Mohzu reyistra un -1,6% e
in Briunza un - 0,5%. Scendono, invece,
i canoni di locuzione a Monza (-3,8% in
sei mesi) e sulgono in provincida (+1,8%
in sei mesi).

*ll territorio foer il suo connubio con il
verde, uncoru premiante, & un fattore
di uttruzione crescente per giovuni
coppie e fumiglie — softolineu Mauro
Dunielli, presidente dell’Osservatorio
dedli immobili e del territorio della
Cumera di commercio di Monzu e
Briunzu e vicepresidente FIMAA Miluno
—la hostra sfidu e fure sistema per
rufforzare il territorio dul punto di vistu
infrastrutturale e renderlo uccessibile e
ben integrato con i poli gravituzionuli
dellu nostra economia”,

Iscriversi

dllag nuovu edizione

del Muster

in economiu e yestione
deyli scumbi internuziondli

nuovu edizione del Master uni-

versiturio di primo livello in eco-
nomiu e gestione deyli scambi inferna-
ziondli orgunizzato

E 7 uncoru possibile iscriversi dllu

dell’Universita Cuttolicu (viu Curducci

28/30 - 20123 Miluno). Il Muster & u

numMero chiuso: € ummMmesso un Mussi-

mo di 30 purtecipunti. La prima edizio-
ne del Muster —

dall’Universita
Cuttolica di Miluno
in colluboruzione
con Aice (Asso-
ciazione itdliuna

Promosso dall’Universita Cattolica fréccid un biluncio

con Aice (Associazione italiana
commercio estero)

Confcommercio € Scuola Superiore g gje Cinu, Russia,

Aice - & statu positi-
va: 26 dli studenti (9
forovenienti du

commercio estero),
Confcommercio (Milunese e huzionu-
le) e lu Scuola Superiore. | cundidati
devono compilure lu domunda di
ammissione online secondo le modu-
lit<r indicute sul sito hitp://masteruni-
cutt.it. Domundu (con yli dlleyuti
richiesti) du inviare all’Ufficio Muster

Soppressione dell’lstituto
per il commercio con I'estero
Il presidente Aice

Claudio Rofti:

nessun vuntuyyio concreto

n “controsenso privure il nostro
Usis‘remu Puese di unu strutturu

operutivu in yrado di occupursi
dellu promozione del Mude in ltaly”: &
la valutauzione di Claudio Rofti, presi-
dente di Aice - Associuzione itdliunu
commercio estero - espressu hel noti-
Zidrio Ji soci U proposito della soppres-
sione dell’lce, I'lstituto nuziondle per il
commercio estero. Eru indubbio - rile-
vu Rotti - che I'lce hecessitusse di unu
profondu ristrutturazione per ridurre |l
peso dedli uffici sul territorio ituliano u
favore di un rufforzamento deyli uffici
dll’estero e di maggiori risorse per lu
foromozione, mu lu suu soppressione
“non sciodlie i hodi principdli che
erano dlla buse dellu nhostra richiestu di
riforma del settore, in yuanto non
risponde dffutto dll’esigenza di avere
un uhico interlocutore del sistemu pub-
blico itdliuno ull’estero”.

Unioneinforma - settembre 2011

Moldovu, Pert, Siric)
che hanno superato dli esumi e che
stanno svolgendo stuye presso uzien-
de, diverse ussociute ud Aice. Per tfre
studenti lo stuge & dll’estero: Spugna,
Argentinu, Malta, Lu consegynu del
diplomu del Muster & previstu per fine
mese.

“Inoltre
—scrive
Rotti - lu
sopfores-
sione dell’lstituto hon portu u vuntayyi
ecohomici, duto che le risorse umane,
finunziarie e strumentdli sono oru di
competenzu del Ministero dello
Sviluppo Economico. Infine, hon si reu-
lizzerd I'auspicato riassetto organizzati-
vo dedli enti operanti per I'internazio-
nulizzazione delle imprese che eru pre-
visto dullu legge 99/2009 e che davu
deleyu dl Governo di effettucre il riordi-
no dilce, Simest, Sace, Finest e
Cumere di commercio itdliune dll’este-
ro”. “Purtroppo — uffermu il presidente
di Aice - I'unico risultuto ragygiunto &
che in yuesto momento ci froviamo in
una situazione che vede la mancunza
di unu struttura operdativa con autono-
mia gestionale”.

a Claudio Rotti, presidente Aice
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ENTE PER LA PROMOZIONE E LO SVILUPPO

DEL COMMERCIO DEL TURISMO DEI SERVIZI CONFCOMMERCIO

EHT R28
E DELLE PROFESSIONI __IMPRESE PER L'ITALIA
MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA

LE NOSTRE PAROLE CHIAVE ...
... PER LA SICUREZZA

SALUTE E SICUREZZA
NEI LUOGHI DI LAVORO

(D.lgs. 81/08)
Tel 02 76.02.80.42/15
club.sicurezza@unione.milano.it

IGIENE DEGLI ALIVIENTI

(H.A.C.C.P. D.Igs. 193/07)
Tel 02 77.50.590/591
club.haccp@unione.milano.it

PRIVACY

(Trattamento dati D.Igs. 196/03)
Tel 02 76.02.80.42/15
club.privacy@unione.milano.it

... PER LINNOVAZIONE

QUALITA’

(Sistema gestione qualita aziendale)
Tel 02 76.02.80.42/15
club.qualita@unione.milano.it

Promo.Ter

ENERGIA & AVIBIENTE

(Risparmio Energetico e Servizi Ambientali)
Tel 02 76.02.80.42/15
club.energia@unione.milano.it

Club della Sicurezza/Club Servizi Innovativi:
Via Marina 10 - 20121 Milano
Tel 02 76.02.80.42/15 - Tel 02 77.50.590/591 - Fax 02 76.01.76.77
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1l 6 ottobre

in Confcommercio Milano

Con Assefprim
Emuil Power 2011

(corso Veneziu 47) & in programmau

Emuail Power 2011 yuinta edizione
dell’evento promosso du Asseprim
(I’Associuzione dei servizi professiondli
fer le imprese) che pone yrande
uttenzione dll’emuil come mediu e
strumento di business evidenziundo
strateyie, infrastrutture e soluzioni.
Email Power fu parte delle iniziative
della Seftimanu dellu Comunicuzione
in programmau a Miluno dal 3 ul 10
ottobre.

| | 6 oftobre in Confcommercio Miluno

ASSOCIAZIONI

per
comuni-
cdre u
busso
costo e
fro-
muove-
re la
propriu
uttivitd in tutto il mondo. Solo chi
applicu dl meglio le techiche disponi-
bili riesce ad otftenere la maussimu effi-

fessionisti yualificati, che offrird ai par-
tecipunti lu possibilita di approfondire
dlcune temutiche specifiche dell’e-

muil murketing e dello stfrumento del-

cuciy, e hel convegno

evento di iniziativa se he purlerd in modo ‘emuil,

L’ to di | t purl d leermu” o & solon '
Asseprim hu molfo prutico”. i orgunizzutori hunno yiu selezionuto
un taglio fa parte del pr.ogramma La giornutu prevede inol-  come “supporter” dell’iniziutiva ulcu-
conoscitivo e della Settlman? fre unu sessione di for- ne uziende operatrici del mercuto
operdtivo e della Comunicazione muzione, tenutu da pro-  che Offfloho ‘I:rOT.dOﬂ' z SPIUZIOth '|d|
vuole offrire 1 : . emuil murketing, ed e possibile

I opportunita mn svolglmento a Milano seynulure I'interesse u diventarlo.

di purteci- dal 3 al 10 ottobre L'ingresso dei purtecipunti & yratuito,

founti di tornu-
re in uziendu con soluzioni con-
crete e disponibili sul mercato.
Lu conferenza vedrd lu purteci-
puzione delle uziende del setto-
re, fornitrici di prodotti e soluzioni
di email marketing, insieme d
rapfpresentanti istituzionali del
mondo Confcommercio, e un’u-
reu dimostrativa offrirdl |'occusio-
ne di hetworking, incontri e
scumbio di contutti per la busi-
ness community con prospect,
clienti e parther.
“Anche yuest’anno
dbbiamo frovato la
formula giustu per
redlizzare, con la
colluborazione di

un ussociuto impor-
tante, un evento
che avrd certumen-
te successo in fermi-

ASSE"RMV

mad solo su invito da parte di Asse-
forim, delle ussocidzioni aderenti
Confcommercio Miluno e delle
societd “supporter”, oppure facendo-
ne richiesta sul sito www.emuiloower.it
Sono previsti vantagyi esclusivi
(convenzioni, formuziohe, ecc.) per
i purtecipunti associuti a Confcom-
mercio Miluno ed dlle sue ussociu-
Zioni uderenti,

"Cocktail”
Asseprim:
I”T1 ottobre
dppuntamento
dedicuto
dlla consulenza
uziendule

a Umberto Bellini, presidente Asseprim

ni di interesse e pur-
tecipuzione” uffermu Umberto Bellini,
presidente di Asseprim. “L’emdil - con-
finua Bellini - rappresentu uncoru oyyi
uno strumento digitule indispensubile

Dopo liniziativa sull 'area tecnologica multimediale proseguono in autunno i
“cocktail” con le aziende promossi da Asseprim. Prossimo appuntamento I’11 otto-
bre (ore 18) dedicato al settore della consulenza aziendale. Per info: Asseprim
027750426 www.asseprim.it

Unioneinforma - settembre 2011
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TRAGLI ESERCENTI IL COMMERCIO
DELLA PROVINCIA DI MILANO

LA TUA ASSISTENZA
SANITARIA DEDICATA

utuo, per le su 2 las ot

ed i professionisti iscritti a Unione Confcommercio Mila
che desiderano accedere ad un'assistenza sanitaria altame

ENTE MUTUO E .
e Esclusivo
o Affidabile

e SU misura - 4 forme di assistenza: qc (n
s

* Presenta vantaggi fiscali

Prestazioni sanitarie erogate presso strutture di primaria importanza
a Milano, Lodi, Monza e Brianza.

Per conoscere il mondo Enté' Mutuo clicca su
www.entemutuomilano.it

¥

Corso Venezia, 49 - Milano 20121 - tel. 02.7750.359-474 - informazioni@entemutuomilano.it’
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O Ty Il presidente

‘ dei cartolibrai milanesi
Enrico Olduni:
“Cuaro scuola?

| prezzi sono stabilli

du anni”

frovinciu, nostri associati hanno puntualmente

negli ulti- assorbito, fucendosene carico, ivari
mi anni, aumenti upportuti daulle cuse produt-
non han- trici”. “Inoltre — specificu il presidente
no Ju- dei cartolibrai milanesi - molti fra i

mentato i prodotti “griffati’, sono venduti dl
prezzi dei pubblico dl prezzo imposto dal fab-

forodoftti” bricante, valido su tutto il territorio
rileva En- italiuno”.
rico Oldu- “Nell’uttuule momento di crisi eco-
Ni, foresi- nomicu per le fumiglie — conclude
. y . dente Olduni - i hostri esercizi sono in grado
untuli come ad ogni Vg~ graaeidan, presidente dell’Asso- i offiire arficoli di ussolutu quailitd o
P”u di inizio stagione scola- cartolibrai di Milano ciuzione giusto prezzo, olfre dlla consuetu
stica sono arrivati gli arti- curtolibrui - consulenzu specidlisticu che solo |l
coli sul “curo scuola”, “Ma gli milunese. curtolibruio milunese & in yrudo di
*In yuesti unni — prosegue Olduni - i fornire”.

esercizi di curtolibreria di Miluno e

Al Circolo del Commercio per quattro lunedi: se .
10,17,24 ottobre e 7 novembre g”‘lllamo Che".

“"Conoscere |'Europu”;
incontri promossi - . .

; . = ore di approfondi-

dul Gruppo Terziario Donnu | r d — = menio e ot
di Confcommercio Miluno Gruppo por comprendere

. - u fondo l'impor-

Terziari o e

lunedi, yuindi, due

erziurio Donnu, il Gruppo delle cuti u meylio o~ et

imprenditrici di Confcommercio conoscere DO nna nirs Lrjwl’l E;’Orﬁ;9: yli

Miluno, dJppuntdment
orgunizzu Questo il culendario: - e, :';3;;%?0

—conil lunedi 10 ottobre - “Dalla Ceca all’Europa a 27”; "

supporfo lunedi 17 ottobre - “Le istituzioni: Commissione, \ I llab :

dellu Consiglio dei Ministri, ecc”; 11 collaborazione
Scuolu lunedi 24 ottobre - “Il Parlamento: dalla sua con la sezione italiana
Superiore costituzione al ruolo attuale” dl “Femmes leader”
e in collu- lunedi 7 novembre - “1Europa per le donne e con il supporto
boruzione e per i giovani”. della Scuola Superiore
con lu

sezione ifaliuna di “Femmes leuder” - I'Europa. _

unu serie di incontri autunnali dedi- per yuuttro (corso Veneziu 51). (BB)
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SEGNALIAMO CHE...

LE CONVENZIONL...
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= Uniomne Milano - Windows Internet Explorer
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Fle  Modfca  Viusioza  Preferll  Strumenti 7

EARTE SR | ot
x @ -

S B HotMal gravta @ | Personalezazons colegamentl B Starica altri add-on - 2| St suggertl @ | Windorrseda

B
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CONFCOMMERCIO
IaemEas e TTALS

Confcommercio

PUNTOARREDO offre unu propostu

completa di arredumento che

rigudrdu la proyettazione del assodate
mobile, del complemento e del fessile. le opportunita offerte da Unione e Confcommiercio
Servizio su Misurd per tfende, fuppeti, s
biuncheriu, servizio di tappezzeria gru- *Impresa
Zie ul luborutorio con il yuule redlizzu kA Lo
fodere per divani, rifucimento imbottiti
- Novita

conh una riccu collezione di tessuti.
Inoltre: illumina-
ziohe, oyyettisti-
cu, yuadri
anche su pro-
getto, muterus-
si, reti, guancidii.

Per approfondimenti sulle convenzioni
e le promozioni di Unione
Confcommercio visita il sito
www.unionemilano.it nella sezione
dedicata alle convenzioni-opportunita.
Telefono: 027750372

Conugnzimii: i vantaggi per le imprese

» Abbigliamento bambini - caliko
» Arredamento: Puntoarredo
+ Asilo nido - pianeta monello
» Cariparma

* Hosting e servizi internet - artera

' Sicurezza impianti elettrici: dr. Stefano Gatti

o, A
....... -
COMICOMAMERCID

+ Soluzioni web - xprit @

«« E I CONCORSI

mpo fino ul 12
dicembre per
inviare dli elubo-

ruti per lu terzu edi-
ziohe del concorso
letterario di poesiu
e prosu “Poeti e
Scrittori in Lomburdiu — 50&Pid per lu
Culturd” (vedi il bundo hel numero di luglio ugosto del yior-
nale u puyinu 32 n.d.r.; bundo scuricubile unche dal sito di
Confcommercio Miluno www.unionemiluno.it/home) pro-

“Poeti e scrittori in Lomburdia”

mosso du 50&Piu (Confcommercio Miluno). Il concorso €
uperto u tutti coloro che ubbiuno compiuto 18 unni di etd
12 dicembre e risieduno sul territorio lomburdo. Ahche yue-
st’anno & indetto inoltre un premio “Poetu e scrittore 50&Piu
in Lomburdiau”, riconoscimento unico per lu migliore poesiu e
[a migliore prosu inviuta dagli ussociati 50&Pid.

Si pud invidre una proprid liicu inedity, in lingua italiuna di non
oltre 40 versi © un proprio scritto in prosy, in linguu itdliuna, che
non superi le 6.200 buttute (spuzi inclusi) u “Poeti e Scrittori in
Lomburdiu, Ufficio stumpu di Confcommercio Miluno — seygre-
feriu del Premio, corso Veneziu 47 - 20121 Miluno”.

“"Fotoyrufu le tue vacunze”

dppurecchi
fotogrdfici,

le fotoyrufie per purtecipure u

“Fotoyrufu le tue vacunze - L'arte
dell'immugine in yuru” il concorso fro-
mosso unche yuest’anno (€ lu secon-
du edizione) du 50&Pit Universita di
Miluno e Provinciu (I'Universita dellu
Terzu Etd del sistema Confcommercio)
e du Ascofoto (I’ Associuzione haziona-
le dei fotonegoziunti, uderente u
Confcommercio). Il concorso & uperto
u tutti i fotoyrdfi, esperti e/o dilettanti

Fino ul 28 ottobre si possono invidre

che ubbiuno compiuto, ullu dutu del-
la cerimoniu di premiuzione (il prossi-
mo 21 hovembre) i 16 unni. Entro il 28
ottobre le foto dovranno giunyere
(fard fede lu dutu del timbro postale)
dll'indirizzo: “Fotogrufu le tue vacunze
- L'arte dell'immagyine in gara” Ufficio
stampu di Confcommercio Miluno —
seyreteria del Premio, corso Veneziu
47 - 20121 Miluno.

Al vincitori premi consistenti in buoni-
dendro du spendere per |'acyuisto di

oltre u tur-
ghe e diplo-
mi di merito.
Anche il
bundo del
concorso
“Fotoygrafa
le tue
vacunze” &
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UNA GRANDE CONFEDERAZIONE E L'INSIEME DEI SUOI ASSOCIATI.

Entra in un sistema vincente con Confcommercio Card.

Confcommercio - Imprese per I'ltalia riunisce piu di 740mila associati: anche

per questo & la piu grande organizzazione italiana di rappresentanza d'impresa.
Aderisci anche tu: con la nuova Confcommercio Card, hai tutti i privilegi della m
tessera socio in una carta di credito vantaggiosa per te e per la tua impresa.

CONFCOMMERCIO

IMPRESE PER L'ITALIA

Corso Venezia, 47 - Milano
Tel. 02.7750362
: CONFCOMMERCI(Q  E-mail: marketing@unione.milano.it

oy e MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA www.unionemilano.it

o
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assistenza sanitaria integrativa
commercio turismo servizi e settori affini |

%Wdel __ g

Fondo Est™=

per tuttiidipendenti del
terziario, commercio, turismo e servizi
RIMBORSO DEI TICKET
DIAGNOSTICA e TERAPIA
VISITE SPECIALISTICHE
ODONTOIATRIA
CHIRURGIA
SERVIZI DI CONSULENZA
PACCHETTI di PREVENZIONE
PACCHETTO MATERNITA’
TUTELA DEL NEONATO
Nuove prestazioni sanitarie
nellambito dell'inabilita temporanea
FISIOTERAPIA
AGOPUNTURA MANU MEDICA
| PRESIDI ED AUSILI MEDICI ORTOPEDICI

B
T,

www.fondoest.it

o

Fondo Est “)//
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