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=AG1E MUTU

| ey
DELLA PROVINCIA DI MILAND
CONTRIBUTI 2010
FATTI, NON PAROLE!

Il nuovo Consiglio di Amministrazione Ente Mutuo, interpretando le aspettative dei SOCI e visto il periodo
economicamente complesso che il Paese sta attraversando ha deliberato

per il 2010

DI MANTENERE INVARIATI
| CONTRIBUTI ANNUALI DI ISCRIZIONE,

per tutte le forme di assi za e per tutte le fasce d'eta

per un risparmio sui contributi,

re la promozione del 30% di sconto
I presenta un nuovo socio

¢ ¢
N J/

REGOLAMENTO ENTE MUTUO 2010

iNovité di rilievo

INDENNITA/CONTRIBUTO ECONOMICO/DIFFERENZA ALBERGHIERA
PER PASSAGGIO DI CLASSE INCREMENTO

ord o day hospital o d ay surgery p t utture sanitarie pubbliche utture sanitarie private accreditate con il Servizio
S t o Naz | L'indennita giornaliera ricon uta ene cosi aumel t ta:
Forme CDd €13000 €16000 al giorno
Forma Dplus da € 160,00 a € 200,00 al giorno
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Unioneinforma ¢ stato ultimato
I’1 settembre.

La storia del nostro
territorio attraverso

le imprese piu antiche che
hanno saputo rinnovarsi
arrivando ad oggi senza
perdere la propria identita

\ al centro del giornale J

Autunno .
fra crisi e opportunitu

La crisi che ha fatto tremare I’economia mondiale sembra
avere esaurito i suoi maggiori effetti negativi, ma molti pro-
blemi, lo sappiamo, restano aperti e le ripercussioni sulle imprese
si faranno sentire anche nel prossimo anno.

Nell’autunno che sta per cominciare avremo una fotografia
aggiornata sull’andamento della crisi. Le
imprese devono confrontarsi con il calo
degli ordini, dei consumi, con le difficolta
di accesso al credito. E con il calo dell’oc-
cupazione: pensiamo ai cassintegrati che
hanno visto una pesante diminuzione del
loro potere d’acquisto. Dobbiamo assoluta-
mente evitare la pericolosa spirale fra crisi
dei consumi e aumento della disoccupazio-
ne. La risposta piu efficace la possono dare
le piccole e medie imprese ed alle istituzio-
ni va il compito di favorirle e sostenerle
perché possano restare sul mercato produ-
cendo ricchezza e lavoro.

Aiutarle come? Con un credito piu accessibile, con meno tasse e
burocrazia. Molto importante ¢ inoltre sostenere la presenza delle
nostre aziende sui mercati esteri. Nell’accesso al credito la mora-
toria sui debiti delle piccole e medie imprese firmata con Abi

(I’ Associazione bancaria italiana: vedi a pagina 11 n.d.r.) puo rap-
presentare certamente una boccata d’ossigeno. Tuttavia continuia-
mo a chiedere meno Basilea 2 e piu attenzione a quel rapporto di
prossimita tra banche e imprese che in passato ha permesso lo
sviluppo economico del nostro Paese. Crisi, in greco antico, signi-
fica anche opportunita e qui sta il punto centrale e molto concreto
del problema: se non si riscrivono nuove regole e se non si adot-
tano nuovi comportamenti, la crisi, prima o poi, si ripresentera
con effetti ancor piu devastanti. E” un obiettivo molto difficile da
raggiungere, ma non impossibile. Oggi ci sono conoscenze, istitu-
zioni e tecnologie per concertare strategie comuni e costruire un
nuovo progresso economico: piu efficace e sostenibile.

Lo sforzo per uscire presto e bene dalla crisi poggia su quel 95%
di piccola e media imprenditoria che costituisce 1’ossatura del
sistema economico italiano: da parte di tutti va colta I’opportunita
di realizzare una crescita economica piu equilibrata, quindi piu
forte e duratura.

CARLO SANGALLI
Presidente dell’Unione di Milano

Unioneinforma
settembre 2009
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Cuarlo Sungdilli
rieletto presidente
di Confcommercio

Lombardiu

credito dlle im-
frese ribuden-
do lu necessita
di un huovo
rapporto fra
bunhcu e impre-

su con

tempi

dii-
onfcommercio Lombdr- gra- strut-
diu-Imprese per I'ltdlia, in Zie toria

pienu sintonia d’immagine al rapi-
con |a rinnova- di,

ta denominu- minori
zione di Conf- rigiditc
commercio, & m nelle nuove concessioni di
ord il nome credito e con lu forte va-
della Conf- CDnFCDmmErCID lorizzuzione del ruolo dei
commercio B A R D | A consorzi fidi. E in yuesto — hu
lomburda, ImPl' ESEPErNMLITALIA | ricoduto Sungali - lu Lom-
I’Orgunizzazio- burdiu & apripistu in tdliu
ne pid impor- con dli interventi di Regione

tunte del ter-

ziario in Lombardid in rappre-
sentanza di oltre 200 mila
imprese.

I huovo Conhsiglio Generdle di
Confcommercio Lombardia-
Imprese per I'ltdlia si € inse-
diuto con unu riunione plenu-
ria dll’'Unione di Miluno - pre-
senti i rappresentunti delle
Associuzioni lombarde del
commercio, del turismo e dei
servizi e dedli altri Enti ed
Associuzioni uderenti — ed hu
confermuto per ucclumuzio-
ne Curlo Sunydllii presidente.
Confermuti

forte impeyno di Confcom-
mercio Lomburdiu, [u Reyio-

ne ha uttivato e sta uttivando

u sosteyno deyli impren-
ditori del terziario che

devono fur fronte dl diffi-
cile momento economi-

Nuova denominazione:
Confcommercio
Lombardia—Imprese
per I’Italia (in sintonia
con Confcommercio
nazionale). Confermati
anche 1 vicepresidenti:

anche i
vicepresi-
denti: Re-
nato Borghi
(vicurio -
Milauno) e
Giovunni
Paolo Mal-
vestiti (Ber-
yumo).
Ammontu-
nou74
milioni di euro — ha sotftolineu-
to Sunyulli - le risorse che,

Malvestiti

Renato Borghi
(vicario) e Giovanni

Paolo Malvestiti

co: 47 milioni di euro hel
commercio, 20 milioni per
il turismo e 7 milioni per i
servizi. Un apporto, quello
del terziurio, sul Prodotto
interno lordo lomburdo,
determinunte: oltre il 60%.
Sungdlli ha in purticolure
rimarcato il problema del

e Cumere di commercio
che consentono di elevare dl
70% la garanzia dei confidi
del sistema Confcommercio
sui finanziu-
menti ulle
imprese.
Sungulli ha
foi sottoli-
neuto lu
grunde
attenzione
di Conf-
commer-
cio Lom-
bardiu sul
Piano-cusu
dove vi eru
il forte timore che, con lu pos-
sibilitc di recupero e riutilizzo
dedli edifici esistenti, si finisse
con lo sconvolgere I'eqyuilibrio
dellu rete commercidle in
yuesto momento gid dlle
forese con |u crisi economicy,
Abbiumo otfenuto — ha detto
Sangdlli - che dli interventi di
demolizione e ricostruzione
suyli edifici esistenti, previsti
ddlla huova legge, hon ri-
guardino il terziario.

Unioneinforma

settembre 2009
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COMMERCIO TURISMO SERVIZI PROFESSIONI - MILANO

L’'UNIONE a fianco degli imprenditori

600-71.a0.00

RISPONDIAMO

INSIEME ALLA CRISI

Banche ¢ Fisco ¢ Rapporti con il Personale ¢ Burocrazia
Il Numero verde dell’Unione ti mette in contatto con chi
difende i tuoi diritti.

Nel giro di 24 ore sarete affiancati per trovare la soluzione
ai vostri problemi piu critici.

Chiamateci dal lunedi al venerdi dalle 9 alle 17.

Piu forti con TUNIONE

CONnFCOMmMErcio
IMPrESE PEr L'ITALIA




IL NEGOZIO
SOTTO UNA NisiloyAsRser=

by MEGAMAN®

LA PRIMA vera alternativa alle lampade alogene con un basso
consumo energetico.

Entrare in un negozio illuminato in modo razionale aiuta i clienti nella scelta

e consente di apprezzare colori e dettagli di ogni prodotto, sottolineato da un fascio
di luce intensa e diretta, solo dove occorre. La tecnologia TCH assicura un flusso
luminoso costante e un controllo termico ottimale.

« Basso consumo energetico

« Ridotta dissipazione di calore

« Elevata resa cromatica

* Flusso luminoso superiore al 90% dopo 20.000 ore di esercizio

Sostituisce le lampade
alogene PAR20 50W

Sostituisce le lampade
alogene PAR30 75W

Sostituisce le lampade
alogene AR111 35W

Sostituisce le lampade Sostituisce le lampade

LED GU10/4W LED PAR 16/7TW LED PAR20/8W
alogene GU10 alogene PAR16 35W

LED PAR30/15W LED AR111/15W

Megaman é distribuito da: ®
La Filometallica fel. 02 55210995

Energy Saving Lamps

a4 075000 1254 0.
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Botteghe storiche milanesi: il Comune
annuncia un bando. Sangalli: serve
un intervento strutturale, intervenga il Governo

S0s heyozi storiCi
e librerie

Un bundo con contributi i
neyozi storici mildnesi - per
con |"obiettivo di sulvaguar-
darne ruolo e tradizione - per
sostenere dffitti sempre piu dif-
ficil du pugure. E’ I'infenzione
espressu dul Comune di
Milano con |'ussessore dlle
Attivitd produttive Giovanni
Terzi. Il bando - che sardi rivol-
to dlle oltre 200 botteghe
storiche con i criteri ri-
conosciuti dul Comune
(deliberu del 2004) — preve-
derd un contributo di 5.000
euro u fondo perduto sulle
spese di locuzione uffrontu-
te ddll’esercizio storico che
pughi un canone d’uffitto
di almeno 10.000 euro I'an-
No (spese uccessorie esclu-
se). L'impeygno di spesu
preventivuto du purte del
Comune & di 1 milione di
euro. “Un primo positivo
pusso” ha commentato il

essere sostenuto con una serie
di interventi: a cominciare, per
i cusi piu difficili, dallu possioi-
lit&r di individuare proprietd
demanidli da proporre come
sede dlternativa, Md si posso-
no studidre soluzioni di uffitti
cdlmierdti, ipotesi di modelli di
vincolo di destindzione d’uso.
E per yuesti esercizi andreb-

storiche itdliune u cui
fourtecipi il Ministro delle
Attivita produttive
Claudio Scdjoly, il mini-
stro di beni culturdli

Il Sandro Bondli e, chiara-
1 mente, il ministro
dell’Economiu Giulio
Tremonti”, Osservutorio
che, oltre u monitorare
la situazione, dovrebbe
4 studiare dli interventi

presidente Unione Carlo
Sungalli: gid u muggio I'Unio-
ne uvevu evidenziuto u Terzi
come lu situdzione dei hegozi
storici fosse molto critica: con
operutori di fronte u procedu-
re di sfrutto per finitu locu-
ziohe e u condizioni di rihhovo
foroposte ddi proprietari dei
loculi, difficimente percorribili.
E con operatori in difficoltd nel
puyure cunoni di locuzione
froppo elevdti rispetto dlle
dimensioni delle uziende. “Noi
crediumo che il heyozio stori-
co - hu detto Sunyulli — possu

bero uzzerdti o forfemente
ridofti i friouti locali”.

Sangdlli ha sollecitato, come
presidente di Confcommer-
cio, un intervento del Go-
verno sul problemu dei heyorzi
storici e delle librerie (temui,
per Miluno, di grunde uttuu-
it<n. “Occorre un intervento
strutturale” ha detto di
Corriere dellu Seru. Surebbe
opportuno credure unu struttu-
ra permunente d livello mini-
steridle. Penso  un
Osservatorio sulle botteghe

Unioneinforma
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it opportuni: incentivi,
mu unche dlfre soluzioni.
Come unu riedizione dellu
Tremonti ter detussando dli utili
reinvestiti dulle librerie. Come
Cumeru di commercio Sun-
gdlli invece ha ricorduto che
un bundo per le botteghe
storiche fu redlizzato due anni
fa con un milione e mezzo di
euro messo u disposizione
assieme dlla Reygione. Ulteriori
interventi sono possibili e si uni-
rebbero agli sforzi annunciati
dell’ Amministrazione comunu-
le milunese.
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CUOMIWAZ

SONoO
IN MINorunzyu

Imprenditori a Milano? So-

prattutto chi viene da fitori: i

“milanesi”, infatti, creano 55
mila ditte su 123 mila, circa il

45% delle imprese. Tra i prota- _"_

gonisti “esterni” al secondo
posto gli egiziani con quasi 5

mila imprese, che si potrebbero

sommare alle 1.600 imprese
dei marocchini, alle quasi 500
dei tunisini, a quelle degli altri
protagonisti mediorientali. 1
baresi a Milano, con oltre 3
mila imprese, superano i cinesi

(una sessantina di meno). Poco

meno gli imprenditori monzesi,
complice la vicinanza. Poi
ancora italiani con Foggia,
Napoli, Varese, prima dei
rumeni che salgono in classifi-
ca anno dopo anno, ora al
nono posto con quasi duemila
imprese.

Cinesi precoci nell aprire I'im-
presa, tra i piu giovani con
meno di 30 anni vincono tutti
gli altri con quasi cinquecento
imprese, subito dopo i milane-
si. Scompaiono gli stranieri tra
gli imprenditori piu anziani: i
principali contributi arrivano
da Bari e Foggia, poi molti
centri lombardi.

Queste cifre emergono da
unelaborazione della Camera
di commercio di Milano sui
dati del Registro delle imprese
al primo trimestre 2009 (ditte
individuali).

-

quinta ciftaideale
per fare impresa

iluno dl yuinto posto u

livello europeo fru le
migliori cittd dove loculizzu-
re un’uttivitd economicu.
Accude sopruttutto yruzie
dll'importunza dei flussi
finanziari che la interessuno
(6° posto), ullu fumu come
business locution (7°) e dllu
disponibilita di personule
yuulificuto (8°).
E sul territorio milunese si
conhcentru un sistema pro-
duttivo di oltre 3.000 imprese
attive a purtecipuzione
estery, il 41,7% del corrispon-
dente fotule itdliuno, che
impieyu oltre 331.000 dipen-
denti, il 34,8% nuzionule.
Quusi un posto di luvoro di-
fpendente su yuattro in pro-

Unioneinforma
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vinciu & creuto du unu mul-
finuzionule (331.000 su un
totdle di 1.360.000). Mu in
yuuli seftori operuno? In
prevalenza hellu produzione
di prodotti dlimentari,
bevande e tubucco, di
curtu e prodotti in curtu, poi
in guelli che si occupuno di
derivuti del petrolio e dltri
combustibili.

Sono invece olfre 4.000 le
imprese Milunesi purtecipu-
te dll’estero, in crescitu del
17.6% in sette unni. Dunno
lavoro u oltre 262.000 dipen-
denti (-0,7%) sopruttutto ul-
I'interno dell’Unione Euro-
peu (41,3%), in Asiu orientu-
le (15,2%) e Americu centru-
le e meridiondle (13,2%).

»
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Arl\:iluno i prezzi sulgono,
 meno delle dltre me-
fropoli europee: nel 2008
Miluno & infutti lu settima cittd
meno card in Europd.
Escludendo le citta dell’Est,
solo Atene, Lisbona e DUssel-
dorf risulfuno pit economi-
che. Lu pulma dellu cittd pit
curu va u Oslo, seyuitu du
Londru e du Copenughen. Le
cittd meno cure sono invece
Sofiu, Budupest e Bucurest.
Romu al 21° posto tru le pid
cuare. Tra le singole voci, Mila-
no & lu cittd pit conveniente
foer comprare dli dlcolici.
Menhtre essere lu cupitule del-
[ modu costu: Miluno guinta
Cittd pit card in Europy. Se
foi conhsideriumo lu crescitu
dei prezzi ddll’infroduzione
dell’euro ud oyyi, Miluno con-
tinua d fare Meglio di molte
ditre redltd, Tra le 32 metropoli
europee considerate, Miluno
€ dl 14° posto. Al primo posto
Bucuarest, seguita da Franco-
forte e Brutisluva. Al yuinto
fposto si posiziona Roma,

Nel 2008 Miluno hu esportu-
to beni per un vulore supe-
riore i 44 miliardi di euro,
puri ul 43% lomburdo e dl
12% itdliuno, in crescitu dello
0.8% rispetto ul 2007.

Sono sopruttutto prodotti
trasformuti e munufatti
(97%), come mucchine ed
dpfpurecchi meccunici
(yuausi 10 miliardi) o uppu-
recchi elettrici ed elettronici
(7.7 miliardi), il cui mercuto
principule € I'Europu (63%
delle esportuzioni) seyuitu
da Asia (18,9%) e Americu
(11,9%) anche se in un an-
no crescono sopruttutto O-
ceuniu (+33.6%) ed Africu
(+8.5%).

Emerye dul Rupporto Miluno

Metropoli "virtuosu”
anche nei prezzi

Amsterdum &
invece la citta
che presentu
|'aumento pid
contenuto dei
forezzi, seyuitu
du Munchester
e du Vursuviu,
Nei sefte unni fruscorsi dall’in-
troduzione dell’euro u Miluno
voluno soprattutto i prezzi per
il tubucco (+44,2%) e per |'ub-
bigliumento (+40%: dl 7° posto
in Europu per variazione).
Forte uumento unche per dli
uffitti (+23,5%). per le utility
(+23,6%) e oer dli dlimentari
(+19,4%). Costuno di pit
anche dli articoli per la cusu
+18,1%). yuelli poer lu curu
persondle (+18,3%) e per il
divertimento (+18%: yuinto

produttiva 2009 u curu del
Servizio Studi dellu Cumeru
di commercio di Miluno e

Unioneinforma
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Est europeo a parte,
solo Atene, Lisbona
e Diisseldorf, risultano
pit economiche di Milano
(variazione prezzi
fra i1 2002 e il 2008)

fposto in Euro-
pu). Pil conte-
nuta la crescita
foer dli dicolici
(+10,6%). Sono
yuesti dlcuni
duti che emer-
goho du un’elu-
boruzione dellu Camera di
commercio di Miluno, atfra-
verso il Lab Miluno, su duti
forovenienti dull’Economist
Inteligence Unit — Economist.
L'indice complessivo & culco-
luto tenendo presente lu
vuriuzione dei prezzi tru il 2002
e i1 2008 delle seyuenti cute-
gorie: dlimentari, alcolici, arti-
coli per lu cusy, per la curu
personadle, tubacco, utility,
ubbigliumento, divertimento,
frasporti e uffitti.

du un’eluboruzione dell’En-
te cumerdle meneyhino su
duti Istat 2008 e 2007.
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Contributi destinati soprattutto per farsi conoscere sul web e mettersi “in rete”

Tessile ubbigliumento
Biluncio del Progetto Sostes

fine luylio usseynuti 11

milioni e 914milu euro di
contributi u 586 imprese lom-
barde dei settori: manifatturie-
ro (11.004.038 euro u 509 pic-
cole e medie imprese), del
commercio del tessile ubbi-
dliumento (483.129 euro u 61
imprese) e ud dltri operatori
del settore del tessile ubbiglia-
mento (427.283 euro u 16
operatori). Mildno prima in
ayevoluzioni con 122 domun-
de e 2 milioni e 400 milu con-
tributi ussegnuti, seyuitu du
Como (93 domunde 1 milione
e 932 milu euro di contributi),
Varese (82 domande 1 milio-
ne e 819 milu euro di contribu-
1i), Bresciu (76 domunde 1
milione e 616 Milu euro di
contributi) e Bergumo (65
domande 1 milione e 146 milu
euro di contributi). II 7,.9% delle
imprese del manifatturiero &

femminile e si frova a Pavia
(15,4%), Miluno (12,2%) e

Cremona (11,1%). Le imprese
del commercio del tessile

Unioncumere Lombardiu, e
redlizzato nello specifico dulla
Cumeru di commercio di

e ubbigliumento innova-
no (21,5%) mu decidono
sopruttutto di investire i
contributi per fursi cono-
scere sul web (25,5%), cosi
come dli operatori del set-
tore che redlizzano puyi-
ne web findlizzate dlla
messu in rete fru imprese
(34.3%). Contributi poco
utilizzati per lu formazione,
dli oneri hoturili e profes-
siondli e per lu reyistruzio-
ne dei marchi,

Miluno, in collu-
boruzione con I'uziendu spe-
ciule Formuper.

Questi i principdli risultati con-
seguiti in 4 mesi con il Progetto
Sostes, inserito helle iniziutive
dell’ Accordo di programma,

che hu visto lu colluboruzione

di Regione Lombuardia, cume- InnhovuRetduil:
re di commercio lomburde e fpremiata
la Confcommercio
lombardu

WILB U Ricettivita turisticu

crescono i bed&breukfust

In Lombardia 3.549 strutture ricettive attive sul
territorio, pit di una su dodici in Italia, in cre-
scita del 2% in un anno. Aumenta soprattutto
’offerta di strutture per soggiorni brevi come i
bed&breakfast, +16% tra primo trimestre 2008
e 2009, e gli ostelli (+11,3%). La provincia che
offre il maggior numero di strutture alberghiere
e turistiche ¢ Milano che ne conta 969, il 27,3

In occasione dei vari riconosci-
menti per la Giornata nazionale
dell’innovazione, Confcommercio
Lombardia é stata premiata, alla
presenza del presidente della
Repubblica Giorgio Napolitano,
con il Premio “Innovation Angels
2009”. Questa la motivazione:
“Premio per la realizzazione di
numerose iniziative di sensibiliz-
zazione delle Istituzioni che hanno
portato all’emanazione del bando

In Lomburdiu

% del totale lombardo, e cresce del 3,1% rispet-
to al 2008. Seguono Brescia con 735 imprese (20,7% lombardo,
+1,1% in un anno) e Sondrio con 487 (13,7% lombardo). Le crescite
percentuali maggiori tra 2008 e 2009 si registrano, invece, a Lodi
(+10%), Pavia (+5,3%) e Como (+4%). I dati sono della Camera di
commercio di Milano.

Unioneinforma
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InnovaRetail, nonché per le azioni
di promozione e di assistenza tec-
nica alle imprese associate nella
predisposizione delle relative
istanze di finanziamento”. Ha riti-
rato il premio il vicepresidente
vicario della Confcommercio lom-
barda (e vicepresidente Unione)
Renato Borghi. (B.B.)
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Protocollo d’intesa firmato a Milano dal ministro Renato Brunetta
e dal presidente di Confcommercio Carlo Sangalli

Pubblica amministrazione
Servizi pid vicini con “Reti amiche”

| ministro per lu Pubblicu

Amministrazione e
I'lnnovuzione, Renuto
Brunetty, e il presidente di
Confcommercio Carlo
Sangulli, hanno firmato a
Miluno, nel Paluzzo dei
Giureconsulti, il protocollo
d’infesd su “Reti amiche”,
I'iniziativa promossa dal
Ministero per ugevolare |'e-
roguzione dei servizi pubbli-
Ci ui cittudini e ridurne i
tempi di uttesu.
L'obiettivo & yuello di pro-
muovere presso il sistemu
delle imprese ussociate, I'e-
roguzione di servizi dellu
Pubblica amministrazione di
dipendenti, agli imprendito-
ri ed di clienti framite punti
di uccesso posizionati dll’in-

terno delle uziende com-

mercidli, turistiche e dei ser-
vizi. Cid consentird u dipen-
denti e cittadini di fruire dei

Renato Brunetta, ministro
per la Pubblica Amministrazione
e I'Innovazione

servizi dellu Pubblica ammi-
nistrazione evitundo code
agli sportelli e richieste di
foermessi ul progprio dutore

dilavoro. Le postuzioni
messe u disposizione dulle
uziende suranno posizionu-
te in luoyhi di fucile ucces-
sibilitc,

| link di servizi, du yuelli
forniti dall’Inps u yuelli
dei Comuni e delle Asl,
verrunno resi disponibili
dugli enti e dulle um-
ministrazioni loculi. Sono
fpreviste unche buche-
che elettroniche per
informare sulle uttivita ter-
ritoridli (cultura, mMaunife-
stazioni, modulitS di iscri-
zione o prenotuzione u
scuole ed usili, ecceteru),
Il protocollo d’intesu upre
I stradu G successivi uc-
cordi con le imprese usso-
ciute dllu Confederuzione.

Dopo il positivo +2% dello
SCOrso unho, lu situazione
del mercuto It (Information

Anticipazioni del Report 2009 di Assintel

Techoloyiu:
Mmercuto It in sofferenzu

technology) u metd 2009
registra unu flessione del -
3,7%. con un forte culo dei
servizi It (-4,6%) e di hardwure
e ussistenzu tecnicu (- 4,9%),
e unu sostaunzidle fenuta del
software (+0,6%).

Si torna dll'incirca di livelli del
2006, uppenu sopru i 21
miliardi di euro, vanificando
quusi due unni di crescitu
chu uvevuno futto ben spe-

Unioneinforma
settembre 2009

o

rure per I'lt hel hostro Puese.
E’ yuunto emerye dulle unti-
cipuzioni del Report 2009 di
Assintel (I’Associuzione huzio-
nule delle imprese Ict), pre-
sentate du Nextvdlue in un
incontro dedicuto du Assintel
adli operatori del settore per
fare il punto dellu situuzione,
confrontarsi sugli scenari pos-
sibili e rafforzare il network
ussocidtivo.
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Sottoscritto dal presidente Carlo Sangalli
con il consigliere delegato del Gruppo bancario Corrado Passera

Finunziumenti per le pmi
Confcommercio-InfesuSunpuolo:
un accordo da 3 miliardi di euro

anfcommercio e Intesu
anpuolo hanno firmato
unh auccordo che prevede lu
mMessu u disposizione da purte
del Gruppo buncurio di un
plafond complessivo di 3 mi-
liardi di euro destinato dlle im-
prese ussociute dlla Confede-
ruzione. L' obiettivo & yuello di
sostenere le piccole imprese
del commercio, del turismo e
dei servizi, ussicurando loro la
liquidita necessaria per soddi-
sfure le esigenze di
cussu e favorire lu
redlizzuzione di huovi
forogrammi di raffor-
zumenhto putrimoniu-
le e di huovi proyetti.
L'auccordo é stuto
sottoscritto dal presi-
dente di Confcom-
mercio, Curlo
Sungdlli, e dul consi-
dliere deleguto di

%’ado Passer?®
sigliere

1i dlle uziende costituite in for-
ma di societd di capitali che
intfraprendono processi di raf-
forzamento putrimonicle. Le
curutteristiche essenzidli, u

foer un periodo
massimo di 12
mesi, dalla data
di richiesta, del

pugumento Carlo Sangalli,

presidente )

fronte dell'impeyno delle
imprese u migliorure 1 oro-
pria struttura patrimonicle
entro un dato periodo, so-
no le seyuenti: durutu 5 un-

Confcommercio ’

ks

CONFCOMMENrCIo

IMPreESEPEr L'ITALIA

ni, con estensione fino a 10
anhi in presenza di garanzie
forti; importo correluto dll’au-
mento di cupitule effettivu-
mente sostenuto, sino u due
volte per le clussi di ruting mi-
dliori, con un mussimo di 500
mila euro.

Flessibilitd dei finanziamenti. Si
tratta di strumenti di finanzia-
mento studiati in Modo specifi-
CO per conhsentire dlle imprese
di gestire in forma flessibile il
forestito in corso di ummortu-
mento, in termini sia di ulteriori

'/%gato /] -
W/il=saSanpaolo

INTESA || SNNPAOLO

eroyguzioni, siu di estensione
dellu durata del finunzia-
mento.

Rinvio rata: in armohia con

IntesuSunpuolo, Corrado
Pusseru, IntesuSunPuolo hu
una presenza capillare sul terri-
torio (la Divisione Buncu dei
Teritori di Intesa Sunpdolo &
guidata dal direftore generdle
Francesco Micheli,) con 6.200
filicili distriouite in tutta talia,
Nell’ambito dell’accordo sono
state individuute le seguenti
dree di possibile intervento e i
relativi strumenti:

Rafforzamento patrimoniale.
Sono previsti finunziumenti rivol-

I’Awviso comune dell’ Abi (As-
sociuzione buncuriu jtuliana) -
dl yudle hanno uderito tutte le
bunche del Gruppo - findlizzu-
to u fuvorire lu continuitd del-
|'ufflusso di credito dl sistema
foroduttivo, InfesuSanpaolo,
con vdli-
ditd fino
30 giugno
2010, si
impeynu u
concede-
re il rinvio

Unioneinforma

settembre 2009

delle yuote cupitdle delle rate
di mutui o leusing in essere. Lu
sospensione é riservutu dlle
piccole imprese (con futturato
di yruppo non superiore u 50
milioni di euro) che presentino
unu siftudzione economicy,
finunziuriu, putrimonidle e
orgunizzutiva che possu
gurantire [u continuitd uzien-
dule e uvrd come oyyetto le
rate in scudenza o gid scudu-
te du hon pit di 180 giorni dllu
data di presentuzione della
domunda,

Mutuo Restart. finanziimento a
medio-ungo termine con cui
|a Bancu siimpeygna ad ero-
gure, hel corso del finaunzia-
mento, uno o due ulteriori pre-
stiti nel limite del capitdle rim-
borsato;

Mutuo Extendi: finunziumento
u medio-lungo termine ipote-
curio con cui lu Buncu si impe-
ghu u cohcedere
|'estensione della
duruta del mutuo
fino a un Maussimo
di 5 unni ugyiuntivi;
Riequilibrio Business:
finanziomento >

I
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Finanziamento liquiditc busi-
hess: finunziumento u medio-
lungo termine per ripristino di
liquidita e progetti di ristruttura-
zione finunziuri;

Coperturd rischi crediti com-
mercidili, ppolizza con primuriu

medio - lungo termine findliz-
zuto u sostenere il riposizionu-
mento u Mmedio-lunyo termine
delle esposizioni u breve presso
Infesa Sunpuolo.

Sviluppo produttivo
Finanziamento Investimenti

compuyniu infernuzionule per
|a copertura del rischio di insol-
venza sui crediti commercidli
dell’'ussociato.

Anticipo transato Pos: apertu-
ra di credito in conto corrente
utilizzabile sotto forma di unti-

Business: finunziumento u
medio-lungo termine finu-
lizzato < sostenere ogni
fipoloyiu di investimento
correluto dll’ uttivita eco-
nomicu professiondle del-
I'ussociuto Confcom-
mercio. Sono finunzidbili yli
investimenti gia utimati da
non oltre 12 mesi dullu
data di presentazione
dellu domundu, honché
quelli ancora in corso o du
redlizzcre.

Capitale circolante
Allungamento delle sca-
dehze u breve termine:
sempre secondo i conte-
nuti del citato Awviso co-
mune dell’ Abi, Intesu-
SanPaolo si impegnu u
sostenere le esigenze di cussy,
con riferimento dlle operuzioni
di unficipuzione su crediti certi
ed esigibili con operuzioni
estendibili fino u 270 yiorni
delle scudenze del credito u
breve termine (unticipi dll’'e-
sportazione, unticipi fatture,
unficipo/sconto portufoylio
commercidle);

Finanziamento scorte: finanzia-
mento per la costituzione delle
scorte di muguzzino. Pud esse-
re finanziato fino al 100% del-
I'importo delle futture. Lu duru-
fa massima € pari a 2 anni.
Finanziamento imposte e meh-
silita aggiuntive: il finanziumen-
to ha |'obiettivo di finanziare il
pugumento delle imposte e
delle 13° e 14° mensilita dell’u-
Ziendd, nei periodi di giugno/
luglio e dicembre di oghi un-
no, con rimborso in 6 rate
mensili posticipute;

cipo incussi futuri dull’ operuti-
Vitd Pos.

I coinvolgimento delle rispetti-
ve strutture territoriuli consentirc
di declinare dli uccordi u livello
locdle. Suranno operdtivi tavoli
di lavoro costituiti, da un luto
dulle direzioni regiondli dellu
Bancu dei tenritori di Intesu
Sunpuolo, dull’dltro dulle se-
Yreterie regiondli e provincidli
di Confcommercio.
L'intervento dei confidi di riferi-
mento contribuird a rendere
pit ugevole I'utilizzo dedli stru-
menti di garanzia e, in gene-
rdle, pid fluido I'accesso dl
credito.

Debiti con le bunche
Accordo per un unho di sospensione

Tra Abi, Ministero dell’Economia, Confcommercio
e le altre organizzazioni imprenditoriali

Soddisfazione da parte del presidente di Confcommercio Carlo Sangalli e dei
presidenti delle altre confederazioni delle piccole e medie imprese per 1’ac-
cordo raggiunto ai primi d’agosto con Abi (Associazione bancaria italiana) e
Ministero dell’economia sulla sospensione di un anno dei debiti delle pmi nei
confronti del sistema creditizio. Accordo — Avviso comune - che fa seguito
agli impegni presi dal presidente del Consiglio Silvio Berlusconi in occasione
dell’incontro con le cinque Organizzazioni del commercio e dell’artigianato a
fine luglio.

La crisi sta provocando inevitabili tensioni nella gestione finanziaria delle
imprese che, in molti casi, fanno fatica a rispettare le scadenze di rimborso
dei prestiti bancari precedentemente contratti in un contesto economico piu
favorevole.

Dunque - secondo il parere di Confcommercio e delle altre Organizzazioni,
gli interventi posti in essere attraverso 1’Avviso comune appaiono quanto mai
opportuni per favorire I’equilibrio finanziario e preparare al meglio le oppor-
tunita della ripresa. E’ stato compiuto uno sforzo collettivo necessario da parte
di tutti 1 soggetti: istituzioni, sistema bancario ed imprese. Impegno congiunto
che deve trovare traduzione in termini operativi attraverso la diffusione piu
ampia possibile tra le banche ed una tempestiva fruibilita delle operazioni per
le imprese. Le Confederazioni hanno auspicato anche che la definizione

dell’ Avviso comune rappresenti solo I’inizio di una fase che, passata la prima
sperimentazione, metta in campo ulteriori strumenti come la ristrutturazione
ed il consolidamento dei debiti a breve.

Unioneinforma

settembre 2009
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Mio nonno non ha pensato solo
a raccontarmi le favole.
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per pagare le spese universita

Contattaci per un preventivo gratuito.

B
g‘g&“‘;‘f“g";m www.emvaonline.it
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& EIMUN

VOGLIA DI FUTURO

Convenzione assicurativa stipulata da EMVA e BPU Assicurazioni Vita 5.p.A,, collocata tramite Gestione Previdenza S.r.l.
Per i contenuti tecnici del contratto, Vi invitiamo a prendere visione prima della sottoscrizione del Fascicolo Informativo, contenente Scheda Sintetica,

Nota Informativa e Condizioni Contrattuali e del Progetto Esemplificativo disponibill presso l'intermediario.
La presente pubblicazione costituisce messaggio pubblicitario con finalita promozionale, aggiomata a Marzo 2007
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Finanziamenti alle pmi
con il 70% di garanzia e un tasso minimo
piu basso di quello normalmente applicato

Confiduciu?
Con Fidicomet

opo I’ucs:or— Dopo I’intesa con cpmmercig é.
Cumdorc(i?jr; N . la Camera di commercio ?Irﬁi(li)cr? p'“\,gg
mercﬁ) milu(r:wgse di Milano pet il fondo milc Zur%e
per Confiducia destinato a favorire I’accesso  ggicomet
(il fondo reyio- al credito delle pmi, prosegue Ab -

hale finalizzato o 1l confidi Unione perfeziona  pascici - ga -
favorire, uttra- 1 primi accordi con Banca  runtisce il 70%

verso i confidi, Popolare di Milano del finunziu- hanno tolto - per yuesto fipo
I'accesso dl cre- ¢ Banca di Legnano. mento erogu- di operazione ~ il limite Minimo
dito buncurio In dirittura d’arrivo anche To: la nostra (cup floor) di tusso hormalmen-
delle piccole e gli accordi con Banca guranziu del fe ulpplicu’ro., che & del 3%.
medie imprese), Popolare di Sondrio 70% rende le “All'imprenditore che effettua
Fidicomet, il P bunche pid I'investimento ed ha rating 1 o
Fondo yurunziu e IntesaSanpaolo disponibili u 2 - rilevu Abbuscid - viene

fidi dell’Unione di finunziare i complessivumente upplicuto
Miluno, stu perfezionundo, medi-piccoli operutori”. un tusso uttorno ull’1,90%".
con yli istituti di credito, i tussi Il finunziumento previsto &

upplicdbili per i finunziumenti. chiroyrufurio dellu duratu
*Abbiumo gid stipulato mussimu di 60 mesi.

uccordi con lu Buncu e
Popolure di Miluno e lu
Bancua di Leghuno - spie-
gu Dino Abbuscid, presi-
dente di Fidicomet - e
sono in dirittura d’arrivo
dunche i perfezionumenti
con lu Buncu Popolure di

Fondo di Garanzia per il Credito al Commerdio e al Turismo

Da Bancu
Popolure di
Milano e Buncu
di Legnuno non
Vi € hessun limite

Sondrio e minimo dll’im-
con Intesu- ‘| porto finunziubi-
Sunpuolo”. le. Gli importi
A Miluno e mMassimi erogu-
fprovinciu bili variuno u
lo stanziu- secondu dellu
mento ~ : Iy curutteristicu
complessi- ' | - — A g dellimpresu:
VO forevisto —1La sede dell_a Ca@sﬁrdl commercio mil_alae | imprese uttive
u Fidico- — - du meno diun
met nel- Buncu Popolure di Miluno e unno 50.000 euro; imprese in
|'accordo i =) Buncu di Legnuno, i istituti di contabilitd semplificata 150
conlu g;ggigg;gscla, credito con i yudli Fidicomet milu euro; imprese in contubi-
Cumera di  di Fidicomet ha gid perfezionato I'intesa, litar ordinaria 500.000 euro.
Unioneinforma

settembre 2009
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Si rufforzu lu cumpugna di
sensibilizzazione sui danni
provocuti dull’ubuso di uicol.
Nellu secondu metd del mese
si awvid la diffusione di cartelli
e muanifestini da esporre hei
punti vendita e hei loculi mila-
nesi ed & in previsione unche
| redlizzazione di un opuscolo
ilustrato che spieghi in sinfesi
cosu significhi “bere consupe-
vole”., Sard inoltre avviata
un’uzione conyiuntu di divul-

Definito un accordo di collaborazione
fra assessorato alla Salute del Comune e Unione

Cohsumo di dlcol: a Miluno
“bere consupevole”
J purtire dagli under 18

guzione Mmirata, in particolare
nelle scuole, per sensibilizzare i
giovuni sul corretto consumo
di clcol.

Sono i punti operdtivi dell’ac-
cordo di colluboruzione che &
stato definito fra |'ussessoruto
dlla Sulute del Comune di Mi-
|ano e I'Uniohe per promuo-
vere iniziutive che favoriscauno
un cohsumo cohsupevole dei
fprodoftti dlcolici in purticolure
fra i minorenni con etd fra i 16
e 18 unni (hon direttumente
coinvolti, yuindi, dagli effetti
dell’ordinunza comunale del
20 luglio che vietd il consumo
di bevunde dicoliche per i
minori di 16 anni).

*L'auccordo che ubbiumo de-

Ferragosto: giorno“umico” dei turisti stranieri

Un pernottamento gratuito a Milano a Ferragosto 2010 e ingressi omaggio
alle mostre e ai musei comunali ai turisti stranieri che hanno visitato le
sedi espositive della citta lo scorso 15 agosto ritirando I’apposito coupon

Massimiliano
Finazzer Flory,
assessore
alla Cultura
del Comune
di Milano

che andra poi inviato entro fine marzo del prossimo anno
con il biglietto originale della mostra visitata a Ferragosto.
E’ I’iniziativa ”Milano amica dei turisti” promossa dall’as-
sessorato alla Cultura del Comune di Milano in collabora-
zione con 1’Unione, I’ Associazione albergatori e gli asses-
sorati alle Attivita produttive e al Turismo, marketing e
identita. Nella giornata del 15 agosto sono stati complessi-
vamente distribuiti 511 coupon. La promozione “Milano
amica del turista”, riservata appunto ai turisti di Milano
provenienti dall’estero, non € cumulabile con altri sconti o
promozioni degli alberghi e consente di pernottare gratuita-
mente il 15 agosto 2010 all’interno di un soggiorno della
durata minima di due notti presso uno degli alberghi della
citta che aderiranno all’iniziativa.

11 biglietto della mostra o del museo dovra essere inviato

con 1 dati richiesti entro il 31 marzo 2010 all’ “Ufficio Comunicazione ¢
Relazione con il Pubblico, Settore Promozione, D¢ Cultura — via Marino
7,20121 Milano”.

Unioneinforma
settembre 2009
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finito con I'Unione — uffermu
Giumpuolo Lundi Di Chiaven-
nu, ussessore dllu Salute del
Comune di Miluno - dimostru
|u piena condivisione, du
purte deyli operatori com-
mercidli, di yuest’uzione forte-
mente volutu
dall’ Amministra-
zione comundle e
voltu u responsu-
bilizzare i giovani
milanesi alla sal-
vaguardia della
foropria salute.,

Lu prevenzione
quotidiana e i
corretti stili di vita
diutuno lu cittd di
Miluno u diventu-
re lu cupitdle del-
la responsabilita e
dellu cultura del “benessere’.
Sono certo che tutti gli eser-
centi del commercio interes-
suti o questo uccordo si impe-
gheranno a garantire il rispet-
to dell’ordinunzu unti-ulcol
dimostrundo che il senso di
respoonsubilitt socidle prevale
e non pendlizzu il profitto cui
deve tendere unu societd
liberale”.

“Lu cumpughu informativa
d’infesu con il Comune - spie-
yu Giunroberto Costu, seyre-
tario yenerdle dell’'Unione di
Milaho - ha I'obiettivo genera-
le di uvwvicinare sempre pid il
cohsumutore u unu cultura
del bere consupevole e di
yuulitd, senza eccessi dunnosi
dlla salute”,

Giampaolo Landi
di Chiavenna,

assessore alla Salute
del Comune di Milano
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Il commercio “racconta” Milano

Iniziativa realizzata in collaborazione con il Centro per la cultura d’impresa

Calzature De Fabiani

a Milano Rogoredo

i

i

Foto di gruppo delle famiglie De Fabiani-
De Matteo. Da sinistra: Ernesto

De Matteo (fratello della fondatrice
Maria), Felice De Fabiani e sua moglie
lolanda, Giacomo De Fabiani, Raimondo
Ventura e sua moglie Elisa De Fabiani,
Maria De Matteo De Fabiani (fondatrice
dellimpresa); seduta in prima fila Anna
Vercelletto De Fabiani con in braccio

il figlio Marino (1929)

Esterno del negozio in via Monte Cengio
(1955) v

l '/.i
& §
.l’ '
#

Per introdurre la vicenda imprenditoriale della famiglia De Fabiani,
possiamo dire che la storia delle quattro generazioni che si sono
succedute nel negozio di Rogoredo rappresenta un raro esempio di
radicamento al proprio territorio e di capacita di adattamento al mutare
del contesto circostante. Oggi, a piu di un secolo dalla fondazione, Iim-
presa e gestita da Maurizio, che incontriamo assieme alla moglie
Marina Fornaro e alla madre Anna Bertoglio.
La storia ha inizio nel 1892 quando la signora Maria De Matteo De
Fabiani apre un negozio di scarpe con laboratorio in via Piacentina 1,
quella che oggi é la via Rogoredo, dove lavora con il marito Francesco
De Fabiani e i figli. Prima di seguire le vicende della famiglia De Fabia-
ni, bisogna accennare al fatto che Maria, gia vedova di un De Matteo,
ha dato origine a due dinastie attive nel commercio di scarpe, visto che
anche i figli del primo matrimonio hanno proseguito per decenni la stes-
sa attivita a Milano con l'insegna De Matteo.
Tra ‘800 e ‘900 il comune di Rogoredo, annesso a Milano dal 1923, di-
viene un centro industriale che gravita prima attorno alle Acciaierie Re-
daelli e in seguito allarea di Montecity, complesso chimico della Mon-
tecatini. Questo aspetto e molto importante nei primi anni di attivita
della Ditta De Fabiani: Iimpresa infatti non solo conta tra i propri clienti
una parte di quelle migliaia di lavoratori che abitano nei villaggi azienda-
li o che raggiungono
quotidianamente Rogo-
redo, ma soprattutto
rifornisce il personale
dell'acciaieria con scarpe
da lavoro speciali, pro-
gettate appositamente
con una suola rinforzata
e piccoli chiodi di legno
per aumentarne la rigi-
dita e la resistenza a
contatto con l'acqua.
Dal commercio I'attivita
A si estende cosi alla pro-
duzione impiegando, nel
periodo di massima cre-
Prodotti storici fatti scita, fino a sette operai
realizzare dalla specializzati. La fabbri-
De Fabiani: stivali per  cazione di scarpe da
ufficiali della seconda lavoro viene in seguito

guerra mondiale e abbandonata a causa di
scarpe da lavoro o
prodotte tra il 1950 e nuove norme piu strin-

il 1970 per i lavoratori ~ genti in tema di protezio-
delle acciaierie ne dagli infortuni, ma
Redaelli compensata da un volu-
me delle vendite che in

quel periodo cresce con continuita. Una buona
parte della clientela continua ad essere costituita
dalle maestranze delle fabbriche del circondario e
dalle loro famiglie. Nel 1913 la ditta, forte del suc-
cesso commerciale oftenuto, acquista un immobile
poco distante, in via Monte Cengio 6, allangolo
con via Freikdfel, e apre un nuovo punto vendita
dove si puo ampliare lo spazio per il laboratorio e
dove ancora oggi ha sede il negozio.

CCCXLV
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Nei decenni tra le due guerre Iattivita di vendita si amplia
con successo mentre la produzione si sposta progressiva-
mente dalle scarpe da lavoro alle calzature fatte su misura
per i clienti con particolari esigenze di calzata.

Mentre nei primi anni ‘20 alcuni dei figli piu grandi, Giovanni
e Pierino, si mettono in proprio e aprono negozi di scarpe
nei dintorni, a gestire I 'attivita principale resta Maria con i
figli Felice e Giacomo.

Nel 1925 avviene il primo passaggio di consegne quando i
due, una volta messa su famiglia, ereditano dalla madre la
titolarita dellimpresa: Giacomo, con la moglie lolanda
Bestetti, gestisce il primo negozio di via Piacentina, mentre
Felice, con la moglie Anna Vercelletto, si occupa del nego-
zio di via Monte Cengio.

Limpresa riceve alle Esposizioni riunite del lavoro del 1932 un
diploma con medaglia d’oro per la fabbricazione di un paio di

Foto di gruppo davanti al negozio di via Monte Cengio. Da sinistra: scarpe cucite a marno con spago bianco, rosso e verde.

il padre di lolanda Bestetti, Giacomo De Fabiani, sua moglie lolanda Nel 1929 nasce Marino, il figlio di Felice e di Anna e pochi

Bestetti, Anna Vercelletto e suo marito Fel

lice De Fabiani (1933-34) anni dopo anche Giacomo decide di mettersi in proprio e

L
ESPOSIZIONI RIUNITE

per anlzanre nger

Y i Al

EMANCIFATIONE DELLE INDUSTRIE E DEL LAVORO ARTIGIAND

Flli De abiant

apre con la moglie una calzoleria tra via Torricelli e via
Conchetta, lasciando I 'attivita di Rogoredo al fratello Felice
che, divenuto unico titolare, muta la denominazione da
Ditta Fratelli De Fabiani in Calzature De Fabiani. Giovanni
e Pierino, i due fratelli che precedentemente si erano messi
in proprio, non hanno figli e le loro attivita cessano dopo la
prima generazione.

Dopo la seconda guerra mondiale Felice ottiene anche la
licenza per la vendita ambulante e inizia a frequentare per
due giorni alla seftimana il mercato di Melegnano, dove si
fa conoscere per la qualita del prodotto, nettamente supe-
riore agli standard dei mercati ambulanti. Dato che i giorni

DEL LAVORO

INVENZIONI MODERNE ~ RECLAME di mercato sono quelli di giovedi e domenica, la settimana
DIPLOMS di lavoro della famiglia De Fabiani non conosce giomni dli
(Medaglia dOre riposo anche perché il nuovo magazzino che rifornisce il

negozio e la bancarella deve essere sempre ben fornito.
Infatti, se all'inizio si pensava di utilizzare la vendita di stra-
T da per svuotare il magazzino dai fondi di merce, ben presto

wre

Diploma di Medaglia d’oro conferito nel

1932 alla De Fabiani Felice comprende che la qualita e la diversificazione dell'of-

in occasione delle Esposizioni riunite del lavoro ferta sono essenziali per affermarsi anche al mercato di

Giuseppe e Sebastiano, operai della
De Fabiani (rispettivamente il secondo
e il quarto in piedi), Marino De Fabiani
(accosciato col cane) e due amici di
Marino davanti al negozio (1944)

Melegnano. L'impegno richiesto dall‘attivita di vendita — in
negozio e al mercato — e le trasformazioni dellindustria calzaturiera spingono Felice ad
abbandonare la produzione diretta e il laboratorio resta attivo solamente per le riparazioni: dai
sette dipendenti degli anni ‘30 la forza lavoro si riduce dopo la guerra ad un solo operaio.
Marino, che gia da alcuni anni lavora con i genitori in negozio, si sposa nel 1959 con Anna Ber-
toglio e questultima, che gia lavorava nel settore commerciale, fa simultaneamente il suo ingres-
so in famiglia e in negozio. Il passaggio di consegne definitivo awiene qualche anno dopo, nel
1968, quando Marino subentra a Felice. Con questo subentro si conclude anche formalmente
lattivita artigiana dellimpresa che rimane da allora iscritta solamente all'Unione del commercio.
Nel frattempo Marino e Anna hanno due figli: Claudio nel 1960 e Maurizio nel 1962. Nel 1962
awviene anche una ristrutturazione del punto vendita con l'aggiunta di un ballatoio superiore
che corre lungo il perimetro interno, rendendo piu semplice I'accesso alle scatole di scarpe
stipate fino al soffitto.

Gli anni '60 e 70 sono anni di grandi trasformazioni nel tessuto urbano di Rogoredo. | com-
plessi industriali Redaelli e Montedison perdono gran parte della manodopera impiegata,
mentre restano le aree dismesse come grandi bastioni a separare il quartiere dal resto della
citta. L'isolamento e accresciuto dalla presenza della ferrovia e dell'autostrada, vere e proprie
barriere “naturali” che rendono Rogoredo una sorta di isola nel sud-est della citta.

Le conseguenze per il negozio dei De Fabiani si fanno sentire: la numerosa clientela dei
dipendenti delle vicine acciaierie viene gradualmente a mancare menitre la posizione eccen-
trica e isolata del quartiere non facilita il contatto con i clienti al di fuori della comunita di
Rogoredo. Un’eccezione é rappresentata dai molti clienti conosciuti al mercato di Melegnano
che continuano a servirsi presso il negozio anche dopo il 1973, quando la famiglia decide di
abbandonare la vendita ambulante.
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Malgrado questi limiti oggettivi allampliamento del bacino di
utenza, limpresa dei De Fabiani puo contare su una continua
espansione della capacita di spesa delle famiglie e sulla tra-
sformazione dei costumi che porta ad un incremento dei con-
sumi. La scarpa non é piu un capo che si ripara quando si
rompe e che si cambia solo quando non € piu possibile ripa-
rare: diviene un capo di abbigliamento soggetto alle mode e
ai gusti e pertanto di largo consumo. Lattivita del laboratorio
prosegue, anche se diminuisce gradualmente, mentre le ven-
dite si concentrano su marche classiche di gamma medio-
alta come Fratelli Rossetti, Crisci e Figini.

Ecco come Maurizio mette a raffronto due periodi e due
modi diversi di fruizione del prodotto: “Quando c’era mio
padre che faceva scarpe che costavano cifre abbastanza
elevate, allora [il cliente diceva]: ‘Ho speso 150.000 lire,
200.000 lire per un paio di scarpe, spendo 10.000 lire e mi
metto a posto una scarpa e non la butto
via'. Adesso ‘Prendo le scarpe che -
materiale bruttissimo - costano 39 euro
non ne vado a spendere 10 per ripararle.

Interno
del laboratorio
dove avveniva

»

la riparazione i e Yo i Allora prendo e butto via la scarpa”.
delle scarpe ; - Questo del rapporio tra qualita della
(1997) merce e stili di consumo é un aspetto
che ritorna spesso nel racconto. Un
esempio che emerge é quello delle scar-
Esterno pe per bambino, uno dei segmenti di
%e\llge&%ﬂfe specializzazione dei De Fabiani dal
Cengio (primi secondo dopoguerra fino a non molti
anni ‘90) anni fa. Anche in questa tipologia di mer-

cato Maurizio ha osservato il progressivo
affermarsi di prodotti di qualita scadente
olfre che di dubbia efficacia per la salute
dei bambini, e dopo aver costituito per decenni un presidio
afttento ai problemi pediatrici e ortopedici dellinfanzia, i De
Fabiani hanno deciso di abbandonare il segmento piuttosto
che abbassatre il proprio standard qualitativo.

Campo non facile, quello delle scarpe per l'infanzia anche
per la complessita della gestione commerciale. Come infatti
ci racconta Maurizio De Fabiani, il prezzo praticato dai forni-
fori cambia ogni due numeri e questo richiede una partico-
lare attenzione nel prezzare gli articoli in vendita.
Ritornando alla storia di famiglia, i due figli di Marino e Anna
seguono strade diverse: Claudio, il maggiore, si laurea in
agraria e ancora oggi lavora in quel campo menitre il per-
corso di Maurizio, I'attuale titolare, € piu tortuoso e ricco di
esperienze. Nel ‘76, appena quattordicenne va a lavorare
per un paio di anni in un magazzino di scarpe allingrosso in
viale Papiniano a Milano. Chiusa questa breve esperienza
e dopo alcuni anni di supporto ai genitori in negozio, inizia
una parentesi come rappresentante di calzaturifici marchi-
giani e vigevanesi, che dura circa quattro anni. Nel 1990 Maurizio
cambia completamente settore e per sette anni lavora come operaio
in un'azienda farmaceutica. Nel frattempo, siamo nel 1993, sposa
Marina Fornaro e due anni dopo nasce la loro figlia Alessia.

Intanto Marino nel corso degli anni rileva per intero dai suoi cugini le
quote dellimmobile dove vive con la famiglia e dove ha sede il nego-
zio, completandone l'acquisto nel ‘97. In quellanno Maurizio rientra in
negozio e awviene l'ultimo passaggio di consegne in ordine tempora-
le: Marino cede al figlio la proprieta e l'impresa assume |'attuale deno-
minazione di Calzature De Fabiani di Maurizio De Fabiani.

Nel 1997 Maurizio, appena rilevata | attivita, studia con la moglie ar-
chitetto una nuova ristrutturazione degli spazi interni dando al negozio
un aspetto piu moderno e una struttura piu funzionale. La novita e

bz &
Ritratto di gruppo in
negozio: da sinistra
Anna Bertoglio

con la nuora Marina
Fornaro e la nipote
Alessia De Fabiani
(2009)

Maurizio De Fabiani
ritratto in negozio
durante l'intervista
(2009) |
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forte, tanto che in zona c'é chi scherza: “Ma dove pensate di
avere il negozio, in via Montenapoleone?” In realta Maurizio e
Marina sono al passo con i tempi e lo stile del nuovo punto vena-
1a diviene in breve uno standard per i negozi di calzature: non pid
pareti di scaffali con le scatole di scarpe chiuse, al loro posto espo-
sitori e mensole dove poter mettere in vista i modelli.
Anche nella gamma di prodotti Maurizio decide di cambiare e di
lasciare le grandi firme di moda, preferendo specializzarsi nella
linea comfort, sempre con marchi di qualita come Linea Gioiello e
Donna Serena. La sua fascia di clientela e soprattutto dai 35 ai 70
anni, attenta al comfort e alla qualita della calzatura, mentre non e
facile captare i clienti piu giovani inclini all’acquisto di scarpe sporti-
ve alla moda e piu vicini ai canali della grande distribuzione.
Maurizio dimostra anche attenzione per l'aspetto promozionale,
come evidenzia la scelta di awiare alcune iniziative di pubblicita e
- soprattutto la sua capacita di valutare il ritorno
immediato di ciascuna iniziativa e quindi di mi-
surame lefficacia. Altre iniziative di promozione

Interno

gﬁlrg]aegozm che sono state attuate negli ultimi anni hanno
dell'uliima riguardato la fidelizzazione della clientela, come
ristrutturazione le carte a punti e gli sconti su acquisti multipli.
avvenuta Passati pochi anni dalla nuova gestione, in con-
nel 1986 comitanza con il passaggio dalia lira all’euro,
Maurizio e Marina iniziano a fare i conti con un
calo sensibile delle vendite e decidono ancora
una volta di operare una revisione sia nella
gamma di prodotti, abbandonando alcune
marche di fascia alta, che nei canali di approv-
Interno vigionamento, passando dall’acquisto direfto
del negozio dai rappresentanti a quello piu conveniente

(2003) presso i grossisti. Anche intensificando la fre-
quenza degli acquisti Maurizio riesce ad ofti-
mizzare la gestione del magazzino, compran-
do settimanalmente in base alle risposte
riscontrate presso i clienti. La politica che Iimpresa segue in
questa fase e quella di comprimere i costi cercando di mantene-
re inalterata la qualita dell'offerta. Anche a questo punto del rac-
conto ritorna il tema della qualita prima di tutto, anche a costo di
andare contro le tendenze del mercato: “Vado dentro in quei
negozi Ii e mi vengono i capelli dritti solo a vedere cosa vendo-
no. Poi la gente é libera di scegliere, se vuole spendere 30 o 40
euro e mettersi un sacchetto di plastica ai piedi puo essere libe-
ra, pero...”.

Negli ultimi anni Maurizio decide di affiancare alla scarpe la ven-
dita di piccoli articoli di pelletteria, mentre Marina si appoggia al
negozio per esporre alcuni prodotti della sua attivita di tessitura
a mano, campo in cui Marina svolge anche attivita didattiche e

Esterno di arteterapia per persone con disturbi psichici.

del negozio Tornando ad osservare lo sviluppo del quartiere sul piano del commer-

in via Monte cio, i De Fabiani ci forniscono un dato impressionante: dei 70 negozi

g%%gg')o che popolavano la via trent'anni fa, loro sono rimasti gli unici superstiti.
Oggi i negozi sono molti meno, il movimento che tradizionalmente si
riscontrava al sabato € quasi scomparso, probabilmente trasferito
nelle piazze dei centri commerciali e cosi molti punti vendita decidono

Telaio di tenere chiuso il sabato per aprire il lunedi.

utilizzato da La grande prospettiva di rinascita di Rogoredo é rappresentata dalla

Marina costruzione del nuovo quartiere di Santa Giulia, in corso di edificazio-

Fornaro per

la produzione [l ne sulle aree dove un tempo sorgevano le industrie. Bisognera, pero,

di cravatte / 3 attendere ancora qualche anno per valutarne appieno limpatto sull'at-
e cinture e . — B tivita commerciale della zona.

esposto -

in negozio Andrea Strambio De Castillia
(2009) (con la collaborazione di Maria Chiara Corazza)
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Sono autosufficiente
e non peso sulla mia famiglia.

Polizza Autonomia

La polizza che ti protegge dal rischio di perdita
dell’autosufficienza in qualsiasi fase della vita.

Contattaci per un preventivo gratuito.

)
( g‘g‘&“_‘i‘%’;m] www.emvaonline.it KEITIVI\
)

VOGLIA DI FUTURDO

C ione assicurat iva sti da EMVA e BPU Assicurazioni Vita 5.p.A, collocata tramite Gestione Previdenza S.r.l.
Peri i tecnici del Vi invitiamo a prendere visione prima della izi del Fasci Infor i Scheda Sintetica,
Nota Inf i Condizioni C 1ali @ del Progetto Esemplificativo disponibili presso I'intermediario.

e
La presente pubblicazione costitulsce messaggio pubblicitario con finalita promozionale, aggiomata a Marzo 2007.
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formazione

Dodicesimo anno del corso di laurea nel terziario
con [’Universita Cattolica

Con lu Scuolu Superiore
unu portu d’uccesso
dl mercuto del luvoro

a Scuolu Superiore del

ommercio del Turismo dei

Servizi e delle Professioni

(Milano, vidle Murillo 17), ente

di formazione collegyuto

dll’'Unione di Miluno ed operu-

tore uccredituto per lu
formuzione dulla Reygione
Lomburdiy, viene incon-

I corso di luureu in Economiu
e yestione uziendule

La laurea di primo livello in Economia
e gestione aziendale curriculum
Service management, ¢ un’esperienza
unica in Italia e viene realizzata da 12
anni in collaborazione con 1’Universita
Cattolica del Sacro Cuore (www.uni-
catt.it). Il corso di laurea

tro dlle esigenze maunifestate
direttumente dul mondo
imprenditoridle e, uvvulendosi
di metodi flessibili, differenziuti
ed ugyiornuti, orgunizzu corsi
di elevuta quditd, in lineu con
dli standard comunitari, che
hannho yudle fine prioritario
I'inserimento dei purtecipunti
nel mercuto del lavoro.

Per il nuovo unho (2009-2010)
|’ offertu formativa rivolta a
yiovuni diplomuti comprende
il corso di laureu in Service
maunuygement e corsi di spe-
cidlizzuzione in umbito turistico
e hell'ared servizi,

L’ opportunita della dote formazione

L’utilizzo di laboratori informatici, supporti

-

5
i

Per maggiori informaziohi:

¢ orientato alle specificita
ed alle caratteristiche
delle aziende del settore
del terziario ¢ dei servizi
commerciali, al fine di
cogliere le opportunita
occupazionali offerte
creando forti sinergie fra
la formazione universita-

" info@scuolusuperiorects.it;
fel. 02/40305348

tecnici, visite e testimonianze aziendali
| | arricchiscono la didattica dei seguenti
corsi:
. |l ¥ corso propedeutico per I’esame di
i abilitazione di accompagnatore /0
o guida turistica;
» accoglienza alberghiera;

‘'~ 1 ) marketing per la valorizzazione dei
T beni culturali e ambientali;
~—— 4 ) tra vendite e acquisti per inserirsi
S nella GDO;
» vetrinistica, packaging e visual mer-
chandising;
» Sistemisti junior e operatori Ced
~ Z/Os- Cics-Ims-Db2 e Windows

Server per il settore bancario.

L’immatricolazione ha preso avvio
da luglio: il corso € stato program-
mato per un numero non superiore
a 80 studenti per rendere possibile
ed efficace una particolare didatti-
.| ca dedicata e uno scambio perso-

nalizzato e continuo tra studenti e

ria e le imprese. Il corso
presenta diversi punti di
forza: un calendario di lezioni concen-
trato e senza sovrapposizioni; una sede
ad hoc; seminari, visite e testimonian-
ze aziendali per un confronto continuo
con la realta d’impresa; uno stage cur-
ricolare di quattro mesi presso aziende
del settore del terziario e dei servizi
commerciali; un importo di tasse age-
volato rispetto agli altri corsi di laurea
triennale dell’Universita Cattolica e
indipendente dal reddito.

corpo docente. Questa laurea
triennale inoltre permette I’accesso ai
master universitari di primo livello e
alle lauree magistrali

E’ possibile richiedere la partecipazione a tali
corsi tramite la dote formazione (www.dote.
regione.lombardia.it). In caso di assegnazione
della dote da parte della Regione Lombardia,
la partecipazione sara gratuita. La progressiva
introduzione ed estensione del concetto di
dote, quale insieme di risorse finanziarie
messe a disposizione dalla Regione
Lombardia ai soggetti beneficiari per garantire
il libero accesso alla rete dei servizi del siste-
ma educativo di istruzione e formazione, puo
essere considerata un’avventura formativa per
far “crescere e premiare” il cittadino. La

Specidlizzuzione turisticu e hei servizi

dote € riservata a tutti coloro che, di-
plomati, disoccupati, domiciliati in Re-
gione Lombardia, trai 16 e i 64 anni,

1 corsi di specializzazione in ambito turistico e
nell’area servizi hanno inizio a ottobre e sono
avviati con il raggiungimento di un numero
minimo di partecipanti. Hanno una durata
complessiva di 350 ore e comprendono uno

stage aziendale di 100 ore.

vogliono rafforzare e accrescere le pro-
prie competenze, conoscenze ed abilita e
di conseguenza migliorare la propria
situazione professionale, usufruendo dei
servizi formativi del sistema di istruzio-

ne e formazione professionale regionale.

Unioneinforma
settembre 2009
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Auto e moto: con Quixu
lJ polizza telefonicu
& piu conveniente
per i soci Unione

Qgixu, lu compugniu ussi-
urativa telefonica on
line di Axu, offre un rispurmio
fino ul 40% rispetto ulle ussicu-
razioni fradiziondili
mettendo u dispo-
sizione dei clienti
un cohsulente per-
sondle, cioé un
professionista che
ddl primo preventi-
Vo in avanti resta
sempre lu personu
di riferimento per
yualsiusi esigenza,
Adli associati
Unione, helle poliz-
ze uuto o moto, é riservuto
uno scohto agyiuntivo del 6%
su futte le yaranzie ucyuistu-
te. Tule sconto undrd sempre
a sommarsi ud dltre eventudli
fromozioni del momento pro-

convenzioni
/ W0 Crunes ATA @) Lo sirw compegres et Grgoe ) Les vismos @ Livermconnes @ Boerce
qQuixa. AR ..
M MO0 MO CNRSD | COMMRINTI PIRGORAL  COMEFARE PR W CASO UWODINTE  ASSARIADA | COMMCLI DOGUD0 WY QUOA  COMVINDION
| ET—
Ciao, sono Guido, & sossesse
consulente personale Quixa. s
pril i he ti dedica l
poste dl pubbli- Caffidabilith di personale. Guido. per ssempio. | CET—
co dulla com- Guarda Guide TV (@) Fai il preventive Aute ::m =
fugniu. = = - _— — :
Si potra usufruire Soyu dventaro

Unione .
opjure visitun-

do il sito www.
uixa.it dll’up-
fpositu sezione
“Convenzioni”.
Il testo com-
pleto dellu
convenzione &
cohsultabile sul
sito www.unio-
nemilano.it
nella sezione dedicuta,

I codice convenzione pud
essere richiesto dll’Unitd svi-
luppo ussociutivo dell’Unione,
02.7750372, e muil: convenzio-
ni.imprese@unione.miluno.it

QUIXA

QUEKA Sp
wma:m 21 - 20041 MILANG (M1}

] cm mmwnv-u richiesto SfUnth Swkppo Amseciative, 027750372,

. scvnmmnwunlumww

Sconto aggiuntivo
del 6% che si somma
ad altre eventuali
promozioni

dei benefici dellu convenzio-
ne telefonando dl numero

verde di Axu 800.558.558 indi-
cundo il codice convenzione

BANCHE

GUIDA ALLE ™
CONVENZIONI
2009

I__ IMPRESE
PERSONA
w-m A

o

Convenzioni bancuarie
per gli associati Unione
Verificure |lu correftu upplicuzione

Ricordiamo che le imprese associate (in regola con il pagamento
della quota associativa tramite Rid) possono usufruire delle condi-
zioni previste nelle convenzioni che 1’Unione di Milano ha stipu-
lato con gli istituti di credito. Per evitare disguidi ¢ opportuno
verificare, con la propria banca, la corretta applicazione dei termi-
ni previsti nelle convenzioni. I dettagli delle convenzioni bancarie
sono contenuti nella guida alle convenzioni gia inviata con
Unionelnforma di giugno (foto copertina) o € possibile consultare
il sito Unione, www.unionemilano.it, nella sezione dedicata alle
convenzioni, per scaricare il pdf con la convenzione bancaria.

Per informazioni si puo anche telefonare allo 027750372.

Unioneinforma

settembre 2009
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panorama

Dimissioni del presidente Claudio Vailati
nominato assessore comunale al Commercio

se-
gui-to
dlla
suu
nomi-
nu ud ussessore comunale dl
Commercio, Claudio Vailati si
& dimesso dalla caricu di pre-
sidente dell’ Ascom territoricle
di Melzo ed il Consiglio diretti-
vo dell’ Associuzione, su pro-

Donato Turba

n Presidente
facente funzioni
fino all’assemblea elettiva ; Giuntu Unio-
del prossimo anno

Melzo: Donuto Turbu
dlla guidu dell’Ascom

postu di Carlo
Alberto Panigo
(componente

ne e respon-
subile per il terri-
torio della provincia di
Miluno su incurico del presi-
dente Sungull) hu deliberato
di uffidure lu curicu di presi-
dente fucente funzione dl-
|"aftudle vicepresidente Do-

£ i
Ceecta "

A Milano il 20 il *Percorso dei
acelldi fra fradizione,
artigiunato e innovazione —
Butchers for children” promos-
so du Ascospullunzani con il
supporto orgunizzativo del-
I"Unione di Miluno con Pro-
mo.Ter Unione e il putrocinio e
sostegno del Comune di
Miluno, ussessorato dlle Atti-
vitd Produttive.
Novitd di yuest'unno del

. A\Y
Tornu “Butchers
for children

in vida Spdllanzani
“Percorso” che coinvolge via
Spullunzauni con piuzza Suntu
Francescu Romaunuy, |'orguniz-
zuzione, in colluboruzione con
I'lstituto dei ciechi di Milano e
|"Unione Ituliunu dei ciechi, di
un percorso ul buio dove
dedli ipovedenti guideranno
yuunti vorrunno purtecipurvi,
dllu scopertu dei yusti e dei
supori dellu nostra trudizione
culinaria,

Un centindio di operutori del
settore mucelleriu, provenienti
da diverse regioni itdliune ed
estere, nei cinquuntu stand
fposizionuti, mette u disposizio-
ne del pubblico — u fronte di
un’offertu - assayyi, degustu-
zioni e prepurdti dlimentari in
cumbio di un’offerta che sarc
interamente destinata dll’l-
stituto dei Ciechi di Miluno e
dll'Unione ltdliuna dei Ciechi.
Presenti dll’uppuntamento di
viu Spullunzani, con i mucellui
dell’ Associuzione milunese, le
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nato Turbu fino o quundo, il
frossimo unno, sard indettu
|’'aussembleu eletftiva dell’ As-
sociuzione.

Donuto Turby, laureuto in
scienze uyrurie, titolure dellu
mucelleria Equincuarni di Mel-
Z0, € inoltrre vicepresidente
dell’ Associuzione macellui di

Miluno.
Voucher
fper ubbuttere
i costi di purtecipuzione
dlle fiere

Voucher alle micro e piccole imprese lombar-
de per I'abbattimento dei costi di partecipa-
zione alle manifestazioni fieristiche di qualifi-
ca internazionale in Lombardia. Il bando, di
Regione e sistema camerale lombardo, é
accessibile sino ad esaurimento fondi dispo-
nibili: 770.000 euro sono riservati alla pro-
vincia di Milano e 260.000 euro alla provin-
cia di Monza e Brianza. Ogni impresa puo
ottenere al massimo 2 voucher nel periodo
compreso tra il 1° ottobre 2009 e il 30 set-
tembre 2010. 1l valore del voucher, per singo-
la fiera, e di 2.000 euro a fronte di una spesa
minima di 4.000 euro, 1.000 euro a fronte di
una spesa minima di 2.000 euro. Il voucher é
utilizzabile a titolo di rimborso per spese di
affitto spazi espositivi (compresi eventuali
costi di iscrizione, oneri e diritti fissi obbliga-
tori in base al regolamento della fiera) ed
allestimento stand (fino ad un valore massi-
mo del 50% del voucher assegnabile).

La richiesta di voucher va presentata esclusi-
vamente in via informatica sul sito Internet
http.//89.96.190.11/ a partire dal 28 settem-
bre, e completata da invio cartaceo entro 10
giorni consecutivi dall’invio telematico.

Per informazioni contattare la propria asso-
ciazione e I’Unita finanziamenti Unione
(02/7750469 0 02/7750497).

dltre Associuzioni del settore
dlimentare aderenti dll’'Unione
(che dllestiscono stand dedi-
cuti dllu deyustuzione di vini,
di prodotti ortofrutticoli e di
punificuzione).
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Lo ha deciso il rinnovato
Consiglio d’amministrazione

Assistenza sunitaria
Ente Mutuo (Unione):
per il 2010
contributi invariati

Per i1 2010 i contributi du ver-
sare ad Ente Mutuo (I'Ente
dell’Uniohe che erogu Ussi-
stenza sunitaria integrativa di
foropri iscritti) imangono inva-
riati in tutte le forme di ussi-
stenzu e per tutte le fusce
d’etd. Lo hu deciso il huovo
Consiglio d’amministruzione
dell’Ente venendo incontro
dlle uspettutive dei soci
anche in consideruzione delle
difficolta economiche che le
imprese stunno uttruversundo.
Ddl primo gennuio entra inol-
tre in vigore il huovo regolu-
mento di Ente Mutuo
(Upprovuto dul Con-
siglio il 20 luglio):
*...sono stute uppor-
tate - si leyge nellu
notu infroduttiva del
vicepresidente dele-
guto di Ente Mutuo
lligno Maldini — inte-
grazioni e modifi-
che, sicurumente
migliorative rispetto dl
pussuto, operute
tenendo conto di indicuzioni
e richieste ricevute, nonché di
yuunto segynulu-

lliano Maldini,
vicepresidente
delegato

di Ente Mutuo

ambulatoria-
le siain
formu diretta
(attraverso le
cohvenzioni)
sid in forma
indiretta
(Mediante
rim-

Ente Mutuo

bors). Ente  Mutuo telefoni: 027750474-359-327.
Mutuo si Si oS- E muil:
avvdle dele  sono informazioni@entemutuomilano.it.
Sito internet:
www.ehtemutuomilano.it
Ente
Mutuo:

le curiche socidli

Consiglio d’amministrazione. Carlo
Sangalli (presidente); Iliano Maldini

(vicepresidente delegato); Dino
Abbascia (vicepresidente); Giacomo
De Palo (vicepresidente), Maurizio
Arosio, Umberto Bellini, Paride
Bolis, Giovanni Boni, Adalberto
Corsi, Marco Galbiati, Alfredo Giordano, Alessandro Iemmallo,
Antonio Marinoni, Zeffirino Melzi, Pietro Montana, Giovanni
Moro, Enrico Oldani, Guido Orsi, Gaudenzio Pedol, Gian Fausto
Raddrizzani, Innocenzo Turelli.

to ddlle risposte

- ; ; Probiviri. Gigi Monforti Ferrario (presidente),
;(B(SQSUS?JSITLI‘AO?:C?;_ A%)provato Luigi Garavaglia, Carlo Alberto Panigo, Amalia
sfazione del 1 nuovo Pannuti, Agostino Petriello.

-, Regolamento Sindaci. Marco Guerrieri (presidente), Agostino
socio . Marchesetti, Remo Ottolina.

Ente Mutuo ope-

ra du oltre 50 unni ed erogu
forestazioni sanitarie di ussisten-
zu ospedulieru e specidlisticu

scegliere quuttro forme diffe-
renziate di ussistenza,

migliori strutture sanitarie a
Milano e provincia: con Ente

Unioneinforma
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Tariffa doganale, Nomenclatura combinata, Itv

Commercio estero
e doyune:
Il punto in Unione

Veduta notturna di Shenzhe

Aice, I’Asso-
ciduzione itu-

ligina commer-
cio estero, in
colluborazione
con la Direzione
commercio e-
stero dell’Unio-
ne e con lu pur-
tecipuzione
dell’Agenziu delle Dogune (e
di Schenker ltuliunu Spu, multi-
nuziondle che operu nel set-
tore delle spedizioni infernuzio-
ndli e dellu loyisticu), ha pro-
mMosso in Unione uh conveyno
sul temau “Tariffu dogundle,
Nomenclatura combinuta e
Informazioni tariffarie vincolan-
1i (Itv) reyole yenerdli interpre-
tative e strumenti u disposizio-
ne dedli operatori” (vedi
ahche Unionhelnforma di giu-
gho d puginag 24 nh.d.r) .
Claudio Rofti, presidente Aice,
hu sottolinedto I'importanza
dellu colluboruzione in utto
con I'Agenziu delle Doyune

Convegno promosso
da Aice (Associazione
italiana commercio estero) g Givitci o
con la Direzione
commercio estero Unione esportuzione.
e la partecipazione
di Agenzia delle Dogane direttore regio-
e Schenker Italiana

foer supportare
le uziende itdliu-
ne che svolyo-

importuzione ed
Michele Branca,

nule per lu
Lombardia
dell’Agenziu delle Doygune,
hu evidenziuto I'obiettivo del-
I'incontro: chiarire il corretto
inguadramento di una merce
secondo il codice di homen-
clatura combinata, in base dl
qudle si determinuno, dll’atto
dell'importazione, i duzi, i tri-
buti upplicubili e i certificuti
richiesti; oppure, nel cuso di
esportuzioni, le eventudli restri-
zioni.

Gli esperti dell’ Areu centrule
Gestione tributi e rapporti con
dli utenti dell’Agenziu delle
Doydne, Puolu Pdliuno e
Lucu Paternd, hanno illustrato
detftugliutumente dli uspetti

Hony Kony e Shenzhen
Ddl 15 dl 19 hovembre
Mmissione in Cinu con Aice

{ Dal 15 al 19 novembre Aice — in collabora-
zione con Promos (I’azienda speciale per
I’internazionalizzazione della Camera di

| commercio milanese), Confapi, Spedapi e
il Alsea — promuove una missione imprendi-
toriale a Hong Kong e Shenzhen per cono-
scere il sistema logistico-infrastrutturale e

le opportunita che in termini di competitivita possono derivare per
I’import-export delle nostre imprese.

Gli operatori interessati a far parte della missione possono informar-
si contattando Aice (027750320, riferimento: Pierantonio Cantoni).
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Nelle foto: panoramica dei
partecipanti all’iniziativa
svoltasi nella sala Orlando
dell’Unione (in alto);
Claudio Rotti, presidente
Aice (a destra) e il direttore | _
lombardo dell’Agenzia
delle Dogane Michele
Branca (qui sotto)

genherdli e la struttura della
Nomenclatura combinatu
purtendo ddlle regole yene-
rdli interpretutive dellu stessu
foer esporre yuindi ulcune sen-
tenze dellu Corte di Giustiziu
Ue cosi come pureri del
Comituto del Codice doyu-
ndle.

La Nomenclatura combinatu
€ lu Nomenclutura tariffariu e
statisticu dell’'Unione Europeu
e risponde, hel contempo,
dlle esigenze tariffarie ed a
yuelle del commercio estero
dellu Comunitc.

| relutori hanno pid volte rile-
vato, anche atfraverso esem-
foi concreti, come le proble-
matiche riscontrabili nell’ appli-
cuzione di una Nomenclatura
consistuno essenzidlmente in
yuestioni di clussificuzione. Lu
voce 0 sotfovoce uppropriatu
foer ciuscun prodotto dev’es-
sere determinutu in ragione
delle informazioni disponibili e
in upplicuzione del testo legyu- )
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le delle voci, delle regole
yenerdli interpretutive dellu
Nomenclutura e, in ultimo,
delle note esplicutive uppro-
priate. Nellu secondu purte
dellu giornutu & intervenutu
Teresu Currd dellu Direzione
reygiondle per lu Lombaurdiu
dell’Agenzia delle Dogdne.
suo intervento si & incentruto
principulmente sullu presentu-
zione dell’lstituto
dell'lnformazione tariffaria vin-
colunte (Itv), sfrumento fon-
dumentdle per ussicurare
un’uniformita di clussificuzio-
ne doyundle in umbito
comunitario. Sono stute forni-
te nello specifico tutte le infor-
mazioni hecessarie per und
corretta compilazione del for-
mulario diistunza, cosi come i
reldtivi riferimenti normativi, i
requisiti e i termini dell’istanza
findlizzata dl riluscio, le modu-
it per far valere le Itv presso
le uutoritd dogundli. Teresu
Currd hu inoltre illustrato dlcu-
ni cusi di Itv divergenti, ossia
cusi che preveduno unu clus-
sificazione tariffaria difforme
relativamente aud una mede-
sima merce. A conclusione
del conveygno é stutu presen-
tata la buncu duti Ity sul sito
web della Commissione
Europeu e sono stuti discussi
dlcuni esempi di Itv rilusciute
nell’ambito territoricle della
Direzione reygiondle per lu
Lombardia.

ciuzione dei Professionisti”: &
questo il nuovo home del-
I’Associuzione, uderente
dll’'Unione, dei professionisti.
L'assembleu dei soci (ordinu-
ria e struordinaria) ha uppro-
vato dll'unanimitd le modifi-
che statutarie proposte ed

tivo. Diretftivo che ha succes-
sivamente eletto ununime-
mente Michele Giorduno
presidente e Adriuno Pette-
non vicepresidente. |l Diret-

pe Lunettu, Oruzio Compu-
gnhino, Elenu Fiorani, Carlo
Tagliubue, Gubriel Guluzzi.

eletto il nuovo Consiglio diret-

tivo & completuto du Giusep-

Cambia nome Anpro

Per i professionisti-
c’'e "[tdliuprofessioni”

u Anpro u Michele Giordano [Ituliuprofessioni,
" tdlivpro- : rileva il presi-
fessioni — Asso- pr esidente dente Giordu-

no (che verrd intervistato hel
frossimo humero del giornhda-
le h.d.r.), deve super fure
lobby e costituire un punto
di riferimento - con il suppor-
to dei servizi Unione - per
I'attivita del professionista e
per chi intende avviare yue-
st’ attivitd,

| professionisti operano in pid
cumpi: il Direftivo di ltdliapro-
fessioni €, ud esempio, rup-
presentativo di piu settori: du
quello finanziario e ammini-
strativo, dlla formuzione,
dll'immagine, dlla consulen-
ZJU oryunizzativa e di direzio-
ne.

privati. La formazione é riservata ai nidi associati, ad
un costo agevolato di 25 euro + Iva a persona e

riguarda sia i rinnovi che il nuovo personale. Al termi-
ne del corso viene rilasciata regolare documentazione

E’attivo www.acadmilano.it il
sito internet di Acad, 1’Asso-
ciazione dei commercianti di
animali domestici e toeletta tori,
che si sta arricchendo di un
forum e di un’area riservata agli
associati.

Segnaliamo che...

Assonidi: il 10 ottobre in Unione
corso biennule obbligutorio Haccp

Sabato 10 ottobre, presso la sala Turismo dell Unione (corso Venezia 47/49
- dalle 9 alle 13), si terra il corso obbligatorio Haccp (ex libretto sanitario)
promosso da Assonidi, I’Associazione degli asili nido

valida ai fini della
normativa vigente.
Assonidi ricorda
che la formazione e

obbligatoria per il

titolare in quanto responsabile del piano
Haccp e per il personale che manipola o
somministra alimenti nella struttura. Per
maggiori informazioni rivolgersi alla
segreteria Assonidi (Silvana):
02/5511642, e mail: segreteria.assoni-
di@ unione.milano.it (M.D.)
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Contratti dtfipici
Induygine Asseprim

Misurure pres- Realizzata da Iri. vita (hell'induyi-

SO le uzien- 1l tratt tt ne i settori piu
de ussociute il contra 0,?’ plfoge Y ruppresentuti
livello di conho- la forma pu diffusa: erano la consu- .
scenzu ed up- SOprattuttO lenzu uziendule, Umberto Bellini, presidente Asseprim
plicuzione dei nelle imprese con Oltre i servizi comuni-
(;onfrUﬂl gT!p|C|; 15 dipendenti cuz[oln.uued' | ' Qresenh qon‘rrum dtipici neI.I -
rlevarne il tipo servizi finunziari) Ziendu. Lu dove sono upplicu-
d’utilizzo rispetto di tradiziondli e dimensione dell’uziendu (il fi, il confrutto u proyetto & il
rapporti di luvoro; valutare le 61% del cumpione eru com- pit diffuso (37%) sopruttutto
richieste di formuzione del per-  posto du imprese fino u 5 nelle uziende con pid di 15
sonule con contrutto dtipico. dipendenti). dipendenti. Riguardo dlle esi-
Sono yli obiettivi dell'induygine I 71% per cento dedli intervi- ygenze formative dei lavorutori
che Asseprim, I’Associuzione stati ritiene che la diffusione dtipici, prevalgono i corsi di lin-
dei servizi professiondli ulle dei confratti utipici possu yue e l'informuticu, mMu nhon vi
imprese, hu commissionato ud  generare unu maggiore flui- € uncoru pienu conoscenzu
Ir. Duecento le interviste redliz-  ditd nel mercuto del lavoro, dei bisoyni formutivi dei collu-
zute con metodoloyiu C.ATI. ma lu metd dei responsubili borator. I cumpione, infine, &
secondo un cumpionumento delle societd coinvolte nell’in- ubbustunza diviso sullu valuta-
stratificato per settore d’utti- dayine dichiara che honsono  zione che il lavoratore dtipico

scelgu volontariumente yue-
sto tipo di contruto perché

della vendita zionale, ad approfondire i temi del workshop:

Tu A c A s A com’é cambiato il concetto di valore aggiunto
nel mercato, cosa significa fare marketing (e

chi lo deve fare), il fattore umano, il valore

della squadra e i ruoli, le regole e la comuni-

———d EE== Mmeylio si udutterebbe dlle
ﬁﬁlnlcﬂ.. 2 Elnl — c A S A profrie esigenze di vitu e di
2 . |avoro. Lu pensa cosl il
E www.faini.it 45%; il 43% ho. <>
VALUTAZIONE = . Q<>
gratuita del 3 Co.muhlcure <>O" o
Vostro immobile m il vqlore <>
8 agyiunto <>
B Workshop
comn.;v:;?gg 2 il 29 settembre |[ASSEFPRIM
)
di Immobili m In Unione (corso Venezia 47/49)
Residenziali 2 E’in programma martedi 29 settembre all’U-
ﬂ nione di Milano (corso Venezia 47/49, sala
2 Commercio, dalle ore 14) il workshop di
§ Asseprim dal titolo: “Ragione e sentimento:
CONSULENZA s gearel? comuniczrg lil valq;g le]gg;')unto
opo ['apertura dei lavori di Umberto
'p’fc ial:zzc;t; e tt) Per vende re' Affitta re Bellini, presidente Asseprim, ¢ Luciano
lhrdd 7 el g e Ammini strare la Ziarelli, grande esperto di management emo-
;
a
m

Filiali: Melzo, Milano, Peschiera Borromeo, Cernusco s/n

Direzione: Melzo, Via Verdi 1 tel: 0295739809 cazione del valore aggiunto.
- Per informazioni e iscrizioni contattare
Unioneinforma Assepriny tel. 027750426,
e mail: asseprim@unione.milano.it

settembre 2009
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Mario Peserico
confermuto presidente
di Assoroloyi

innovute le cariche socidli
di Assoroloyi, I’ Associazione
dei produttori e distrioutori di
oroloyerid.,
I huovo Consiglio direttivo

come vicurio (Bindu Group) e
Roberto Beccuri (LVMH) con-
servuno lu curicu di vicepresi-
denti.

II'nuovo Consiglio direttivo &

dell’Associuzione, eletto
ddll’'assembleu, ha con-
fermuto per il yuudrien-
nio 2009 — 2012, I'ufficio di
presidenzu gid prece-

ASSEHROLOGI

Associazione ltaliana
Produttori e Distributor

di Orologaria

2>

Mario Peserico

Stefuno Corraudo
(Richemont ltalia),

dentemente in carica.,
Presidente di Assoroloyi &
Muario Peserico, direttore
yenherdle di Eberhard Itdlia
Spu, mentre Marcello Bindu

completuto du Stefuno Ab-
buti (Fossil Italia), Pietro Bol-
lettu (Lorenz), Luuru Burdese
(The Swutch Group - Itdliu),

Lucio Fedele (Ambre
[talia), Annibale Masserini
(Astrolabio), Domenico Pepe
(Globul Watch Industries),
Elena Rusinenti (Rolex Italic).

=p L[ dperto il concorso lefterario

ricordiamo che... f—

icordiamo che Fehacom

50& Piti di Miluno promuo-
ve |u primu edizione del pre-
mio “Poeti e scrittori in

di poesiu e prosu
indetto du 50&Piu Fenucom Lomburdiu
unu proforid liri-
cu inedity, in lin-
yuu itdliunu, di

non superi le
5600 buttute,
spuzi inclusi, dlla

Puo partecipare chi ha
compiuto 50 anni di eta
e risiede in Lombardia.

fn == = = B Em =

non oltre 40 versi

ubbiuno compiuto 50

Lombardiu” il concorso lette-
unni di etd e risieduno sul
territorio lomburdo. Entro

o&Piu

F. O un pro-
€nacom

forio scrit-

rario di poesiu e prosu
il 10 dicemlbre chi inten-

uperto u tutti coloro che
de purtecipure pud inviure

toin
prosy, in lingua itdliuna, che

Elaborati da inviare
entro il 10 dicembre

Promosso da Erredieffe in collaborazione con Arle (erboristi)
Medicinu nuturale: conveyno in Unione il 16 ottobre

In collaborazione con Arle, Associazione regionale lombarda erboristi, nell ‘am-

bito delle iniziative di “Sapere. Il sapore del sapere”,

sapere

IL SAPORE DEL SAPERE

rale a difesa dell uomo

Erredieffe (tel. 0266114397) promuove in Unione il 16 otto-
bre (corso Venezia 49, ore 14) il convegno “Medicina natu-

V. Naturopatia e erboristeria”. Con

il presidente di Arle Francesco Novetti intervengono i natu-
ropati Gian Luigi Benni e Milena Simeoni; Luciano
Pecchiai (primario patologo dell ospedale Buzzi e professo-

re di alimentazione e medicina naturale, direttore del Centro

di eubiotica umana di Milano); Mila Speciani (esperta nella cura degli anima-
li). Ospite di quest appuntamento Elisa Ferrario che presentera Idea Gioco.

Unioneinforma
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seyreteria del
foremio (corso
Veneziu 47/49
20121 Miluno.
Per informazioni telefondre
dllo 027750222). Oyni cundi-
duto dovrd inviare, sia per lu
poesiu che per lu prosy, cin-
yue copie del proprio elubo-
rato (uuttro unonime ed unu
con i propri dati - come spe-
cificato hel bundo pubblicato
d puyginu 32 di Unionelnformau
di luglio-agosto). Per I'invio
furd fede lu dutu del timbro
postdle. Le opere pervenute
saranno giudicate da una
giuria comjposta dai poeti e
critici letterari Filippo Ravizza
(presidente), Sebustiuno
Adlieco, Mauro Germani. Le
decisioni dellu giuria sono
inappelldbili.



UNA GAMMA COMPLETA DI LAMPADE FLUORESCENTI COMPATTE
A RISPARMIO ENERGETICO*

e potenze ridotte e emissione limitata di calore
e consumi molto contenuti * elevata qualitd della luce

ECCO LA RIVOLUZIONE MEGAMAN PER IL MONDO DELL’ILLUMINAZIONE!

GX 53 GU10
Un faretto piatto, sobrio, per una Il primo e piu imitato faretto GU10 con una lumi- Sostituisce le lampade alogene
luminosita gradevole senza es- nosita performante. La tecnologia Ingenium pro- a doppio attacco e non crea
sere troppo intensa. lunga la sua durata fino a 15.000 ore di utilizzo. problemi di surriscaldamento.

*A parita di ore di utilizzo le lampade Megaman consentono un risparmio economico
pari all'80% rispetto alle lampade ad incandescenza.

Megaman é distribuito da: ®
La Filometallica fel. 02 55210995

www.megaman.it Better Ideas! Better Life! Energy Saving Lamps
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fiere - expo cts

foyy, I’ Associuzione torre-

fattori lombardi, presenta -
in occusione di Host 2009, il
sulone dell ospitulit professio-
nule (oromosso du Fieru
Milano Expocts) in programmu
du venerdi 23 u martedi 27
oftobre in Fieru u Rho-Pero - in
collaborazione con Aicuf
(Accudemiu itdliuna maestri
del cuffé) ed Assofood
(I’Associuzione milunese dei
detftaglianti alimentari
Unione), "Il Villaggio del
Cuffé” (presso il pudiglione 18).
E'uno
spuzio
di 700
my
intera-

PIAZZA

 S—

mente dedicuto
dl mondo del
cuffé, composto
di un’dreu eventi
dove si ferranno
Corsi € concorsi
dedicuti al mon-

do del cuffe - in
purticolure dl cuffé espresso -
e dove ci suranno un’dreu
relux e cuffé e lu “Piuzzu del
Cuffé”, un’ousi di verde dove
si potrd camminare e imparare
u conoscere le piunte del
cuffé,
Gli eventi surunno distribuiti
dll'inferno delle giornute di
venerdi 23 e martedi 24: unu
quindicina di interventi-seminu-
ri tenuti dalle uziende purtner
Altogu che offriranno contribbu-
ti e proposte per il mondo del
bar. Ecco dlcuni dei seminari
che saranno redlizzati: "l

&' ITALIANA

2009

In Fiera a Rho-Pero (pad. 18) dal 23 al 27/10

Ad Host 2009
il “Villagyio del cuffe”

cucuo/cioc- Alla rassegna di Fiera fefteric: i porte-
coluto dl Bur: : cipunti prove-
ricette per golosi Milano EXpOC‘[S nienti du tutta

di cioccolato”
(con lcam); “Gli
accessori: part-
ner indispensdbili
per lu credtivit
dei buristi” (con
Mottd); *Nuove idee per pre-
sehtdre un espresso” (con Lux-
Mok'ldew); "Quundo spuzzolu-
re non busta: cura e mMunteni-
mento delle uttrezzature di
cuffetteria” (con Asachimici-
Puly Cuff); “Vetro e cuffé: I'im-
pieygo del vetro hei
cuffé specidli” (pre-
sentu Rastdl).

Il sabdto, la domeni-
cu ed il lunedi, I'areu
eventi surd invece
totalmente dedicutu
dllo svolgimento di fre concor-
si: il concorso Fruit Cup 2009, il
1° Grun premio di cuffetteriu e
i concorso Cono d’Oro.
Subuto 24 con il concorso Fruit
Cup 2009, surds possibile osser-
vare dicuni arfisti d’infaglio frut-
ta dll'opera: i concorrenti del
cohcorso dovranno redlizzare
inun‘ora
e mezzu
vere e
foroprie
sculture di
frutta
dedicute
dl mondo .
del cuffé -
utilizzando solamente frutta
verduru e lu loro ubilitd.

La domenicu - 25 oftobre -
surd dedicutu interamente ol
cuffé con lo svolgimento del
Grun premio concorso di cuf-
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iniziative e concorsi
con Assofood (con il
Gruppo gelatieri Alga)
ed Aicaf (Accademia
maestri del caffe)

[tdliu si sfideran-
no nellu redlizza-
zione dell’'e-
spresso migliore,
del cuppuccino
pit cremoso e
del cocktuil ul cuffé pid origi-
nale. Seyuird lu premiuzione
del vincitore (alle ore 17).

Al geldto, ul cuffé ovviumente,
surd dedicuto il lunedi con il
concorso Cono d’Oro, giunto
dlla 34° edizione, redlizzato du
Assofood Gruppo yeldtieri Al-
gu di Milano e provincia: I'o-
biettivo dellu giuriu sard di in-
coronare il migliore gelato dl
cuffe,

Infine, per tuttu lu durata di
Host, sard possibile muoversi
nella Piuzza e nel Giurdino del
cuffé, pussegyiando fra piun-
te di cuffe, osservando il lavoro
di artisti di coffee puinting e

opere in
temu
cuffé (con
mauteridli
come lu

juta o grani di
cuffé).
All'inferno del-
|'aredrelax e
cuffé sard inol-
tre possibile
osservare |'e-
sposizione di uttrezzature e
maucchinari, e degustare unu
delle miscele dei soci Alfogu
messe a disposizione ddlle tor-
refuzioni ussociute.

B.B
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Si chiama *Associuzione per
| tutela del cittudino rispur-
miutore” ed & statu costituita u
Milaho da pochi mesi.
L'indiirizzo e il riferimento telefo-
nico sono riportati nel banner
dell’ Associuzione riprodotto
nellu puginu di fronte. L'email
&, invece: tutelu rispurmicato-
re@tiscdili.it,

“L'ideu di yuest’Associuzione —
spieyu il vicepresidente, av-
vocuto Diho Vunni — husce du
unu constutuzione: il corto cir-
cuito informuativo fru utente

Bustu “rispurmio tradito”
Oru c’é chi spiegu i tuoi diritti

rispurmiatore ed A Milano di recesso.
intermedicrio & I’ Associazione Rigucrdo ugli
finanziario”. obblighi informa-

Risultato pratico:
investimenti pro-
fposti come sicuri — Cirio,
Parmailat, Argentina ecc. - e
che poi hon lo sono, o pit sem-
plicemente condizioni gravose
e inuccettdbili nel rapporto
buncu- cliente.
“L'intfermediario finunziario —
spiegu Vanni - & tenuto ud
obblighi di formu e informativi”.
Un investimento in uno stru-
mento finunziurio dev’essere
sempre futto per iscritto penu
lu suu nullita e hel contratto
dev’essere presente lu cluusolu

per la tutela del cittadino
risparmiatore”

tivi “ll Testo unico
finanziario — pro-
segue \Vanni - stabilisce che
I'infermediurio deve ugire con
diligenza, trasparenza, corret-
tezza. E si deve orgunizzure per
ridurre dl minimo il conflitto d’in-
teresse. E il regolumento Con-
sob (la Commissione Naziondle
er le Societd e lu Borsy, I'au-
foritc a cui & preposto il con-
frollo del mercato mobilicre
h.d.r) stabilisce che la bancu
deve sempre informare il clien-
te sul'investimento che stu per
compiere, deve ussumere

A0 g, -
& % P

§ I romo.ier
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49 Unione

LA SICUREZZA E' UN VALORE IMPORTANTE PER L'AZIENDA
ED I SUOI COLLABORATORI

«.... NOI VI AIUTIAMO A NON DIMENTICARLO MAI !

CLUB DELLA SICUREZZA
DIVISIONE DIVISIONE DIVISIONE
NEl L OaH Bl Lavaao  IGIENE DEGLI ALIMENTI PRIVACY
(D.Lgs. 8108 ) (HA.C.C.P. D.Lgs 193/07) (Trattamento dati D.Lgs. 196/03)
—y m""""“""’“ Tel. 02-7750.590/591 Tel. 02-76.02.80.42/15
m_'l 26@ 'I B ano.it club.haccp@unione.milano.it  club.privacy@unione.milano.it
CLUB SERVIZI INNOVATIVI
DIVISIONE DIVISIONE
QUALITA' ENERGIA & AMBIENTE m";
(Sistemi gestione gualita aziendali) wllillllwlill R Il) Yel. 02-76.02.80.42/15

Tel. 02-76.02.80.42/15

Tel. 02-76.02.80.42/15

club.qualita@unione.milano.t iy, gnergia@unione.milano.it

club.basilea2@unione.milano.it

I nostri uffici: Via Marina, 10 - 20121 Milano - Fax 02-76.01.76.77
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L~ La consulenza gratuita a tutela

se sul proprio istituto di
credito. Risparmiatori
non informati dei loro
diritti e di yuello che,
invece, avrebbero
potuto ottenere fu-
cendo cuusu dlld loro
banca”, “La hostra
Associuzione — ufferma

¥ del risparmio tradito |

/)

\anni — inferviene pro-

E' stata costituita 1" Associazione per la tutela del cittadino risparmiatore” al
fine di tutelare in ogni forma i risparmiatori che hanno subito danni nei
servizi di investimento proposti dalle banche (Cirio, Parmalat, Argentina,
Lehman Brothers, Assicurazioni Bancarie ecc. ) ovvero nell'operativita
bancaria (anatocismo, conto corrente, revoca dei fidi, usura, mutui ecc.).

L'Associazione si avvale della collaborazione di avvocati e commercialisti
specializzati che vi forniranno pareri gratuiti sull’opportunita o meno di
promuovere vertenze legali contro istituti bancari nxr chiedere il

risarcimento del danno a,‘o la restituzione di somme i

bitamente pagate.

forio per far chiarezza
su yuesto tipo di situa-
zioni. Diumo unu primu
cohsulenza gratuita ed
eventudlmente siumo
a disposizione con
avvocuti specidlizzafi
conhvenzionati con

\

CONTATTACI

Du unu sentenzu
della Corte di Cussuzione
(seziohe | civ.) del 25 giugnho 2008

-

ASS0 TUTELA RISPARMIO
L'associazione ha sede in Milano, Corse Monforte n. 50
C.F.: 97524770159

“In tema di servizi di investimento, la
banca intermediaria, prima di effettuare
operazioni, ha I’'obbligo di fornire all’in-

informazioni sulla propehnsione
dl rischio dell'investitore ed
emettere unu valutuzione d'u-
deyguutezza”, L'inosservanza
del combinuto disposto di yue-
sti obblighi portu dllu risoluzione
del contfratto con conseguen-
te risarcimento dei danni, Fatta
|d legge, dove stu I'ingunno?
“L’ingunno - risponde Vanhi — &
nel dislivello informativo fra I'in-
termediurio e il proprio cliente.
I mercato dell’utente findle — il
rispurmiutore - & stuto invuso
du titoli che dli istituti di credito

vestitore una formazione adeguata in
concreto, tale cioé da soddisfare le specifiche esigenze del singolo rapporto, in relazione
alle caratteristiche personali e alla situazione finanziaria del cliente; e, a fronte di

un ‘operazione non adeguata...puo darvi corso soltanto a seguito di un ordine impartito
per iscritto dall investitore in cui sia fatto esplicito riferimento alle avvertenze ricevute.
All’operativita di detta regola — applicabile anche quando il servizio fornito dall inter-
mediario consista nella esecuzione di ordini —non e di ostacolo il fatto che il cliente
abbia in precedenza acquistato un altro titolo a rischio...perché cio non basta a render-
lo operatore qualificato ai sensi della normativa regolamentare dettata dalla Consob”.

loro portufoglio. Nel cuso dei
bond argentini 150.000 rispar-
miutori hanno duto lu delegu
foer un arbitrato infernazionale
mirato ad otffenere il recupero
delle somme investite, ma a

I’'Unione. Ci soho tunte persone
che hunno uncoru in portufo-
dlio fitoli du ‘rottamare’ ed
haunno puura dei tempi e dei
costi dellu giustizia: noi li infor-
miumo su yuello che possono

hon potevano pill fenere nel condizione che hon cisirivales-  fure”,
DIRETTORE RESPONSABILE AUTORIZZAZIONE TRIBUNALE
lnfo rma Giunroberfo Costu di Miluno

Umone

Mensile di informuzione dell’UNIONE

DEL COMMERCIO DEL TURISMO DEI SERVIZI
E DELLE PROFESSIONI

DELLA PROVINCIA DI MILANO

PROPRIETA’

Unione del Commercio del Turismo dei
Servizi e delle Professioni dellu Provinciu di
Miluho

www.uhiohemiluno.it

n. 190 del 23 murzo 1996
Poste Ituliune s.p.u - spedizione in AP. -
D.L. 3563/2003 (conv. in L. 27/02/04 n. 46) -

EDITORE
PROMO.TER Unione

Sede e umministruzione: art, 1, comma 1
corso Veneziu 47/49 DCB Miluno.
20121 Miluno

REDAZIONE PUBBLICITA

Federico Sozzuni p - )
Areu sviluppo ussociutivo Unione

corso Veneziu 47/49
247l corso Veneziu 49

20121 Miluno

20121 Miluno
FOTOCOMPOSIZIONE e STAMPA tel. 027750372
AMILCARE PIZZI Spu e-muil:

20092 Cinisello Bulsumo (Miluno) murketing@unione.miluno.it
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Progressiva la messa al bando,
da parte dell’'Unione Europea,
dei tradizionali prodotti
ad incandescenza e alogeni

Lampude
U ousso consumo
ed ultu efficienzu

Energiu elettricu: un costo
importunte per yli esercizi
commercidli. Ed occorre
comincidre ud entrare hell’or-
dine d’idee che yid du yue-
st’autunno, fino dll’'autunno
del 2011, surdi proyressiva la
messu ul bundo, du purte
dell'Unione Europeu, delle tra-
diziondli lumpude ud incun-
descenzu e dlogene che sono
pertunto destinute ud uscire
ddllu produzione.

dubul0
volte, del-
le lumpu-
de tradi-
zionali”.
Insomma: I'investimento iniziu-
le si ripuyu in un tempo rugio-
nevole e diventu un rispurmio
perché nei successivi esercizi si
riduce fortemente il consumo
d’enerygiu “uumentundo o
muntenendo inulterate — ay-
giunge Rivoli - le performunce
d’iluminczione hel hegozio”.
Con I'ingeyner Rivoli (uttraver-
so |'uziendu
Filometullicu che com-

QOru sono in commercio e
venygono ufilizzate con sem-
fpre mugyiore diffusione le
l[ampuade ud dlta efficienza

Un caso concreto:
la Gioielleria Mario
Buccellati a Milano

€ U busso consumo: lumpude
che naturdlimente costano di
pil rispetto u yuelle tradiziondli
“mu il cui busso consumo —
rileva I'ingeyner Giunmarco
Rivoli, esperto del settore -
determinu, per tutto il periodo
dellu loro duratu di vitu, unu
riduzione dell’ussorbimento di
eheryiu elettricu di4 o 5 volte
rispetto dlle corrispondenti
lampude tradiziondli. Inoltre
yueste lumpude ud dltu effi-
cienzu hunno unu duratu di
vita di gran lungu superiore,

mercidlizza le lumpu-
de ud dltu efficienzu
prodotte dulla Megyuman) urri-
VU un esempio concreto: I'in-
tervento effettuato a Miluno
dalla Gioielleria Mario Buccel-
|ati in via Montendpoleone. La
sostituzione delle lampude
con prodotti ud dltu efficienzu
nelle vetrine espositive e dll’in-
terno dell’esercizio commer-
cidle ha cohsentito un rispar-
mio yiorndliero di 33,9 kilowut-
tora (unnuo di 9.627 kilowautto-
ra) che si traduce in un minor
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d '
eneryetico

Investimento
rllpogu’ro
dlr

isparmio

costo eneryetico, per |'uzien-
du, di 2.400 euro (che diventu-
no poco meno di 3.000 consi-
derundo unche il rispurmio
fer minore entita di funziona-
mento dell'impiunto di condi-
zionumento. E diminuitu lu dis-
sipuzione del culore emesso
ddlle lumpude, coh lu conse-
yuente riduzione dellu heces-
sitcr di raffrescamento dei
locdli. Ed olfretutto, conll
minor culore delle lumpaude,
non si produce ulcun dunhno
di gioielli ed dlle pietre). "Mu lu

Gioielleriu Murio Buccelluti —
spiegu Rivoli — dd anche un
rlevante contributo dll’am-
biente”. Si riduce, infutti, I'im-
missione di gus ud effetto ser-
ra: 3,37 tonnellute in meno di
anidride carbonica dll’anno.
“Du yui — conclude I'ingeyner
Rivoli — I'importanza di valoriz-
zare il sostegno creditizio ud
un investimento utile per le
imprese e con un valore
uyyiunto umbientale”.



Promoter 6-03-2009 12:43 Pagina 1

P T Unione ;:5 e’%_
romo "3
Servizio  SERVIZIO DI ASSISTENZA ~

PER L'AMMINISTRAZIONE UNEN 120 9001200
Paghe DEL PERSONALE

SINCERT

Promo.Ter garantisce un servizio “chiavi in mano”
per soddisfare le esigenze dei soci in tema di:

@ assistenza per la predisposizione e la completa elaborazione dei dati delle retribuzioni, dei
compensi e dei relativi oneri sociali;

® assistenza e consulenza, attraverso TUNIONE DEL COMMERCIO DEL TURISMO DEI SERVIZI E
DELLE PROFESSIONI DELLA PROVINCIA DI MILANO per la costituzione, lo svolgimento e la ces-
sazione dei rapporti di lavoro;

@ tenuta, attraverso TUNIONE DEL COMMERCIO DEL TURISMO DEI SERVIZI E DELLE PROFESSIONI
DELLA PROVINCIA DI MILANO, del Libro Unico del Lavoro;

® assistenza nei rapporti con gli Enti: INPS, INAIL, ESATRI, DIREZIONE PROVINCIALE DEL LAVORO,
CENTRO PER L'IMPIEGO, UFFICIO TERRITORIALE DEL GOVERNO PER L'AVVIAMENTO DEI LAVO-
RATORI EXTRACOMUNITARI;

@ assistenza per le visite ispettive attraverso 'TUNIONE DEL COMMERCIO DEL TURISMO DEI SERVI-
Z| E DELLE PROFESSIONI DELLA PROVINCIA DI MILANO.

La gestione e I'elaborazione riguardano, a titolo esemplificativo:

SALARI E STIPENDI
COMPENSI COLLABORATORI COORDINATI E CONTINUATIVI
REPORTISTICA PER LA GESTIONE DEL PERSONALE
MODELLI 770
MODELLI CUD
TRATTAMENTO NE RAPPORTO

TRASMISSI LEMATICA
PREMI INAIL PER SOCI E FAMILIARI
COMUNICAZIONI AL CENTRO PER L’IMPIEGO

PREVIDENZA ED ASSISTENZA COMPLEMENTARE
PREVISTA DAL CCNL
(FONDO M. NEGRI, FASDAC, ASSOCIAZIONE A. PASTORE,
FON.TE, FONDO EST, QUAS)

Via Marina 10/A — 20121 Milano — Tel. 027750298-300-214-252-299-301 — fax 027750461
e mail: libri.paga@unione.milano.it




Fondo Est compie 2 anni

ha gia raggiunto piu di un MILIONE e CENTOMILA iscritti,
2.400 Strutture Convenzionate in tutta Italia
ed il Nuovo Piano Sanitario e stato ampliato

nelle Prestazioni e nell’ importo dei Massimali!

Nessuno e come Fondo Est

Fondo Est

assistenza sanitaria integrativa
commerclo turismo servizi e settori affim

visita subito 1l sito www.fondoest.it

a cura dell’ufficio comunicazione del Fondo Est comunicazione.cristina@fondoest.it



