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CONFCOMMERCIQO

IMPRESE PER L'ITALIA
MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA MENSILE DELL’'UNIONE DEL COMMERCIO DEL TURISMO DEI SERVIZI E DELLE PROFESSIONI DELLA PROVINCIA DI MILANO

DA MILANO IL VIA AGLI STATI GENERALI
DI CONFCOMMERCIO

Centro di Milano: muore Ecopass nasce Area C
Pedaggio: tariffa ridotta per il traffico di servizio
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Promo.Ter Unione: sportello di accoglienza per le imprese straniere
con mediatrici culturali in madre lingua (arabo, cinese, spagnolo)
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CONFCOMMERCIO CARD.

ESSERE SOCI HA TANTI VANTAGGI. PORTALI SEMPRE CON TE.
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CHIEDILA SUBITO ALLA TUA ASSOCIAZIONE.

Per informazioni: 02.7750362
marketing@unione.milano.it - www.unionemilano.it
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| PRIVILEGI DELLA TUA TESSERA SOCIO, LA COMODITA DI UNA CARTA DI CREDITO.

» Tessera Associativa e carta di credito in ununica Card.
» Addebitabile su qualsiasi banca.
» Disponibilita flessibile a partire da 1.600 euro al mese.
e Addebito mensile dopo 35 giorni dallinvio della lettera di addebito
con un risparmio medio di 50 giorni di valuta.
e Canone annuo di 20 euro, gratis al superamento di 1.000 euro di spesa annua.
® Zero commissioni per rifornimento carburante.
e Commissioni di prelievo contante dimezzate.
* Pacchetto assicurativo dedicato.
* Progettata con ABCapital, realizzata da Deutsche Bank, utilizzabile negli esercizi

commerciali che espongono il marchio MasterCard: oltre 32 milioni in tutto il mondo.

e In esclusiva per le imprese associate.
* VValida per accedere a sconti e convenzioni del Sistema Confcommercio.

w‘-g.

"CONFCOMMERCIO

IMPRESE PER L'ITALIA
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A Milano
gli Stati Generali
della
Confederazione

ATTUALITA’

ANZITUTTO L’/ AL
Confcommercio: soluzioni urgenti

. feerriprendere
Il “tfreno” dellu crescitu

La relazione
del presidente
di Confcommercio
Cuarlo Sangudlli

nzitutto grazie per avere accolto I'invito ad
essere protagonisti di questo appuntamento

di apertura degli Stati Generali dell’Eco-
nomia dei Servizi, promossi da Confcommercio-
Imprese per ['Italia.

Oggi, siamo qui in tanti. In tanti e da protagonisti:
per proporre e per chiedere attenzione e risposte.

» > segueapag.3 » )

il freno dellu crescitu”: &€ yuunto

ha fatto Confcommercio
avviundo il 25 ottobre da Miluno
(nellu sede Confcommercio di corso
Veneziu) dli Stuti Generdli che hanno
risCosso un grunde successo di purte-
cipuzione. Adli Stuti Generdli & stuto
presentato il documento program-
matico “Anzitutto I'l[talia” con andlisi
e proposte per la crescitu del Puese.
Documento nel yudle
Confcommercio ribudisce la heces-
sitd di lavorare
con serietd e rigo- 3

l | n forte richiamo “per riprendere

segue a pag. 2 14

re nell’affrontare e nel risolvere nodi
strutturdli di lungo corso. Nodi fuftti
sinteticamente riconducibili alla cre-
scitu lenta - divenutd lentissimu - e
dllu competitivitd sempre pid difficile.
Nella sua reluzione — che in queste
pougine riproponiumo - il presidente
di Confcommercio Curlo Sungudlli hu
ricorduto il ruolo du protugonistu del-
|’'economiu dei servizi (che
Confcommercio ruppresentu): con
un contributo dllu formazione del
vulore uygygiunto del Puese per il 58%
ed dllu formauzione
dell’occupuzione

@lnioneinforma - novembre 2011 - n. 10 - anno 17 (questo numero ¢ stato ultimato il 5 novembre)

Unioneinforma - novembre 2011
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ATTUALITA’

ANZITUTTO L'/TAL

» segue da pag- 1

PiL: CRESCITAA PA SO DI LUMP;:P; o
Dal 2000 ad oggi Francig e qun;an4 i

1 d un tasso superiore c_ﬂ.o tre 4 ore
s ?j II'ltalia: variazione Pil in termin e
ZL(J)%I(I;) 2091 1 Francia +13,8%, Germania +12,7%;

talia +3.2%

re-

CONSUMI IN CADUTA LIBERA

»

10 annj

fer il 53%. tra il 2007 e il 2010

-3,5% la spesa pro capite delle famiglie

| lavori deyli Stuti

Generudli sono stuti completuti
dadli interventi tematici in vari
settori del terziario: dettaglio dli-
menture (con Dino Abbuscid,
presidente Fidu); ugenti e rup-
presentanti di commercio (con
Adulberto Corsi, presidente
Fhaare); Ict e innovazione (con
Giorygio Rupuri, presidente
Assintel); turismo e ricettivita
(con Giuseppe Roscioli, vicepre-
sidente vicurio di Federdlberghi);

Reppiry
P -36% i/r(mm
o pro capite defje famiglie neyi 1y
nsparmi dimezzagj ;. €gli ultimj

pubblici
esercizi (con
|a reluzione
di Lino Stopjpuni, presidente Fipe);
frasporti (con Puolo Ugye, presidente
Fui-Conftrusporto); distribuzione
modu (con Renuto Boryghi, presiden-
te Federuzione Modu [tdliu).

lspetto a 5 anpj £4

Le foto di queste pagine degli Stati Generali
sono di Massimo Garriboli

Unioneinforma - novembre 2011

Quando Sangalli
chi nga

. iama
f,‘_{:‘-_‘ Padova risponde, |
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ATTUALITA’

: i fcommerc'\o
s sidente di Con
Lu reluzione del gc?r\o sangdlli

> segue da pag- 1 o’

Una cosi importante partecipazione é dunque, per
me, la migliore conferma della validita della nostra
iniziativa.

Della scelta, cioe, di predisporre e presentare un
documento di base, che vuole sintetizzare attese ed
esigenze, analisi e proposte di quel mondo dell eco-
nomia dei servizi, che Confcommercio particolar-
mente rappresenta.

E di promuovere, sui contenuti di questo documen-
to, un confronto ampio e partecipato.

All’interno della nostra Organizzazione e tra le
imprese associate, ma aperto anche al contributo di

_ﬂf‘-" IL CONTRIBUTO DEI SETTORI ECONOMICI AL PIL E ALL'OCCUPAZIONE

Dino
Abbascia

rie per un Iltalia che cre-
sca di piu e meglio.

Oggi piu che mai, infatti,
le nostre analisi, le nostre

proposte partono dal con-
tributo che pensiamo di potere mettere in campo
a vantaggio degli interessi generali del Paese.

Renato
Borghi

TUtTrTre &

Milano - 25 ottobr

- awzl

[zg0

y

™

tutti coloro che, come noi, ritengono che discute-
re delle ragioni del mondo dei servizi significhi
contribuire alla formazione delle scelte necessa-

: Adalberto
A\ Corsi

-
v
A= e

Fisco

“Anzitutto, I'ltalia”: é
questo, infatti, il titolo

L la media europea
che abbiamo voluto dare

Da 10 anni pressione
fiscale sempre sopra

al nostro documento.

sentiamo sperimenta sulla propria pelle tutto
limpatto della grande crisi. Ma, soprattutto, per
dire che questa Italia produttiva non ha tirato i
remi in barca e cerca, davvero nonostante tutto,
di costruire ogni giorno crescita ed occupazione.
E’questa la nostra fondamentale scelta di
responsabilita.

Ed é questa scelta di responsabilita che legittima

Per ricordare che I'ltalia operosa che noi rappre-

Unioneinforma - novembre 2011

Pil occupazione
Servizi di mercato 47,1% 40,6% la nostra
Industria 25,3% 26,2% ric:hiesta
Agricoltura 1,9% 5,3% esigente
di una
“respon-

sabilita repubblicana”.
In altri termini, di una condivisione di responsabilita

fra tutte le forze sociali e politiche, fra tutte le istitu-

zioni per scelte urgenti a vantaggio del bene comune
dell’Italia.
Responsabilita repubblicana e condivisa: che inter-
roga particolarmente la politica e, anzitutto e
soprattutto, la capacita di azione di chi oggi governa
il Paese.

Su questo punto, bisogna essere chiarissimi.

Sono evidenti le caratteristiche globali della crisi.
Nata come crisi del sistema finanziario, si € rapida-
mente propagata all ‘economia reale ed investe, ora,
anche la tenuta dei debiti sovrani.

Ed ¢ chiaro quanto l'incompiutezza del progetto
politico europeo abbia nuociuto, determinando
incertezze e ritardi nella risposta alla crisi dell euro.
Ma, all’interno di questo innegabile quadro, il punto
e che, alla fine, per I'ltalia, tutti i nodi sono venuti al
pettine.

E l'interrogativo fondamentale che i mercati interna-
zionali si sono posti — ed ancora si pongono — é
quale sia la capacita dell ltalia di sostenere e rapi-
damente ridurre il suo debito pubblico.

Di sostenere e ridurre un debito pari a circa il 120%
della ricchezza nazionale annua a fronte di una cre-
scita debole nel lungo periodo e rimasta debolissi-
ma, anche dopo la conclusione “ufficiale” della
grande crisi e della recessione.

Le stime di crescita dell Italia si attestano infatti, per
il 2012, intorno ad un frazionale 0,3%.

Per conseguire [ obiettivo dell’azzeramento del defi-
cit, occorreranno poi, tra il 2012 ed il 2014, circa
100 miliardi di tasse ed imposte aggiuntive e circa
40 miliardi di minori spese.

In breve, pressione fiscale record e crescita al lumi-
cino.

Come abbiamo annotato nelle prime pagine di
“Anzitutto, I'Italia”’: “Senza crescita, senza piu cre-
scita, la stagnazione é alle porte. La recessione é
dietro I'angolo”.

Conosciamo benissimo cosa cio significhi in concreto.

» » segueapag.5 P P
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Banca
Popolare di Vicenza

SERVIZI E FINANZIAMENTI ALLE IMPRESE

Convenzione

Banca Popolare di Vicenza

Unione Confcommercio Imprese

per l'ltalia di Milano, Lodi, Monza e Brianza

Per informazioni rivolgersi presso le nostre filiali

MILANO

VIA TURATI, 12 - Tel. 02 62481711

VIA COL DI LANA, 6 - Tel. 02 8360048

CORSO COMQ, 15 - Tel. 02 29010129

VIA CIVITALI, 23 - Tel. 02 4039350

VIATOLENTINO, 1 - Tel. 02 316064

VIA S. MICHELE DEL CARSO, 13 - Tel. 02 4694299

VIALE UNGHERIA, 20 - Tel. 02 58011002

PIAZZA SCHIAVONE, 14 (ANG. VIA DE CAPITANI)- Tel. 02 39312917
VIALE TUNISIA, 12 (ANG. VIA LECCO) - Tel. 02 29401695

PIAZZALE LORETO, 2 (ANG. VIA ANDREA COSTA) - Tel. 02 99291324
VIA TORINO (ANG. VIA S.VITO - CARROBBIO) - Tel. 02 864941

CORSICO

VIA VINCENZO MONTI, 46 - Tel. 02 4402933
SESTO SAN GIOVANNI

VIALE FRATELLI CASIRAGHI, 79 -Tel. 02 24839279
VIMERCATE

VIA LUIGI CADORNA, 2 - Tel. 039 6260568

LODI

VIALE G. AGNELLI, 26 - Tel. 0371 840333

www.popolarevicenza.it

o
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Giorgio
Rapari

Significa, ad esempio, che, nei primi nove mesi di
quest ‘anno, nel commercio, il saldo tra nuove impre-
se e imprese cessate é negativo per circa 23 mila
unita.
Conosciamo i numeri e ancora meglio conosciamo
cosa sta dietro i numeri.
Conosciamo le “storie della nostra gente”: storie di
impegno e di valori, di fatica ed anche di dolore.
Talora, di estrema disperazione.
Storie di progetti d'impresa e di vita che si infrango-
no, e per le quali non c’é neppure uno straccio di
decenti ammortizzatori.
Si chiude e si viene “rottamati”. Punto e basta.
“Basta”, pero, oggi lo diciamo noi. E’arrivato il
momento di dire “basta”, di reagire, di cambiare.
Perché ci stiamo avvitando in una spirale pernicio-
sa tra crescita debole ed effetti depressivi delle pur
necessarie manovre di risanamento della finanza
pubblica.
Diventa cosi piu difficile assicurare
anche la tenuta ed il
risanamento dei conti
ubblici. !
IE)’ cresce, intanto, il Dal 2008 ad 099!
costo della provvista negozi al giomno
per le nostre banche ]
ed il costo del credito
per imprese e famiglie.
Bisogna evitare che I'ltalia
vada in cortocircuito.
Per farlo non bastano le
“manovre”.
Occorrono scelte e riforme che
rilancino la crescita, facendo
leva sulle energie del mondo
delle imprese e del lavoro.
Queste energie ci sono ancora.
E I'ltalia ha ancora buoni fon-
damentali.
Ma scelte e riforme vanno fatte
ora.
Ora, proprio per mettere a fiut-
to, a vantaggio della crescita, i
sacrifici richiesti per il risana-
mento dei conti pubblici.
E sono scelte e riforme che
interrogano la responsabilita —
anzitutto e soprattutto — di chi governa I'ltalia.
Non sono tollerabili rinvii e non bastano annunci.

ALl
E£SE COMMERC!
7 DELLE IMPRES

LA SOFFEREN. hanno chiuso oltre 180

ATTUALITA’

Perché il tempo della partita é gia scaduto e siamo
ai recuperi.

E’tempo di fare: con determinazione, con serieta,
con rigore.

Ricostruendo credibilita, riguadagnando la fiducia
degli italiani e la fiducia internazionale nei confronti
dell’ltalia.

E’ questo il cambio di passo che, ancora di recente
ed insieme alle principali Associazioni imprendito-
riali, abbiamo chiesto con il “Progetto delle Imprese
per Ultalia”.

Sollecitando controllo e riduzione della spesa pub-

Giuseppe
Roscioli

zione di un troppo elevato livello di pressione fiscale,

che avanzi in parallelo al sacrosanto recupero di

evasione ed elusione.

Sacrosanto, perché chi evade mina le fondamenta

del patto di cittadinanza ed agisce contro la crescita

e contro lo sviluppo dell’Italia.

Noi — noi che dei “paradisi fiscali” non conosciamo
neppure l'indirizzo e che di “santi in para-

blica, riforma del sistema
previdenziale e del fisco, ces-
sioni di patrimonio pubblico,

“CARA” BUROCRAZIA
Adempimenti amministrativi
e lungaggini burocratiche
costano alle imprese dei
servizi oltre 8 miliardi I'anno

diso” non ne abbiamo — lo diciamo forte e
chiaro.

11 tutto nella prospettiva della costruzione di
un federalismo fiscale responsabile nell uti-
lizzo delle risorse pubbliche e nel ricorso
alla tassazione, e di un ordinamento tributa-
rio certo, stabile, semplificato.

liberalizzazioni e semplifica-
zioni, investimenti in infra-

strutture e per l'efficienza energetica.
Servono, allora, riforme ed ancora
riforme.

Per una funzione pubblica piu effi-

ciente ed una spesa pubblica piti contenuta e produt-
tiva: condizioni necessarie per una progressiva ridu-

Unioneinforma - novembre 2011

“Abbiamo bisogno - ricordiamo nel nostro
documento - di riduzione netta di pressione
fiscale e non di una semplice traslazione di pressio-
ne dalle persone alle cose”.

Procedere all’aumento dell aliquota Iva standard é
stato un errore. Un errore grave.

E’necessario che non lo si ripeta:
tanto in riferimento alla clausola
di salvaguardia della manovra,
quanto in relazione al percorso
“ad ostacoli” della riforma fiscale.
Perché gli incrementi di aliquote
Iva penalizzano i livelli di reddito
medio-bassi, sollecitano inflazio-
ne, rendono piu difficile il recupe-
ro di evasione ed elusione.
Insomma, vanno a danno dell’oc-
cupazione e della crescita.

Cosi scriveva, nel 1946, Luigi
Einaudi:

“In Italia nessuno crede, nemman-
co a scuoiarlo vivo, che le imposte
possano in futuro diminuire...Gli
italiani hanno sentito gran bei
discorsi sulla necessita di sgrava-
re i contribuenti, ma i fatti hanno
insegnato ad essi che le imposte
crescono sempre. E’ accaduto per-
sino che gli italiani abbiano visto
nei titoli dei giornali annunciati
sgravi tributari; ma, leggendo il testo sottostante, si
sono accorti che lo sgravio consisteva in un aumento

» » segueapag.7 P P
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Galbiati

A R R E

Milano - Via Pier Capponi, 3
tel. 0248008338 - fax 0236568416

SPAZIO CUCINE

PROGETTA
RISTRUTTURA
PERSONALIZZA

Milano - V.le Certosa, 21 @
tel. 0233001254 r.a. - fax 0233005952

CLASSICO E DESIGN

AEG Electrolux ¢ Alivar ® Arclinea ® Axia ® Citterio ® Desalto ® Desiré  Di Liddo e Perego
e Elam e Elica ® Euromobil ® Fiam ® Flexform ® Flos ® Flou ® Franke ® Futura ® Gaggenau ®
Geneva Sound Systeme Glas Design e Kartell ® Kasthall ® Longhi ® Meridiani ® Minotti ® Moda
® Pedini ® Penta ® Poliform ® Poltrona Frau ® Porada ® Presotto Italia ® Rex Electrolux e

Rimadesio ® Roda ® Rossana ® Rotaliana ® Tisettanta ® Tonelli ® Varenna ® Whirpool e Zalf ® Zanotta

www.galbiatiarreda.com
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minore di quello che si temeva od era stato annun-
ciato”.

Considerazioni, purtroppo ed ancora una volta,
attualissime. Considerazioni che sollecitano il pas-
saggio dai discorsi a scelte e fatti conseguenti.

Per ridare fiducia alle imprese ed ai cittadini. Per
reagire a nuovi livelli record di pressione fiscale.
Cambio di passo, riforme: torniamo a chiederli con
“Anzitutto, ['ltalia”.

Oggi, qui, a Milano.

E, poi, nelle altre tappe territoriali degli Stati
Generali.

Sara il nostro viaggio nell ’Italia produttiva che non
si arrende e crede, per il suo Paese, nella possibilita
di un futuro diverso e migliore.

Crediamo in questo futuro e non accettiamo I’inelut-
tabilita del declino dell Italia.

Ma occorre davvero “uno sforzo comune — come si
legge nel documento unitario delle Associazioni
imprenditoriali — in grado di far si che I'ltalia conti-
nui ad essere uno tra i primi Paesi manifatturieri del
mondo e possa far conto su un forte e dinamico
sistema dei servizi”.

“Tutte le imprese — prosegue il documento unitario —

sono pronte a fare la loro
parte”.

Ecco, con “Anzitutto,
I'ltalia”, noi vogliamo
raccontare la parte che
intendono svolgere tutte le
imprese — micro e piccole,
medie e grandi — del siste-
ma dei servizi.

Sono quei servizi di mer-
cato che,

gid oggi,

contribui- IL CRIMINE HA | SUOI COSTI
scono alla | Oltre 5 miliardi la spesa |
Jormazio- | sostenuta dalle imprese

ne del del commercio e dei

valore bblici esercizi per far
aggiunto pu - P .

del Paese | fronte alla criminalita

per circa il

58% ed alla formazione
dell’occupazione per circa
il 53%.

Soprattutto, é da questi
servizi che potra venire la
produttivita e la crescita
aggiuntiva, di cui 'ltalia
ha assoluta necessita.
Ed é ancora da
questi servizi che

ATTUALITA’

rapporto della Commissione europea sul test di com-
petitivita dei Paesi membri, ci inchiodano all ultimo
posto per regole “amichevoli” nei confionti dell ini-
ziativa economica, e ci consegnano, tra l'altro, la
“maglia nera” europea per il ritardo dei pagamenti
da parte della pubblica amministrazione.
Liberalizzazioni, dunque: meno asimmetriche rispet-
to a quanto fin qui realizzato e che muovano, ora,
dai servizi pubblici locali, dal trasporto ferroviario,
dai servizi professionali.
Semplificazioni, ancora: per una _funzione pubblica
pitt efficiente, anche per via di innovazione tecnolo-
gica ed organizzativa, e per ridurre quella “tassa
della burocrazia” che, nel nostro Paese, costa ben
oltre quattro punti di Pil.
Mettere in campo una politica per i servizi — una
politica, cioé, che accompagni incrementi di produt-
tivita e di crescita del sistema dei servizi — significa
anche impegno per la qualificazione del capitale
umano nella scuola, nell universita, nei processi di
formazione continua, e per il migliore colle-
gamento tra formazione e mercato del lavoro.
E, sul versante della sicurezza sociale e dei
rapporti di lavoro, politica per i servizi signi-

IL “FIORENTE” MERCATO DEI FALSI

emerge, in particolare, il tema dell innovazione.
Un'innovazione che, applicata al “patrimonio” del-
lidentita italiana, ne faccia fruttare le straordinarie
potenzialita: sia, ad esempio, della vitalita di quel
pluralismo distributivo pro-concorrenziale, che cosi
profondamente connota le nostre citta e i nostri ter-
ritori; sia, ancora ad esempio, della risorsa straordi-
naria del turismo.

“Puntare sulla specificita italiana”: questo é il titolo
di un articolo di Giuliano Amato pubblicato, una
decina di giorni fa, dal “Sole 24 Ore”.

Ve ne voglio leggere quello che, a mio awviso, é il
passaggio chiave: “Siamo pieni — scrive Giuliano
Amato — di carenze e di acciacchi, ma vivaddio
abbiamo la fortuna di vivere in un Paese che davve-
ro dispone di carte fra le piu preziose in un mondo
globalizzato in cui quasi tutti potranno replicare
quasi tutto”.

“Cio che non potranno replicare pero — prosegue
Amato — é tanto il patrimonio naturale e culturale
italiano, quanto l'insieme delle qualita italiane che
quel patrimonio lo sanno

aggiorna-

re e poi
offrire sia
in Italia
che ovun-
que nel
mondo”.
Puntiamo,
allora e con decisione, su
questa “specificita italia-
na”. E facciamola fruttare,
per via di innovazione, sia
rispetto al mercato interno,
sia rispetto alle prospettive
del nostro export.
Innovazione, dunque. Non
solo quella di “Industria
2015”. Ma, ora, anche e
soprattutto quella di un
grande progetto per l’eco-
nomia dei servizi: di “Ser-
vizi 2020, in coerenza con
il quadro di “Europa
2020

Innovazione tecnologica e
diffusione di banda larga,
certo. Ma anche innovazio-
ne organizzativa in senso
ampio.
Soprattutto, incentivando

INFRASTRUTTURE, TRASPORTI E LOGISTICA: LAVORI IN CORSO... |

potra soprattutto
venire il riassorbi-
mento di disoccu-
pazione e la costru-
zione di nuova
occupazione.

Eora che se ne circa 40 miliardi

Lintera rete metropolitana italiana ¢ inferiore a quella
della sola Madrid e la Francia, con la meta dei nostri
chilometri di coste, ha 50 mila posti barca in piu. Il costo
complessivo dell'inefficienza logistica del Paese € pari a

| Fino a 7 miliardi il giro d’affari
di abusivismo e contraffazione

aggregazioni di gruppo e
relazioni di distretto, di
filiera e di rete come

fica, ancora,
completamento della
riforma della previ-
denza e chiusura del
circuito della flexicu-
rity attraverso la rifor-

tenga conto. Che
ne tenga conto la politica e chi governa.

Se non ora, quando?

Se non subito, quando?

Perché e da qui — dal riconoscimento del ruolo pro-
pulsivo dei servizi — che passano, anche in Italia,
crescita, occupazione e futuro.

Occorre, dunque, che si agisca per rimuovere, attra-
verso liberalizzazioni ancora necessarie e semplifi-
cazioni, barriere ed ostacoli all attivita d’ impresa.
Quelle barriere, quegli ostacoli che, nel recentissimo

ma degli ammortizza-
tori sociali.

Insieme alla valorizzazione del welfare contrattuale,
al decollo del nuovo apprendistato, alla messa a
regime della detassazione e della decontribuzione
del salario di risultato.

Insomma, si tratta di fare dell’Italia una societa piu
attiva, in cui il lavoro, il lavoro dei giovani anzitutto,
¢ il fondamento di una sicurezza sociale pin inclusi-
va e finanziariamente sostenibile.

Ma, tra gli “ingredienti” di una politica per i servizi,

Unioneinforma - novembre 2011

piattaforme per la mag-
giore competitivita e per l'internazionalizzazione del
tessuto delle piccole e medie imprese.

Reti, ad esempio e in concreto, per la costruzione di
centri commerciali naturali e di distretti commerciali
urbani.

Partendo dal riconoscimento del fatto che non si
tratta di arretrare rispetto alle ragioni della concor-
renza, ma di lavorare per il rafforzamento della pro-
duttivita del commercio, di tutto il commercio.
Integrando urbanistica generale ed urbanistica com-
merciale ed affrontando e risolvendo, tra l'altro, i
nodi strutturali della logistica urbana e della rifor-
ma delle locazioni commerciali.

Reti, ancora, per la costruzione di distretti turistici e
di ogni altra forma di aggregazione pro-competitiva
dell’offerta turistica italiana: della sua organizzazio-
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ne, del suo funzionamento, della sua promozione.
Occorre convergenza d’impegno tra iniziativa priva-
ta e politiche pubbliche, tra Stato, Regioni, Enti
locali e forze sociali.

Occorre — questa convergenza d 'impegno - per
migliorare costantemente trasporti e fruibilita del
patrimonio ambientale e culturale, professionalita e
formazione, qualita dell ospitalita e dei servizi turi-
stici.

In un Paese come il nostro — che ha il terzo o il
quarto debito pubblico del mondo, ma il primo
patrimonio storico-culturale — i crolli annunciati e
ripetuti di Pompei sono intollerabili.

Si agisca con rapidita, determinazione e coerenza.
Perché un grande obiettivo puo essere colto: rad-
doppiare il contributo reso dal turismo alla forma-
zione del Pil del nostro Paese.

Come avrete notato, tornano, nelle considerazioni
sul commercio e sul turismo, i temi dell efficienza
del sistema dei trasporti e
della logistica.

Qui, bisogna rapidamente
avanzare. Anche attraverso
listituzione di un’Autorita
indipendente.

Perché persistenti inefficienze
determinano, per il Paese,
svantaggi competitivi nell or-
dine di 40 miliardi di euro
all’anno.

Bisogna avanzare per la
completa attuazione della
liberalizzazione regolata del-
Lautotrasporto e per la defi-
nizione e la messa in opera
di un Patto e di un Piano
nazionale per la mobilita
urbana.

Bisogna avanzare nella libe-
ralizzazione del trasporto fer-
roviario e del trasporto
aereo, e portando finalmente
a compimento il percorso di
riforma del sistema portuale.
Le priorita d’intervento infra-
strutturale vanno attentamen-
te selezionate.

Ma, poi, le opere vanno por-
tate rapidamente a compi-
mento.

Snellendo drasticamen-
te iter decisionale e
procedurale ed assicu-
rando un quadro di
riferimento finanziario
adeguato, certo, stabile.

Semplicita e coerenza dal resto del Paese

IL MEZZOGIORNO ARRANCA...
Crescita lenta e spopolamento
allontanano sempre piu il Sud

ATTUALITA’

Cipro e di Malta.
L’Italia tutta ha, dunque, bisogno di piu crescita.
Ma, anzitutto, ne ha bisogno il Mezzogiorno.
Tra il 2001 ed il 2010, infatti, il Pil del Mezzogiorno
si é ridotto dello 0,3% a fronte di una crescita del
3,5% del Centro-Nord.
E’a rischio la coesione del Paese.
Gli esiti deludenti di larga parte delle politiche d’in-
tervento storicamente praticate per il Mezzogiorno
devono portare ad una nuova stagione di scelte.
Scelte per la tutela rigorosa della legalita e della
sicurezza e per meccanismi di premialita/sanzione
dell’operato delle pubbliche amministrazioni ai fini
della maggiore produttivita della spesa pubblica, a
partire dai fondi comunitari.

“Piano per il Sud” o “Piano EuroSud” che sia, si
mettano a_frutto le risorse disponibili.
Nel Mezzogiorno, vanno anzitutto rafforzate le dota-
zioni infrastrutturali per ['accessibilita logistica dei

suoi territori, e le reti per la propagazione

di procedure e controlli,
certezza e stabilita degli strumenti di incentivazione
occorrono anche per cogliere le opportunita dello
sviluppo sostenibile e dell innovazione finalizzata
all’efficienza ed al risparmio energetico.

E, insieme, serve una gestione “normalmente”’
europea del ciclo dei rifiuti ed il contrasto delle
ecomdfie.

Occorre, soprattutto, una strategia energetica nazio-
nale.

Anche qui, non ¢’é tempo da perdere.

Perché, ad esempio, ['ultimo test europeo di compe-
titivita, che gia prima ricordavo, ci dice che, per le
piccole e medie imprese italiane, la bolletta elettrica
¢ la piu cara d’Europa, fatta eccezione per quelle di

dell’innovazione e per il potenziamento del
capitale umano. banda larga; scuola, universita e
processi di formazione continua.

Su queste basi, va rafforzata la competitivita dell of-
ferta produttiva dell’area: nella filiera agroalimenta-
re e nel turismo, nel commercio e nei servizi, nel
sistema manifatturiero.

Tutela della legalita e della sicurezza, dicevo. Nel
Mezzogiorno e nellItalia tutta.

E’una nostra fondamentale richiesta.

E’un nostro fondamentale impegno. Il rigoroso co-
dice etico di Confcommercio-Sicilia ne é la riprova.
Rigore: contro il racket delle estorsioni e contro la
criminalita organizzata; contro la criminalita diffusa
e contro il cancro della corruzione: una “tassa

immorale ed occulta”, stimata dalla Corte dei Conti

nell’ordine di 50/60 miliardi di euro all’anno.

Su questo terreno, va costantemente rafforzato l'im-

pegno nostro e di tutte le forze sociali. Vanno svilup-

pate tutte le azioni di collaborazione con le istituzio-

ni e, certo, non possono essere lesinate le risorse

necessarie per la piu efficace azione delle forze del-

l'ordine e della magistratura. Vanno riformate

norme ed organizzazione, a partire dall organizza-

zione della giustizia civile.

Vanno affrontate, con severita e determinazione,

anche le patologie dell abusivismo e della contraffa-

zione.

Alterano mercato e concorrenza, alimentano econo-

mia sommersa e lavoro nero.

“Debellandole — ricordiamo nel nostro documento —
il circuito legale

Unioneinforma - novembre 2011

dell’economia
DiGITAL DIVIDE registrerebbe un
1/3 delle micro imprese in

Italia non possiede ancora un
pc e solo il 57% ha 'accesso

alla banda larga

incremento di valore aggiunto tra i 18 ed i 25 miliar-
di di euro”.

Particolarmente oggi, la crescita dell Italia richiede
anche una rafforzata collaborazione tra imprese e
sistema bancario.

Ci ritroviamo insieme sulle ragioni della crescita del
Paese.

Possiamo e dobbiamo ritrovarci insieme, quotidia-

n te e concret .

Per promuovere i contratti di rete ed il rafforzamen-
to patrimoniale delle imprese.

Per la modernizzazione del sistema dei pagamenti,
riducendo costi e commissioni della moneta elettro-
nica.

Soprattutto, quotidiana e concr ite, biso-
gna lavorare per agevolare ['accesso al credito e
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per contrastare gli effetti restrittivi dei parametri di
Basilea 3.

E per valorizzare, intanto, il ruolo dei consorzi fidi e
del Fondo centrale di garanzia.

Peccato che, proprio rispetto all esigenza di agevo-
lare I’accesso al credito e in questa delicatissima
fase, si sia proceduto in controtendenza, riducendo
la dotazione di risorse per ['attivita del Fondo.
E’una decisione che chiediamo al Governo di rive-
dere con urgenza.

Ho tentato, fin qui, una sintesi della nostra proposta
di scelte per la crescita del Paese.

E’una rassegna che chiudo segnalando anche il
tema delle riforme istituzionali: dal Senato federale
alla razionalizzazione dei livelli di governo.

Per ridurre i costi della politica e soprattutto perché
— come evidenziamo nel nostro documento — “istitu-

zioni soli-

Zfb?lic e IL TURISMO IN FRENATA
incre- Dal 2000 al 2010 il contributo
mentano al Pil del turismo italiano &

ATTUALITA’

Senza alcun giustificazionismo, i violenti vanno iso-
lati e le violenze vanno prevenute e punite.

Perché, in un Paese normale, non sono ammissibili e
tollerabili auto date alle fiamme, piazze e centri sto-
rici devastati, negozi a saracinesche abbassate o,
addirittura, assediati e distrutti.

Ma, per il futuro dell ’Italia e delle sue giovani gene-
razioni, occorrono risposte politiche.

Due milioni di giovani che non studiano e che non
lavorano sono una dissipazione di energie e di capi-
tale umano, che un’ltalia in via di rapido invecchia-
mento non puo assolutamente permettersi.

Anche per questo, “‘é importante — come ha scritto il
Governatore Draghi — che tutti ci convinciamo che
la salvezza e il rilancio dell economia italiana pos-
sono venire solo dagli italiani”.

Perché risanamento della finanza pubblica e crescita
sono il bene comune dell’Italia, e condizione di una
cooperazione europea che chiede a ciascuno di fare
la propria parte: tutta e sino in_fondo.

Noi — insieme alle altre forze sociali ed imprendito-
riali, insieme a tutti gli italiani di buona volonta — ne

Lo chiede I'Europa.

E, soprattutto, lo chiede — tutta insieme — quell ltalia
produttiva, di cui le nostre imprenditrici, i nostri
imprenditori e le nostre imprese dei servizi sono
tanta parte e parte protagonista e propulsiva.
Riforme e politiche per la crescita, dunque.
Chiediamo che si realizzino, assicurando al Paese
quella governabilita responsabile ed ambiziosa di
cui vi é, 0ggi, assoluta necessita ed urgenza.

Una governabilita che non puo considerarsi auto-
maticamente garantita dal ricorso ai voti di fiducia e
dalla ricorrente verifica della sussistenza di una
maggioranza parlamentare pur che sia.

E’una governabilita che, piuttosto, deve tradursi in
capacita “di operare — cito dalla nota del Presidente
Napolitano rilasciata dopo la mancata approvazione
dell’articolo 1 del Rendiconto Generale dello Stato —
con la costante coesione necessaria per garantire
adempimenti imprescindibili come le decisioni di
bilancio e soluzioni adeguate per i problemi pit
urgenti del Paese, anche in rapporto agli impegni e
obblighi europei”.

Chiediamo questa

sceso dall'11% a poco piu
dell’8%

Dati di queste pagine: elaborazioni Confcommercio su fonti varie

il livello e la dinamica
del prodotto potenziale, favoriscono propensione
imprenditoriale, investimento di capitale di rischio,
innovazione”.

Riforme istituzionali e riforma della rappresentanza
politica, anche mediante una legge elettorale che
restituisca ai cittadini la possibilita di scegliere gli
eletti in Parlamento.

Per rinnovare [’etica pubblica, per ricostruire credi-
bilita e fiducia: la fiducia degli italiani, la fiducia
internazionale nei confronti dell Italia.

Agire é urgente, drammaticamente urgente a cento-
cinquant anni dall ’Unita.

Non possiamo e non dobbiamo soggiacere a “com-
missariamenti” e “protettorati”: europei o franco-
tedeschi che siano.

Non possiamo e non dobbiamo lasciare senza rispo-
sta “l'indignazione” dei giovani.

siamo convinti.

E chiediamo, dunque, al Governo di confrontarsi
con le nostre proposte e di agire.

Di agire presto e bene, entro ed oltre il perimetro del
decreto per lo sviluppo.

Perché si deve aprire un ciclo nuovo di politiche e di
riforme a sostegno della crescita.

Di riforme, a partire dalla riforma fiscale.

Di politiche, perché non tutto puo essere risolto a
costo zero e, con attenta selezione e misura, le risor-
se necessarie vanno assicurate.

Non é facile, certo.

Ma l'itinerario, le tappe ed i tempi del cammino per
la crescita devono essere chiarissimi e serratissimi.
Procrastinare non giova.

E’bene, invece, che le decisioni necessarie, a partire
dal completamento della riforma della previdenza,
siano assunte con urgenza.

Unioneinforma - novembre 2011

governabilita e que-

sta coe-
C s sione.

OSTO DELLENERGIA | Le chie-

La bolletta elettrica delle nostre pmi | gigmo —
€ superiore di quasi il 30% alla anzitutto,

media europea e il doppio di quella | soprat-
di un’impresa francese tutto —a
chi oggi
governa.

Le chiediamo alla
politica tutta.
Per parte nostra,
scegliamo il
“campo”’ degli inte-
ressi generali del
Puaese.
E saremo sempre
con tutti coloro che
i ritroveranno in
questa scelta di
responsabilita
repubblicana.
Se questa scelta di
responsabilita pre-
varra e sapra batte-
re in breccia privile-
gi e rendite di posi-
zione, sterili musco-
larita di confionto e
faziosita, attendismi,
opportunismi e pigre
indifferenze, non
abbiamo dubbi: il
declino dell’Italia non ci sara.
Se questa scelta di responsabilita prevarra e sapra
mobilitare le energie del lavoro e delle imprese, rin-
vigorendo coesione sociale, territoriale e generazio-
nale, non abbiamo dubbi: I'ltalia sapra onorare i
suoi impegni e tornera a crescere.
Prevalga questa responsabilita.
Noi - noi che conosciamo l'impegno e la fatica del
fare impresa, il rischio quotidiano del confionto con
il mercato e la durezza dei tempi di crisi, la necessita
di non demordere e l’esigenza di cambiare ed inno-
vare — lo chiediamo.
Lo chiediamo in tanti ed a gran voce.
Chiediamo unltalia unita e protagonista in un’
Europa piu unita e piu protagonista.
Anzitutto I'ltalia, dunque. Anzitutto I'ltalia, il suo
Sfuturo ed il futuro dei suoi giovani

Carlo Sangalli (Milano 25 ottobre 2011)
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Da meta gennaio 2012
pagheranno pressoché tutti per entrare
con [’auto nel centro citta

Milano: muore Ecopuss
e husce |’Ared
Per il fraffico d
elro: T([J riffg % riéjsc?#gz'o
U Ecopuss ud “Areu C”, Cosi &
stata denominata la huova disci-
plina vidbilistica per I'accesso nel
centro di Milano (Cerchiu dei Bustioni).
L'Areu C surd audottata in via sperimen-
tdle per di 18 mesi u purtire dal 16 yen-
nuio 2012, sempre hei yiorni feridli dulle
7.30 dlle 19.30. Lu turiffu di uccesso
all'ared sard di 5 euro per tutti i veicoli
ud eccezione dei veicoli elettrici (e,
fino ul 31 dicembre 2012 di mezzi ypl,
metuno, bifuel e veicoli ibridi oltre dlle
cuteyorie previste per legye). Per i resi-
denti dll'interno dell’areu ex Ecopuss Vi
saranno 40 ingressi gratuiti ed una tarif-
fa di 2 euro per dli ingressi successivi,
Gruzie dl confronto che Confcommer-
cio Miluno e tfutte le ussociuzioni d'im-
foresu milunesi (compresi yli industriali)
hanno svolto con il Comune, & stutu

riconosciutu la funzio-
ne del trauffico di servi-

rispondenti a specifici requisiti legati
dll’espletumento di servizi di pubblica
utilita e di servizi a favore delle residen-
ze, e dei bus turistici dlimentati u guso-
lio euro 3.

Obiettivo oru di Confcommercio Milu-
no con tutte le ultre ussociuzioni &
yuello di urrivare u un’estensione del-
|"offerta di posti riservati al carico scari-
co merci ed dllu promozione di un
sistemu di gestione della loyistica urbu-
na delle merci sviluppato con yli ope-
ratori del settore.

Pubblichiamo qui sotto il testo della
delibera d’indiirizzo del Comune di
Milano per I’Area C.,

3 euro (0 5, ma con due ore
di sosta gratuita)
nei primi 6 mesi
a differenza della tariffa
generale di 5 euro

zio per i primi sei Mesi del provvedimen-
to. Le tariffe saranno:

di 3 euro senzu fucilituzioni sulla sostu
oppure di 5 euro, mu con unu sostu
gratuitu per le prime 2 ore dll’interno
dell’”Areu C”,

Surunno upplicute infine deroghe u
favore dei veicoli destinati dl trasporto
cose, dliimentati u gusolio euro 3,

— “Areu C": lu deliberu d’indirizzo del Comune di Miluno

linquinamento atmosferico e di sviluppo della mobilita sosteni-
bile.
Saranno avviate in tempi brevi azioni specifiche a supporto di

Si adottera, in via sperimentale, per un periodo di 18 mesi e a

partire dal 16 gennaio 2012, una nuova disciplina viabilistica

che regolamenti I'accesso e la circolazione all'interno della

ZTL “Cerchia dei Bastioni” provvedendo alla semplificazione

dei vari provvedimenti viabilistici vigenti relativi alla ZTL (tarif-

fazione, ZTL Merci, limiti di lunghezza), uniformandoli ad una

unica disciplina oraria, conformemente ai seguenti indiirizzi:

- l'ambito territoriale interessato dalla nuova disciplina corri-
spondera all'attuale ZTL “Cerchia dei Bastioni”;

- durante la fase sperimentale sara mantenuta la fascia oraria
di validita oggi definita per Ecopass, dalle ore 07.30 alle ore
19.30 nei giorni feriali dal lunedi al venerdi;

previste per legge (disabili e auto con targhe CC, corpi conso-
lari, Ps, Croce rossa, efc ... ), saranno previste forme di age- una riorganizzazione e miglior gestione del traffico commer-
volazione a favore di residenti, ed assimilabili, all'interno della ciale urbano attraverso due linee di intervento ritenute priorita-
ZTL “Cerchia dei Bastioni” che dovranno rispondere ad un cri- rie:
terio che mira a premiare ['utilizzo sporadico del veicolo, Si estensione dell’offerta di stalli riservati al carico scarico delle
valuta opportuno proporre la gratuita di 40 ingressi superati i merci contestuale all'avvio del nuovo provvedimento e spe-
quali ogni successivo ingresso sara sottoposto a pagamento rimentazione di un sistema di gestione in funzione di un
di tariffa agevolata pari ad €2,00. piano complessivo con l'obiettivo di:
Misure specifiche a favore del traffico di veicoli adibiti a tra- a. aumentare l’efficienza del servizio per gli operatori dimi-
sporto cose: nuendo i tempi di attesa per la ricerca di sosta disponibile e
a) una tariffa di €5,00 che comprendera la sosta gratuita per riducendo le distanze fra mezzo e punto di destinazione del
le prime 2 ore presso gli stalli dedicati alla sosta regola- carico;
mentata interni alla ZTL “Cerchia dei Bastioni”

La regolamentazione degli accessi in ZTL dovra basarsi su

due componenti:

la prima é fondata su prerequisiti ambientali funzionali a

definire i veicoli a maggiore impatto ambientale ai quali pre-

cludere completamente I'accesso nei giorni e nelle ore di

applicazione del provvedimento (veicoli alimentati a benzina

pre Euro ed a gasolio pre Euro, Euro I, Euro Il ed Euro Ill);

vi € poi un gruppo costituito dai veicoli da ‘premiare” perché

strettamente ecologici riconoscendo loro I'esenzione dall'ap-

plicazione della tariffa d’accesso (veicoli elettrici);

« la seconda componente prevede poi I'applicazione a tutti gli
altri veicoli, diversi da quelli di cui al punto precedente e con
l'eccezione dei veicoli adibiti al trasporto cose, di una tariffa
di accesso generalizzata, pari a €5,00, finalizzata a decon-
gestionare il traffico riducendo numericamente la quantita di
veicoli all'interno dell'area, favorendo cosi interventi di riqua-
lificazione delle aree pubbliche e di protezione e sviluppo
delle reti e dei servizi di mobilita sostenibile.

Oltre a prevedere una deroga fino al 31 dicembre 2012 per

Gpl, metano, bifuel e ibride ed esenzioni a favore di categorie

b) una tariffa di €3,00, senza facilitazioni sulla sosta, limitata
ai primi 6 mesi del provvedimento - deroghe al divieto di
circolazione a favore dei veicoli destinati al trasporto cose,
alimentati a gasolio Euro 3, rispondenti a specifici requisiti
legati all'espletamento di servizi di pubblica utilita e di servi-
Zzi a favore delle residenze e dei bus turistici alimentati a
gasolio Euro 3.

Saranno adottate tutte le misure necessarie alla massima sem-

plificazione per utenza sia in relazione alle modalita di paga-

mento della tariffa sia per le procedure di identificazione e certi-
ficazione dei soggetti beneficiari di specifiche disposizioni.

Le risorse derivanti dal provvedimento saranno destinate

all'attuazione degli interventi di riqualificazione, di protezione e

sviluppo delle reti del trasporto pubblico e dei servizi di “mobi-

lita dolce” (pedonalita, ciclabilita, traffico a velocita moderata),
per il superamento delle barriere architettoniche ed a favore
della mobilita delle persone con disabilita, allo sviluppo di un

sistema di razionalizzazione della distribuzione delle merci e,

piu in generale, all’attuazione delle politiche di riduzione del-

b. reprimere in modo sistematico, attraverso l'intensifica-
zione dei controlli e delle sanzioni, i comportamenti di sosta
in doppia fila, responsabili di una drastica diminuzione della
capacita della rete stradale e di costi rilevanti per l'insieme
del sistéma dei trasporti;
promozione di un sistema, progettato e sviluppato con gli
operatori del settore, di gestione della logistica urbana delle
merci, finalizzato al consolidamento dei carichi e all'organiz-
Zzazione della distribuzione.

Gli obiettivi da perseguire sono indicati fin d'ora in:

a. aumentare l'efficienza e la competitivita del sistema indu-
cendo un maggiore consolidamento dei carichi;

b. ridurre le percorrenze complessive in ambito urbano dei
veicoli destinati alla distribuzione delle merci;

c. estendere le limitazioni alla circolazione di veicoli pesanti
sulla rete stradale urbana e/o limitarla a fasce orarie prede-
finite che non impattino con i picchi del traffico veicolare
complessivo;

d. diffondere I'utilizzo di mezzi ecologici per la distribuzione
delle merci nell ultimo miglio.

Unioneinforma - novembre 2011
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ATTUALITA’

Sul sistema per la tracciabilita dei rifiuti
“class action”
nei confronti del Ministero dell’Ambiente

ul Sistri (il nuovo sistemau
Sper la tracciubilitd dei rifiu-

1) un’azione risurcitoria nei
confronti del Ministero dell’ Am-
biente: & I'iniziativa a forte
valenza sinducale che Conf-
commercio intende promuo-
vere sull’intero territorio.
II Sistri & stuto seynuto, sin dul-
I'inizio, du profonde disfunzio-
nalitS di ordine operativo e
techoloyico che hannho deter-
minato rei-

o

to dei rifiuti. Abbiamo sem-

terute pro- Fra gli obiettivi la restituzione
rosheed  de] contributo versato negli ultimi
cdegua- due anni per la parte relativa
menti nor- . .
mutivi & alla quota destinata a garantire
strutturali il funzionamento di un sistema
ancord in che non ¢ mai divenuto

utto. pienamente operativo

Il presiden-

te della Commissione consiliare Am-
biente ed Energiu di Confcommercio,
Luigi Bianchi ha illustrato termini e det-
tagli dell’iniziativa promossu dalla
Confederuzione u sosteyno e tutelu
delle imprese. “Siumo stuti fin ddll’inizio
fru i fuutori dellu bontd del sistemu ve-
dendo nel Sistri uno strumento moder-
no cupuce di porre il nostro Puese
dll’avanguurdiu in Europy, in un settore
delicato come yuello dello smaltimen-

Binachi - non & uccuduto tunto che le

fore sostenuto - ha detto
Biunchi - I'uzione del Ministero dell’Am-
biente, Mu quundo ubbiumo cupito
che il sistemu stuvu prendendo risvolti
ed un percorso troppo difficili per esse-
re infrupresi in fempi cosi brevi, ubbiu-
mo futto le nostre osservuzioni sperun-
do che le stesse venissero uccolte du
purte del Leyislutore e fossero sufficienti
u semplificare il yuudro normutivo ed
operutivo”. "Questo — hu proseguito

Al Registro imprese della Camera di Commercio

Societu: entro il 29
lu dichiurazione
dell’indirizzo Pec
(Postu elettronicu
certificutu)
Ricordiamo che entro il 29 novembre tutte
le imprese costituite in forma societaria
prima del 29 novembre 2008 hanno 1’obbli-
go di dichiarare al Registro imprese della

Camera di Commercio il proprio indirizzo di
Posta elettronica certificata (Pec). Assolvere

POSTA ELETTRONICA CERTIFICATA

quest’adempimento dopo la data del 29
novembre ¢ costoso: dopo il 29, infatti,
verra applicata una sanzione per tardivo
deposito. L’importo della sanzione sara di
412 euro + 17 euro di notifica.

Unioneinforma - novembre 2011

Confcommercio:
| ~risurcire o
| danni causuti dal Sistri

profonde disfunzionalita di ordine ope-
rutivo e fecholoyico hunno spinto il
Leyislutore u ripensure confinudmente
I'intero sistema uttraverso reiterate pro-
roghe ed udeguumenti hormativi e
strutturdli. Nel fruttempo le uziende
hanno dovuto far fronte ad un com-
plesso cumbiamento nellu gestione
deyli udempimenti umbientali che hu
messo U dura provd le risorse economi-
che, umune e professionuli del tessuto
imprenditoriale”,

"Si truttu - ha precisuto Bianchi - di
un’uzione risurcitoria esperitu nei con-
fronti del Ministero dell’ Ambiente. In
purticolure, cid che undremo u chie-
dere con |'uzione yiudiziuriu € il ristoro
dedli effetti negutivi sul sistemu produt-
tivo colleyuti dll'infroduzione del Sistri,
tra i yudli si evidenziu lu restituzione del
contributo versuto neydli ultimi due unni,
per lu purte relutiva dllu yuotu destinu-
tu a garantire il funzionumento di un
sistemu che hon & mai divenuto pienu-
mente operdativo”.

“L’'azione - ha concluso Biunchi - si con-
cretizzerd, inoltre, nella richiesta di risar-
cimento del dunno yuantificubile nellu
diminuzione del putrimonio dei soggetti
tenuti ad iscriversi dl Sistri o fronte del
mancato funzionamento del sistema”,
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NON SMETTERE MAI DI SOGNARE,
ALLA TUA PROTEZIONE Cl PENSIAMO NOIL.

Da oltre vent'anni ci prendiamo cura dei nostri clienti
attraverso prodotti semplici, flessibili, chiari e completi,
studiati su misura per loro.

UBI >< Assicurazioni

Per la tua persona o per la tua impresa, mettici alla prova. www.ubiassicurazioni.it

Prima della sottoscrizione leggere il Fascicolo Informativo
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STACCA E CONSERVA

h colluborazione cohn I'Asl
/ milanese é stato orgauhizzato

du Confcommercio Milaho,
Ebiter Milano e Promo.Ter Uniohe
Club della Sicurezza uh convegho
ddl titolo “Imprese e Orguni di
controllo pubblici per la sicurezza
dlimentare dei consumdtori in
vista di Expo 2015”. Prehdiamo
spuhto du questu recente iniziati-
vu — che ha fatto emergere le cri-
ticita della sicurezza dlimentare ¢
Miluno e le hovitd hell’umbito dei
controlli previsti dalla hormdativa
comunitaria — per illustrare, in pdr-
ticolare, i servizi che Promo.Ter
Unione offre dlle imprese (ahche
u yuelle gestite du stranieri attra- 4
verso uho sportello di accoglienza g
conh lu mediuzione di operdtrici in - s
lingua madre specidlizzate).

Imprese, controlli e sicurezzu

Formuazione requisito essenziule

Formazione Haccp e autocontrollo
del perSthle utocontrollo e sistemu Huccp foroduzione dlimentare,
A (

per |Q| TuTeIQ “Hazard analysis und critical L'Huccp &, invece, un sistemu che con-
_ ontrol points”) sono due termini sente di applicare |'autocontrollo in
d el CO hSU m UTO I’e fondumentdli hellu formuzione del per- manierd raziondle e orgunizzata, |l siste-

sonule per yuruntire sicurezzu nell’igie- mu Haccp é yuindi uno sfrumento teso
a formazione del personale ad- he dlimentare. ad uiutare dli operatori del settore dli-
I detto alla gestione dei prodotti I concetto di autocontrollo discende mentare u conhseyuire un livello pid ele-
alimentari ¢ finalizzata alla tute- dalla responsubilizzazione dell’ Ope- vuto di sicurezzu,
la del consumatore finale e si persegue rutore del setftore dlimentare (Osu) in Il piuno di autocontrollo (vvalendosi,
con: materiu di igiene e sicurezza dedli dli- se del cuso, di uh supporto techico-
- azioni di prevenzione e di educazio- menti. L'autocontrollo & obbligatorio scientifico esterno) deve essere uppli-
foer tutti gli operatori che, u quuluhyue
»» > > segueapag. 18 » > » » > livello, siaino coinvolti nellu filiera della My > r > segueapag. 18 > r»
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ilano rappresenta una
M societd multiethica in con-

tinua crescita, Fra le 10
nhaziondlitc prevalenti (al 31 dicem-
bre 2009) le Filippine rappresentano il
15,6% delle presenze straniere, segui- &
te du Eygitto (13%) e Cinu (8,6%). Ed & ) o FAULBLY A
proprio dagli extracomunitari che si g
registrerebbe il humero maggiore di
hotifiche per prodotti dlimentdari irre-
golari (1 hotifica su 4 per frode e sofi-
sticaziohe dlimentdre soho avvehuti
in bar e ristoranti gestiti da stranieri).

Milano
sempre
v PIU

Pl  Mmultietnicu

puginu) uppositumente formate e
fpronte a conoscere le nostre reditc
ussociutive per poi confron-
tarsi con dli associati diretta-
Mmehte presso le singole utti-
vitd, Queste mediatrici, per-
fettumente inserite nelle
comunitd straniere di

| dppartenenzy, ricopriranno

Promo.Ter Unione:
lo sportello di uccoylienzau
per le imprese struniere

Milano e provincia sono yuindi
Asempre it numerosi yli impren-

ditori e i lavordatori di madrelin-
Yuu struniera che operuno nhei settori
del commercio e della somministrazio-
ne dlimentare,
Per lu maygior purte di yuesti imprendi-
tori vi sono evidenti difficoltd linguisti-
che e di conoscenzu delle hormative
italiane. Risultu percid pit che mai fon-
dumentdle offtire u yuesti operutori
opportunita di formazione ed aggior-
numento udutte dlle loro esigyenze per
poter meylio comprendere e upplicu-
re correttumente le hormative.
Confcommercio Miluno, con Promo.Ter
Unione (e Cupuc - Politecnico del
Commercio), intende redlizzare percor-
si informativi gratuiti in mMateria di igiene
e sicurezza dlimentare rivolti a impren-
ditori e lavordtori di madrelingud stra-
niera, honché in tfemu di sicurezza hei
luoghi di lavoro.
La finalita dei percorsi informativi
destinati ugli imprenditori stranieri &

Domande e risposte

quella di:
- far acyuisire consupe-
volezza e far dpprendere le compe-
tenze di buse nelle materie di inferes-

se, el rispetto delle legyi vigenti in
[tdliu, per yuruntire e tutelure impre-
se, lavoratori addetti, consumatori;

- yuruntire 'upprendimento e u
cupacitd di gestire gli adempimenti
amministrativi, sanitari e legislativi pre-
visti ddlle horme vigenti;

- cohsentire I'assolvimento degli obbli-
ghi di legyge unche du parte di colo-
ro che hoh purlu-
no correntemen-
te I'italiano.

Mediatrici culturali
in madre lingua
Questi percorsi
sauranno condoti
du mediutrici cultu-
rali di madrelingua
ardbuy, cinese e
spugnolu (vedi le loro foto in yuestu

un importante ruolo di filfro
fra I'imprenditore struniero
e i sistemi istituzionuli e di
rappresentunzy, con |'o-
bietftivo di fuvorire I'integrazione siu
rispetto -
dll’'umbito
professionule |
che u yuello
sociule e cul- g
turale. (SP)

Chi sono

Per lu lihgud
aruba:
1) Ne-
djoua
Ferial AitSaid, dotftoressu in
mediuzione linguisticu e cultura-
le upplicutu dll’'umbito econo-
mico-yiuridico e socidle.

Per lu linguu spughola: 2) Betty
Jane Boltan, psicoloyu; inse-
ghante, traduttrice e interprete.
Per lu linguu cinese: 3) Suping
Huang, inseynunte e fraduttrice.

1. Salumeria

DOMANDA - Sempre piu spesso le nostre
gastronomie sono utilizzate dalla clientela
per la pausa pranzo con l'acquisto ed il
consumo sul posto di prodotti dei nostri
laboratori. In particolare alcuni clienti ci
chiedono di affettare salumi per imbottire il
panino. Tale procedura e realizzabile? E’

possibile la farcitura del panino anche con
altri prodotti? (salse, carciofini, insalate,
mozzarella, ecc...)

RISPOSTA - Tale attivita, compresa la pre-
parazione di panini farciti con generi in ven-
dita nella salumeria-gastronomia rientra nel
cosiddetto “consumo veloce” . Attivita che &
da ritenersi consentita nei limiti e secondo
le indicazioni della recente legge regionale
n. 8 del 30.4.2009 (Regione Lombardia).

2. Gelateria

DOMANDA - La mia gelateria é regolar-
mente autorizzata alla produzione e alla
vendita di gelati, torte gelato, praline, spu-
moni, pezzi duri ecc. E’ mio desiderio poter
ampliare I'offerta alla clientela anche con la
produzione e vendita di frappe, cioccolata e
la conseguente vendita da asporto (senza
somministrazione).

Poiché la produzione del frappée e della

Unioneinforma - novembre 2011
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¥ seynu e discussione del
documento di post-check;
uwvio dei processi Huccp;

2) mantenimento servizio
base. Al tecnico & uffiduto il
compito dell'ugygiornumento
del Documento di autocon-
frollo. Le uttivitd previste
soho: soprdlluogo in uziendu
per conseynu ed eventuule

Promo.Ter Unione Club dellu Sicurezza
(Divisione igiene dedli diimenti): i servizi offerti

diu in temu di formauzione degli operu-
tori e dei loro uddetti, un tecnico, uttru-
verso il sopralluogo in uziendu, € in
grudo di verificure - mediunte I'utilizzo
di unu check list di controllo - lu presen-
zu di eventudli curenze formali e/o
sostunzidli nel rispetto delle horme per
I'igiene dedli dlimenti.
5) Servizio per 'adozione di un siste-

ma di rintracciabilitd agroalimentare

aziendale: ¢ riservuto dlle uziende

uire delle criticitd , frovauno unu

soluzione con il Club dellu Sicurezzu
di Promo.Ter Unione (Miluno, via Marina
10 tel. 02/7750590-591;
club.haccp@unione.miluno.it).
II Club della Sicurezza garantisce dlle
uziende coinvolte consulenza, dssisten-
zu, formazione e informazione mediun-
te servizi eroguti framite consulenti e
docenti.
I Club fornisce diverse tipologie di serviz:

1) servizio base: prevede |u stesurd,
da purte di un techico yudlificato e in
colluboruzione con il dutore di lavoro,
di un Piano di uutocontrollo per I'igiene
dedli dlimenti. A seguito del sopralluo-
yo del techico per I'undlisi dei rischi in
uziendd sono previste le seguenti utti-
vit<: rilevazione dello stato di confor-
mitd dell’uziendu in buse dllu hormati-
VU igienico-sunitariu in vigore; compilu-
zione e vdlutuzione check-list; compilu-
ziohe del documento di post-check;
stesuru del documento d’autocontrol-
lo; infeygrazione del Documento d’au-
tfocontrollo con indicuzioni sui compor-
tfamenti di corretta prassi igienica; con-

'I'Ln'ri questi temi, che possono costi-
"

L *attivita del Club della Sicurezza
di Promo.Ter Unione

Du genndio 2004 sono stati formati

olfre 45,000 uddetti dllc lavoraziohi

in campo diimentare (er la fine

del 2011 lu previsione € di raggiungere

le 50.000 unit&). Nel campo dei servizi,
dal 1998, le richieste sono state 3.648.

coinvolte dull’uttuazione del
Reyolumento Ce 178/2002 (redlizzu-
zione di sistemi e procedure utti ud
individuare chi abbiu fornito loro un
dlimento, nonché sistemi e procedu-
re hecessdri ud individudre le impre-
se dlle yudli hanno sono stati forniti i
forodotti). Dopo il sopralluogo in
aziendu del consulente, sono previ-

sostituzione del documento di auto-
controllo; successivo sopralluogo u
distanza di yuattro/cingue mesi per la
simulazione di un’ispezione dedli
Orguni di vigilunza; suggerimenti ed
uzioni correttive in presenzu di non
conformitd; assistenza telefonicy;

3) servizio di consulenza semplifica-
ta: I'attivita prevede la consulenza di
un tecnico yudlificuto per lu compilu-
ziohe del Documento di uutocontrollo,
secondo le metodiche Huccp, mu
senhzu dlcun soprdlluogo nei loculi del-
I'impresu du purte del consulente. I
servizio & riservato ud uziende u busso-
medio rischio;

4) Audit: in funzione dei huovi stun-
dard regiondli di controllo nonché delle
linee predisposte du Reyione Lombur-

ste le seguenti uttivita: esume della
documentazione esistente (Piano di
autocontrollo, autorizzazioni sanitarie,
certificazioni dogandli hel cuso dii
importuzione di prodotti extra Ce); ste-
suru e conseynu del munudle di pro-
yettuzione ed uttuuzione del sistemau di
rintracciubilita agroulimentare uziendu-
le; installuzione del softwaure upplicativo
per la correttu gestione del sistema dii
rintraccidubilita agroulimentare uziendu-
le con dimostruzioni prutiche sull’inseri-
mento delle informazioni nel data buse
e sulla gestione del sistemu.

6) Coirsi di formazione: sono previsti
corsi con atfivita d’aula, A) corso per
respohsubili uzienduli Huccp della du-
rata di 32 ore. B) Corso inizidle/aggior-
numento di igiene dlimenture per ud-
deftti dellu duratu di 4 ore. M)

cioccolata avviene tramite miscelazione in
apposite macchine (regolarmente prodotte
da specifiche aziende industriali), € neces-
sario che il sottoscritto presenti una nuova
Scia modello A, relativamente alla modifica
del proprio ciclo produttivo o e sufficiente
inserire questo nuovo processo all’interno
del documento di autocontrollo igienico-
sanitario?

RISPOSTA - Si, bisogna presentare una

nuova Scia, modello A, per “modifica ciclo
produttivo” e, ovviamente, aggiornare il pro-
prio piano di autocontrollo in conseguenza
delle modifiche produttive apportate.

3. Macelleria

DOMANDA - Recentemente ho rinnovato
la mia attivita, ristrutturando completa-

mente gli ambienti sia di lavoro (laborato-
rio) sia quelli relativi alla superficie di ven-

dita. Parimenti la mia azienda ha ottenuto
la possibilita, con ulteriori adeguamenti
strutturali (ancora da effettuare), di poter
somministrare al pubblico alimenti di mia
produzione e bevande.

E’ possibile derogare al bagno per il pub-
blico non avendo comunque la possibilita
di fruire, anche di un bagno in cortile, ad
uso esclusivo?

»»»»» segueapag.18 » » » »»
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ne nei confronti degli operatori com-
merciali ¢ dei consumatori;

- mediante controlli mirati alla verifi-
ca del rispetto delle norme previste
dalla legge, sanzionando le eventuali
violazioni.

Gli obiettivi di programma per la sicu-

rezza alimentare sono:

- garantire una corretta gestione e
valutazione dei rischi inerenti all’at-
tivita di ristorazione da parte degli
operatori del settore alimentare;

- verificare I’attuazione delle corrette
modalita di commercializzazione,
manipolazione e conservazione dei
prodotti alimentari nonché la con-
cretizzazione della garanzia circa la
loro rintracciabilita;

- verificare la salubrita dei prodotti
alimentari;

- tutelare il consumatore
verificando 1’applicazione
delle normative di settore;

- verificare il rispetto delle
norme amministrative.
E.M)

> » » seguedapag. 15 » » »

cubile e upplicuto, findliz-
zato U prevenire le cause di insorgenzu
di non conformitd prima che si verifichi-
no, e deve prevedere le opportune
uzioni correttive per minimizzure i rischi
yuundo, hohostunte |'upplicuzione
delle misure preventive, si verifichi
dppunto unu non-conformitc,

L’ obiettivo & istituire un sistemu docu-
mentuto con cui l'impresua sid in grado

STACCA E CONSERVA

di dimostrare di aver operato in modo
da minimizzare il rischio.

Per facilitare I'adozione di pidno d’au-
tocontrollo adegudti, vengono resi
disponibili manudli di corretta prassi
igienica, che costituiscono documenti
orientativi voluti dulla hormativa comu-
nitaria ed utilizzabili come guidu dll’ ap-
plicuzione dei sistemi di autocontrollo.

Il decreto leyislativo 193/07 e i regolu-
menti Ce 852/04 e 853/04 hanno posto
obblighi concernenti I sicurezza e ['i-
giene del prodotto dlimentare in tutta
< filiera produttiva, distributiva e di
somministrazione, introducendo unche
nuove

sugli adempimenti in materia di forma-
ziohe, uddestramento e ugygiornumen-
to del personule delle imprese dlimen-
tari. | regolamenti del “pacchetto igie-
ne” sunciscono Ia responsabilitcs primaria
dell’operutore del settore dlimenture per
yuanto riguarda la prevenzione del
rischio sanitario, in tutti i processi di produ-
zione, prepuruzione e distribuzione di dli-
menti. Quindi I operatore del settore dli-
Mmentare deve provvedere dll'addestra-
mento, dlla formazione e dll’aggiorna-
mento del personule per ussicurare che
le varie attivitd siino condotte in modo
tdle du garantire il raggiungimento dedli
obiettivi di sicurezza di-

modulita
di verifi-
cu per
|'osser-
vanza di

tdli norme. Per
futte le uziende
che dllinterno
della loro uttivitc
prevedono per
dlimenti e/o
bevande ulimeno unu di yueste fusi —
prepuruzione, fubbricuzione, confezio-
numento, deposito, trusporto, distribu-
ziohe, munipoluzione, venditu, fornitura
e somministruzione - € necessurio
udempiere dll’obbligo di tutelare I'igie-
ne dei prodofti ulimentari. Con lu hotu
n H1.2009.0009511 del 13 marzo 2009 si
SONO pOoi uygyiunte precise indicuzioni

_ Domande e risposte = segue dapag. 17

mentare.

L’ operutore del settore

| dlimentare deve percio

individuure in muniera

autonomui il percorso e le
| modaiita di intervento
udottundo lu soluzione
pit consonu dllu projpria

| recitd, documentando -

nell’'umbito dellu projprie

procedure di autocontrollo - le misure
predisposte e uttuate ed udottundo le
necessurie uzioni correttive per superare

i contralii igienico sunitari che principul-

mente vertono su:

- rintracciabilita degli climenti di origine
unimule;

- fresenzu e conoscenzu del munudle
di uutocontrollo o di correttu prussi
operutivu, ed eventudimente delle
procedure inerenti all attivitc di
gestione dei prodotti ulimenturi di ori-
gine unimdle;

- requisiti igienico-strutturdli e delle ut-
frezzuture yenerdli, S.M)

RISPOSTA - Se l'attivita ha acquisito dal
Comune una vera € propria autorizzazione
commerciale per attivita di somministrazio-
ne, I'esercizio & tenuto a dotarsi di wc per il
pubblico in base alle norme comunali
vigenti localmente ed al generale indirizzo
in tema di dotazione di wc per il pubblico
negli esercizi di somministrazione. Si ram-
menti tuttavia che la norma Ce ed in parti-
colare il Reg 852/2004 in realta non si
occupa della materia “Servizi igienici per il
pubblico “. Se invece si fa riferimento al
“consumo veloce “ I'esercizio non € tenuto
a dotarsi di wc a disposizione del pubblico.

4. Drogheria

DOMANDA - Abbiamo recentemente
ristrutturato i nostri locali vendita e riaggior-
nato rapporti commerciali con i nostri abi-
tuali fornitori (anche primarie aziende indu-
strialj) di prodotti alimentari, i quali deside-
rano incrementare ed incentivare le vendi-
te di questi stessi prodotti, nellambito dei
nostri negozi tradizionali. Tali incentivazioni
sono costituite da piccole degustazioni di
prodotti che avvengono nell'azienda con
piccoli banchetti dove viene fatto degusta-
re il prodotto alla clientela abituale. Il pro-

dotto puo essere: l'olio accompagnato con
il pane, il formaggio porzionato e posizio-
nato nel piattino con lo stuzzicadenti e cosi
via. Tale procedura di degustazione, puo
essere fatta e svolta senza avere la preoc-
cupazione di infrangere norme?

RISPOSTA - Si, si possono svolgere se
hanno caratteristica di non essere svolte a
pagamento e di non avere il carattere della
sistematicita e della continuativita. Si deve
quindi parlare di “assaggi’o “degustazioni”
a scopo promozionale e non di sommini-
strazione p.d.

Unioneinforma - novembre 2011
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 Promo.ler

ENTE PER LA PROMOZIONE E LO SVILUPPO

DEL COMMERCIO DEL TURISMO DEI SERVIZI CONFCOMMERCIO

EHT R28
E DELLE PROFESSIONI __IMPRESE PER L'ITALIA
MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA

LE NOSTRE PAROLE CHIAVE ...
... PER LA SICUREZZA

SALUTE E SICUREZZA
NEI LUOGHI DI LAVORO

(D.lgs. 81/08)
Tel 02 76.02.80.42/15
club.sicurezza@unione.milano.it

IGIENE DEGLI ALIVIENTI

(H.A.C.C.P. D.Igs. 193/07)
Tel 02 77.50.590/591
club.haccp@unione.milano.it

PRIVACY

(Trattamento dati D.Igs. 196/03)
Tel 02 76.02.80.42/15
club.privacy@unione.milano.it

... PER LINNOVAZIONE

QUALITA’

(Sistema gestione qualita aziendale)
Tel 02 76.02.80.42/15
club.qualita@unione.milano.it

Promo.Ter

ENERGIA & AVIBIENTE

(Risparmio Energetico e Servizi Ambientali)
Tel 02 76.02.80.42/15
club.energia@unione.milano.it

Club della Sicurezza/Club Servizi Innovativi:
Via Marina 10 - 20121 Milano
Tel 02 76.02.80.42/15 - Tel 02 77.50.590/591 - Fax 02 76.01.76.77
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Ad Host le iniziative
delle associazioni

del Coordinamento

della Filiera Agroalimentare

di Confcommercio Milano

"Cono d’oro” ul cioccoluto:
~vince unu yeluteriu
di Buruccunu di Seveso

==

a Concorso Cono d’Oro: la premiazione del vincitore (“Gelatiamo di Riva Andrea”).
Fra i presenti nella foto, da destra, Pietro Restelli (presidente panificatori milanesi);
lliano Maldini (presidente Assofood); Dino Abbascia (presidente Fida e Sindacato milanese
dettaglianti ortofrutticoli); Alfredo Zini (vicepresidente vicario di Epam e vicepresidente Fipe)

na gelateria di Baruccuna di
U Seveso, “Gelutiaumo di Riva

Andred” hu vinto a Host, il
Sulone Internazionale dell’ Ospitalitd

Professiondle (svoltosi a Fieramilano
Rho), lu 35° edizione del Concorso

Conho d’'Oro dedicuto yuest’anno,
come yusto, dl cioccoluto fondente.
Nelle piuzze d’onore la gelateria
“Cremu di Gelato di Domenico
Pasqua” (Sunthid — Ve); la “Geluteria
il Custello di Oscur Pasqyuetti”

Unioneinforma - novembre 2011

(Cislugo — Vo) e lu “Geluteriu Lu
Ciribiciuccolu di Eugenio Volto-
rina” (Miluno). Complessivumente
erano 44 le yeluterie itdliune che
hanno puarteciputo (pit unu pre-
sehzu internuzionule di unu yelate-
riu proveniente dul Senegul).

I Concorso Conho d’Oro (oromosso
da Assofood Miluno attraverso le lat-
terie e geluterie di Algw) erd fra le ini-
ziutive promosse in Fieru con il Coor-
dinumento della Filiera Agrodlimen-
tare di Confcommercio Miluno.
Sempre ud Host, infatti, i Muestri del-
I’ Associuzione Punificatori di Milano e
Monzu Briunza hanno prodotto 4
quintali di “Pan Rustegh”, il pune reu-
lizzato con farine a “km 0” e si & svol-

20
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PARLIAMO DI...

Con i punificators
il “Pan Rustegh”

ta, per iniziativa di Uevlu — dli speciu- Fra i partecipunti

listi del vino di Assofood - ld rasse- premiati dulla

ghu “Sui riconoscere il vino?”. In due  Cuntinu Vultidone

sessioni sommelier professionisti si sono uygyiudicu-

hanno illustrato trucchi e abilita per ti il iconoscimen-

foter riconoscere i vari vini (tutti rigo- to Uevlu Assofood (e le bottiglie
rosaumente presentati con bottiglie di vino) Rosunnu Carbohe e
muscherate). Alberto Montini Colombuni.

“Sdi riconoscere il vino?”
con Uevlu (Assofood)

il s - i 3 “Sai riconoscere
. - il vino?”:

il premio

| assegnato

W alla Cantina
Valtidone

A (rappresentata

dalla sommelier

Anna Franzoni

qui a destra

| nella foto

con il direttore

del Coordinamento

della Filiera

Agrolalimentare

di Confcommercio

Milano, Claudio

Salluzzo) >

o PROPRIETA’ REDAZIONE
lnforma Uniohe del Commercio del Turismo Federico Sozzuni

[ ]
— dei Servizi e delle Professioni corso Veneziu 47/49
dellu Provinciu di Miluho 20121 Miluno
www.uhiohemilano.it

FOTOCOMPOSIZIONE e STAMPA

o ) DIRETTORE RESPONSABILE AMILCARE PIZZI Spu

MeIPlSJl;\?I SHEformuaone Giunroberto Costu 20092 Cinisello Bulsumo (Miluno)

e
DEL COMMERCIO EDITORE AUTORIZZAZIONE TRIBUNALE
DEL TURISMO PROMO.TER Unione di Miluno -n. 190 del 23 murzo 1996
DEI SERVIZ Sede e umministruzione: Poste Itcliane s.p.d - spedizione in AP, -
E DELLE PROFESSIONI corso Veneziu 47/49 D.L. 353/2003 -(conv. in L. 27/02/04 n. 46)
DELLA PROVINCIA DI MILANO 20121 Milano - art. 1, comma 1- DCB Milaho.

Unioneinforma - novembre 2011
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to (tre
dllu setti-
munu e

techiche
sulle
maucchi-
ne) coni
Maestri italia-
ni del cuffé
Lucu Rumoni
e Mussimi-
liino Crispino
(con il sup-
foorto orgu-
nizzativo di
Antonella
Paganoni),

oh Altogu
(I’Associuzione
lombarda for-

refattori) cuffé du
Guinness dei rimati
ad Host (il Salonhe
internuzionule dell’o-
spitalitS professiona-
le). Al *Coffee
Villuge” 623 cuffé in
un’oru prepurati dui
due “turbo” buiristi:
Giunni Cocco (28
anni) e I'ecuadore-
gho Dunilo Torres (25)
che - dopo yuattro mesi di dllenamen-

hanno portato per la
forima voltu I'ltdliu dove
MdJi hessuno erd riuscito
ad arrivare, E Remo
Ofttolinu, presidente di
Altoga ha affermato:
“dovevumo entrare in
uziohe nhoi fer porture
I'fdlia in alto”. La gara
con il tentutivo di record
riuscito si & svoltu dllu

350 prove

Unioneinforma - novembre 2011

623 cuffe in un’oru

Ad Host

il Guinness World

Record
con Altoyu

presenzu di Lorenzo Veltri, il giudice itu-
liino del Guinness World Record. Le
tuzzine dovevuno essere minimo 300 e
tutte servite secondo i canoni dell’e-

-

Sfresso: hessunu sbavatura e
dlmeno 20 cmc di cuffé in oyni
tuzzu, Proprio per yuesto sono
state 74 le tuzzine eliminate dal
giudice. Sponsor del Guinness
World Record: Murzocco (che
con Guido Bernardinelli ha fornito
le tre macchine u 3 gruppi mo-

3 l .'.".' = 173 .'.

—
-
—

~ Remo Ottolina, presidente Altoga

dello GB5); Anfin mucinudosutori di
Monfrini e lpu tuzze per il cuffe di U-
smute Velate.

22
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Corsico

In questa pagina proponiamo
una carrellata fotografica

delle sedi stesse: Corsico,
Seregno, Trezzo sull’Adda.

-

V

Seregjro

Corsico, Seregno
Trezzo sull’Adda.
proposte immobiliari

Confcommercio Milano
dispone di immobili
ad uso ufficio dislocati
in provincia di Milano
e Monza Brianza,
in precedenza occupati
da proprie associazioni
territoriali.

Per maggiori
informazioni
contattare
l'architetto
Arnaldo Bacchi
(Ufficio tecnico
Confcommercio
Milano)
al numero
027750233
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UNI EN ISO 9001:2008

SINCERT

1r|]| HSSISTENZA
TRAGLI ESERCENTI IL COMMERCIO
DELLA PROVINCIA DI MILANO

LA TUA ASSISTENZA
SANITARIA DEDICATA

il

utuo, perl J __ las one ot
ed i professionisti iscritti a Unione nfco’ﬂﬂercuo Mila
che desiderano accedere ad un’assistenza sanitaria altamern

A, -
» o3
ENTE MUTUO E ‘
e Esclusivo
o Affidabile

e SU misura - 4 forme di assistenza: qc (n
s

* Presenta vantaggi fiscali

Prestazioni sanitarie erogate presso strutture di primaria importanza
a Milano, Lodi, Monza e Brianza.

Per conoscere il mondo Enté' Mutuo clicca su
www.entemutuomilano.it

¥

Corso Venezia, 49 - Milano 20121 - tel. 02.7750.359-474 - informazioni@entemutuomilano.it’

__ASSISTENZA OSPEDALIERA * ASSISTENZA SPECIALISTICA AMBULATORIALE « ALTRI CONTRIBUTI

Tl 1 4
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Mdaster in econhomiu
e yestione
deyli scumbi intfernuzionuli
Hd preso il via
| secondu edizione

U preso uwio u Miluno lu secon-
H du edizione del Muster universitu-

rio di primo livello in Economiu e
yestione degdli scambi infernuziondi
(Eygsi) orgunizzato da Universita
Cuttolica, Aice (Associu-

nuziondle. Lu primu edizione del

Associazione
Commercio

Italian Association of Foreign Trade

italiana
Estero

Muster ha visto 23 studenti diplo-

muti (7 strunieri provenienti du Ciny,
Russiu, Moldaviu, Brusile, Perd, Siriu):
cerimoniu di conseynu dei diplomi il 4

zione itdliuna commercio
estero) e Scuolu Superiore
con il supporto e putroci-
nio di Confcommercio
Miluho e Confcommercio

novembre.
Organizzato da Universita Gli studenti
Cattolica, Aice (Associazione  iscriffinella
Lo . secondu edi-
italiana commercio estero) Siohe SonG 19
e Scuola Superiore @ stranieri
con il supporto provenienti
di Confcommercio du Brusile,
(milanese e nazionale) Armenid,
Poloniu e

| 30 novembre u Miluno, presso lu

Scuolu Superiore (viule Murillo 17)

viehe inuuguratu la mostru per
celebrare i 40 unni di uttivita di
Pubblicitd Progresso-Fonduzione per
|a comunicuzione sociule.
La mostra, promossa dall’Universitc
Cuttolicu (con il professor Edourdo T.
Brioschi, ordinario di Economiu e tec-
hicu dellu comunhnicuzione uziendule)

Romuniu), selezionauti fra i 42 cundiduti
che uvevuno presentuto [a domaundu
di pre-iscrizione. Le borse di studio per i

101 el COMIMIETeio
el IUTISTO € de1Ser Vizi

yhige i -

Alla Scuola Superiore

arriva [a mostra
per i 40 aunni

di Pubblicitda Progresso

e du Pubblicitd Progresso & yid stutu
ospitatu nel chio-

migliori studenti avranno un ammonta-
re di 2.000 euro.

Anche per yuestu secondu edizione
vulore uggiunto del Muster surdi il coin-
volgimento delle imprese con dli stuge
offerti agli studenti, mu anche con |'ar-
ricchimento del lavoro in aula atfraver-
so festimoniunze uzienddli e cuse study.
L’ ordinumento diduttico del Muster
prevede I'insegnumento delle seyuenti
materie: diritto del commercio interna-
ziondle, diritto dogunule, economiu
internuziondle, economiu e fechicu
dedli scumbi infernazionali, marketing
internuziondle, strumenti finanziari per
I'inferndziondlizzazione, orgunizzazione
delle imprese infer-
naziondli, yeoyru-
fia economicy,
business hegotiu-
tion, business engli-
sh, luboratori, semi-
nuri di upprofondi-
mento e proyetti

| sul cumpo. (SM)

QQ‘E.BLICI?;&,

“ROGRESS

retdil moderno: le strateyie collubo-
rative e le nuove

stro dell’Universita
in via Sunt’Agne-
se.
L’inaugurazione
avverrd u con-
clusione del semi-

Inaugurazione il 30 novembre
a conclusione del seminario
“Supply chain e retail moderno...”
promosso dalla Scuola e
dall’Universita Cattolica

fprospettive di collu-
boruzione tru indu-
striu e distribuzione”
in programmu
uppunto il 30 presso
|u Scuolu Superiore

nario di
upprofondimento “Supply chuin e

€ promosso con
|'Universita Cattolicu.

Unioneinforma - novembre 2011
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ASSOCIAZIONI

a Umberto Bellini, presidente Asseprim

Interesse e partecipazione per la quinta edizione
dell’evento — svoltosi in Confcommercio Milano —
organizzato da Wireless e che vede come capofila Asseprim

Tutto sull’emuil marketing
Email Power
fa ancoru centro

edizione di Emuil Power, I'evento —

orgunizzato da Wireless (Marchio di
Innovubility) — e dedicuto ul mondo
dellu comunicuzione viu email e svol-
tosi in Confcommercio Miluno.
Cupofilu dell’iniziativa Asseprim,
I’ Associuzione dei servizi professiondli
foer le imprese. Email Power — ha uffer-
muto il presidente di Assejrim Umberto
Bellini — & stuto un importante Momen-
to d’incontro fru lu domundu, rappre-

For’re interesse hu suscitato la quinta

sentutu dul mondo del terziario, e I'of-
ferta: oltre 200 i purtecipanti nell’arco
della giornata contfraddistinta da con-
veyhi, sessioni formative e incontri per
uppprofondire lu conoscenzu dello stru-
mento dell’email maurketing. Su
www.emuilpower.it € possibile cono-
scere hel deftuglio lu tipoloyiu dei ser-
vizi offerti e le promozioni riservate, oltre
u scuricure le reluzioni presentute nel-
I'umbito dellu conferenzu di Emaiil
Power 2011.

Fai Milano
(autotrasportatori):
Angelo Sirtori
confermato
presidente

iconfermu di Ahgelo Sirtori ullu presiden-
Rzu di Fai Milano, I’ Associuzione dedli

autotrasportatori. | vicepresidenti sono
Curlo Molteni (presidente Fui Monzu Briunzu)
e Claudio Fruconti. Sirtori e i vicepresidenti
sono stuti eletti dul huovo Consiglio direttivo
eletto dull’assembleu dell’ Associuzione (vedi
schedu qui u flunco).

[l nuovo consiglio direttivo Fui

Angelo Sirtori - settore di attivita: petrolifero-internazionali

Claudio Fraconti - settore di attivita: A.D.R., eccezionali, groupage

Carlo Molteni - settore di attivita: leganti idraulici

Maurizio Ferrari - settore di attivita: chimico cisternato, combinato

Mauro Crippa - settore di attivita: eccezionali, internazionali, logistica
Giorgio Calza - settore di attivita: petrolifero, rifiuti

Primo Santini - amministratore delegato F.A.IL Service Scarl

Paolo Balzarotti - settore di attivita: collettame, merce varia

Paolo Ceruti - settore di attivita: trasporto chimico in cisterna

Fortunato Valente - settore di attivita: traslochi

Luigi Cassano - settore di attivita: collettame, completi, A.D.R.

Alessandra Casati - settore di attivita: capi appesi, distribuzione Nord Italia, A.D.R.
Domenico Macri - settore di attivita: trasporto vetture

Nicola Marini - settore di attivita: cereali sfusi

Gianni Stellin - settore di attivita: merce varia, A.D.R., materiali da recupero

Conwvenzioni: | vantaggi per le imprese
assodate

le opportunita offerte da Unione e Confcommercio
+ Auto

+ Confecommerdio

~ Novitd
+ Abbigliamento bambini - caliko
+ Arredamento: Puntearredo
* Asilo nido - pianeta monello
* Cariparma
» Hosting e servizi internet - artera
v Sicurezza impianti elettrici: dr. Stefano Gatti
¢ Soluzioni web - xprit

Convenzioni Unione
Confcommercio
La promozione di yuesto mese

RS Planner Srl: ulteriore sconto sulle attivita di sviluppo
commerciule e

Per approfondimenti sulle convenzioni
e promozioni visita il sito
Www.unionemilano.it
nella sezione dedicata
alle convenzioni-novita.
Telefono 027750372.

Unioneinforma - novembre 2011

vendity, sulla
cohsulenza crm
e cull center e
sulle azioni di
fidelizzazione
dellu clientela,
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Assintel Report 2011
Mmercuto dell’Information
tfechnoloyy

ASSOCIAZIONI

fra oftimismo e frendute

mercio Milano I" Assintel Report

2011, lu ricercu unnudle sul mer-
cuto del soffware e dei servizi di
Information fechnoloygy () in Itdlia,
effetfuatu du Next Vulue per conto di
Assintel, I’ Associuzione nuzionule delle
imprese Ict di Confcommercio.
I mercato itdliano dell’It registra una
lieve crescita (+2,2%), conh un volume
complessivo di 19.698 milioni di euro,
mai il risultato é frutto dei rimbulzi di fine
2010 e dell’ottimismo del primo trime-
stre di yuest’anno.
I duto & comunyue inferiore dllu
mediu europed (+2,9%) e il prosieguo
dell’'anno non sta undaundo secondo le

PresehTuTo a Roma e in Confcom-

Segnaliamo che..

frevisioni. Molti segmenti, fotografati
dull’Assintel Report 2011, erano tornuti
positivi: banche, industria,
commercio/servizi, consumer. Seyno
uncoru heyutivo, invece, per Pubblicu
amministrazione, enti locdli, sanita,
Pollice verso unche per le micro impre-
se (in recupero, pero, rispetto ul duto

ASSI:H:IAZICJNE NAZIoONA
IMPRESE icT 1

molto neyutivo del 2010).

Per Giorgio Rupuri, presidente di
Assintel “Siumo ullu resu dei conti
rispetto ud un sistemu che ormai du
anni hon é cupuce diimplementare
politiche che sostenguno lu crescitu e
I'inhovazione. Lu cosu migliore, in yue-
sto momento, & rimboccursi le Muni-
che e luvorure; ubbidmo le cupucita
necessurie per eluborure un’Agendu
digitule fatta ddlle imprese per le
imprese”.

Incontro tenuto dal vicepresidente Gian Luca Brambilla

Unione Commerciunti di Monza:;
il difficile momento economico
spieyguto con semplicitu e chidrezzu

\\ oh ho ideu di come si possu
N uscire da guesto mucel-
lo....": questu
cituzione del Nobel 2011
per I'economiu & stutu
foresa come fitolo dell’in-
contro che Giun Lucu
Brumbillu, vicepresidente
dell’Unione Commercianti
di Monzu hu tenuto presso
|u sede dell’ Associuzione
foer spiegure con chidrezzu
e senzu tecnicismi i perché
dellu crisi che stiumo uttru-
versundo. Il successo dell’i-
niziativa — rileva I'Unione
Commerciunti monzese - si & trusfor-
mato hella richiesta di molti soci di

orgdnizzare huovi incontri, per comple-
ture e upprofondire I'argomento e toc-

curne diitri di attudilita per il mondo
delle imprese.

Giureconsulti dalla Camera di Commer-

Successo dell’incontro “RIFLESS| DI
BAUHAUS SU DESIGN E ARCHITETTU-
RA ITALIANA" promosso a Palazzo ai

GONSULTA

UIIlI.

cio di Milano, con la Consulta
per la Cultura di Confcommercio
) Milano. L’importanza del design
per Milano e la Lombardia emer-
ge da una serie di dati di ordine
generale elaborati dalla Camera
di Commercio di Milano: oltre 1 miliardo
di euro speso all’anno dai milanesi per
mobili, elettrodomestici e servizi per la
casa e piu di 6 mila imprese lombarde —
prima regione d’Europa - nel settore della
fabbricazione di mobili (1 su 6 a Milano).

“La competitivita delle imprese che opera-
no nel settore del design — ha dichiarato il
presidente di Camera di Commercio (e
Confcommercio) Carlo Sangalli — si gioca
sul campo della creativita che, abbinata
alla capacita di produrre, rappresenta un
valore aggiunto strategico per il sistema
imprenditoriale milanese”. (BB)

Guarda il video dell’iniziativa dal sito di
Confcommercio Milano. dall’home page —
www.unionemilano.it/home - linkare alla
pagina con tutti i video di Confcommercio
Milano.

Unioneinforma - novembre 2011
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enuto Borghi confermuto per uc-
Rclumuzione presidente di Federu-

zione Modu ltdlia-Confcommer-
cio. L'assemblea di Federazione Modu
[talia (che si € svoltu u Sulerno) ha un-
che eletto i 24 consiglieri naziondili, il

AlNet (hetwork turistici):
auccordo con Alitdlia
per il confraftto di “manduto”

ntesa fra AlNet (Associuzione itdliu-

na hetwork furistici) e Alitdlia per

definire il contratto di “Mandato”
come lu formu contrattuadle che
regolerd i rapporti fra la compagnia
gereu e i hetwork — aderenti ad
AlNet — che hanno schemi di incenti-
vuziohe con il vettore. L'uccordo &
stato firmato da Marco D’llario,
respohsubile Vendite Ituliu di Alituliu,
e du Frunco Guttinoni, presidente
AlNet. Accordo che conferma — si

ASSOCIAZIONI

Federuzione
Modua [tdli
Rendto
Boryghi
confermuto
presidente

- nel primo semestre 2011 - del 2,5%.
Nel programma illustrato da Borghi le
priorita sono un rinhovato rapporto fra
distribuzione e produzione, lu Munuten-
zione dedli studi di settore, unu propo-
sta di legyge sugli outlet, la regolamen-
tuziohe dei temporary shop e huove
norme per contrusture il caro uffitti e
tutelare lu continuitd uziendale. “Sono
cohvinto — ha affermato Borghi — che i
nostri imprenditori debbauno ridppro-
priarsi di yuel ruolo di consulenzu che &
nel dnu dellu cuteyoriu e che, in termi-
ni pratici, significu es-
sere guranti del Made
in Italy, del rispetto dei
diritti al lavoro, dllu
sulute ed dllu protezio-
ne dell’'umbiente ed
indirizzare il consuma-

Colleyio dei tore, in un’otticu di
revisori dei responsubilifa socidle
conti el d'impresy, verso |'ac-

Yuisto sempre piu consupevole. E per
yuesto occorre puntare su unu formu-
zione mirata e di yualita”,

Collegio dei probivir. Il dettaglio modu
tradiziondle risente del debole andu-
mento dei consumi inferni con un calo

AlNet prevede unche I'avvio
| di tavoli tecnici per upprofon-
dire temi d’interesse comune
per lo sviluppo del settore turi-
stico e del frusporto uereo.
legye in una hotu
conygiunta Alitalia
AlNet - “lu sceltu
strateygicua di Alitalia
di uvvdlersi di purt-
nership con le
ugenzie di viugyio
per lu distribuzione dei propri pro-
dotti e servizi” (fre quurti della ven-
ditu di prodotti Alitdliu — ud oyyi —
avviene uftraverso le ugenzie di
viagyio). L'accordo fru Alitdlia e

< Franco Gattinoni, presidente AlNet

Unioneinforma - novembre 2011
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Giorgio Pellegrini, eletto all’'unanimita presidente dell’Associazione macellai
di Milano e provincia (foto di Massimo Garriboli)

Vicepresidenti dell’Associazione
macellai sono Maurizio Arosio e
Graziano Zanetti per Milano e Donato
Turba per la provincia.

Completano il Consiglio direttivo:
Marco Bianchi, Francesco Biassoni,

dell’ Associuzione macelldi di

Milano e provinciu hu eletto
presidente dll’'unanimita Giorgio
Pellegrini (gid vicepresidente nel tra-
scorso yuudriennio u fianco del pre-
sidenfe uscente Muurizio Arosio).
“Oyyi — hu uffermuto

L J ussembleu ordinuriu

Gianluigi Cerioli,
Andrea Mauri
(Gruppo giovani),
Gerardo Mongiello,
Luigi Ricotti e
Roberto Suman per
Milano; Gaetano
Colnaghi, Roberto
Como, Paolo Cor-
beri, Giovanni Ghianda, Osvaldo
Meneghello, Sergio Motta e
Giovanni Sozzani per la provincia
(invitato al Direttivo anche Gio-
vanni Concina).

Della Giunta esecutiva dell’Asso-
ciazione, con il presidente
Giorgio Pellegrini, fanno parte:
Maurizio Arosio, Graziano
Zanetti, Donato Turba, Andrea
Mauri e Gaetano Colnaghi.

1l Collegio dei probiviri é compo-
sto da Dario Daffra, Luigi Nava e
Franco Novarini.

Associuzione Macellai
di Milano

| ¢ Provincia

Pellegrini — & per me un

Unioneinforma - novembre 2011

Macelldi
milanesi
Gioryio
Pelleyrini
NUOVO
presidente

momento importunte, Ruccolgo I'in-
tenso lavoro condotto, in yuesti anni,
du Maurizio Arosio. Considero Iui, e
tutti gli amici del Consiglio direttivo,
sehzu dimenticure le memorie stori-
che dellu cutegoriu, Dario Duffru
Franco Novuarini e Giovunni Concinu,
punti curdine del fure sinducuto, nhel-
|"ofticu del proyresso dellu cuteyo-
ria, Continuerd lungo lu stradu dello
sviluppo e dell’uffermuzione dellu
nostru professione, uvviundo unu
serie di contutti ed incontri con le
umministruzioni pubbliche ed il
Capuc (Politechico del Commercio
n.d.r.), per proseyuire il luvoro del
proyetto di formazione e consolidu-
mento professionule che Muurizio
Arosio, hoh senzu fatica, aveva
awviuto. Penso, infutti, che lu formu-
zione siu I'elemento di svoltu, cupu-
ce dirilunciare il hostro essere
maucellui professionisti”.
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on il presidente del-
I’Ascom territoricle
Giovunni Moro e I'in-

tervento del presidente di
Confcommercio Curlo Sun-
gdlii & stuta inuugurata a
Corsico - in vidle dellu Libe-
razione 26/28 - lu huovu
sede dell’ Associuzione terri-
toriule Unione Confcom-
mercio del Corsichese.
L'incugurazione della nuova
sede (benedettu dau don

Guetuno Fusi — & intfervenuto unche il
sinduco di Corsico Mariu Ferrucci) é

A Corsico in viale della Liberazione 26/28

Ascom tferritoridle del Corsichese
INCGugurata la nuovu sede

stata I'occusione per celebrare il 50°
anniversario di fonduzione dell’ Asso-
ciuzione. Nel corso dell’evento sono
stuti premiuti operutori ussociuti distintisi
per doti orgunizzutive e
imprenditoridli: Giuncurlo
Cuaustellanza, Vincenzo
Commisso, Puolu Dumnotti,
Nicola Dell’Osu, Pierluigi
Faccone, Giovanni Lunghi,
Giuseppinu Murlettu,
Norberto Miluni, Caterinu
Morrone, Luciuno Pechini,
Giuseppe Peluti, Ariunnu

Piccolo, il ristorante “L’Isola di Wight”,
Giorgio Rossetto, Marcella Russo,

SEGNALIAMO CHE...

| commerciunti
di Rozzuno
_lamodu
e divenfutu
spettacolo

resso il cine-teutro Fellini in
Pviule Lombardiu & stata

orgunizzata dui commer-
ciunti dellu Deleyuzione di

Rozzuno (Associuzione territoriale
Unione Confcommercio di

Arcangelo Suntoro e Renato Varini.
Asseghato un riconoscimento anche a
Giuseppe Zunuboni, presidente dell’As-
sociuzione di Corsico dal 1988 dl 2003.

N -
CoNFCOMMER IO

IMPRESE PER L'ITALIA

_}
T

Inaugurazione dell’Ascom terri-
toriale del Corsichese: 1) taglio
del nastro con il presidente di
Confcommercio Carlo Sangalli,
don Gaetano Fusi e il sindaco
di Corsico Maria Ferrucci;

2) tavolo dei relatori (con San-
galli e il sindaco Maria Ferrucci,
il presidente dell’Ascom territo-
riale Giovanni Moro e il vicepre-
sidente vicario di Confcom-
mercio Milano Adalberto Corsi
— primo e secondo da sinistra —
e Gianroberto Costa, segretario generale
della Confcommercio milanese); 3) pubblico

Binusco) unu sfilutu di modu - in collu-
borazione con il gruppo parrucchieri
Smuiil e putrocinata dal Comune -
che ha riscosso molto successo dlter-
nando lu pusserella o momenti di
teutro e spettucolo.

Unioneinforma - novembre 2011
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I premiati del 32° concorso

Trezzo sull’Addu
si € messu
in vetrinu

| tradiziondle concorso vetrine chesi Gemme &
|svolge in occusione dellu Sugra di Gioielli. Inoltre

Trezzo sull’Addu, giunto ormui ullu sono stuti pre-
suu 32° edizione, unche yuest’anno miati Fumagalli
ha riscosso un buon successo, testi- Foto (con se-
moniuto dulle tunte schede raccolte ghaluzione del
- oltre 1.500 - nellu votuzione po- Comune), e
polare. |

vincitori
di yue-
stu edi-
zione
soho
stati, per
la giuria
di esper-
fi: Au-
ygusto
Vergani
(primo
clussifi-
cuto);
Gem-
me &
Gioielli
(secon-
do clus-

In queste foto immagini di alcune delle vetrine pre-
miate: 1) Soffieria Villa (prima classificata nel respon-
so del pubblico); 2 Augusto Vergani (vincitore per la
giuria di esperti); 3) Gemme & Gioielli (al secondo e
terzo posto rispettivamente per la giuria tecnica e il
voto popolare); 4) Fumagalli Foto (premio con segna-
lazione dal Comune di Trezzo sull’Adda); 5) Pozzi
Antonietta (premio con segnalazione della Pro Loco)

Sooawasanod

0000000000

o000 0OOmuasag

coooQaun

sificuto); Soffieriu Villa (terzu clussificu- Pozzi Antoniet-

Q). Il voto del pubblico ha invece td (con segnu-
premiato la Soffieriu Villu; al secondo |azione della Pro
posto Viagyi nel Risparmio, dl terzo Loco).
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Confcommercio

Milano
il ricordo
di Cuarlo

Sqyueri

un unno dullu suu scompursu

A;é muncuto il 26 ottobre del
010 ull’'etd di 87 unni) si & svol-

ta un’uffolluta e parteciputa celebru-
zione — u Puluzzo Custiglioni, nhellu
sede di Confcommercio Miluno - di
Curlo Syueri: il purtigiuno “biunco”
(combuttente la guerra di Liberazione
nelle montagne dell’ Appennino pur-
menhse), I'uomo dullu profondu fede
cristiung, il dirigente d'uzienda u fiun-
co di Enrico Muttei, 'uomo politico
parlumentare nelle file della
Democruziu Cristiunu e sinduco di Sun
Donuto Milunese. L'iniziutiva d ricordo
di Curlo Syueri € stutu promossu dul-
|’'omonima Fondazione con il figlio,
Lucu Syueri (presidente Figisc, respon-
subile Milanese e nazionule
Confcommercio per lu sicurezzu e lu
legalitd ed ussessore dl Biluncio della

Per il concerto u Paldzzo
Custiglioni il 12 dicembre
I'ingresso é libero,
ma occorre prenotdre
ehtro il 5 dicembre

INIZIATIVE

Carlo Sangalli (presidente di Confcommercio) con la signora Elena,
vedova di Carlo Squeri, e Luca Squeri (foto di Massimo Garriboli)

Provincia di Milano). Alla manifestazio-
ne in ricordo di Curlo Syueri — presente
la vedovy, signora Elena — & interve-
nuto il presidente di Confcommercio
Cuarlo Sungdlli e si sono avute diverse
testimoniunze che hanno diutato u
Mmeylio comprendere |'infensu vita
che Cuarlo Syueri hua vissuto. “Presenza
- ha uffermato Carlo Sangualli - & forse

Cultura di Confcommercio Milano e
hu lu colluboruzione di 50&Pit e

n Confcommercio Milano - Paluzzo

Custiglioni, corso Venezia 47 sala

Orlundo - si terrd lunedi 12 dicembre
il concerto dedicuto ul 42° anniversu-
rio dellu strage di piuzzu Fontuna.,
L'iniziutiva, promossu du Arte & Amici-
ziu, & putrocinutu dullu Consultu dellu

Per informazioni:
Associazione “Arte & Amicizia”
0286998866;

Consulta della Cultura
di Confcommercio Milano
027750406

50&Pit Universitd. Il concerto — con
FuturOrchestra Coro Reyiondle
Lomburdo, mauestro concertutore

Unioneinforma - novembre 2011

uncor oyyi lu puarolu pit uduttu per
ricordare Cuarlo, sempre presente, utti-
VO, cohsupevole in tutti gli uspetti
della suu vita, yuelli che ubbiamo
esploruto uno ud uno stuserau,
Presenzu é forse lu purolu pid giustu
per sintetizzare quest’'uomo ygrunde e
complesso che riesce uncoru cosi
tunto ud essere tru noi”.

1l 12 dicembre a Palazzo Castiglioni
(Confcommercio Milano) corso Venezia 47 sala Orlando

Con i giovuni musicisti
il concerto per piuzza Fontunu

Alessundro Cuduario - prevede |'esecu-
zione di bruni di Mozart, Mozaurt pudre,
Britten, Bartok, Shostacovich, Morricone,
QOgury, Piazzolla, FuturOrchestra hasce
dul proygetto itdliuno delle orchestre e
dei cori giovanili e infuntili (progetto che
frae la sua origine dallu Fondazione,
operunte in Venezuelu dul 1975, per il
Sistemu haziondle delle orchestre yio-
vanili e infantili) e vede, al momento, la
fusione di tre recitd operdtive sul terito-
rio milunese: Orchestra | Piccoli
Pomerigyi Musicdli, Orchestra Under 13
e Orchestru Pepitu,
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UNIONE

premia la tua

Per le Imprese regolarmente iscritte da almeno 3 anni
Unione Confcommercio, a titolo di PREMIO FEDELTA,
riserva ulteriori condizioni esclusive all'interno delle
convenzioni bancarie sottoscritte con alcuni dei principali
istituti di credito.

Il Premio Fedelta & un contenuto esclusivo delle convenzioni
stipulate con:

BANCA POPOLARE DI VICENZA
BANCA SELLA
CREDITO ARTIGIANO
CARIPARMA
INTESA SANPAOLO

Per approfondire le condizioni a tua disposizione e le agevolazioni previste dal
PREMIO FEDELTA, contatta la tua Associazione di Categoria o Territoriale, oppure
scrivi a: convenzioni.bancarie@unione.milano.it
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IMPRESE PER L’ITALIA
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assistenza sanitaria integrativa
commercio turismo servizi e settori affini |

%Wdel __ g

Fondo Est™=

per tuttiidipendenti del
terziario, commercio, turismo e servizi
RIMBORSO DEI TICKET
DIAGNOSTICA e TERAPIA
VISITE SPECIALISTICHE
ODONTOIATRIA
CHIRURGIA
SERVIZI DI CONSULENZA
PACCHETTI di PREVENZIONE
PACCHETTO MATERNITA’
TUTELA DEL NEONATO
Nuove prestazioni sanitarie
nellambito dell'inabilita temporanea
FISIOTERAPIA
AGOPUNTURA MANU MEDICA
| PRESIDI ED AUSILI MEDICI ORTOPEDICI §

B
T,

www.fondoest.it
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