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DELLA PROVINCIA DI MILANO

LA TUA ASSISTENZA
SANITARIA DEDICATA

utuo, per le su 2 las ot

ed i professionisti iscritti a Unione Confcommercio Mila
che desiderano accedere ad un'assistenza sanitaria altame

ENTE MUTUO E .
e Esclusivo
o Affidabile

e SU misura - 4 forme di assistenza: qc (n
s

* Presenta vantaggi fiscali

Prestazioni sanitarie erogate presso strutture di primaria importanza
a Milano, Lodi, Monza e Brianza.

Per conoscere il mondo Enté' Mutuo clicca su
www.entemutuomilano.it

»

Corso Venezia, 49 - Milano 20121 - tel. 02.7750.359-474 - informazioni@entemutuomilano.it’

~ ASSISTENZA OSPEDALIERA * ASSISTENZA SPECIALISTICA AMBULATORIALE « ALTRI CONTRIBUTI.
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EDITORIALE

Quei hodi di fondo du sciogliere
per tornare U crescere

a nostra responsabilita come
I Associazione ¢ quella di ascoltare
i bisogni delle imprese e di ripor-

tare questi bisogni e le aspettative ai
“piani superiori”’; quindi di interfacciarci
con le Istituzioni per chiedere interventi
di sviluppo e politiche di stimolo alla
crescita economica. Viviamo un momen-
to molto delicato: il 23° Rapporto
Eurispes (presentato recentemente) ha
individuato due nodi di fondo da risolve-
re per uscire dalla crisi.
11 primo ¢ il rilancio dei consumi e il
secondo riguarda il fenomeno della
disoccupazione.
Sul primo nodo di fondo vediamo come,
nonostante vi sia una lieve ripresa guida-
ta dall’export, la domanda interna stenti
a ripartire.
Ed ¢ invece necessario rafforzare pro-
prio il mercato interno perché, come
stima I’ufficio studi della
Confcommercio,
i consumi
pesano per
il 60% sul
nostro
Prodotto
interno
lordo.
Finché
il mer-
cato
interno
non riprendera a crescere, per il terziario
la chiave di volta, la nostra forma di
“export”, potra essere il turismo. Invece
di portare all’estero il nostro prodotto, &
infatti il turista, il consumatore, che
viene a prendere il prodotto nel nostro
Paese.

11 settore del turismo dovrebbe essere
incentivato, e non ostacolato, perché puo
aiutare a cascata la ripresa di tanti altri
settori. Basti pensare che, da una stima
Unioncamere, per ogni euro speso nella
ricettivita se ne contano altri 3 in tutti gli
altri settori economici. Non solo, il turi-
smo contribuisce
alla forma-
zione
del
Pil
ita-
lia-
no

per piu del 10% del totale, come ben
evidenzia il Rapporto Eurispes. Quella
del turismo ¢, dunque, una delle strade
per accelerare il rilancio dei consumi.

E qui arrivo al secondo nodo evidenziato
dal Rapporto Eurispes: per uscire dalla
crisi accanto al rilancio dei consumi

bisogna fare leva sull’occupazione.
L’Italia non pud permettersi di dissipare
energie e capitale umano che derivano in
particolare da una disoccupazione giova-
nile prossima al 30%.

Costruire piu lavoro ¢ una responsabilita
condivisa e I’economia dei servizi di
mercato ha un ruolo importante nel
ridurre I’ampiezza delle cadute occupa-
zionali. Per questo i servizi dovranno
essere adeguatamente sostenuti.

E sull’occupazione vorrei ricordare 1’im-
portanza che, per Milano, puo avere una
manifestazione come Expo. Si stima che
le imprese in vista di questa manifesta-
zione internazionale siano disposte ad
assumere 35 mila nuovi lavoratori, in
particolare nei servizi e nelle costruzioni.
Per questo, come Confcommercio in
Lombardia, abbiamo avviato un
Patto per I’occupazione giovanile
collegato ad Expo per fare in
modo che i tanti posti di
lavoro creati siano preva-
lentemente messi a
disposizione dei gio-
vani e poi stabi-
lizzati nel perio-
do successivo
al 2015.

11 nostro
lavoro
non ¢
frutto di
“particolarismo”. E’ un tassello nella
costruzione del bene comune.

Come dice il professor Gian Maria Fara,
presidente di Eurispes, “Alla democrazia
non servono le trincee € neppure i campi
di battaglia: sono utili e necessari i terre-
ni di confronto e mediazione”.

CARLO SANGALLI

Presidente di Unione Confcommercio Milano

@ Unioneinforma - maggio 2011 - n. 5 - anno 17 (questo numero ¢ stato ultimato il 5 maggio)
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CONTINUA IL NOSTRO

PER LE IMPRESE DEL TERZIARIO.

"

CONFCOMMERCIO INTES4
IMPRESE PER L’ITALIA

Messaggio Pubblicitario con finalita promozionale.

IMPEGNO

nnn

INTESA SANPAOLO METTE TRE MILIARDI DI EURO A
DISPOSIZIONE DELLE IMPRESE DEL COMMERCIO, DEL
TURISMO E DEI SERVIZI ASSOCIATE A CONFCOMMERCIO.

II'nuovo accordo per il 2011, a favore delle imprese nostre clienti, prevede:

m 3 miliardi di euro sotto forma di finanziamenti a breve e lungo termine

m promozioni sui POS e sulle aperture di credito Anticipo Transato POS

m modello di autovalutazione messo a disposizione da Intesa Sanpaolo per
conoscere il valore dell’azienda e le sue potenzialita di crescita

PER MAGGIORI INFORMAZIONI POTETE RIVOLGERVI ALLA FILIALE PIU VICINA O ALLA VOSTRA ASSOCIAZIONE,
OPPURE CONSULTARE | SITI www.smallbusiness.intesasanpaolo.com e www.associaticonfcommercio.it
Per tutte le condizioni contrattuali fare riferimento al Foglio Informativo disponibile in Filiale e sul sito internet della Banca.
L'accettazione delle richieste relative a prodotti e servizi bancari & soggetta a valutazione e approvazione della Banca.

SANPAOLO

Vicini a voi.
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LAVORO

Accordi Unione Confcommercio con Filcams Cgil, Fisascat Cisl ed Uiltucs Uil

Per le imprese
ussociute
di Milano
e Monhzu Brianzu
nel 2011
detussuti del 10%
| premi
di produttivita

nione Confcommercio Milunho accordi),
Lodi Mohzdu Brianza e le orguniz-  |a detassa-

zuzioni sinduculi Filcums Cyil, zione
Fisuscut Cisl e Uiltucs Uil hanno sotto- viene
scritto, per I'anno 2011, dli auccordi applicuta
territoridli per la province di Milano e di lavoru-
Monza Brianza reldtivi dlla detassa- tori dipen-
zione del 10% delle somme eroyute denti du
a fronte di incrementi di produttivita, aziende
Fermo restundo le disposizioni dettu- uderenti u

te dullu circolure con-
giunta di Agenzia delle
Entrate e Ministero del
Lavoro (Iu numero 3/E
del 14 febbruio 2011,
richiamata negli

‘CONFCOMMERCIO

MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA

Uniohe Confcommercio; i
datori di lavoro upplicheranno le
agevolazioni fiscali a tutti i loro
dipendenti, aunche se occuputi pres-
5o sedi o0 unitd produttive situate fuori
dal territorio in cui ha sede legale |'o-
ziendu; le uziende dovrunno comuni-
cure |'upplicuzione dell’agevoluzio-
ne fiscule u Rsu/Rsu 0, in ussenzu, di
singoli lavoratori interessati; in qual-
siusi cuso le uziende dovranno
comunicure u Ebiter Milano (I'Ente
biluterdle per lo sviluppo dell’'occu-
puzione e dellu tutelu sociule nel ter-
ziario - corso Buenos Aires 77, 20124
Milano, tel. 0266797201 fux.
0266797239) - I'upplicuzione dell’u-
gevoluzione di fini istituzionali di
osservatorio.
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LAVORO / SCHEDE

a

Il hnuovo Contfratto del Terziario
in “pillole”

Parte economicu

Sono stati individuati incrementi
econhomici profratti per un trien-
nio, compdtibili con il valore
economico di riferimento IPCA

conhcorduto tru le
parti nell’ambito
dell’Accordo sugli
assetti contrattudili,

La decorrenza del-
|’aumento — hon
assorbibile - salvo
cluusolu espressu di
anticipo sui futuri

aumenti contrattuali,

& fissutu ul mese di
genhnuio 2011.

el numero di marzo di Unio-
N nelnformu ubbiumo pubblicu-

to Iipotesi di uccordo, siglatu
il 26 febbruio, per il rinnovo del
Contrutto huzionule per i dipendenti
di uziende del terziario, dellu distri-
buzione e dei servizi. Testo che ha
subito, con la firmu definitiva, unu
serie di modifiche (sul sito Unione
www.uhionemiluno.it/home & dispo-

nibile il testo ugyiornuto). In questo
numero, u cura della Direzione sin-
ducule e welfure di Unione
Confcommercio, riportiumo le *pillo-
le” sul nuovo Confratto con le may-
giori hovitd. Ricordiumo che I'intesu
ha durata tfriennale e regolerd, fino
ul 31 dicembre 2013, lu purte eco-
nomicu e hormutiva dei rapporti di
lavoro per i dipendenti del setftore.

Decorrenza | Decorrenza| Decorrenza | Decorrenza |Decorrenza |Decorrenza | Totale
1/1/ 2011 1/9/ 2011 1/4/2012 | 1/10/2012 | 1/4/2013 |1/10/2013
LIVELLI
Quadro 17,36 22,57 26,04 27,78 27,78 27,78 149,31
| 15,64 20,33 23,46 25,02 25,02 25,02 134,49
I 13,53 17,59 20,29 21,64 21,64 21,64 116,33
1 11,56 15,03 17,34 18,50 18,50 18,50 99,43
\Y 10,00 13,00 15,00 16,00 16,00 16,00 86,00
\'% 9,03 11,75 13,55 14,45 14,45 14,45 77,68
\ 8,10 10,54 12,17 12,98 12,98 12,98 69,75
VI 6,94 9,03 10,42 11,10 11,10 11,10 59,69

Elemento ecohomico di gdranzic
In assenza di auccordi di secondo livello, territoriali od

Indennitd di funzione per i Quudri
L'indennitd di funzione per i lavoratori ingua-
druti come Quudri € incrementatu, u partire

uzienddll, ddl 1° genndio 2013, di 10 euro mensili lord
© stuto Quadri, l e Il eV | V,VieVi
stabilito un livello livello livello |
elemento
economi- | aziende finoa | 115 euro 100 euro | 85 euro Contrattazione di secondo livello
codi |40 dipendenti Fucoltd di derogure lu confrattuzione
garanzia nuzionule in cuso di nuovi insediamenti, svi-
pan < Aziende 140 euro 125 euro 110 euro luppoo, ristrutturuzioni e crisi uziendduli, sotto-
con oltre scrivendo con I'assistenza della Direzione
10 dipendenti sinducule welfure dell’Unione, uccordi di

secondo livello.
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LAVORO / SCHEDE

Ente Biluterdle
Territoricle

Biluterulita e welfure contrattuule

L'uziendu che omettu il versumento dellu contribuzione dll’Ebiter,

QuUUS:
- dul 1 giugno 2011 il contributo
unhuo u favore

dal 1° marzo, deve corrispondere
dl lavoratore un elemento distin-

Est — Fondo ussistenza sunitaria:

dellu Cussu & puri u
350 euro u curico

to dellu retribuzione puri dllo - ddl 1° giugho 2011, il contributo u favore del Fondo é del dutore di luvoro
0.30% di pugu buse e con’ringen— incrementato di T euro mensile, a carico del lavordatore; | edq u 56 euro u curi-
zu, corrisposto per 14 mensilitu e | - dal 1° genndio 2012, il contributo a carico del lavordtore | «q del lavoratore
rienfra nella retribuzione di futto, & incrementuto ulferiormente di 1 euro mensile; appdrtenente dllu
di cui ull'urticolo 195. - ddl 1° genndio 2014, per i lavordtori u tempo parzidle il cutegoria dei

contributo ¢ carico dell’uziendd sarc di 10 euro mensili | quadri,
fer ciascun iscritfo.

Instaurazione del rapporto dilavoro

Provu
E’ stato prolunguto il periodo di prova previsto per
iV e Vlivello, pari ora u 60 ygiorni, honché per il VI
e VII, per unu duratu complessivu di 45 giorni.

.. '.‘

CONFCOMMERCIO

IMPRESE PER L’ITALIA

Permessi retribuiti
Per i lavoratori ussunti dal 1° marzo 2011, indi-
foendentemente dai regimi di orario adottuti
in uziendu, le ore di permesso previste dui
commi terzo e yuarto dell’art. 146 vehgono
riconosciute in Misura pari al 50%, decorsi
due unni dull’ussunzione e in misura puri dl
100% decorsi yuattro anni dall’ussunzione.

Mdaluttia
Al fine di prevenire gli abusi legati dll’assenteismo per malattia, potenzian-
do ftru I'dlfro le tutele u favore dei lavordtori colpiti du gravi patologie,
fermau restundo lu durata del periodo di comporto di cui dlli’art. 175, il frat-
tumento econhomico du corrispondere dl lavoratore hei primi tre giorni di
mdailattia (c.d. carehza), hel corso di cidscuh anho di calendario (1 gehhdio
- 31 dicembre), € gradudto helle seguenti misure:
- 100% per i primi due eventi morbosi
- 50% per il terzo ed il yudrto evento morboso
- u purtire dul quinto evento tale trattumento economico cessu di essere

corrisosto. /
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E’ la societa cooperativa di garanzia fidi di Unione Confcommercio Milano

Con Fidicomet

. N ] [ ~ SN [ ] . ,

raeomete | il creditfo e piu conveniente | rmened

cooperutivu finalizzati u
investimenti

| di guranzia

fidi costituita (nel 1977) per iniziativu di Unione
Confcommercio Miluno. Operu con |'obiettivo di
favorire I'uccesso ul credito buncurio per le pmi di
Milano, Lodi, Monzu Briunzu e province.

Fidicomet operu con istituti di credito convenzionuti,
prestando loro yurunziu fideiussoriu, per ugevolare le
fmi socie nell’oftenimento di finunziumenti buncari u
breve/medio e lunyo termine u condizioni purticolar-
mente fuvorevoli e con iniziutive di ubbuttimento dei
tussi.

La gurunziu fideiussoriu rilusciutu du Fidicomet contri-
buisce ud

uccrescere |l ST C e
merito di Cre- Migliori condizioni
dito di un‘u- nei tassi bancari,
ziendu e consulenza e sostegno

produttivi, all’incremento dell’operativita aziendale,
nonché ud esigenze di yenericu liquiditd auziendule:
e ucyuisto e/o ristrutturazione di immobili strumentdali;
e ucyuisto di urredi e attrezzature;

e ucyuisto di uutoveicoli strumentdali;

e ucyuisto di mucchinuri e impiunti;

e potenziumento delle scorte di muyuzzino;

e hecessitd di credito d’esercizio

e rieyuilibrio finunziurio dell’impresu.

Con le convenzioni sottoscritte con dli istituti di credi-
to, Fidicomet & in yrudo di offrire ulle uziende yli stru-
menti finunziari idonei per far fronte dlle esiyenze di
ygestione piu diversificute.

| vantaggi per yli imprenditori si possono sintetizzare in:

cohsente dlle
banche con-
venzionute di
dpplicare
condizioni di
tusso inferiori
rispetto u quelle
che, singolar-
mente, il sihgolo
imprenditore o lu
singold impresu
riescono u “spun-
tare” sul mercuto
del credito.
Fidicomet offre
cohsulenzu e
sostegno dlle
uziende per |'of-

per ottenere
un finanziamento

Fidicomet + Via Serbelloni, 2 * 20122 Milano * MM PALESTRO LINEA 1
Tel. 02 7630021 (6 linee) * Fax 02 76300246

info@fidicomet.it = www.fidicomet.it

CONFCOMMERCIO

e condizioni purticolur-
mente fuvorevoli, chiare
e trasparenti con tussi
definiti in convenzione
con le bunche e puru-

ey

PEALTTALA

metrati ai tassi Euribor o
l.rs.;

e umpliumento dellu
cupucita di credito gru-
zZie dllu gurunzia di
Fidicomet;

eselezione ottimule per
lu copertura finunziuria

tivi e la struttura fi-
nanziduria dell’ impresy;
e comoditd di rimborso
del finanziamento, uttra-
verso rate mensili, trime-
strali o semestrali;

deyli investimenti produt-
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Lotta contro [a venditu intfernet
di merci contraffutte
Memorandum europeo d’'infesd
con Aice e Federuzione Modu ltdlia

liina commercio estero) Claudio Rotfi

ha firmato a Bruxelles — anche per
Federuzione Modu [tdlia - |l
Memorundum dinfesu per Iu lottu con-
fro la vendita online di merci contruffat-
fe. Il Memorandum &€ un profocollo din-
tesu inhovutivo che confermu limpe-
gnho dei fitolari
dei diritti e
delle piuttufor-
me internet di
colldborare
foer contrustu-
re la venditu
di merci con-
fraffatte via
web. | firmatari
del protocollo
dintesu hanno
volontaria-
Mmente uccet-
tato una serie
di principi e
Mmisure concre-
te sulle possibili ~ « Claudio Rotti,

|I presidente di Aice (Associdzione itu-

TS presidente Aice
",”OQf{"’fuf volte (e presidente
u Mmigliorure della Commissione
ulteriormente lu internazionalizzazione
cooperuzione e commercio estero

) B - di Confcommercio)
in Yuest'umbito.

[ fitolari dei diritti

ragyiunto nel febbruio 2011 ed & culmi-
nato hel Memorandum di intesa ora
siglato.

“Si fratta - spiegu Rotti - di un’uzione
concreta promossa dalla Commissione
Europeu che, ul tempo stesso, vuole
contrastare il fenomeno dellu contraffa-
zione e sostenere |'e-commerce. Anche
in yuest'iniziativa dblbia-
mo voluto schierarci u
difesa del commercio
leyittimo, dei diritti di
proprietd intellettucle e
della correttezza hedli
scumbi internaziondli”,

tare luttudle yuudro yiuridico, né untici-
puare la futura legislazione, né potra
essere utilizzato in dlcun procedimento
giudiziario.

Per lu Commissione Europeu l'accordo
rappresentu unu significutivu piefra
milicre e dimostra lu volontd dei sogyet-
fi interessuti u lavorare insieme hellu
lotta contro la vendita di merce contraf-
fatta online. Esso stubilisce per lu primu
voltu unu serie di principi iconosciuti u
livello europeo. Semplicemente, le
merci confraffatte nonh sono gradite nel
mercuto inferno. | consumautori, i fitoluri
dei diritti, le piattaforme internet e I'eco-

Societu e ussociuzioni che hunno firmuto
il Memoraundum d’intesu per la loftu
conftro lu vendita online di merci contraffatte

Adidas, The Anti-Counterfeiting Group (ACG), Amazon, BIEM
(Bureau des Sociétés gérant les Droits d’Enregistrement et de
Reproduction Mécanique) Burberry, Business Action to Stop
Counterfeiting and Piracy (BASCAP), eBay, The European Textile
and Clothing Confederation (EURATEX), Federazione Moda Italia,

Interactive Software Federation of Europe (ISFE), International Video

Federation (IVF), Associazione Italiana
Commercio Estero (AICE), Lacoste, Lego
group, LVMH group, Microsoft, MIH
group, Motion Picture Association (MPA) ,
Nike, Nokia, PriceMinister/Rakuten,
Procter & Gamble,

forovenienti du
unu vurietd di set-
tori fra cui il largo
cohsumo, i beni di
lusso, i vini e i
liquori, i giocuttoli,
dli articoli sportivi,
|"elettronicu di
cohsumo, le indu-
strie cinemutoyru-
fiche, di software

Firmato a Bruxelles

dal presidente
dell’ Associazione italiana
commercio estero

Claudio Rotti

(in rappresentanza,

per I’occasione, anche
di Federazione Moda Italia)

Richemont, Unilever.

I Memoraundum
cohtiene unu serie
di principi comuni
rigudrdanti anche
misure efficuci per
impedire che le
offerte di merci
contraffatte venyu-
no messe in venditu
su piattaforme inter-

e di videogume,

nonché le piuttuforme infernet, comin-
ciarono d riunirsi nel mese di uprile del
2009 sotto il controllo del commissurio
europeo per il Mercuto interno ed i ser-
vizi, Michel Burnier, L'accordo € stato

net. Il protocollo
dintesu prevede un periodo di valuta-
zione di un unNo fuer esuminure e Misu-
rare i proyressi, sotto I supervisione dei
servizi della Commissione. |l
Memorundum hoh infende né interpre-

~ Renato Borghi, presidente Federazione
Moda Iltalia (e vicepresidente
Confcommercio)

nomid europed hanno tutto da guadu-
gnhare du yuesto upproccio operdtivo.,

Unioneinforma - maggio 2011

7

o



Unione-4:Unione-base 04/05/11 10:38 Pagina 10 —@—

Banca

Popolare di Vicenza
S ——

SERVIZI E FINANZIAMENTI ALLE IMPRESE

Convenzione

Banca Popolare di Vicenza

Unione Confcommercio Imprese

per l'ltalia di Milano, Lodi, Monza e Brianza

Per informazioni rivolgersi presso le nostre filiali

MILANO

VIA TURATI, 12 - Tel. 02 62481711

VIA COL DI LANA, 6 - Tel. 02 8360048

CORSO COMO, 15 - Tel. 02 29010129

VIA CIVITALI, 23 - Tel. 02 4039350

VIATOLENTINO, 1 - Tel. 02 316064

VIA S. MICHELE DEL CARSO, 13 - Tel. 02 4694299

VIALE UNGHERIA, 20 - Tel. 02 58011002

PIAZZA SCHIAVONE, 14 (ANG. VIA DE CAPITANI)- Tel. 02 39312917
VIALE TUNISIA, 12 (ANG. VIA LECCO) - Tel. 02 29401695
PIAZZALE LORETO, 2 (ANG. VIA ANDREA COSTA) - Tel. 02 99291324
VIATORINO (ANG. VIA S.VITO - CARROBBIO) - Tel. 02 864941

CORSICO

VIA VINCENZO MONTI, 46 - Tel. 02 4402933
SESTO SAN GIOVANNI

VIALE FRATELLI CASIRAGHI, 79 -Tel. 02 24839279
VIMERCATE

VIA LUIGI CADORNA, 2 - Tel. 039 6260568

LODI

VIALE G. AGNELLI, 26 - Tel. 0371 840333

www.popolarevicenza.it

o
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dlle 9.30 del
30 muyyio
(utilizzando

esclusivamente |a

foroceduru u spor-
tello on line
https://yefo.servi-
zirl.it/) & uttivo il
bundo previsto
dullu Reyione
Lombardiu per
interventi inteyrati per lo start up di
impresu sul Fondo di rotuzione per
I'imprenditoridlita FRIM. |l bundo pre-
vede unu dotuzione finunziariu di 30

Indagine della Camera di Commercio di Milano condotta dal Consorzio Aaster

ATTUALITA’

Start :L;IS)

milioni
di euro
ddllau Reyione
Lombuardiu

milioni di euro per sostenere, fuvorire
ed incentivure I'avvio di huove utti-
vitd imprenditoridli di giovani (18-35
unni), donne (senzu limite di etd) e
soyyetti svuntaygyiati.

Possono presenture domaundu di
contributo anche tutte le micro, pic-
cole e medie imprese individudli,
familiari e societd di persone o di
cupitdli di commercio, turismo e ser-
vizi (ud eccezione di dlcune cuteygo-
rie specifiche indicute nel Burl del 26
aprile, lu “Guzzetta ufficiale” di
Reygione Lombardidu). Vengono finun-
ziuti investimenti con unu soylia mini-
ma di 15.000 euro e unu mussimu
compresu tra 40.000 e 200.000 euro
(a secondu delle dimensioni dell’im-

| professionisti Milanesi
fra crisi e vodliu di reuyire

gheri, uvvocuti e piccoli operu-
tori autonomi, ¢c’é volontd di
superare lu crisi. Il 43% hu reugito non
chiudendosi, mu cercundo huovi
clienti e mercati.
Un professionista su tre, perd, hu pey-

Professionis’ri: tra architetti, inge-

gono offerte dul crescente protugo-
nismo dei sociul network usuti per lo
scumbio professionu-

d’'impresu:

presu che richie-
de il contributo).
Tra dli inferventi

finanziabili: I'ac-

yuisto di beni per
I"avvio dell’ utti-
vitd quali attrez-
zuture, mucchi-
nari, impiunti;
spese per uffitto
di loculi; spese
per I'acyuisto di uttivita preesistente;
costi di avvio uttivitd in franchising;
proyettuzione e creuzione siti inter-
net.

sociolo-
go Aldo

le e dui huovi orizzon-
i dell’internuzionaliz-

zuzione: un professio-
nista su yuuttro si &

gioruto il “inter-
tfenore di . nazio-
vita suo e SOClal, network . nalizza-
dellu fami-  per lo scambio professionale 1o
dliai, 11 70,6% (24%)
€ insoddi- mentre

sfutto dellu propriu retfribuzione in
rapporto dlla yudlita del lavoro svol-
to mentre il 75% crede che nellu
societd di oyyi lu professione non
ubbiu piu il prestigio di cui yodevu
unu volta,

Per il post-crisi possibili soluzioni ven-

il 37% serve lu cittd e
meno del 20% si spin-
ge in Lomburdia.

Bonomi su oltre mille pro-

Queste indicuzioni si

ricavano du un’indagine della
Cumeru di Commercio di Miluno
condoftta dul Consorzio Auster del

Unioneinforma - maggio 2011

fessioni-
sti milu-
nesi.
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ESSERE SOCI HA TANTI VANTAGGI. PORTALI SEMPRE CON TE.
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| PRIVILEGI DELLA TUA TESSERA SOCIO, LA COMODITA DI UNA CARTA DI CREDITO.

» Tessera Associativa e carta di credito in un’unica Card.
» Addebitabile su qualsiasi banca.
» Disponibilita flessibile a partire da 2.600 euro al mese.
e Addebito mensile dopo 35 giorni dallinvio della lettera di addebito
con un risparmio medio di 50 giorni di valuta.
e Canone annuo di 20 euro, gratis al superamento di 1.000 euro di spesa annua.
e Zero commissioni per rifornimento carburante.
e Commissioni di prelievo contante dimezzate.
* Pacchetto assicurativo dedicato.
* Progettata con ABCapital, realizzata da Deutsche Bank, utilizzabile negli esercizi

commerciali che espongono il marchio MasterCard: oltre 32 milioni in tutto il mondo.

e In esclusiva per le imprese associate.
e Valida per accedere a sconti e convenzioni del Sistema Confcommercio.

"CONFCOMMERCIO

IMPRESE PER L'ITALIA

Partner finanziari Confcommercio Card —AB Deutsche Bank @h &

o

informativi disponibili in assoc

ritenmento ai fog

ali, per cc

con finalita promozior

ubblicit

Messaggio p

e



Unione-5:Unione-base 04/05/11 10:52 Pagina 11

o

Promosse da Universita 50&Piu e Centro Studi Manzoniani
(con la Consulta della Cultura Unione e il Gruppo Terziario Donna)

Le donnhe e il Risorgimento
Conferenze il 7,14 e 21 giugho
Ji Cuselli duziari di Portu Veneziu

\\ ohne del Risorgimento: i su-
lotti, gli amori, le armi” & il

ciclo ditre

CITTA

na” (il 7 giugno); "l sulotti,
le idee, le uzioni: Cristina di

conferenze promosso
du 50&Pit Universitc,
dul Centro Nuzionule

\(50&PIUUNIVERSITA |

Studi Mdnzoniani con la

IL VALORE DELL'ESPERIENZA

Consultu della Cultura di
Unione Confcommercio Milano e il
fpoutrocinio del Gruppo Terziurio Donnu
Unione. Le conferenze si svolgono di
Cuselli ex duziari di Portu Veneziu (sede
del polo ugrodlimentare Unione), in
piuzzu Oberdun (corso Veneziu 58) il 7,
14 e 21 giugho con inizio dlle 17.30.
Ecco i fitoli: *L’'ondu lunga della
Rivoluzione Francese: il femminile entra
nello spirito dell’epocyu; lu cuusu itdliu-

Belgioioso e Clara Muffei, L'itdliuna
combuttente: Colombu Antonietti
muore d 20 unni hel cuore dellu batta-
dlia” (14 giugno); “Tutto il mondo yuaur-
du dll'itdlic: I'impresa dei Mille, Jessie
White Mario, Margaret Fuller e molte
dltre. Cristinu di Belgioioso, Teresu
Stampu Munzoni: lu gioiu dell’dltra

metd puatriottica del cielo” (21 giugno).

Relutori: Filippo Ravizza, poetu e critico

lettercario (presidente 50&Piti Universitc
di Miluno e provinciu); Giunmarco
Guspuri, direftore del Centro Nuziondle
Studi Manzoniani, docente di Letteru-
tura italiuna (Universita degli Studi del-
I'Insubria); Ariannu Censi, bibliotecariu,
uppussionutu di storiu del Risorgimento,
gid sinduco di Locate di Triulzi. Per
maggiori informazioni reldtive di tre
incontri con le dohne del Risorgimento
telefonure dllo 02/7750261.

oho 59 le botteghe milunesi rico-
nosciute storiche nel 2010, premiute
di recente dul Comune di Miluno.

Sdle cosi u 318 il humero complessivo
dellu botteghe storiche presenti sul terri-
torio milanese. Riportiamo in yuesta
foagina (con I'anno di hascita) le
imprese che du poco hanno ottenuto
il iconoscimento di esercizio storico
dall’Amministrazione comundile.

Pizzeria di Porta Garibaldi corso Como 6 (1956);
Renna Sport Abbigliamento piazza Diaz 1 (1927);
Rinaldi Gioielli via Cesare Correnti 15 (1959);
S.E.M. Srl Societa Esercizi Manzoni Ristorante, via
Manzoni 12/A (1947); Tabaccheria Santambrogio
Bar - via Paolo Sarpi 27 (1958); Tintoria Tina
Tintoria via Morazzone 10 (1958); Volpe Tutto Bimbi
mobili ed articoli per I'infanzia via Paolo Lomazzo 4

Botteyhe storiche
Nuovi riconoscimenti
dul Comune di Milano

(1936); Carrozzeria Barzaghi via Keplero 33
(1953); Massaini Gioielleria Oreficeria
Orologeria via Schiaparelli 4 (1957); Mattioli
oggetti d’arte - Lavorazione vetri via
Settembrini 43 (1935); Pasticceria - Bar -
Gelateria G. Motta via Cislaghi 2 (1957);

Agenzia viaggi 5
Giornate piazza
Cinque Giornate 3
(1932); Bar Magenta via G. Carducci 13 (1907); Carati Ambrogio snc Bronzista
via Cesare da Sesto 1 (1894); Casalinghi Fornaro piazza San Nazaro in Brolo
15 (1945); Ceratina via Camperio 1 (1919); Cinema Centrale Cinematografo
via Torino 30/32 (1907); E. S. Il Bello dell’Intimo via Mazzini 2 (1951);
Falconieri acconciature via G. Carducci 27 (1957); Fedeli Red and Blue
Abbigliamento via Montenapoleone 8 (1948); Finart di Elena Ferrofino
Produzione e vendita fiori di seta corso Matteotti 8 (1957); Forniture orologerie
San Maurilio via San Maurilio 8 (1932); Forobonaparte srl affiliato Buffetti forni-
ture per ufficio - Cartoleria Foro Buonaparte 53 (1852); Gianni Barbiere - via
Tivoli 8 (1960); Gioielleria orologeria Mantellato via Paolo Sarpi 11 (1938);
Giuseppe Rossicone Arte della Ceramica via Chiossetto 10 (1953); LaLuna
abbigliamento donna via Dogana 2 (1951); Larusmiani Abbigliamento via Pietro
Verri 10 (1929); Lastella Sergio acconciature maschili via Giusti 28 (1932);
Libreria Rizzoli Galleria Vittorio Emanuele Il 79 (1949); Lo Stilista Franco
Parrucchiere via Paolo da Cannobio 16 (1959); Moda Torinese di Fumagalli
Pellicceria corso Garibaldi 89 (1933); Panificio Troian piazzale Cantore 5
(1913); Paride produzione artigianale parrucche via San Prospero 4 (1937);

Cappelleria Mutinelli corso Buenos Aires 5
(1888); Impresa Speranza stl servizi di pulizia via Ronchi 16/6 (1900);
Mangiafuoco bracerie ristorante-bar via Carlo Pisacane 40 (1951); Calzoleria
Campi Calzoleria Via Riva di Trento 1 (1959); Grassi vetrate artistiche via
Piranesi 39 (1946); Libreria La Tramite piazzale Medaglie d’Oro 3 (1946);
Pasini Legatoria e Cartotecnica viale Tibaldi 3 (1922); Fornace Curti produzio-
ne artigianale terracotte e maioliche via San Giuseppe Cottolengo 40 (1890); Il
Giardinetto di Via Tortona ristorante-osteria via Tortona 19 (1949); Pagliarini
Ottica via Montegani 10 (1957); Pasticceria artigianale-bar Castelnuovo via
Tulipani 18 (1956); Pasticceria Giuseppe Martignetti via delle Primule 1 (1950);
Pasticceria Grecchi via Mussi 16 (1960); Casalinghi Mambriani via Belfiore 14
(1920); Cavanna gioielleria-oreficeria-orologeria via Dolci 26 (1956); Lidia di
Rosangela Bistolfi abbigliamento via Raffaello Sanzio 29 (1955); Alessandro
Doldi abbigliamento via Luigi Canonica (1960); Cantine Isola enoteca con
mescita via Arnolfo di Cambio 1/A (1937); Carlo Bardelli abbigliamento via
Paolo Sarpi 60 (1933); Cartografica Lombarda di Scotti A.&C. cartolibreria via
Canonica 72 (1946); Fratellli Galbiati Srl Arredamento-Mobili viale Certosa 21
(1951); La Boutique del Pneumatico viale Certosa 20/22 (1958); Pizzeria da
Giuliano via Paolo Sarpi 60 (1923); Ottica Artioli piazza XXV Aprile 12 (1953);
Pola Tabacchi di Tresoldi Elena tabaccheria-rivendita generi di monopolio via
Pola 19 (1938).
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CONFCOMMERCIO

IMPRESE PER LYTALIA
MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA

o
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mli",.%“f&.‘.‘ OVEA  SRANEA 7 crivata la nuova Guida 2011

E delle convenzioni di Unionhe

Confcommercio Miluno, Lodi,

Monhzu e Briunzu. Nellu Guidu ulle con-
venziohi yli imprenditori possono sco-
prire le numerose opportunita offerte
ed usufruire di concreti rispurmi e vun-
tagygi: ddlle bunche dll’auto, dalla
telefonia qi fornitori di servizi e i prodot-
fi per I'impresu. Mu unche curu della
personu e tfempo libero.

mvw.unionemiiano.wt

Corso Venezia, 47 - 20121 Milano
Tel. 02.77.50.372 - Fax 02.77.50. 480
convenzioni.imprase@uniona. mitane.it

Per informazioni:_
Areu sviluppo ussociutivo Unione
tel. 02.7750372
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SEGNALIAMO CHE...

A Condizioni creditizie
’ Premiutu |a fedelfa ussociutiva

Per le imprese iscritte du ulmeno 3 unni u Unione

Confcommercio Miluno, Lodi, Monzu e Briunzu, u titolo di

premio fedeltd, sono riservate condizioni esclusive presso le
filidli Intesu Sunpuolo, Buncu Popolure di Vicehzu, Buncu Sellu
e Credito Arfigiuno. Per oftfenere yueste codnizionhi vu mostruto
dlla bancua I'attestato di fedeltd che pud essere richiesto alla
propriu Associuzione o ull’indirizzo convenzioni.buncurie@unio-
he.milano.it

Q?... I e DI |
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CONFCOMMERCIO
(ST vl Corca

\2 Promozione i o
con le convenzioni Unione v e
. » Bancarie
Confcommercio e
+ Confcommerdo

romozione in yuesto mese di muggio di RELUNA (esteticy, e

bellezzu, benessere) con lu formula 3+1: un trattumento/ser- Hifekxm « prmorionc magoks

vizio in omugyio con I'ucyuisto di tre trattumenti/servizi. Per SR
upprofondimenti sulle convenzioni e sulle promozioni visitu il sito
www.uhiohemiluno.it nellu sezione dedicutu dlle convenzioni. i ot oyt A € OB S DR A R

d Una grande or?aniuazione
%s dalla parte della tua impresa

Unione Confcommercio

& la pid grande realty del sistema
Confcommercio Imrese per ['ltalia,
IMPRESE PER L'ITALIA Sostiene. tutela e rappresenta

il two lavoro nelle province
MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA di Milano ¢ Monza ¢ Brianza,

La forza delle relazioni
P- - 151 Associazioni di Categoria e Territoriali,

vantaggi Chiedi risposta alle tue esigenze

@ un partner prezioss che conasce 1 tuo settore di mercato & il tuo territorio.

Unione ‘ e

* Msisterza fescale ¢ rbutaria

ConfcommerCiO: A MeI‘o :\ "D :ﬁm\a’:ma;n.aueMk

- ey - - / .' &'\:‘waﬂm‘mmﬁu( ontabity
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ussociutivu

Per informazioni

. . . . . Non sei un“Cliente”. Con noi sei un Socio
e upprofondimenti chiumare

I’ Areu sviluppo Conatimes, 47 29121 Wi
associutivo 02.7750362/372 CO"{:’FCUMMERC]D @|CONFCOMMERCIO ot E(“ww Sp—

PREEE PER LITALL

emilanc. it

0 |lu propriu Associuzione
di cateyoria o territoridle.

Unioneinforma - maggio 2011

13

o



UZ-Unione 1-02-2008 11:33 Pagina 10

Mio nonno non ha pensato solo
a raccontarmi le favole.

-t |

K

per pagare le spese universita

Contattaci per un preventivo gratuito.

B
g‘g&“‘;‘f“g";m www.emvaonline.it
)

& EIMUN

VOGLIA DI FUTURO

Convenzione assicurativa stipulata da EMVA e BPU Assicurazioni Vita 5.p.A,, collocata tramite Gestione Previdenza S.r.l.
Per i contenuti tecnici del contratto, Vi invitiamo a prendere visione prima della sottoscrizione del Fascicolo Informativo, contenente Scheda Sintetica,

Nota Informativa e Condizioni Contrattuali e del Progetto Esemplificativo disponibill presso l'intermediario.
La presente pubblicazione costituisce messaggio pubblicitario con finalita promozionale, aggiomata a Marzo 2007
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» CAMERA DI
@ COMMERCIO
= MILANO

PARLIAMO DI.../ STACCA E CONSERVA

Dl 1786 Viseitezions
al serwizia del sistema
praduttive df Mikmo.

D

CONTRATTY

SERVIZI0) ENERGIA

imprese.

CONFCOMMERCID
P AL
s L | LS

er parlare di innovazione am-
Pbientale ed economia “verde”
non basta soffermarsi sui com-
bustibili. Bisogna fare invece un ragiona-
mento sull'utilizzo di impianti energetici
che sappiano davvero creare risparmio.

Ed € questa la prospettiva adottata in
modo innovativo dal “Contratto Servizio
Energia” che permette risparmio economi-
co e vantaggio ambientale grazie all’otti-
mizzazione dei processi nell’'uso dell’ener-
gia e alla riqualificazione tecnologica degli
impianti.

Questo strumento contrattuale pre-
senta infatti almeno due notevoli vantaggi
per il mercato. Da una parte, rappresenta
un’opportunita di crescita per gli operatori
del settore, che sono responsabilizzati nel
confronti dell’'utente e si trovano ad opera-
re su un mercato maggiormente orientato
al principio di professionalita. Dall’altra
parte, quello del “Contratto Servizio

@ ASSOPETRGLI 4-
Assownergia

Energia” € un
passaggio deciso
in tema di sem-
plificazione: per-
mette al cliente,
Spesso una piccola impresa, di avere un
interlocutore unico lungo tutto il processo
di trasformazione e utilizzo dell’energia. Il
consumatore accede quindi non solo ad
un risparmio, ma ad un servizio piu com-
pleto, con migliore tutela dei propri inte-
ressi.

Imprese e consumatori, sia come pri-
vati cittadini sia aziende, si trovano dalla
stessa parte grazie al “Contratto Servizio
Energia”: quella del risparmio energetico
e della tutela ambientale.

Alla luce di queste considerazioni, la
Camera di Commercio di Milano ha deci-
so di sostenere Confcommercio Milano e
Assopetroli/Assoenergia nella diffusione
del “Contratto Servizio Energia”.

Per la nostra Istituzione significa infatti
adempiere alla tradizionale funzione di
tutela del mercato, che in questo caso
comprende la tutela del consumatore - cit-
tadini e attivita economiche - e, insieme,

dre uh conhtributo concreto, con uh efficiente
rispurmio ehergetico, u unu midlior politicu
umbientale rendendo dlledti due potenzidli “untu-
gonisti”: I'impresa che gestisce I'impianto di riscaldamento
e il consumaitore. E’ il valore uggiunto del Contratto Servizio
Energiu “normuto” du un decreto leyislutivo del 2008 e for-
femente promosso du Assopetroli/Assoenergia. In queste
fdgine pubblichiamo la brochure sul Contratto Servizio
Energiu (redlizzata in 60.000 copie du distribuire, utfraverso
dli operdtori del settore, u condomini e imprese di Milunho e
frovincic —i disegni sono di William Rossin www.willicmros-
sin.moeonfruit.com) diffusa con il convegho promosso
ddlla Camera di Commercio di Milano, coh la collabora-
Zziohe di Confcommercio Milano (e Promo.Ter), e
Assopetroli/Assoenergici, Il Contratto Servizio Energic costi-
fuisce uh‘opportunitc molto interesscnte anche per le

Unioneinforma - maggio 2011

un forte incentivo alle imprese di qualita
del settore energetico, in una prospettiva
di efficienza del sistema e qualita del terri-
torio.

La sostenibilita ambientale non & solo
un modo per le imprese per essere so-
cialmente positive e responsabili. Il tema
ambientale, lo vediamo spesso, “traina” la
positivita delle altre variabili di sostenibilita
e l'efficienza in generale delle imprese.

Da qui I'impegno della Camera di
Commercio, a partire dallinformazione
con convegni e pubblicazioni dedicati.
Perché se & vero che circa la meta dei
consumi in energia & costituita da sprechi
che potrebbero essere evitati semplice-
mente promuovendo una cultura indirizza-
ta all'uso corretto e razionale dell’energia,
una corretta informazione ¢ il primo passo
indispensabile verso l'efficienza a vantag-
gio dei cittadini e delle imprese.

Carlo Sangalli

(presidente Camera di Commercio,
Industria, Agricoltura, Artigianato di Milano)

L 2 SN
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problema dell'utilizzo delle risorse

energetiche, e in particolare del riscal-
damento degli ambienti, &€ da sempre moti-
vo di dibattito acceso e a volte controverso
per le differenti opinioni.

Assopetroli/Assoenergia ha sempre
cercato di contribuire con la propria espe-
rienza, capacita e serieta professionale
ormai pluriennale, a fornire soluzioni e indi-
cazioni al fine di ridurre I'inquinamento.
Dopo un lungo periodo di collaborazione
con enti, organizzazioni e altri soggetti
anche non istituzionali, riteniamo oggi di
poterci proporre come soggetto affidabile
per un dialogo sempre piu costruttivo.

Il perno della nostra politica pud essere
sintetizzato nella ricerca di una sempre
maggiore efficienza nel processo di produ-
zione dell’energia, mediante I'utilizzo delle
tecnologie a disposizione e soprattutto del
know-how maturato dalle nostre aziende
nel corso degli anni.

Lo strumento principale che contraddi-

PARLIAMO DI.../ STACCA E CONSERVA

stingue la nostra filosofia e in gran parte ci
permette di raggiungere questi risultati, &
senza dubbio il “Contratto Servizio Energia”.

In questa presentazione non ritengo
opportuno dilungarmi in una analisi del
Servizio Energia.

Mi preme solo sottolineare la versatilita
di questo strumento.

Migliorare l'efficienza di un impianto ter-
mico significa produrre energia ad un costo
minore e con una resa superiore, indipen-
dentemente dal combustibile utilizzato.

Uno studio promosso dal Ministero
del’Ambiente, a cui hanno partecipato
anche Assopetroli e Regione Lombardia,
certifica che metano e gasolio, i due com-
bustibili piu utilizzati per il riscaldamento,
entrambi di origine fossile, producono emis-
sioni inquinanti in misura pressoché equi-
valente, ma sempre e comungue molto al
di sotto dei limiti imposti dalla normativa
europea, a condizione che siano impiegati
correttamente.

Se quindi indifferente & il tipo di combu-
stibile utilizzato, quello che conta realmen-

te, al fine di ridurre il tasso di inquinamento
delle nostre citta, & verificare come viene
gestito un impianto.

La nostra Associazione si pone questo
come obiettivo primario. E lo strumento per
raggiungere questi risultati e’ il “Contratto
Servizio Energia”.

Il fatto che la Camera di Commercio di
Milano si impegni su questo argomento ci
rende molto orgogliosi, in quanto vuol dire
che le nostre idee, sicuramente innovative
rispetto alle politiche del passato, hanno
trovato riscontro presso le Istituzioni piu
significative, siano esse politiche, associati-
ve 0 economiche.

Lo scopo € promuovere la conoscenza
di questo strumento affinché vi sia una
sempre maggiore diffusione dello stesso e
una sempre maggiore attenzione ai proble-
mi dell'inquinamento e del risparmio ener-
getico.

Luca Redaelli

Presidente Assopetroli/Assoenergia

di Milano e provincia

(Unione Confcommercio Milano)

2 DIMINUIRE LA BOLLETTA ENERGETICA RISPETTANDO L'AMBIENTE
E MIGLIORANDO LA QUALITA’ DELL’ARIA CHE RESPIRIAMO

Una delle tesi fondamentali che Assopetroli/Assoenergia ha portato avanti inquesti anni & che
I'efficienza nella gestione di un impianto ha un impatto decisivo nella lotta contro l'inquinamento.
Questa tesi all'inizio era molto contrastata, in quanto alcuni ritenevano che potesse nasconde-
re interessi associativi di parte e non rispondesse al vero. Il tempo e gli studi piu recenti,
hanno invece dimostrato che I'utilizzo di combustibili fossili per il riscaldamento (principaimente
metano e gasolio da riscaldamento) liberano nell’atmosfera emissioni inquinanti quasi equiva-
lenti e che il privilegiare I'utilizzo di un combustibile a discapito dell'altro non avrebbe portato
alcun vantaggio né tanto meno risolto il problema dell'inquinamento. Molto importante ¢ utiliz-
zare tecnologie nuove ed innovative e infatti
le politiche che hanno promosso I'adozione
di generatori di calore a 3 e 4 stelle hanno
contribuito molto al miglioramento del pro-
cesso di generazione del calore.

Ma mancava ancora qualcosa: una volta
installato un nuovo impianto bisognava
farlo funzionare e gestirlo al meglio.
Questa semplice ricetta & la soluzione a
moltissimi problemi. Lo strumento del
Servizio Energia si presta a raggiungere gli f
obiettivi prefissati.

Come illustrato precedentemente, il
“Contratto Servizio Energia”, prevede un tetto massimo alla spesa, garantendo il comfort
necessario agli ambienti da riscaldare. In altre parole il gestore ha da un lato tutto I'interesse a
rendere soddisfatti con temperature giuste gli utenti, ma dall’altro ha tutto I'interesse a consu-
mare la minor quantita possibile di combustibile per raggiungere il grado di soddisfazione dei
singoli utenti.

Quindi anche la leva economica fa da propulsore a comportamenti virtuosi, inducendo a cer-
care eventuali inefficienze dellimpianto o a ridurre i sempre possibili sprechi (si pensi a certe
case, riscaldate troppo e che per questo tengono le finestre aperte!).

Non dimentichiamo che garantire una giusta temperatura negli ambienti rende 'ambiente pit
salubre e vivibile.

Ma teniamo anche presente che I'eliminazione degli sprechi e delle inefficienze, non solo
migliora il comfort del’ambiente, ma si traduce in un minor consumo di combustibile e quindi
in un minor inquinamento, migliorando I'aria che noi tutti respiriamo.

Il minor consumo in parte viene incamerato come profitto aziendale, ma in parte viene “cedu-
to“ all'utenza sotto forma di minor costo del riscaldamento (ricordiamoci che nel “Contratto
Servizio Energia” c’e’ un tetto massimo alla spesa). In questo modo la logica “piti tu consumi
pit io guadagno” & totalmente ribaltata.

SFATIAMO | TABU .....
HAI MAI PENSATO FOSSE POSSIBILE:

Ridurre i costi del riscaldamento migliorando il comfort del
tuo appartamento e del tuo ufficio?

Diminuire la bolletta energetica rispettando I'ambiente e
migliorando la qualita dell’aria che respiriamo?

Risparmiare e aumentare la tua sicurezza?
Utilizzare il tuo impianto centralizzato come e meglio di uno
autonomo?

Evitare sorprese nella bolletta del riscaldamento con garan-
zia di costi certi e trasparenti?

Rinnovare il tuo impianto mantenendo inalterati o addirittu-
ra riducendo i costi del riscaldamento?

Accedere ad agevolazioni fiscali ed incentivi per ottenere
questi vantaggi con appositi strumenti normativi?

N o o ~AON

SI PUO FARE
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RIDURRE | COSTI DEL RISCALDAMENTO MIGLIORANDO IL COMFORT
DEL TUO APPARTAMENTO E DEL TUO UFFICIO

SI PUO FARE!
Come? Grazie all’efficienza energetica.
Ma quanto conviene fare efficienza energetica?
MOLTISSIMO!
Pensa che il consumo massimo consentito in tutta
ltalia per riscaldare le nuove costruzioni & pari a 120
kWh/mg; in Germania, Alto Adige ma anche a
Carugate, che ¢ particolarmente all'avanguardia, le
normative vigenti prevedono 70 kWh/mq. Purtroppo
pero, nonostante tutto, i condomini italiani sono ancora
lontani dal traguardare 'efficienza energetica, tanto che
il consumo medio per il riscaldamento in Lombardia
ammonta a 183 kWh/mq.

... ma questo, come si ripercuote sui consumi?
Se il regolamento edilizio di Carugate fosse esteso a
tutta la Provincia di Milano, ogni anno si risparmiereb-
bero:

+ 15 ML di mc di gas

+ 12 ML di kWh di energia elettrica

+ 13,5 ML di euro (oltre 40 ML di Euro in 3 anni).
Ipotizzando di adottarlo in tutti i Comuni lombardi, il
risparmio iniziale solo per le abitazioni nuove, sarebbe
di 45 milioni di euro cumulabili anno dopo anno: il tutto
dimezzando inoltre le emissioni inquinanti.

... € questo, come inciderebbe sull’inquinamento?
Quali benefici in termini ambientali si possono ottenere
con una politica rigorosa sul risparmio energetico?

Facciamo due conti...
Sul territorio nazionale sono presenti 850.000 con-
domini; ipotizzando di riqualificare i 250.000 condomini
costruiti prima del 1976 con impianti termici centralizza-
ti e di oltre 15 anni, si potrebbe ottenere un risparmio
minimo del 15% (il Servizio Energia Plus pone la soglia
minima di risparmio al 10%), pari a circa 600.000 TEP
con un risparmio di emissioni di CO2 di circa 1.800.000
tonn.
Tanto per dare un’idea...
Per assorbire tale quantitativo di CO2 si dovrebbe rea-
lizzare una foresta di 92 milioni di alberi d’alto fusto,

RISPARMIARE E AUMENTARE LA TUA SICUREZZA

per una superficie di 2.310 Kmq. Qualcosa come 2

volte la citta di Roma e 13 volte la citta di Milano.

... ma allora convenienza ed ecologia possono
“andare per mano”?

Certamente. Ed & per questo motivo che serve un fat-

tore di cambiamento: un unico servizio piuttosto che

forniture e prestazioni separate.

Un fattore di cambiamento? Ma perché?
perché in questo modo si ottimizzano tutti gli aspetti
gestionali.

E la leva economica per il gestore che garantisce
I'efficienza del processo.
La formula é:
PIU SONO EFFICIENTE>>MENO SPRECO>>MENO
CONSUMO>>MENO INQUINO> MENO SPENDO
il che significa:
PIU SONO EFFICIENTE>>MENO SPENDO>>MENO
INQUINO
Ma nella pratica come si fa?
Con il CONTRATTO SERVIZIO ENERGIA
Cosa &? Come funziona?

| principi fondanti su cui si basa il “Contratto Servizio

Energia” sono:

- la qualificazione professionale dellimpresa propo-
nente;

+ la remunerazione del servizio sganciata dalla quan-
tita di combustibile o energia fornita;

+ la certezza del risultato economico prospettato quale
garanzia per I'utente, ponendo a carico dellimpresa
gli oneri economici derivanti da un’eventuale gestio-
ne inefficiente (attraverso il tetto massimo di spesa
su un periodo destagionalizzato);

+ l'analisi energetica del sistema edificio/impianto.

Che assicurano:

+ l'applicazione di orari di erogazione del servizio e di
temperature ambientali rispettose dei limiti contrattua-
li @ normativi;

+ l'ottimizzazione del processo di trasformazione dell’e-
nergia;

Come ...
... mediante I'applicazione delle migliori tec-
nologie impiantistiche oggi disponibili. Il
“Contratto Servizio Energia” si pone
come strumento indispensabile nel momen-
to della “Riqualificazione tecnologica”, in

vabile, come il solare termico, il fotovoltaico
e la geotermia). Solo a queste condizioni la
successiva fase di realizzazione dellim-
pianto puo svolgersi nel modo migliore,
senza sorprese per l'utente in termini di

4 UTILIZZARE IL TUO IMPIANTO CENTRALIZZATO
COME E MEGLIO DI UNO AUTONOMO

« l'ottimizzazione del processo di regolazione e distri-
buzione dell’energia;

« la gestione e manutenzione qualificata dei compo-
nenti dell'impianto termico;

- una eventuale ed adeguata proposta di riqualificazio-
ne tecnico-energetica.

Ma come...
Fornitore e condominio sono antagonisti...
No!
... proviamo a pensare in un modo nuovo:
L'impresa e il condominio
due aree antagoniste ma “convenientemente”
unite.

Limpresa per produrre un KWh termico avra tutto I'in-
teresse a consumare la minore quantita possibile del
combustibile che paga; infatti a fronte di prestazioni ter-
miche garantite contrattualmente, viene retribuita in
funzione della quantita di calore ceduto all'utenza (con-
tabilizzata a valle della centrale termica). Il condomino
paga in proporzione al calore consumato; avra tutto
l'interesse a far si che il contatore del calore giri il
meno possibile e quindi programmera in modo oculato
il riscaldamento della propria abitazione. In piu godra
della sicurezza e dei vantaggi economici garantiti da
una gestione qualificata dellimpianto termico.

zio.

quanto il soggetto incaricato, grazie al pos-
sesso dei requisiti tecnico-professionali
richiesti dalla Legge, e cioé:
« abilitazione ai sensi D. M. 37/08 (ex
L.46/90)
« certificazione del sistema di qualita
secondo le norme UNI
+ eventuale accreditamento come E.S.Co.
(Societa di servizi energetici)
sara in grado di affrontare efficacemente
tutte le fasi propedeutiche alla realizzazione
degli interventi stessi.
Oltre alla “Diagnosi energetica”, & necessa-
rio procedere ad una accurata analisi tecni-
ca finalizzata alla successiva fase di proget-
tazione, nel corso della quale sono operate
le scelte del miglior schema funzionale e
l'individuazione delle migliori tecnologie
disponibili (ad es., l'uso di caldaie a con-
densazione, pompe elettroniche da abbi-
narsi alle valvole termostatiche, sistemi di
contabilizzazione del calore, sistemi di tele-
gestione, fino ad arrivare allimpiego di tec-
nologie in grado di sfuttare I'energia rinno-

costi non preventivati, evitando di commet-
tere errori che potrebbero riflettersi sulla
futura prestazione e sulla durata nel tempo
dei vari componenti dell'impianto termico.
Cio garantisce I'accrescimento del livello di
sicurezza del nuovo impianto realizzato,
sia per gli utenti, che per gli operatori chia-
mati a svolgere le successive imprescindi-
bili fasi di esercizio, manutenzione ordina-
ria e controllo dell’efficienza.

Per migliorare la sicurezza riveste partico-
lare importanza dotare I'impiantistica cosi
rinnovata di sistemi telematici di supervisio-
ne e controllo a distanza, non solo finaliz-
zati alla segnalazione di blocchi o anomalie
di funzionamento dell'impianto termico, ma
anche utilizzati come avanzati strumenti di
monitoraggio atti ad integrare gli interventi
manutentivi e di controllo.

La tecnologia oggi esistente offre prodotti
applicativi ad elevata affidabilita e sempli-
cita di gestione a costi estremamente con-
tenuti, specie se paragonati ai risparmi
conseguibili in tema di impiego di energia.

Negli ultimi anni anche la tecnologia nel’ambito degli impianti di riscal-
damento ha fatto passi da gigante: valvole termostatiche, contabilizza-
tori di calore, caldaie a condensazione, telecontrollo sono solo alcuni

tra i dispositivi a disposizione dei gestori per 'ottimizzazione del servi-

Utilizzando queste “novita”, ormai ben collaudate, si pud intervenire su

un impianto centralizzato assicurando i pregi di un autonomo ed elimi-

nandone i difetti!

Con le valvole termostatiche ed i
ripartitori & possibile regolare la
temperatura di ogni singolo
ambiente, contabilizzare il consu-
mo di ciascun radiatore e quindi di

ciascun locale, con benefici effetti
sul bilanciamento - migliore circola-

zione dell'acqua -
zione del calore alle singole uten-
ze. |l tutto senza essere soggetti ai
problemi ed ai rischi connessi alla
presenza di una caldaietta diretta-

e sulla distribu-

mente in casa, alla relativa manutenzione ed anche ai relativi guasti!
Dal punto di vista economico, la spesa comune viene calcolata in base
a un parametro fisso per tutti, in proporzione ai millesimi sul costo totale
del servizio, mentre la parte relativa ai consumi individuali viene addebi-
tata secondo quanto rilevato dai contabilizzatori, per 'uso che ogni sin-
golo utente ne ha fatto. Come vedete, si usufruisce di tutti i pregi di un
impianto termo-autonomo, senza subirne gli aspetti negativi.
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Progetto & cura della Camera di Commercio di Milano

Progetto a cura della Camera di Commercio di Milano www.mi.camcom.it — Proposta e ideazione

Assopetroli/Assoenergia www.assopetroli.it — Capo progetto Promo. Ter

5 EVITARE SORPRESE NELLA BOLLETTA DEL RISCALDAMENTO
CON GARANZIA DI COSTI CERTI E TRASPARENTI

Il “Contratto Servizio Energia”e stato istituito nel 2008 con un decreto nel’ambito del quale il legislatore si &
preoccupato di indicare condizioni inderogabili che lo devono qualificare, onde possa fregiarsi di tale denomina-

zione.

In particolare:

« la contabilizzazione dei consumi;
« il tetto massimo di spesa;

+ il collegamento puntuale con 'andamento climatico stagionale.
E importante sottolineare che il cosiddetto “tetto massimo” garanti-
sce il consumatore dall’eventuale gestione inefficiente dellimpianto

termico da parte del gestore.

Attraverso questi “presidi” viene equamente determinata la revisione | >
dellimporto contrattuale sulla base del’andamento stagionale e del |
prezzo del combustibile, parametri indicati in modo trasparente nel

“Contratto Servizio Energia”.

L'eventuale conguaglio, in pit 0 in meno, alla fine della stagione, diviene un semplice calcolo matematico che

non puo riservare alcuna sorpresa.

6 RINNOVARE IL TUO IMPIANTO MANTENENDO INALTERATI
O ADDIRITTURA RIDUCENDO | COSTI DEL RISCALDAMENTO

Per un Paese come ['ltalia privo di fonti energetiche
primarie, e quindi fortemente dipendente dallimporta-
zione, € indispensabile sviluppare una cultura delleffi-
cienza energetica mediante il sostegno e lincentiva-
zione del settore Terziario dell’Energia.

Il legislatore ha individuato uno strumento quale il
Servizio Energia (standard o Plus) integrato dai siste-
mi di termoregolazione e contabilizzazione individuale
che, se applicato su larga scala - soprattutto negli
edifici pit vecchi e con impianti termici obsoleti e inef-
ficienti, ma anche negli stabili con impianti pit recenti
- consente di ottenere importanti performance sotto il
profilo del contenimento dei consumi, dellinquina-
mento, della spesa corrente, con un migliore comfort
ambientale ed una maggiore sicurezza.

Abbiamo visto che la leva economica ¢ lo strumento
fondamentale per “motivare” sia il gestore sia l'utente
del servizio in una assidua e attenta attivita che porti
a fare economia dell’energia e quindi dei consumi, a
beneficio del minor inquinamento prodotto, della

La Finanziaria 2007 ha introdotto gli sgravi fiscali del
55% sul’lammontare delle spese sostenute per gli inter-
venti aventi rilevanza ai fini del risparmio energetico a
favore di persone fisiche e giuridiche, titolari di redditi
IRPEF e IRES. Tale regime, con lievi differenze, ¢ stato

maggiore durata dellimpianto e della minore spesa
per il riscaldamento.
Possiamo quindi affermare che I'uso razionale dell’e-
nergia ed il risparmio energetico nel settore residen-
Ziale e terziario, non possono prescindere dalla
gestione qualificata degli impianti termici e che lo
strumento piu idoneo al raggiungimento di tale obietti-
vo ¢ il “Contratto Servizio Energia”che, per caratte-
ristiche intrinseche, garantisce in ogni condizione
operativa l'ottimizzazione delle risorse disponibili o
impiegabili, assicurando vantaggi sia economici che
prestazionali a tutte le parti.

Si ... ma per ottimizzare gli impianti serviranno

investimenti
economicamente rilevanti ... certamente
importanti

ma questi investimenti divengono sostenibili se ci ser-
viamo del “Contratto Servizio Energia Plus” che &
una ulteriore evoluzione del normale “Contratto
Servizio Energia”

Perché?

+ perché non viene richiesto nessun anticipo o inve-
stimento iniziale da parte del cliente: infatti il gesto-
re anticipa le spese che servono a riqualificare I'im-
pianto e ammortizza gli investimenti attraverso i
risparmi economici conseguiti con il minore impiego
di energia;
perché mette in condizione I'utente di beneficiare
delle agevolazioni previste sia per tale formula con-
trattuale che per le attivita di risparmio energetico
effettuate;
perché & un contratto trasparente: il pagamento dei
servizi e dei lavori avviene con canoni distinti;
perché attraverso la modulazione della durata del
“Contratto Servizio Energia Plus” si possono otte-
nere fin da subito risparmi significativi rispetto alla
situazione antecedente;
perché importo dei lavori indicato nel contratto
(obbligatorio) fa fede ai fini della detrazione fiscale;
perché si pud rinnovare l'impianto termico centraliz-
zato in regime di locazione finanziaria.

7 ACCEDERE AD AGEVOLAZIONI FISCALI ED INCENTIVI PER OTTENERE
QUESTI VANTAGGI CON APPOSITI STRUMENTI NORMATIVI

prorogato piti volte negli anni e, anche se ad oggi la
Legge Finanziaria 2011 ha esteso gli sgravi fiscali solo
fino al termine del corrente anno, é facilmente ipotizza-
bile che gli investimenti in efficienza energetica potran-
no anche in futuro essere premiati.

In tale contesto il “Contratto Servizio Energia Plus”
¢ lo strumento piu idoneo per I'applicazione piu favore-
vole degli sgravi fiscali, infatti proprio il Legislatore ha
individuato nel “Contratto Servizio Energia” il veicolo
dell'applicazione di tutte le agevolazioni fiscali messe a
disposizione.

In questo ambito il “Contratto Servizio Energia”

offre interessanti opportunita ai consumatori, che sono
in grado di personalizzare al meglio la durata del con-
tratto per renderlo piu confacente alle proprie esigenze.
| consumatori hanno dunque la possibilita di stipulare
contratti di diversa durata, adattandoli alle specifiche

Unioneinforma - maggio 2011

esigenze, ripartendo nel corso degli anni i costi degli
interventi di riqualificazione e applicando gli sgravi fiscali
alle quote pagate anno per anno oppure usufruendo di
specifici contratti di leasing.

Infatti, il D.Lgs. 115/2008 “Attuazione della direttiva
2006/32/CE relativa all'efficienza degli usi finali dell’e-
nergia e i servizi energetici“ - Allegato Il art. 5, comma
3, sub b) 5 - recita:

“... Inoltre il “Contratto Servizio Energia” é ritenuto
idoneo a comprovare I'esecuzione delle forniture opere
e prestazioni in esso previste costituendone formale
testimonianza valida per tutti gli effetti di legge. Il
“Contratto Servizio Energia Plus” ha validita equiva-
lente a un contratto di locazione finanziaria (es: leasing)
nel dare accesso ad incentivi ed agevolazioni di qual-
siasi natura finalizzata alla gestione ottimale e al miglio-
ramento delle prestazioni energetiche”.
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27035 MEDE (PV)
Via 5. Bernardino, 1
Tel.: 0384 8075.1
Fax: 0384 823180

Reg. Impr. di Pavia 00978970184

CONCESSIONARIA AUTO

27036 MORTARA (PV) 27026 GARLASCO (PV)

Via Cassagalla, 5 Via Dorno, 81
Tel.: 0384 290011 Tel.: 0382 821604
Fax: 0384 290029 Fax: 0382 800262

P.IVA 00978970184 - Mecc. PV 014262

Capitale soc. 750.000,00 € Lv.

PER GLI ASSOCIATI UNIONE CONFCOMMERCIO

| trattamenti di sconto indicati si intendono praticati sul listino detassato, comprensivo di eventuali
optional e non sono cumulabili con altre iniziative promozionali.
Lo sconto si riferisce esclusivamente ai veicoli compresi nei vigenti listini, nelle versioni

attualmente commercializzate.

MODELLO SCONTO| | MODELLO VEICOLI COMMERCIALI [SCONTO

500 (ESCLUSE VERSIONI 500 C) 8% PANDA VAN 12,5%
PANDA 19% PUNTO CLASSIC VAN 17,5%
PUNTO CLASSIC 24% GRANDE PUNTO VAN — EVO VAN 17,5%
GRANDE PUNTO SERIE 2/5 28% STRADA 22%
PUNTO EVO (esclusa my life) 24% BRAVO VAN 15,5%
IDEA 17% FIORINO 18,5%
SEDICI 20% DOBLO’ VAN 17,5%
BRAVO 19% SCUDO 20%
CROMA 15% DUCATO 20%
MULTIPLA 17%

Queo 17%

NUOVO DOBLO 16%

Per ulteriori informazioni:
ISAUTO Spa

MEDE (PV)

GARLASCO (PV)
MORTARA (PV)

Venditore dedicato: Lorenzo Magister

lorenzo.magister@isauto.it
Numero Verde 800.230382
www.isauto.it
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Progetto della Camera di Commercio con Confcommercio Milano
(con Promo.Ter, Assofood e Apeca)

Test a Miluno:
omuyyio Jl consumurtore
di unu borsu dellu spesu

di cotone riutilizzabile

i =~ zu Wagner) e u “Lu Colonidle” di purte del progetto promosso dallu
@ gg‘;i“;wo corso Genovu, Test che hu futto Camera di Commercio su proposta e
MILANO
- 100
i R TuA

\

\ 00% cotone metti il vesti-
? -| to giusto dllu tuu spesu
RIUTILIZZAMIY & il messuy-
yio sulla borsu dellu spesu distribuitu
subuto 16 uprile u Miluno (con un
dépliunt informativo) ai consumatori
in due mercuti umbulanti (via Fauché
e vidle Papiniuno), in due mercuti
comunuli coperti (via Rombon e piuz-

ideuzione di Confcommercio Miluno
coh Promo.Ter e il coinvolgimento di
Assofood (dettuglio dlimenture) e
Apecu (commercio umbulante).
Presente nei mercuti su ureu pubbli-
cy, per l'iniziutiva, il camper di Conf-
commercio Miluno: in vidle Papiniano
con il presidente di Apecu Giucomo
Errico: "dbbiamo voluto incentivare -
afferma — |'uso yuotidiano di unu
borsu U pit busso impatto ambienta-
le”.

Un‘induyine dellu Cumeru di Com-
mercio ha rilevato come il 60% dei
milanesi gid usi borse della spesa riuti-
lizzabili (84 milioni di succhetti di plasti-
Cd in meno in un unno).

(foto di Lucia Maiorana e Santa Santacesaria)
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PANORAMA

Umberto Bellini =

neopresidente
Ebiter Miluno

l | MBERTO BELLINI (Giunta Confcommercio

Miluno e presidente Asseprim, I’Asso-

ciuzione dei servizi professiondli per le
imprese) € il nuovo presidente di Ebiter Miluno
(I"'Ente Biluterdle per lo sviluppo dell’occupuzione
dellu professionalita e dellu tutela socicle nel ter-
ziurio creuto du Confcommercio Miluno con
Filcums Cgil, Fisuscut Cisl, Uiltucs Uil).
Del nuovo consiglio di amministrazione di Ebiter
Miluno, con Bellini, funno purte Dunielu Ceruti e
Duario Bossi (desighuti du Confcommercio Milu-
no); Gilberto Maungone (designuto du Fisuscut-
Cisl) hominuto vicepresidente dell’Ente; Silvuno
Cumpioni (designuto du Filcums Cyil) e Giovanni
Guzzo (designuto du Uiltucs-Uil).

Mdaurizio Ricuputi
vicepresidente
dei Giovuni Imprenditori
Confcommercio

AURIZIO RICUPATI (presidente del Gruppo
Giovuni Imprenditori di Confcommercio

Miluno) & stuto hominuto vicepresidente
nuzionule dei Giovuni Imprenditori di Confcom-
Mmercio.

Alfredo Zini nuovo presidente
dell’Ente bilaterdle
nazionale del turismo (Ebnt)

milunese dei pubblici esercizi e vicepresidente Fipe, [u Fede-

wzione huzionule di cuteyorid) € il nuovo presidente
dell’Ente biluterdle haziondle del turismo (Ebnt), orguhismo hato hel
1991 e formauto dulle orgunizzuzioni sindaculi haziondli dei dutori dli
lavoro e dei luvoratori magyiormente rappresentutive nel settore
turistico(Fipe, Federdlberghi, Fiuvet, Fuitu, Federreti, Filcams Cyil,
Fisauscut Cisl, Uiltucs Uib).

Q LFREDO ZINI (vicepresidente vicurio di Epum, I’ Associuzione
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Sono autosufficiente
e non peso sulla mia famiglia.

Polizza Autonomia

La polizza che ti protegge dal rischio di perdita
dell’autosufficienza in qualsiasi fase della vita.

Contattaci per un preventivo gratuito.

)
( g‘g‘&“_‘i‘%’;m] www.emvaonline.it KEITIVI\
)

VOGLIA DI FUTURDO

C ione assicurat iva sti da EMVA e BPU Assicurazioni Vita 5.p.A, collocata tramite Gestione Previdenza S.r.l.
Peri i tecnici del Vi invitiamo a prendere visione prima della izi del Fasci Infor i Scheda Sintetica,
Nota Inf i Condizioni C 1ali @ del Progetto Esemplificativo disponibili presso I'intermediario.

e
La presente pubblicazione costitulsce messaggio pubblicitario con finalita promozionale, aggiomata a Marzo 2007.
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Mercuti generdli milunesi
I Consiglio Comunule
ha approvato
il Piuno di riqudlificuzione

| Consiglio Comunule di Miluno ha

dpprovato il 28 uprile il Piuno di rilun-

cio e riqudlificuzione dei Mercuti
ygenerdli di Miluno messo u punto du
Soyemi in stretta colluboruzione con
dli operutori dei mercuti, concedendo
|"'autorizzazione ud iniziure lu primu

Questa strettu collaboru-
ziohe — ha proseyuito
Predevdl - si € frudotta in
un piuno “futto su misuru”
sulle esigenze deyli operu-
tori dl fine di
redlizzare

fase dedli investimenti per 43 milioni di un NUOVO
euro, unche yruzie dl rilascio di una mercuto
yuranziu fideiussoriu richiesta dal siste- che con-
mu buncurio per lu concessione di un sentird

mutuo frentenndle in fuse di otteni- loro
mento du Soyemi.

E’ un proygetto — hu rilevato Luigi
Predevul, presidente di Sogemi - che
yeneru benefici, per i cittudini/consu-
matori, gli operatori e ld filiera ugrouli-
mentare. L'Ente gestore dei mercuti
milanesi potra cosi avvidre yuanto
necessurio per procedere il pid rupi-
dumente possibile nel redlizzare dli
investimenti previsti nellu fuse 1 del
progetto. “Progetto che, giovu
ricordure — hu detto Predevul - &
stato intferamente messo u punto
nelle sue linee yeneruli dulla

- (foto di Massimo Garriboli)
di poter crescere commer-

4 Luigi Predeval, presidente di Sogemi

cidulmente, di contenere i costi
operativi connessi con lo svolgimento
delle loro uttivitd, u purtire du yuelli
loyistici, e di incrementare sempre pit

Soyemi yruzie dllu costruttiva collubo-
razione instauratusi con le cateyorie
dedli operutori, dei grossisti dei
Mercdti e i loro presidenti: Alberto

“L’obietftivo — hu concluso Predevdl -
che Sogemi perseyuird guale Ente
yestore dei pit importunti mercuti
agrodlimentari dll’ingrosso d’ltalia sard

Albuzzu, Diho Abbuscid, Mario il livello quello di doture lu cittd di huovi
Bossi, Giuseppe Biunchi, Puolo yudlitativo Mercuti generdli entro il 2015, in modo
Guravello, Angelo Nichetti, dei prodotti  che i milioni di visitutori uttesi per
Giucomo Errico ed Ercolino Pivau”, commer- I"Esposizione Universule possuno uvere
. cidlizzuti. I'opportunita di poter visiture | Mercuti
Alberto Albuzza, presidente > Jenerdli che
dell’Associazione grossisti Y
ortofrutticoli, e i partecipanti alla ~ . ., surunno, U
manifestazione conclusasi davanti Lu munifestuzione livello mondiu-
a Palazzo Marino (foto di Mattia Dognini) per SO||eCiTQI’he le, quelli in
I'approvuzione Cssoluto piu
dll'avanguar-
L’ Associazione dei grossisti ortofrutticoli ¢ stata fra i dia dal punto
promotori della manifestazione svoltasi a Milano per di vistu tecno-
§ sollecitare ’approvazione, da parte del Consiglio logico, com-
Comunale, del Piano di riqualificazione merciule e per
dell’Ortomercato milanese. Operatori commerciali, i livelli di yuu-
lavoratori Sogemi e delle maggiori cooperative dei mer-  |it< e di sicu-
cati generali milanesi sono giunti in piazza della Scala rezza dlimen-
davanti a Palazzo Marino, sede del Comune di Milano.  t¢re dei pro-
Alla manifestazione ha dato la propria adesione anche il 4y, posti in
Sindacato provinciale dettaglianti ortofrutta. vendita”
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P T Unione ;:5 e’%_
romo "3
Servizio  SERVIZIO DI ASSISTENZA ~

PER L'AMMINISTRAZIONE UNEN 120 9001200
Paghe DEL PERSONALE

SINCERT

Promo.Ter garantisce un servizio “chiavi in mano”
per soddisfare le esigenze dei soci in tema di:

@ assistenza per la predisposizione e la completa elaborazione dei dati delle retribuzioni, dei
compensi e dei relativi oneri sociali;

® assistenza e consulenza, attraverso TUNIONE DEL COMMERCIO DEL TURISMO DEI SERVIZI E
DELLE PROFESSIONI DELLA PROVINCIA DI MILANO per la costituzione, lo svolgimento e la ces-
sazione dei rapporti di lavoro;

@ tenuta, attraverso TUNIONE DEL COMMERCIO DEL TURISMO DEI SERVIZI E DELLE PROFESSIONI
DELLA PROVINCIA DI MILANO, del Libro Unico del Lavoro;

® assistenza nei rapporti con gli Enti: INPS, INAIL, ESATRI, DIREZIONE PROVINCIALE DEL LAVORO,
CENTRO PER L'IMPIEGO, UFFICIO TERRITORIALE DEL GOVERNO PER L'AVVIAMENTO DEI LAVO-
RATORI EXTRACOMUNITARI;

@ assistenza per le visite ispettive attraverso 'TUNIONE DEL COMMERCIO DEL TURISMO DEI SERVI-
Z| E DELLE PROFESSIONI DELLA PROVINCIA DI MILANO.

La gestione e I'elaborazione riguardano, a titolo esemplificativo:

SALARI E STIPENDI
COMPENSI COLLABORATORI COORDINATI E CONTINUATIVI
REPORTISTICA PER LA GESTIONE DEL PERSONALE
MODELLI 770
MODELLI CUD
TRATTAMENTO NE RAPPORTO

TRASMISSI LEMATICA
PREMI INAIL PER SOCI E FAMILIARI
COMUNICAZIONI AL CENTRO PER L’IMPIEGO

PREVIDENZA ED ASSISTENZA COMPLEMENTARE
PREVISTA DAL CCNL
(FONDO M. NEGRI, FASDAC, ASSOCIAZIONE A. PASTORE,
FON.TE, FONDO EST, QUAS)

Via Marina 10/A — 20121 Milano — Tel. 027750298-300-214-252-299-301 — fax 027750461
e mail: libri.paga@unione.milano.it
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Commerciunti

di animuali domestici
Per i clienti dei heyozi
du Acud la guidu
“Tutto sul mio cune”

n opuscoletto agile, mu pieno di  ziohe presso
notizie utili per chi possiede un dli operutori
cune. |Ih colluboruzione con ussociuti

Reyionhe Lombuaur-
diu e Asl di Milu-
no (Dipurtimento
Veterinurio Ser-
vizio di Sunit<
Animule) lo hu

E per dli operdatori
| “Normativa
sulla detenzione
di unimali a scopo

foredisposto . e che
Acud, I"Asso- dl VehdITU potrun-
ciuzione milanese no darlo di
dei commerciunti di animali domesti- loro clienti.

ci e toelettutori (Unione
Confcommercio Miluno). Si intitolu:
“Tutto sul mio cune” ed é in distribu-

no e Unione Confcommercio,

Acud, con Asl Milu-

ha redlizzato inoltre unu secondu pub-

* Regione
Lombardia
ASL Milano

Dipartimento Veterinario

Servizio di Sanita Animale
V.le Molise 66/b - 20137 Milano
tel. 02.85789083 - fax 02.85789059
& mail

iadiparti inaris milang.it

sito internet www.asl.milang.it

Presidio Veterinario Canile Sanitario
Via privata Aquila, 82 = 20134 Milano
Tel. 0285789072 -fax 0285786909

TUTTO sul
mio
CANE

Norme legali sulla detenzione
dei cani
nella Citta di Milano
Testi: gruppo di lavoro PV.CS.

Grafica e disegni: Alfonso Mantafusco
Ultima revisione del testo Gennaio 2010

m e e T

.*. Stampa e distribuzione a cura di ACAD

& Associazione Commercianti Animali

Domestici e Toelettatori di
Milano e Provincia

blicuzione — destinutu agli operautori -
dedicutu dllu *Normutivu sullu deten-
zione di animali u scopo di venditu”,

La convention
dei punificutori milunesi

| Rumudu Plaza
Hotel, con umpiu
purtecipuzione, si &

svoltu la tradizionale
Festa dell’ Associuzione
Punificatori di Miluno,
Monza Brianza. Nella foto
il presidente Pietro Restelli
dl taglio della torta com-
memordtiva,

Fra gli ospiti intervenuti: dli
assessori Lucu Agnelli
(Ayricoltura) e Lucu

Squeri (Biluncio) dellu Pro-
vinciu di Miluno (Syueri,
componente di Giuntu,
rappresentava inoltre
Unione Confcommercio
Milano con il seyretario
generdle Giunroberto
Costu); Lucu Vecchiato,
presidente della Fede-
razione itdliana panifica-
tori e il presidente dei
punificatori lombardi
Roberto Cupello.
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di Miluno -n. 190 del 23 murzo 1996
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ASSINTEL
ASBOCIAZIONE NAZIONALE
IMPRESE ICT

IL MERCATO
DEL SOFTWARE E SERVIZI
IN ITALIA

ASSOCIAZIONI

J ANTICIPAZIONI

dell’Assintel Report
(Assintel & I’ Associu-
ziohe delle imprese
Ict), illustrato con le
sue unticipuzioni sul

Nextvalue

Diamo valore all'ICT.

on & reullistico purlure di uscitu
N dul tfunnel, né di tempo sereno
per il mercuto dell’Information
Technoloyy itdliuna, Mu il burometro

frimo
frimestre
a Milano
in Unione Confcommercio e u Romu,

Al Circolo del Commercio di Milano
presentata la ricerca di Convey Intelligence & Knowledge

Gli oroloyi e il mondo internet
Il workshop Assoroloyi

| Circolo del Commercio di
A Miluno si & svolto un workshop
promosso du Assoroloyi -
I’ Associuzione itdliunu produttori e
distributori di orologeria — in collabo-
razione con Gfk Retuil & Technoloyy
[talia (con i dati sul mercato degli

network). In buse dllu ricercu, gli oro-
loyi, in infernet, godono di un’elevu-
tu copertura: circu 1.4 miliardi di

 Giorgio Rapari, presidente Assintel

Information Technoloyy
verso lu ripresu:
il bdrometro
dell’ Assintel Report
volge dl variubile

volyge dl variabile. |l primo frimestre
2011 cresce del 13,2% rispetto dl
primo trimestre 2010, truinuto du
software (+19,2%) e servizi It (+14,4%),
mentre in questu risulitu & in codu
I"hardware (+6,9%). “L’elemento
piu significativo di questi mesi &
I'inversione di fendenzu yene-
rale del mercuto. Ma se leyyiu-
mo i fenomeni nhel dettuglio, ci
freoccupu il riturdo delld ripre-
su itdliuna rispetto ugli altri
Paesi” hu commentato Giorgio
Rupuri, presidente di Assintel.
Siamo comunyue ancord lontani
dui livelli pre-crisi: lu ripresu si
consoliderd solo dul secondo

| semestre. Grandi imprese, bun-

L| che e industriu - che du soli

| cojprono olfre il 40% dellu spesu It
in [tdlia - fornano u investire in
innovuzione. Restuno perd zone
d’ombra in molti settori, fra cui la
debolezzu della domaundu consumer.

ne web per un vulore di circu 300
milioni. A livello mondidle, i mediu
internet pid colpiti sono i gruppi e i
bloy (circu il 35% delle puyine). In
[talia, invece, su circu 17.000 puyine
unulizzute, yuelle sospette di contruf-
fuzione sono il 9% del totule.
Sebbene siuno puyine “itdliune”
venyono ospitute su server loculizzati
dll’estero. | cunuli preferiti dellu con-

puyine li traffazione
cituno o soho i sifi di e-
commerce, i

e ASSEPR

oroloyi du polso
anticipati su
Uniohelnforma di

1,4 miliardi di pagine web;
il 22% “‘contraffatte”

DLOG

bloy e i clussici
siti di unnhunci

I'inglese € lu linguu

aprile a pagina 31
h.d.r) e con la ricercu effettuata da
Convey Intelligence & Knowledye
sul legame tra oroloyi e web (inter-
net, siti, e-commerce e socidl

pit utilizzata seyui-
tu ddl cinese e ddl russo. Il fenomeno
dellu contruffuzione mMacro - basatu
cioé sullu promozione di copie o
repliche — occupu il 22% delle puyi-

Unioneinforma - maggio 2011

compro e
vendo. Sui forum itdliuni — analizzati
200 milu post - le persone che chut-
tuno hon sono inferessute ull’ucyui-
sto di prodotti turoccuti, mu sono
invece uppussionute di brund di dlto
livello. (AL
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Pubblipj
esercizi
Mmilanesi:

di Epum

iffusione .
diffus lamentazione

Tle
di autorego

ESERCIZIO ADERENTE AL

CODICE DI
AUTOREGOLAMENTAZIONE

lu cumpugnu

eoocoo0o®

* CONFCOMMERCIO
WILAMD - LODH - MOMEA € BRIAAES

COMPORTA
PER UNA BU
TRA RESIDE

ENTI
NA CONVIVENZA
TI ED ESERCENTI

Tenere un comporlamento che rispetii il
diritto al riposa dei residenti e che non port}
a limitazioni o sanzioni all'esercente, &
quanio viepe chiesto alla cllentela del
pubblico esercizio.

| rumod, il vociare, 2 televisione e la musica
non devone disturbare | RESIDENT),
sopratiulio dopo e ore 23,00,

Norn & fiecessario spegners alte, ma
moderane con criterio,

Gli appositi raccogiiori di immondizia
dewono essers utiizzati in maniera cometta,
Una citth pulita ed ordinata & I bighetio da
visita della cittadinanza.

Le aree per I carico & scarico devano
essere |ssciate libere pec il corretto

ed agevole utliizze da parte degli ssercent .
Cosi come parchegglare cormettamants

Il rispetto reciproca & il veicolo per tna
civile convivenza tra | cittadini .

L'imbrattamento di benie immobill
pubblici & privati mppresenta un problema
sia per i cittadini sia per i bllanc) comunall.
L'immagine della citt & il bialietio di
Benvenuto @ chils visita & |a vuole vivere.

dell’dlcolismo
e delle sostun-

e che riguurduno I'occupuzione del
suolo pubblico, lu puliziy, il rispetto

ze stupefu- dedli oruri e i limiti al rumore. Infine,

centi, per la per locdli che restuno uperti oltre lu
lotta al degra-  mezzunotte, la distribuzione del cur-
do umbientu- tello per indicare la disponibilita del
le e la tutela test dlcolemico.

Sono le iniziative avvidate

du Epum, I’Associuzione
milunese dei pubblici
esercizi.

“Non voyliumo pit — hu
affermato il vicepresiden-
te vicurio di Epum
Alfredo Zini — unu Miluno
blindutu du ordinunze
coprifuoco, mu voyliumo

8 covcominco| UNU Citta upertu, uttratti-

et

Mt LA e

:
(I
C%&sﬁmlo
| lllwe -l U |
na locundina con i dellu yuiete
J “Comportumenti per unu pubblica, Il
buonu convivenza tra residenti Codice dd
ed esercenti” du inviare u bur, loculi, inoltre indi-
ristorunti ed ui condomini u comin- cuzioni sul
ciure ddlle zone dellu movidu mila- “servizio di
nese: Nuvigli, corso Sempione-Arco cortesia” nei |
dellu Puce, Guribuldi/lsolu/Brera. Elu giorni pit @
diffusione, ui pubblici esercizi, del uffollati per i
“"Codice di uutoregolumentuzione loculi il

vu ddl punto di vista turi-
stico e che vivu la seru

fper i locdli serdli” che contiene
“buone prutiche” per il contrusto

venerdi e il subuto seru e su unu

serie di comportamenti du ussumere

nel rispetto di regole di buonu convi-
venzu civile”.
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Sindacuato milunese
deftagdliaunti ortofrutticoli:
| premi del concorso
fotografico
con le composizioni
per I'unita d’ltdlia

II’'assembled del Sin- mercio Miluno con il presidente del
Aducu’ro provinciule Sindacuato Dino Abbuascid e la parte-

dettagliunti ortofrut- cipuzione del vicepresidente vicurio
ticoli svoltasi in Confcom- dellu Confcommercio milunese
Adulberto
Corsi, spu-
zio dllu pre-
midzione
del concor-
so fotogra-
fico — pro-
Mosso
dall’As-
| sociuzione -

sull’anniver-
surio dei
150 unni

dell’unita
d’ltalia,

La giuria
(coordinu-
= tu dul presi-
dente di

a Selezione delle foto premiate
Silvestro Ratti (primo classificato)

« Assemblea del
Sindacato dettaglianti
ortofrutta: Giovanni
Terzi (a sinistra),
assessore comunale
alle Attivita produttive,
premia Silvestro Ratti,
vincitore del concorso
fotografico per i 150
anni dell’unita d’ltalia.
Sullo sfondo Dino
Abbascia, presidente
del Sindacato

« Gianfranco Gentile
(secondo classificato)

Michele Gumina »
(terzo classificato)

Unioneinforma - maggio 2011
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Ascofoto Dario Bossi) ha asse-
gnato il primo posto dlle foto
dellu composizione di Silvestro
Rautti, premiato in ussembleu
dall’ussessore dlle Attivitd pro-
duftive del Comune di Miluno
Giovunni Terzi. Secondo clussi-
ficuto Giunfrunco Gentile; ul
terzo posto il vicepresidente
del Sinducuto Michele
Guminu,

All'assembleu dei dettagliunti
ortofrutticoli milunesi sono, fru
dli dltri, intervenuti anche il pre-
sidente di Sogemi (lu spu che
yestisce i mercuti generdli
milanesi) Luigi Predeval e I'as-
sessore dl Biluncio di Paluzzo
Mdarino Giacomo Beretta,

Le foto dell’assemblea
del Sindacato milanese
dettaglianti ortofrutta
sono di Massimo Garriboli

a Tutti i partecipanti
al concorso: foto
di gruppo con
gli assessori
Giacomo Beretta
(Bilancio) e
Giovanni Terzi
(Attivita produttive)
del Comune
di Milano

Assemblea

del Sindacato
dettaglianti
ortofrutta:

primo piano

del presidente

Dino Abbascia »

~ Assemblea dettaglianti milanesi ortofrutta: il vicepresidente
vicario di Confcommercio Milano Adalberto Corsi (a sinistra)
e il presidente del Sindacato Dino Abbascia con la borsa della spesa
di cotone riutilizzabile (progetto della Camera di Commercio
su proposta e ideazione di Confcommercio Milano — vedi pag. 20)
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B .
4 -?“M—"“““““’h_u;a.‘rm%

Parcheggio gratuito per i clienti dei negozi aderenti

A Monhzu
con I'Unione Commerciunti
I"iniziativa " Sosta&Shopping”

Ul

dll'Unione Commerciunti di
DMonzu e Circondario I'ini-

ziutivu “Sostu&Shopping”.
Ddi commercianti monzesi omay-
gio di clienti di biglietti orari validi
fer I'Autosilo di piuzzu Trento e

Trieste. | heyozi uderenti sono contrus-
seyhuti du unu locundinu e uppuiono
su un dépliunt che serve u sensibilizzare
i consumutori ud ucyuistare nei heyozi
che rilusciuno il biglietto del purchey-
ygio omugyio.

10pping

z ‘Fsr."(.wy
£l

\l./ ' \./

Fofo per i 150 unni
dell’'unita d’[talia:

u Gorgonzolu
con |’Ascom ferritoridle
I'iniziativa
“Vetrine...in un Click”

L’Ascom territoridle (Unione Confcommercio)

“Scutti tric o lori: fotografa
ld tuu vetrind” (I’iniziativa pro-
mossa attraverso la newsletter di
Confcommercio Milano “Da una setti-
mana all’altra” — vedi il numero di
aprile da pagina 37): una delle foto
inviate da FRUTTA & VERDURA
DA FRANCO, TERESA E FIGLI —
Milano, corso Cristoforo Colombo 10.

(861 > 2011 > 7

] “lualis
150° anniversaric Uwirs 4"t

di Gorgonzolu , con I'obiettivo di promuove-

re manifestuzioni che diano maggior visibilitd
dl commercio locule, ha colluborato con
I’ Associuzione culturale “Click Art” per l'iniziativa
“Vetrine ..in un Click”, dlla quule hanno aderito
numerosi esercizi commerciuli di Gorgonzolu. In vetrina o ull’inferno del punto
venditu sono sttui esposti uno o pil scutti deyli urtisti/fotoyrufi che uderiscono
a “Click Art” sul tema dei 150 anni dell’unita d’Italia (in questa pagina un
puio fra gli scutti selezionati dall’ Associuzione culturale “Click Art”). Ciascun
fotografo ha operato in colluboruzione con il commerciunte per individuare
|a giustu collocuzione dellu fotografia,
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Criminalita: a Lacchiarellu
confronfo
con le Forze dell’Ordine

rgahizzato dall’ Associazione ter-
ritoricle (Unione Conhfcommer-
cio) di Binusco - in colluboruzio-

ne coh il Comune - si € svolfo presso lu
Roccu Visconteu di

TERRITORIO

dell’Ascom territoricle di Binasco
Pietro Montana ul Comunddante
della Compuyniu dei Curubinieri
di Abbiuteyrasso, cupituno
Pettinelli (sul cui

Lacchiarella un
atteso incontro che
ha visto i commer-

Iniziativa promossa
dall’ Ascom territoriale
di Binasco

territorio si frova-
no i comuni di
competenzu

cianti del territorio
confrontarsi con le
istituzioni loculi dopo dlcuni recenti epi-
sodi criminosi, (furti e incendi o danno
dei heyozi) che si sono verificati nedli
ultimi tempi u Binusco e u Lucchiarella,

Nuto du unu propostu del presidente

Ascom territoriuli
di Gorgonzolu
e Abbiuteyrusso
Adesione
a “Portu |a sporta”

Borsa della spesa riutilizzabile a
basso impatto ambientale: oltre al-
l’iniziativa promossa a Milano con
il progetto della Camera di Com-
mercio con Unione Confcommercio
(vedi pag. 20) va segnalato I’impe-
gno delle Ascom territoriali con l’a-
desione dlla settimana nazionale di
“Porta la sporta”.

A Gorgonzola I’Unione ha coinvolto
i commercianti con l’iniziativa “Ba-
sta Buste” e ad Abbiategrasso, con
I’Ascom, la campagna “Porta la
sporta” ha visto il coinvolgimento
dei Comuni del Distretto del Com-

mercio.

dell’ Associuzione),
I'incontro ha visto
unu buonu purtecipuzione di operutori
ed umministratori loculi che hanno cosi
avuto modo di informarsi con i coman-
dunti delle Stazioni dei Cardbinieri di
Binasco ( marescidllo Fernando
Columpsi) e di Lucchiurellu (marescidllo
Vito Murdtore) avviando un dibdattito
pubblico sui pid importanti femi in maute-
ria di sicurezza. All'incontro eruno presen-
fi i sinduci dei Comuni di Laucchiarella,
Binusco, Noviglio e Cusurile, oltre agdli
ussessori di Vernute e Zibido Sun
Giucomo e ul Comundunte dellu Poliziu

odu, urte e cultura:
questi i principdli in-
gredienti di “Sfiluta

di modu tra quadri e fior”,
orgunizzata a Rozzano
g O’ Ascom territo-

Locdle di Lucchiarellu; per Uniohe Conf-
commercio Miluno ha preso purte di
lavori il componente di Giuntu e respon-
subile delle reluzioni con le Associuzioni
tenitoridli, Curlo Alberto Paunigo.
L'iniziativa e statu 'occusione per ripro-
porre dll’uttenzione il “Vudemecum per
| sicurezza delle imprese del commer-
cio. Come prevenire, contrusture e yesti-
re rapine, furti e ditri atti criminali” - predi-
sposto du Unione Confcommercio Milu-
no ussieme dllu Cumera di Commercio
milanese in colluboruzione con le Forze
dell’Ordine — e disponibile sul sito internet
di Unione Confcommercio www.unhione-
milano.it/home.

Con i commerciunti

sfilata di modu

dlla Cuscinu Grande

di Rozzano

mune. Pensutu per
credre un momento di
Svuygo ed uyggreyuzio-
ne per la citfadinanza,
Ia manifestazione,
inseritu per lu primu
voltdu hellu suggestiva
corhice offertu dallu
Cuscinu Grunde, &
stata un’occusione
per promuovere il
commercio di prossi-

Iniziativa organizzata
dall’ Ascom territoriale

con il patrocinio del Comune

mitdi, ma anche per proseguire la
celebrazione del 150° unniversario
dell’'unita d'ltulia. Sulle hote
dell'Inno di Mumeli hanno sfilato,
infatti, accanto dlle creuzioni degdli
operutori commercidli loculi, ulcune

. Binusco/Deleyuzione di Roz-
zuno, con il putrocinio del Co-

modelle vestite con i colori della ban-
diera itdliana,
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INIZIATIVE

Ar 1
Le ussociuzioni 50&Pit Universita Fenu-
com — Confcommercio e Ascofoto
(Associuzione Nuzionule Commerciunti
di Articoli Foto Digitdl Imuging — Foto-
grufi e Mini Laboratori) bundiscono [u
secondu ediziohe del Premio “Foto-
grafd le tue vacunze - L'arte dell’imma-
gine in guru — Ascofoto e 50&Piu
UniversitG per lu Fotografiu”. La parteci-
pazione al premio é gratuita; & aperta a
tutti i fotografi, esperti e/o dilettanti che
abbiano compiuto, alla data della ceri-
monia di premiazione (vedi articolo 8), i
sedici anni di etd; il materidle inviato
non verrd in alcun modo restituito.

Ar. 2
I Premio & destinuto ud unu sequenzu
di massimo 3 fotografie (minimo una) di
formato 20X30 centimetri, a colori. |l
Premio prevede un primo, un secondo
ed un terzo clussificato. Non sono previ-
sti vincitori ex aequo. Al primo classifica-
to spetta un premio consistente in una
turgu dorutu, unu pergumend e un
buono del valore di 400 euro per lu scel-
ta di una macchina fotografica tra i
modelli di tale valore. Al secondo classi-
ficdto spetta un premio consistente in
unu targu d’'argento, unu pergumena
e un buono del vdlore di 300 euro per lu
sceltu di unu macchina fotogrdficu tra i
modelli di tale valore. Al terzo clussificu-
to spettu un premio consistente in una
farga di bronhzo, una pergamenad e un
buono del vulore di 200 euro per lu scel-
ta di unu mucchina fotoyrdficu fru i
modelli di tale valore.,

Ar. 3
Le fotogrdfie possono essere scuttate
tunto con uttrezzature digitdli, quanto
con utftrezzature uandlogiche. Non sono
in dlcun Modo ummessi fofomontugyi,

Seconda edizione dell’iniziativa

doppiu esposizione, ritocchi di
dlcun genere, solo correzio-

(20x30 centimetri)
POSSONO essere
montate (biudesi-

VO) su curfoncino

leggero del formato 30x40 (A3).

Ar. 4
Unitumente dlle fotoyrdfie ed ui duti
sopra elencuti (articolo 3) oghi concor-
rente dovrd dllegure, su foglio u purte,
la seguente dichiarazione firmata:
“Dichiaro che gli elaborati da me pre-
sentati al Premio ‘Fotografa le tue
vacanze’ sono frutto della mia creazio-
ne personale, inediti, non premiati ad
aliri concorsi. Sono consupevole che
false uttestazioni configurano un illecito
perseyuibile u hormu dilegye”.

ni cromatiche ed esposi-
metriche. Le fotografie

Invio delle foto
entro 1l 28 ottobre

Art. 5
Gli elaborati dovranno pervenire entro
venerdi 28 oftobre 2011 (fard fede la
data del timbro postale) al seguente
indirizzo: “Fotografa le tue vacanze -
L’arte dellimmagine in gara” Ufficio
stampa di Unione Confcommercio -
Segreteria del Premio, corso Venezia
47/49 20121 Milano (telefono 027750213,
oppure 027750267). Le fotoyrdfie do-
vranno essere recupitate futte in una
sola bustu grande (formuto A3) biancu
chiusu, senhzu seghi di riconoscimento.
All'interno, oltre dlle foto, surd inseritu
unu secondua bustu bianca, chiusa,
conhtenente i duti anagrdfici (nome,
cognome, data di nascita, indirizzo,
numero di telefono e, ove disponibile,
di cellulare) e lu dichiuruzione di puter-
nita del concorrente. Lu seyreteriu del
Premio uttribuird dlle foto un humero
che surd ubbinuto ullu bustu conte-
nente il home ed i duti del concorrente.
Il iconoscimento dell'uutore uvverrd

Unioneinforma - maggio 2011

promossa da 50&Piu Universita Fenacom ed Ascofoto

"Fotoyrufu
le tue vacunze” 2011:
il baundo di concorso

dopo |u formulazione dellu classifica. I
materiale inviato non verrd restituito.

Art 6
Le decisioni della Giuria del Premio
“Fotografa le tue vacanze - L’arte del-
limmagine in gara”, composta da
Filippo Ravizza (presidente 50&Pil
Universita di Milano e provincia), Dario
Bossi (presidente nazionale di
Ascofoto), Davide Mengacci (fotografo
professionista e conduttore televisivo),
Roberto Mutti (giornalista - critico foto-
grafico), Giovambattista Bonato (gior-
nalista - critico fotografico), Massimo
Prizzon (fotografo professionista), sono
inappellabili

Art 7
| concorrenti partecipundo acconsen-
tono u cedere ud Ascofoto e u 50&Piu
Universita Fenacom Milano, il diritto
d’uso hon esclusivo delle opere inviate
che potfranno yuindi essere pubblicute
SU yudlsiasi mezzo e supporto (cartu-
ceo e/o digitdle). Oyni purtecipunte
autorizzu I'orgunizzazione del Premio
dlla pubblicazione delle proprie foto-
grafie su qudlsiasi Mezzo o supporto
(curtaceo e/o digitule) e ud usure
dette imMmugini u scopi promozionali,
senzu fini di lucro, reduziondli e docu-
mentdli, senzu |'obbligo del consenso
du parte dell’autore, mu con il solo vin-
colo di indicure nelle pubblicuzioni il
nome dello stesso.

Art. 8
La premiazione avverrd nel corso di
una manifestazione che si svolgera
presso I'Unione Confcommercio Milano,
in corso Venezia 47/49, il giorno lunedi
21 del mese di novembre dell’anno
2011 alle ore 16,30, dllu yudle suranno
invitati tutti | partecipunti al concorso,
nonché futti coloro che, umici e/o
familiari dei foremidti, vorranno essere
fpresenti,

Art 9
L’adesione al premio é gratuita e impli-
ca I'accettazione di tutte le norme con-
tenute nel presente regolamento
(bando di concorso).
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ENTE PER LA PROMOZIONE E LO SVILUPPO

DEL COMMERCIO DEL TURISMO DEI SERVIZI CONFCOMMERCIO

EHT R28
E DELLE PROFESSIONI __IMPRESE PER L'ITALIA
MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA

LE NOSTRE PAROLE CHIAVE ...
... PER LA SICUREZZA

SALUTE E SICUREZZA
NEI LUOGHI DI LAVORO

(D.lgs. 81/08)
Tel 02 76.02.80.42/15
club.sicurezza@unione.milano.it

IGIENE DEGLI ALIVIENTI

(H.A.C.C.P. D.Igs. 193/07)
Tel 02 77.50.590/591
club.haccp@unione.milano.it

PRIVACY

(Trattamento dati D.Igs. 196/03)
Tel 02 76.02.80.42/15
club.privacy@unione.milano.it

... PER LINNOVAZIONE

QUALITA’

(Sistema gestione qualita aziendale)
Tel 02 76.02.80.42/15
club.qualita@unione.milano.it

Promo.Ter

ENERGIA & AVIBIENTE

(Risparmio Energetico e Servizi Ambientali)
Tel 02 76.02.80.42/15
club.energia@unione.milano.it

Club della Sicurezza/Club Servizi Innovativi:
Via Marina 10 - 20121 Milano
Tel 02 76.02.80.42/15 - Tel 02 77.50.590/591 - Fax 02 76.01.76.77
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