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Sangalli all’assemblea Confcommercio:
“Crisi di sistema, apriamo una nuova fase”
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Servizio  SERVIZIO DI ASSISTENZA ~

PER L'AMMINISTRAZIONE UNEN 120 9001200
Paghe DEL PERSONALE

SINCERT

Promo.Ter garantisce un servizio “chiavi in mano”
per soddisfare le esigenze dei soci in tema di:

@ assistenza per la predisposizione e la completa elaborazione dei dati delle retribuzioni, dei
compensi e dei relativi oneri sociali;

® assistenza e consulenza, attraverso TUNIONE DEL COMMERCIO DEL TURISMO DEI SERVIZI E
DELLE PROFESSIONI DELLA PROVINCIA DI MILANO per la costituzione, lo svolgimento e la ces-
sazione dei rapporti di lavoro;

@ tenuta, attraverso TUNIONE DEL COMMERCIO DEL TURISMO DEI SERVIZI E DELLE PROFESSIONI
DELLA PROVINCIA DI MILANO, del Libro Unico del Lavoro;

® assistenza nei rapporti con gli Enti: INPS, INAIL, ESATRI, DIREZIONE PROVINCIALE DEL LAVORO,
CENTRO PER L'IMPIEGO, UFFICIO TERRITORIALE DEL GOVERNO PER L'AVVIAMENTO DEI LAVO-
RATORI EXTRACOMUNITARI;

@ assistenza per le visite ispettive attraverso 'TUNIONE DEL COMMERCIO DEL TURISMO DEI SERVI-
Z| E DELLE PROFESSIONI DELLA PROVINCIA DI MILANO.

La gestione e I'elaborazione riguardano, a titolo esemplificativo:

SALARI E STIPENDI
COMPENSI COLLABORATORI COORDINATI E CONTINUATIVI
REPORTISTICA PER LA GESTIONE DEL PERSONALE
MODELLI 770
MODELLI CUD
TRATTAMENTO NE RAPPORTO

TRASMISSI LEMATICA
PREMI INAIL PER SOCI E FAMILIARI
COMUNICAZIONI AL CENTRO PER L’IMPIEGO

PREVIDENZA ED ASSISTENZA COMPLEMENTARE
PREVISTA DAL CCNL
(FONDO M. NEGRI, FASDAC, ASSOCIAZIONE A. PASTORE,
FON.TE, FONDO EST, QUAS)

Via Marina 10/A — 20121 Milano — Tel. 027750298-300-214-252-299-301 — fax 027750461
e mail: libri.paga@unione.milano.it
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editoriale

(44 ilano Produttiva”,
’annuale rapporto

della Camera di commercio

sull’economia meneghina

Milano e le sue imprese
Nel dnu curuttere
e cupucitu di resistere

Poi bisogna arare il campo,
creare le condizioni perché

le misure future non cadano
nel vuoto: rivedere il nostro

(vedi all’interno del gior-

nale n.d.r;) ¢ una buona guida che
suggerisce 1 percorsi migliori. Uno
strumento in pit per capire come
reagire, quali misure adottare, su
quali settori puntare, quali criticita
superare.

11 sistema Italia ha retto meglio di
altri all’urto della crisi. E io credo
che una delle ragioni stia proprio
nel nostro sistema di piccolissime,
piccole e medie imprese. Da una
parte, € stato come se la stiva della
nave Italia fosse divisa in tantissimi
piccoli compartimenti stagni: se si
crea una falla su un punto dello
scafo, non ¢ I’intera nave ad affon-
dare. Dall’altra parte — e questo mi
sembra sia ancora piu rilevante- le
nostre imprese hanno dimostrato
carattere, voglia e capacita di resi-
stere.

Le imprese milanesi sono cresciute
nel 2008 di 12mila unita, arrivando
a quota 290mila. Un incremento del
2%, piu alto di quello lombardo e di
quello nazionale.

Ed ¢ una crescita molto particolare
perché se ¢ vero che, da un lato, si

riduce il numero delle nuove impre-
se, dall’altro lato, sono invece tante
quelle che non chiudono, quelle che
nonostante la crisi resistono, deter-
minando quindi un saldo positivo.
Inoltre, emerge da un’altra indagine
della Camera di commercio, 1’80%
degli imprenditori milanesi, nono-
stante la crisi, ha deciso di non
licenziare. E queste sono le imprese
che fanno una scelta di campo, deci-
dono di resistere. Sono le imprese
che vanno avanti, che nel tempo
portano la loro esperienza, la qualita
del loro lavoro e per questo sono
una ricchezza inesauribile del terri-
torio milanese. Le istituzioni devo-
no creare il terreno fertile per le
imprese. Devono cio¢ creare i pre-
supposti per ripartire con slancio
quando la crisi sara finita.
Innanzitutto bisogna pensare a
togliere le erbacce, cio¢ tutti quegli
impedimenti che fanno da zavorra
al nostro sistema Paese: mi riferisco
ad esempio al debito pubblico che
grava sull’Italia, ai costi energetici e
all’accesso al credito per le imprese.

sistema di welfare in un’ot-
tica pitt moderna, creare un sistema
fiscale piu equo.

Infine € necessario seminare: e due
sono le risorse del nostro sistema
che mi sembra possono dare frutti
importanti.

Da una parte, ¢
necessario fare
leva sul territo-
rio, quindi un’a-
deguata politica
di marketing ter-
ritoriale che
rinforzi 1 flussi
di capitali, merci
¢ idee in entrata
¢ in uscita.
Dall’altra parte,
per rendere il
territorio davvero produttivo, €
importante valorizzare il capitale
umano, il lavoro. Senza lavoro non
¢’¢ ripresa dei consumi, non ¢’¢ sta-
bilita sociale.

E senza impresa non ¢’¢ lavoro.

CARLO SANGALLI
Presidente dell’Unione di Milano

foto di Massimo Garriboli

Cohsiglio direftivo dell’Unio-

ne di Milano coh unh awvio

spoecidle: lu commemoruzio-
ne di Francesco Colucci, pre-

In Uniohe
sula
dedicutu
u Fruncesco
Colucci

sidente di Unione (dul 1986 dl
1995) e di Confcommercio
(dal 1987 al 1995), recente-
Mente scompurso (vedi
Unionelnforma dli giugho <
pagina 1 n.d.r). A Francesco
Colucci il presidente Carlo
Sanydli ha dedicuto |a sala
Commercio che si ora si chiu-
ma salu Francesco Colucci.

Unioneinforma
luglio/agosto 2009

o

luglio/agosto 2009
n. 7 - anno 15

Unioneinforma ¢ stato ultimato
il 6 luglio

11 commercio
‘raccont=’’ Vilamo
La storia del nostro

territorio attraverso
le imprese piu antiche

al centro del giornale
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l ille a arre do ARREDAMENTO PER NEGOZI FOOD E NON FOOD
Panifici - Pasticcerie -Alimentari - Cartolerie - Abbigliamento

ARR,EDAMENTO NEGOZI Articoli sportivi - Tabaccherie - Gelaterie - Bar - Ristoranti

Viu Nigru 2 - unygolo SS DEI GIOVI

20030 PALAZZOLO MILANESE (M)

Tel. 02/99043826 - Fux 02/99043827

SE CERCATE LA QUALITA’ TROVATE “MRA”

Verificute Voi stessi, visitundo dlcuni locdli arreduti, oppure
chiumundoci per visiondre il nostro cutulogo, mMu unche visitundo
il nostro sito www.mra-linearredonegozi.it
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Contributi a fondo perduto: domande entro il 15 ottobre
(fino ad esaurimento fondi)

Tornu il bundo Innovu Retuil;
3.840.000 euro
per commercio
e pubblici esercizi

on il bundo ; per |'ubbutti-

di Innovu . Da Reglone mento delle
Retail vengono € SIStema camerale.  pariere archi-
finanziute ini- Un risultato ottenuto tettoniche
ziative delle (Misura 6).

con il forte impegno

le imprese fino di Confcommercw fondo perduto

u 49 dipenden- Lombardia ottenibile & puri

fi per investi- al:

menti in fecholoyiu: A) 50% dell’investimento

'|) coh softfwaure e hardware COmpIeSSiVO ammissibile,
evoluti e portdli internet per i proyetti relufivi ulle

micro e picco- Il contributo u

liari di innovuzione delle
imprese del commercio sul
territorio lomburdo - dichiu-
ra Renato Borghi, vicepresi-
dente vicurio di Confcom-

(Misura 1); Misure: 1,235 e 6; mercio Lomburdiu e vice-

2) in sicurezzu presidente dell’Unione di
anticrimine Miluno - innovuzione che,
con uttrezza- Q;?‘b  — fer le micro e piccole
ture per . imprese del commercio e
video sorve- L BANDO INMOUA RETAIL [per | bur e ristorunti, che
dliunzu e h svolgono un‘importunte fun-
collegumenti | @ N zione dii
conle cen- Per informazioni e chicrimenti presidio
trali delle Forze dell'ordine, ~ B) 70% contattare I’'Unitd finunziamenti | socidle
cusseforti e vetrine anti- dell’in- dell’'Unione di Miliho nel
sfondumento (Misuru 2); vesti- (Andreu Venturd, nostro

3) per lu riduzione dei consu- mento tel: 02/7750497, fux: 02/7752497 territorio,
mi eneryetici con I'ucyui- com- e.muil: costitui-
sto di uftrezzuture per il plessi- andreu.ventura@uniohe.miluno.it | $C€ un
freddo, il culdo, diim- vo Fulviu Marchese, usset
piunti fotovoltaici, di cli- ammis- tel: 02/7750469, fux: 02/7752497 strateyi-
mutizzuzione e di illuminu- sibile, e.muil: co per
zione (Misurd 3); peri fulvia.marchese@unione.milano. it.)

4) per uppurecchiuture di pro- &
pugumento sicure in eser- yeftti ey

cizi multifunzionali (Misuru relutivi dlla Misura 4.

4);

5) per I'innovazione loyisticu
anche per I'acyuisto di
muletti (Misura 5);

6) per strutture e arredi e-
sclusivamente elettronici
(vetrine touch screen) e

Le domunde di contributo
sono presentubili non oltre il

CONFCOmMmMeErcio
LOMBARDIA

15 ottobre (sulvo eventudle
esaurimento fondi).

I bundo “& un’iniziutiva di
notevole portutu perché
raccoylie le esigenze pecu-

Unioneinforma
luglio/agosto 2009
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o

migliorare il proprio servizio
ul consumutore e posizionar-
si in modo competitivo sul
mercuto”.



Pier Gianni
Prosperini
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Dalla Regione 6 milioni di euro
ai confidi lombardi del commercio e del turismo

Contro lu crisi
finanziamenti dlle imprese
gurantiti fino al 70%

V|u libera
dll'assegnu-

zione di sei milio-
ni di euro di
confidi lombardi
del commercio e del furismo. |
contributi andranno ad infe-
grare i fondi rischi degdli organi-
smi fidi lombardi dei due set-
tori e consentono di ampliare
le garanzie concesse fino dl
70%.

La Direzione generdle Com-
mercio, fiere e mercuti della
Reyione Lombardiu, insieme
dlla Direzione geherdle
Giovuni, sport, turismo e sicu-
rezzu, dttraverso le upposite
convenzioni stipulute con i
confidi del commercio e del
turismo aderenti a
Confcommercio, hunno reso
disjoonibili le risorse foer soste-
nere le imprese lomburde
attraverso i confidi stessi.
L'intfervento della Regione
Lombardia mette a disposizio-
ne complessivu-
mente 6 milioni di
euro per l'infegru-

Milano: rivolgersi
a Fidicomet
(tel. 027630021)

euro) e I'Asses-
sorato di
Giovuni, sport,
turismo e sicu-
rezza (2 milioni di
euro).

Si frattu di un’operuzione che
ha, come conseguenzdu pid
significativa per le imprese, [a
possibilita di ampliare 1
garanzia dei confidi fino dl
70% dell’'importo dei finunziu-
menti, con un imputto sul
sistemu regiondle del credito
che pud urrivare u generare
olire

luzione in sogyetti vigilati quali
intermediari finanziari iscritti

220.000.000 di nell“elenco speciule” previsto
euro di finun- ddll’urt, 107 del Testo unico
ziumenti bun- buncurio. L'importunte uzione
curi u favore di sostegno dellu Reyione
delle pmi dei Lomburdiu per-
due settori, metterd dlle
ussistiti du micro e pmi del
guranziu dei  Franco $ settore di soste-
I Nicoli -
confidi, inuN  cyistiani nere meglio
orizzonte tem- I'imputto dellu
porale di 18 RegioneLombardia | crisieconomi-
mesi. Assessorato Commercio, Fiere e Mercati | cU e finunzidriu
L'intervento re- in atfto.

ygiondle vu, dltresi, ud ugevo-
lare I'evoluzione del

3

sistemu delle yaranzie
e dei confidi reygiondili
del commercio e del
turismo, attraverso un
percorso di rufforzu-
mento putrimonidle e

- -

, Regionelombardia
zione Assessorato Giovani, Sport, Turismo e Sicurezza
dei
fondi rischi.

La disponibilitd finanziaria
complessivu é ripartitu fru

I’ Assessorato al Commercio,
fiere e mercuti (4 milioni di

di udeguumento strut-
turdle u huovi contesti normu-
tivi e di mercuto. Al bundo
regionule hanno infutti parte-
ciputo i confidi che hunno
awviuto un percorso per |'evo-

Unioneinforma
luglio/agosto 2009

o

«In un Momento di eccezio-
nale difficoltd per la grave
crisi in utto - ha sottolinedto
Dino Abbuscid, presidente di
Fidicomet, il Fondo di garanzia
fidi dell’Unione di Miluno - lo
stfrumento che Regione Lom-
bardia, attraverso la Direzione
geherdle Commercio e la
Direzione generdle Turismo,
hu scelto di utilizzare, € yuello
di dure fiduciu di hostri confi-
di, impeynuti yuotidiunamen-
te dl fiunco delle imprese.
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et TASSI APPLICATI DAGLI ISTITUTI DI CREDITO CONVENZIONATI

Fondo di Garanzia per il Credito al Commercio e al Turismo

AGGIORNAMENTO 05 - 2009
BPM - BANCA POPOLARE DI MILANO
BL - BANCA di LEGNANO

[parametro + spread]
A PARTIRE DA Euribor 3 M + 1%

A PARTIRE DA Euribor 3 M + 1%

INTESA SANPAOLO A PARTIRE DA Euribor 1 M+0,90%
INTESA MEDIOCREDITO Tasso massimo variabile = Euribor + 1,50%
UNICREDIT BANCA A PARTIRE DA Euribor 3m +1,70%

BANCA DI ROMA (UniCredit Banca)

A PARTIRE DA Euribor 3m +1,70%

BANCO di SICILIA (UniCredit Banca)

A PARTIRE DA Euribor 3m +1,70%

A PARTIRE DA Euribor 3m +1,70%

BIPOP-CARIRE (UniCredit Banca)

UBI><BANCA POPOLARE DI BERGAMO

A PARTIRE DA Euribor 3m +0,50%-0,80%

UBI><BANCA POPOLARE COMMERCIO & INDUSTRIA

A PARTIRE DA Euribor 3m +0,50%-0,80%

UBI><BANCA REGIONALE EUROPEA

A PARTIRE DA Euribor 3m +0,50%-0,80%

CARIMILO-Cassa dei Risparmi di Milano & della Lombardia

A PARTIRE DA Euribor 6m + 0,50%

BANCA POPOLARE DI SONDRIO

A PARTIRE DA Euribor 3m + 1,25%

CARIPARMA - Credit Agricole

A PARTIRE DA Euribor 3m + 0,875%

DEUTSCHE BANK - Banca Popolare di Lecco

A PARTIRE DA Euribor 3m + 1%

BCC - CREDITO COOPERATIVO DI BINASCO

A PARTIRE DA Euribor 6m + 1,75%

BCC - CREDITO COOPERATIVO DI CARATE BRIANZA

A PARTIRE DA Euribor 6m + 1,75%

BCC - CREDITO COOPERATIVO DI INZAGO

A PARTIRE DA Euribor 6m + 2%

BANCA ANTONVENETA - MPS

Convenzione in revisione

Attraverso i confidi le imprese
beneficiano di un migliore
accesso dl credito, hon solo
per le mugyiori guranzie forni-
te dlle bunche, ma unche
per lu sceltu di udeyuute
operuzioni di finunziumento,
frutto di uno studio e di un’ut-
tentd riflessione condotti tra
I’'orgunismo fidi e I'impresa.

In due purole: ussistenzu e
guranzid per un migliore
accesso ul crediton.

Per beneficiare della garanzia
fideiussoria del fondo di gu-
runziu Fidicomet, I'imprendito-
re deve sottoscrivere und
yuotu di cupitdle sociule
(Mmux 2,50% del finunziumento
bancuario ottenuto ed interu-

mente rimborsabile dl termine
di yuest’ultimo, secondo il
Codice civile), un costo di
istruttoria (Mux 0,75% del
findnziimento bancario otfte-
nuto) e un corrispettivo fideius-
sorio (0,20% in ragione di un-
no, culcolato sul finanziimen-
to bancario oftenuto).

La guotu socidle ed i costi
cituti vengono corrisposti dul-
I'impresu u Fidicomet solo in
cuso di uccoglimento del
findnziimento richiesto e ven-
gono sostenuti solo dl
momento dell’eroguzione
materidle del finanziumento
buncdario stesso.

Fidicomet si impeynu u deli-
berare |la gurunziu fideiussoriu

Unioneinforma
luglio/agosto 2009

o

in tempi
brevissi-
mi, coin-
volgen-
dointul
senso
anche dli
istituti di
credito
convenzio-
nati, di
qudli viene
chiesto un
“cundle
preferenzidle” per le delibere
(Mussimo 15-25 yiorni. u
secondu dellu richiesta e
delle autonomie decisionali di
filiule banca/ared).

Dino Abbascia, presidente di Fidicomet

LM.
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Domande non oltre il 30 ottobre
Commerciunti dunnheyyiuti
dui cuntieri
Rivolgersi dllo sportello
Fidicomet
per i finunziumenti uagevoluti

necessariu per |'ugevoluzio-
ne in ubbuttimento tussi.

L' operuzione interesserd le
imprese che operuno helle
daree individuute dul
Comune di Miluno (specifi-
cute nel bundo). Le imprese
beneficiurie possono con-
correre dll'ussegnuzione
delle uyevoluzioni previste
entro il limite delle risorse
stanziate, pari a 3 milioni di

sportello per I'uccoylimento
delle istunze, che proseguird
fino ud esaurimento dei
fondi disponibili e potrd esse-
re eventuulmente riuttivata
du purte di Comune e
Reyione.
Le domunde di finunziumen-
to ugevoluto possono essere
presentate u Fidicomet a
fpartire dal 16 luglio, sino u
completo impeyno delle
risorse disponibili e co-

ntra nellu fuse operu-

fiva la convenzione
con lu yuule Reyione
Lombardia e Comune di
Miluno si impeynuno u

munhyue hon oltre il 30
ottobre.

Per tutte le informauziohi
bisoghu prendere contutto
con Fidicomet
telefonando dllo 02/7630021 o
inviahdo uha muail a
sportello@fidicomet.it

E’ pre-

co-finunziure interventi

econhomici per sostenere le
uttivitd commerciuli dun-
neyyiute dullu presenzu di
cuntieri. All'iniziativa, che ha
curuttere sperimentule, col-
l[abora I’'Unione di Miluno
(I"'orgunizzuzione pid ruppre-
sentutiva) con Fidicomet, il
Fondo di gurunziu fidi.

Le misure previste compren-
dono uyevoluzioni per I'ac-
cesso dl credito e I'ussegynu-
zione di contributi in conto
dabbuattimento-tussi. | due
interventi di ugevoluzione
sono fra loro inteyrati e con-
sequenzidli: il buon esito del-
I'intervento relativo dl primo
precede ed € condizione

euro.
Per |u redlizzuzio-
ne delle due
Misure previste,

il Comune di
Milano ha sotto-
scritto un’uppo-
situ convenzione
con Fidicomet
che, uttraverso le
risorse pubbliche
stanziate, riluscerd
unu garanzia del 75%
del finunziumento buncu-
rio attivato, fino a un massi-
mo di 20.000 euro e con unu
duruta hon superiore u 60
mesi.

E’ previstu unu proceduru u

un’interru-
zione operutivu dello spor-
tello Fidicomet dul 31 luglio
al 31 ugosto.

Unioneinforma
luglio/agosto 2009

o
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Ottimo risultato per il candidato sostenuto dall’Unione

Puolo Ferre eletto
consigliere
della Provinciu di Milano

oh un ottimo risultato —

13.515 voti di preferenzu
nel collegio 42 di Rozzano -
Puolo Ferré (presidente
dell’ Ascom territoridle di Le-
ghuno) cundidato sostenuto
ddll’Unione, & stuto eletto
cohsigliere della Provincia di
Milano per lu compugine gui-
dutu dul heopresidente della
Provinciu Guido Podestd,
Puolo Ferré - sposuto, due
figli - nasce u Legnuno il 5
luglio del 1964, dove tuttoru
risiede con lu fumigliu ed
esercita la propria attivitd,
Dal 2006 & socio umministru-
tore dellu societd Effe Effe di
Ferré Puolo & C. Sus, che si
occupu di servizi e consulen-
za dlle uziende. Dal 1998
presidente dell’ Associuzione
di Leghuno, dul 1999 &
membro del Consiglio diretti-
vo (uttudulmente fu purte
unche dellu Giuntu)
dell’'Unione
di Milano.
Componhen-
te del
Consiglio di
amministra-
zione di
Promo.Ter
Unione,
Ferré & inol-
tre consiglie-
re di Fidi-
comet (il
Fondo di
garanzia fidi
Unione).
Sensibile dlle

tematiche socidli, Puolo (nhella
Ferré & uffiuncutore bene- dele-
merito dellu Legu ltaliana guzio- Paolo Ferre
per lu lottu contro i tumori ne di

RISULTATI ELEZIONI PROVINCIALI 2009

PERCENTUALE vorTl
OTTENUTA
GUIDO PODESTA 50,2 % 540.856
FILIPPO PENATI 49,8 % $36.230

Legnuno).

I 2 giugno 2007 il pre-
sidente dellu Repub-
blicu Giorgio Nupo-
litano gli ha conferito
I’onorificenza di
Cuavdliere dell’ordine
“dl merito della
Repubblicu [taliunu”,

Il presidente Unione
Carlo Sangalli

e Guido Podesta,
neopresidente

della Provincia

di Milano

Unioneinforma
luglio/agosto 2009
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1l presidente Carlo Sangalli

alla recente assemblea di Confcommercio
“Crisi di sistemu, upriumo
unu huovu fuse”

n‘uttentu unalisi dellu crisi

hu trovato umpio spuzio
nella relazione del presidente
di Confcommercio, Curlo
Sunyulli, hellu suu reluzione
dllu recente ussembleu
annudle della
Confederuzione (in yueste
fodyine dicune foto dell’us-
sembled che ha richiumato G
Roma, nell’auditorium di via
dellu Conciliuzione, un purter-
re vusto e yudlificato di
Istituzioni e Governo).
Una recessione che per
Sunyulli € unu “crisi di siste-

mu” perché tanti sono stati i
fallimenti, dellu finanze e del
mercuto, dellu globulizzazio-
ne. Unu crisi “violentda” e con
“effetti profondi”, ma che
“per fortunu, pur tra limiti e
conhfruddizioni, & stutu yover-
nata”, Sungdlli, che ha sostun-
zidlmente approvato le misure
assunte dal governo per far
fronte dlla crisi, auspica tutta-
Vid “ulteriore vigore per pre-
parare il Puese a quundo sard
foussato il peyyio”.

Unu crisi che, secondo
Sungualli, segna la conclusione

Unioneinforma
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di unu fuse storicu e, soprut-
tutto, richiede un’dltra fuse in
cui si upra “la hecessita di
ricostruire crescitu e sviluppo
sotto il segno di unu mMayyiore
attenzione dlle ragioni del
|[avoro e dell’economid redle;
di costruire istituzioni e regole
coerenti con la huova geo-
grafia della crescita e dello
sviluppo nell’economia ylobu-
lizzata e con le sfide che da
essu discendono”.

Allo stesso tempo, il presidente
di Confcommercio ritiene pit

che mui “uttudle lu hecessita »
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di un rupporto fru bunche ed
imprese, soprattutto tra ban-
che e piccole e medie impre-
se, che ussumu le curutteristi-
che di unu veru e proprid
purtnership e che vdlorizz, in
purticolure, il ruolo dei consor-
zi fidi. InsommMma, Meno Busileu
2 e piu uttenzione u yuellu
reluzione di prossimitc tra
buncu ed impresu, che hu
cosi profondumente e positi-
vumente ugito nella storia dei
forocessi di sviluppo territoricle
del hostro Puese”.

Per Sungdlii, “il pessimismo
certo hoh diuta, Non diuta,
anzitutto, ad accogliere Iu sol-
lecitazione, formulata dal
Presidente dellu Repubblicu,
Giorgio Nupolituno, nel suo
messuyyio di fine anno, u fare
dellu crisi un’occusione per
costruire un’ltdlia pid prosperu
e pil yiustu, Ma il redlismo &
doveroso. Ed il redlismo dice
che, con ogni probdbilitd, |
tempi della fuoriuscita dalla
crisi hon si discosterunno, hel
nostro Puese, du yuaunto sti-
mato, d livello mondidle, dull

Fondo Monetario Infernu-
ziondle”, “Conforta, intanto, il
fatto che dicuni indicatori inizi-
no ud evidenziure dlmeno
unu deceleruzione
della crisi. E condi-
vidiimo unche -

M eno

Basilea 2 e pin
attenzione alla
relazione di
prossimita fra
banca e impresa

prosegue Sungdlli - I'andilisi
che segndla come il nostro
Puese ubbiu, rispetto dllo
shock abbattutosi sui mercati
finanziari ed dlla conseguente
crisi di domundu, yuulche
buon punto di fenutu: la mMauy-
giore soliditd di un sistema
buncurio fradiziondlmente pid
frudente; il risparmio delle
famiglie; la flessibilitd di adat-
tumento e lu dinumicita delle
piccole e medie imprese; il
sistema di sicurezzu socidle

opportunamente potenziuto,
u contrasto dellu crisi, uttra-
verso unu muygyiore inclusivita
deyli ummortizzatori socidli”.
“Mu pesuno, u discupito del
Puese e delle sue prospettive
di ripresu — ha puntudlizzato
Sangdlii - ritardi strutturdli di
lungo periodo sul terreno dei
fattori di produttivitd e di com-
petitivitd ed i problemi struttu-
rali della finanhza pubblica. La
sostanza dell’tdlia al tempo
della crisi si pud provare U ruc-
contarla uttraverso unu

segue a pag. 10

Rapporto sul Terziario
GIUGND 2009

JUfficio studi di Confcom-
mercio hu presentuto lu
terza edizione del Rupporto sul
Terziario. Un’andilisi a 360 gradi
sulla situazione economicu
attudle, infernaziondle ed ita-

Terza edizione del Rapporto sul Terziario

dell’Ufficio studi

i Confcommercio

Produttivita via maestra
per rilancidare i consumi

liana, sudli sviluppi futuri e sulle
fprospettive dei vari comparti
foroduttivi.

I tasso di iduzione del Prodotto
interno lordo (Pil) si stu con-
fraendo in vdlore ussoluto, pus-
sundo ddl -2,1% congiunturdle
del quarto frimestre 2008 dl -

2 4% del primo trimestre del
2009, rendendo evidente che
si stu peyyio oydi rispetto u
due trimestri fu, semplicemen-

Unioneinforma
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te perché il valore ussoluto
dellu ricchezza prodotta &
minore rispetto ud dllorui.,

In ultre purole, secondo I'Uf-
ficio studi di Confcommercio,
dli investimenti, nel’'anno in
COrso € hel prossimo, suranno
uppenu sufficienti a coprire I'e-
rosione dell’efficienzu del cupi-
tdle, senzu che siu minimu-

segue a pag. 10

conFCOMMErCio
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metafora ‘dtletica’, costruita
uttingendo dllu disciplinu
della corsu ad ostucoli. Nella
corsu ud ostucoli della cresci-
ta, infatti, I'talia € come un
purtecipunte che, du tempo,
eru stuto distuccuto du con-
correnti pit veloci”. “Tutti i pur-
tecipanti dlla corsa — ha osser-
vuto Sungdlli - sono inciumpu-
ti nell’ostacolo della crisi.
L'imputto e’ stuto pil violento
e lu cudutu é risultuta pit rovi-
nosu per chi procedeva con
maggior sluncio, e si dovrd
ord ridlzare e riprendere la
corsu senza potere far conto
sul doping”.

Sungdlii ha rilevato che “per

I'ltdlia, che non aveva un
ritho impetuoso, I'impatto
contro I'ostacolo della crisi e
stato forse meno forte rispetto
U yudlche suo concorrente.
Mu certumente, quundo la
corsd riprenderd, I'ltalia
rischiu, uncoru unu voltu, di
rimunere indietro, unche per-
ché, yuestu volty, |'effetto
sciu del plotone di festa sard
assui pit Modesto”,

Tornando dlle misure prese dal
Governo, Sungdlli hu uppro-
vato “l'uzione di risposta dlla
crisi concentratu sui fondu-
mentdii: [a stabilizzazione della
finanza pubblicy; il bonus
fiscdle, ed il
potenziamen-
to dedli
ammortizzatori
socidli secon-
do un‘impo-
stazione voltu
a mantenere solido il rapjporto
tra lavordtori ed imprese; il
rafforzamento patrimonidle

1 —
No al credito a due velocita:
piu veloce nei confronti
di grandi gruppi ed assai
meno celere per le pmi
1 —

del sistemu buncurio; il poten-
ziumento del Fondo centrdle
di garanzia e le huove missioni
di Cussu Depositi e Prestiti e dii
Suce per contfrustare il perico-
lo dellu stretta creditiziu; |'lva
foer cussu e lu muyyiore tem-
pestivita dei rimborsi fisculli,
Ancory, I'impulso ull'uccele-
ruzione dellu spesu infrustrut-
turdle ed dll’edlliziu”.

I presidente di
Confcommercio ha yuindi
fatto nuovamente cenno dlle
bunche: *hon chiediumo cer-
tamente di rinunciare dlla loro
fondumentale missione di
selezione del merito di credito.
Chiediumo,
perd, che essu
vehyu duvve-
ro esercitutu
con yuelld lun-
gimiranza
richiomata dal
Governutore dellu Buncu
d’ltdlia Draghi nelle
Considerazioni findli di que-

quote X - totale commercio « 100

[em—— [S—p—
(T

- - -

o

Fig. 3.1 - La datibuzione delle tmprese del commerdo per forma gluridica

[ [

ne dellu restrizione
credito per le impre-
se. Centrale perché
le opinioni deyli stessi
banchieri (Bunk
Lending Survey) indi-
CUNO Un peyydioru-
mento delle condi-
zioni del credito, e
yueste valutuzioni si
correluno in modo

& perfettamente inver-
- S0 rispetto dl climu di
fiducia dedli impren-

Mmente svilupputu lu dotuzione
di cupitdle produttivo. La valu-
tuzione € di un -3,.9% del Pil hel
2009 cui seyuirebbe un mode-
rato rimbulzo statistico il prossi-
mo unho (+0,1%).

In Yuesto contesto, restu anco-
ra centrdle e irrisoltd la questio-

ditori. Possiumo consi-
derare oftimistica — rilevano le
note del Rupporto - la dichiu-
ruzione dei bunchieri sul pre-
sunto miglioramento delle con-
dizioni creditizie nel primo tri-
Mmestre 2009: lu situuzione restu
imsoltu perché, come testimo-
nidno varie indagini presso le

Unioneinforma
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Rapporto sul Terziario
CIGHD 108

segue da pag. 9

aziende, tra le yudli
|'Osservutorio sul credito dellu
Confcommercio, hoh ci sono
chiari segnali di miglioramento
nel corso dei primi mesi del
2009 rispetto dllu purte finule
del 2008 (contraddicendo
quunto dichiarato dagli ofto
magyion gruppi bancar ifaliani).
Nonh vi sono segndi effettivi di
un’inversione del ciclo econo-
mico itdliuno, mMa sono
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st’anno”. “Purthership tra
bunche ed imprese — hu spie-
yguto - per contfrusture feno-
meni di credito u due velo-
citd; pit veloce nei confronti
di grundi gruppi ed ussui
meno celere per le piccole e
medie imprese. Per sconyiu-
rare rischi di asfissia finanziaria,
Per evitare, oru, che I'dbolitu
commissione di mMussimo sco-
foerto risorgd, sotto ditre spo-
dlie, dulle sue ceneri”.

Cid nhon toylie, secondo
Sungdili, la hecessita “di com-
futibili misure di riduzione del
prelievo fiscale sui redditi du
|[avoro: per sostenere |a
domundu infernu ed i consu-
mi delle famiglie, e per con-
frasture cosi lu spirdle perico-
losu fra crisi dei consumi e
crescita della disoccupuzio-
ne”. "“Ma, con unu prospetti-
Va pil ampid, la nostra solle-
cituzione & sopruttutto yuellu

segue a pag. 12

Confcommercio-Sinducuti:

“Nel “ - "ol " mercio.
quadro un “Patto per il lavoro g

del su- - partico-
peramento della grave E anche Cgil  larmente apprezzabile —
crisi economica, Con- condivide ha proseguito Rivolta -

fcommercio, insieme

alle tre organizzazioni
sindacali di categoria
Filcams—Cgil; Fisascat—Cisl e

Uiltucs—Uil, hanno sottoscritto un

‘Patto per il lavoro’
che individua congiun-
tamente iniziative con-
crete a sostegno del-
["occupazione nel ter-
ziario, distribuzione e
servizi e con cui le
parti si impegnano a
presentare congiunta-
mente al Governo pro-
poste e indicazioni
utili a sostenere impre-
se e lavoratori in un
momento cosl difficile
per la vita del Paese’:
questo ’annuncio di Francesco
Rivolta, presidente della Com-

missione Lavoro di Confcom-

1l Contratto

terziario

che, con rinnovato senso
di responsabilita, anche
Filcams-Cgil abbia

deciso di partecipare attivamente,

Francesco Rivolta,
presidente della

Commissione Lavoro
di Confcommercio

insieme alle altre organizzazioni

firmatarie, all’elabora-
zione di un percorso
collaborativo che apre
una nuova stagione di
dialogo tra le parti
sociali in cui, a fronte
di emergenze reali e
bisogni concreti di
lavoratori e imprese, si
ricompone anche la
condivisione sull accor-
do di rinnovo del
Contratto collettivo
nazionale di lavoro del
terziario, distribuzione

e servizi, fondamentale strumento
di regolazione delle relazioni sin-
dacali del settore”.

comunyue molteplici yli indizi
che nel futuro prossimo si possu
osservare redlmente un miglio-
ramento generdlizzato delle
condizioni economiche. Resta,
pero, il problemu centrale
dellu debolezzu strutturcle
della hostra economiu e, er-

fanto, ripresa non significherd
un ritorno rapido ui livelli pre-
crisi. Bisognu tornure u purlure
di produttivita che & la via
muestra per restituire vigore
dlla dinumica dei redditi e dei
conhsumi.
Il reddito dei cittadini e i loro
cohsumi sono colle-

quole X - otale Servin) olle iograse = 100

o
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.
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Fig. 3.4 - La distruzions delle imprese dol settone servizi alle lmpeese per forma gluridica
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guti inevitubilmente
dlle dinamiche del
vdlore prodotto nel
medio-lungo perio-
do, honhostunte unu
frazione dei conhsumi
siu stata finanziata a
debito medidnte I'o-
perare delle pubbli-
che amministrazioni.
Oyyi I'elevuto
ammontare del debi-
to pubblico - circu
1.700 miliardi, tenden-

Unioneinforma
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te dl 120% del Pilnel 2010 e
fouri u circu 28.500 euro per

ubitunte, comypresi i heonuti -
noh consenfe piu tdli strateyie.
Pertunto, ci si deve uttendere
che i consumi, nel futuro forossi-
Mo, siuno uncoru pid strettu-
Mmente correldti dlle dinamiche
del vulore ugyiunto. Il che
enfutizza il ruolo dellu produtti-
Vit per il benessere mediu-
mente goduto ddlle fumiglie.

I commercio, li dlberghi, i fru-
sporti e i servizi dlle imprese, per
| prima purte degdli unni
Duemilu, hanno supplito dlle
riduzioni di produttivita del
lavoro nell'industria, mu hel
corso del 2008 yuestu com-
pensuzione si & interrotta u
cuusu dellu crisi infernaziondle.

segue a pag. 12
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di perseverure hel cuntiere
delle grandi riforme strutturali”,
“Perseverare nell’'uzione di
vdlorizzazione del merito e
dellu responsubilita, u partire
dulla scuolu e dall’universitd,
perseverare nelle liberdlizzuzio-
Ni uncoru hecessdrie, con
fdrticoldre riguardo di servizi
pubblici locdli ed di mercati
dell’eneryia. Perseverare nel
processo di inhulzumento del-
I"efficienza della giustizia e
nella costruzione di un’ftalia
civile ed uccoyliente, perché
cupuce di tutelare con rigore
sicurezzu e leydlitd, e di furlo
anche con il determinato
contrusto dellu clundestinitd,
cosi come di ogni forma dii
contraffazione e di dbusivi-
smo”.

Gli operutori del terziario spin-
goho unche per un impegno
ulteriore nellu sicurezza e legu-
it< e nel miglioramento dellu

udlitd e produttivita dell’ ope-
rato dellu funzione pubblica.
“Viste anche le prospettive di
crescitu del debito, la spesu
pubblica andrd, infatti, sem-
fore di piu confrollutu, riformu-
tu ed unche ridottu, metten-
do in cumpo dei veti e propri
indicatori, concreti e misurdbi-
li, dei risultati del suo utilizzo”.
*Un miglior uso delle risorse
pubbliche ed unu migliore
yualitd dei servizi pubblici pos-
SONO concorrere i Modo
determinunte ud un rinnovuto
‘putto fiscule’ con i cittadini,
nello scenario del federdlismo
fiscale che verrd, Questo
putto richiede certo determi-
nuzione nel contrusto e hel

essere uccuntonuto: sard
soprattutto lu cupucitd deyli
studi di settore, revisiondti in
consideruzione dell'imputto
della crisi, di meylio garantire il
diritto di ciascun contribuente
dlla tussuzione sulla base del
reddito effettivo e hon poten-
zidle e stimato, u dare il segno
dellu volontd di continudre u
lavorare per un simile putto
fiscule”.

Sanyulli ha chiesto “che ven-
guno rivisti aspetti particolar-
mente pendlizzanti, proprio in
yuestu fase di crisi, della disci-
plina Ires, come i limiti posti
dllu deducibilita deyli interessi
fpussivi. E sollecitiamo il varo di
misure di detussuzione deyli

recupero di uftili reinvestiti,
evusione ed . . . Senzu dimenti-
elusione. Mu Gestione rigorosa delle risorse e Lo, i
anche, e una credibile prospettiva 40 gel pro-
dppunto, chio- dir ’d”,‘Z’O”? gressivo supe-
rezza di findlitcs della pressione fiscale ramento

ne| I’iCOI’SO U"U 1 de"'lrop"'

spesu pubblicu, impegno dllu
yestione rigorosu delle risorse
ed Jl migliorumento delle pre-
stazioni, ed unu credibile pro-
spettiva di riduzione dellu
pressione fiscule complessiva.
Fisco yiusto e meno tusse: &
un obiettivo che honh deve

Sul fronte del lavoro,
Confcommercio sollecitu il
varo di misure come il “premio
di occupuzione” “perle
imprese che ussumuno luvo-
ratori in cussa integrazione o
che rinuncino U procedere u
licenziumenti o G far ricorso

D’dltru parte, unhu spieguzione
dellu bussu produttivitd com-
plessiva e settoridle riguarda il
ridotto peso che yli investi-
mMenti in cupitule teologico
hanno sullu dotuzione di cupi-
tule totdle nel hostro Puese.
Investimenti in cupitule techo-
logico e sviluppo dellu speciu-
lizzuzione del cupitale umano
vuhho dunyue uffrontati con-
testudlmente.

Nell’edizione 2007 del Rup-
porto sul Terziario eru statu
anficipata |'esigenza di una
crescitu diffusu dellu produtti-

Rapporto sul Terziario
CIGHD 108

segue da pag. 11

Vitd in ltulia, senza doversi
legittimumente uttendere un
miglioramento dovuto u spo-
stumenti dei futtori di produ-
zione tru settori. Si tratta di

Unioneinforma
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verificdre se ingrosso, trusporti
e logyisticu possuno inteyrarsi
meylio o in modo diverso
rispetto dl pussuto, con purti-
colure riferimento ul Mez-
zoyiorno del hostro Puese hel
yudle le piuttuforme loyisti-
che e le infrastrutture puiono
davvero carenti. Per giungere
poi dllu yuestione, Mdi risolta,
della struttura commercidle dl
deftuglio che soffre purticolar-
mente dei problemi che sta
attraversundo ormai da diver-
si unni lu domundu per con-
sumi.
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dllu cussu infeyruzione, e dli
“incentivi dll'uutoimpieyo”,
ossid lu cupitdlizzazione dei
sussidi per luvorutori che usu-

fruiscono di ammortizzatori
socidli e deciduno di uvviare
un’attivita’” autonoma”.
Occorre inoltre “un sistema dii
ummortizzutori pienumente
inclusivo di tutto il mondo del
|avoro e fortemente orientuto
dl reinserimento occupuzionu-
le, anche uttraverso efficienti
processi di formazione conti-
nuu. Ritroviadmo tutto questo
nel recente Libro bianco sul
futuro del modello socidle,
predisposto dal ministro
Sacconi. Lo ritfroviumo e lo
condividiumo”.

Un capitolo u purte concerne
dli investimenti: “Investire sul
futuro per I'umbiente e I'ener-
yiu come opzioni struteyiche
fondumentdili per favorire la
crescitu e lo sviluppo compe-

titivo e sostenibile. E” tempo,

insomma - secondo Sangalli -
di un umbientulismo del fure,
che archivi definitivamente la

Piccole e medie imprese
grande risorsa

per contrastare la crisi

e per tornare a crescere

stugione dell’umbientaulismo
dei 'no’ sempre e comun-
que. Rispurmio eneryetico,
bioedilizia, mobilita sostenibile
sono dlcuni esempi, tra i molti
possibili, di yuesto huovo
umbientulismo, fer il cui svi-
luppo nel hostro Paese si stu
impeygnando il ministro
Prestigiacomo. E dll’'ambien-
talismo del fare, ci sembru
ascrivibile unche I'impeyno
dlla rupidu definizione di
reyole semplificute per lu
yestione delle uppurecchiu-
ture eleftroniche usute”.

Per il commercio, “in cuila
crisi congiunturdle si sommu
ad unni di sfagnuzione dei
consumi, di forte pressione
concorrenzidle, di curenzu di
politiche uttive ed oru unche

Unioneinforma
luglio/agosto 2009

13

o

dl dumpinyg delle vendite
dirette dei produttori ugricoli,
I risposta non € hell’arretru-
mento delle ragioni dellu
concorrenzy,
mad hell’avanza-
mento di unu
politicu per il
commercio itu-
liuho, che decli-
ni il iconosci-
mento del vdlo-
re del plurdlismo
distributivo
uttraverso
impeyni con-
creti per il ruffor-
zamento della
produttivita del
seftore”. “Se ne
ygioverebbero
- ha detto
Sungulli - le
imprese e chi
vi lavora,
Sopruttutto, se
ne giovereb-
bero i consu-
mutori per viu
dell’ ulteriore
impulso dl
costunte miglioramento del
rapporto yudlita’ /prezzo”.
L'ltdlia e “putria” per ec-
cellenza delle micro, piccole
e medie imprese. “Per yue-
sto, ubbiumo pensuto di
‘rilanciare’. E di fare, dlloru,
del 2009 il primo unno itdliuno
delle Pmi, volendo con cio’
seghdlare - e’ lu conclusione
di Saungdlli - che yueste
imprese costituiscono unu
grande risorsu per contrustu-
re lu crisi e per tornure u cre-
scere. Abbiumo rilaunciato,
promuovendo un roudshow
che stu uttraversaundo tutto il
Puese. Ogni tuppu & I'occu-
sione per presenture il nostro
Muanifesto delle Pmi itdliane e
per upprofondirne un temu
specifico”.
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Le sorelle Carmen e Giuseppina | &
José Monticelli in negozio (2009) ﬁ
Montaggio delle vetrate

su un capannone delle industrie

Franco Tosi a Legnano.

Ettore Locarno (ai piedi della scala)

con il collega Alfonso Frontini

(fine anni Quaranta)

Giuseppe Locarno con la figla +
Angela nel giorno
del suo matrimonio (1955)
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Il commercio “racconta” Milano
Iniziativa realizzata in collaborazione con il Centro per la cultura d’impresa

Cornici d’arte Locarno

a Legnano

ks Ne/ pieno centro storico di Legnano incontriamo le
sorelle Carmen e Giuseppina José Monticelli, attuali
titolari dellimpresa Cornici d'arte Locarno Snc, eredi di

8 4 un‘attivita avviata nel 1925 dal loro nonno Giuseppe

£ s Locarno. La citta di Legnano per tutto I'Ottocento e per
gran parte del secolo scorso € stata un centro industriale
di prima importanza nel panorama lombardo, con una forte
capacita di attrarre l'immigrazione dalle zone rurali dell’Alto
milanese e del Varesotto, grazie alla presenza di opifici
tessili come i cotonifici Cantoni, Dell’Acqua e Bernocchi e
di industrie meccaniche come la Franco Tosi.
Giuseppe Locarno é originario di Verghera, frazione di
Samarate, localita a una decina di chilometri da Legnano,
tra Busto Arsizio e Gallarate. Qui nasce nel
1886, si sposa con Giuseppina Tonetti e vive
' con la famiglia fino al 1925, anno in cui decide
= di trasferirsi a Legnano. Non sappiamo con pre-
cisione quale attivita svolgesse Giuseppe a
Samarate, ma sappiamo che una volta stabilito-
si a Legnano awvia la propria attivita di vetraio
nei locali annessi all' abitazione che acquista in
- corso Garibaldi. La combinazione dello spazio
abitativo e di quello di lavoro, comune alla mag-
gioranza degli esercizi commerciali dell’epoca,
crea un ambiente promiscuo in cui la vita della
famiglia si sviluppa a stretto contatto con il lavo-
ro di Giuseppe, cui si affiancano nel corso degli
anni i figli Alberto (nato nel 1916), Angela
! (1920) ed Ettore (1925).
) Nel corso degli anni Giuseppe, con l'aiuto dei
figh, amplia I'attivita, integrando il commercio di
vetri con il montaggio e la vendita di cornici arti-
stiche, settore nel quale la famiglia Locarno
raggiunge in breve una capacita e una compe-
tenza riconosciute a livello cittadino.
Nell'organizzazione familiare gli uomini sono
competenti sul piano tecnico e svolgono i lavori
artigianali di taglio e posa dei vetri e delle cornici, la madre Giuseppina - sempre
presente in negozio - € I'anima commerciale dellimpresa e Angela sviluppa una
maggiore sensibilita estetica, in particolare nella scelta delle cornici e nell'assistenza
alla clientela.
Nel campo vetrario i Locarno, assieme ad opere di piccole dimensioni per la cliente-
la domestica, riescono ad acquisire ingenti lavori da committenti pubblici e industria-
li, come per le scuole Bonvesin de la Riva e come per la fornitura e il montaggio
delle vetrate per un nuovo stabilimento della Franco Tosi nel 1948, opera portata a
termine in collaborazione con la ditta Alfonso Frontini di Nerviano. Curiosamente i
destini delle due famiglie si incroceranno ancora in seguito, visto che il figlio di
Alfonso Frontini sposera Carmen, una delle due figlie di Angela Locarno.
Dopo la seconda guerra mondiale la famiglia Locarno, forte dei risultati raggiunti in
venti anni di lavoro, decide di diversificare ulteriormente e nel ‘48, mentre Alberto
awvia nel centro di Legnano un proprio esercizio per il commercio di articoli per la
casa, Angela apre una galleria d’arte a poca distanza dal negozio paterno, la
Galleria del Leone, che gestisce per alcuni anni.
Durante questa parentesi Angela ha la possibilita di sviluppare ulteriormente la pro-
pria sensibilita artistica e di stringere contatti con importanti galleristi e pittori di fama,
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Interno del laboratorio (2007)

diventando un punto di riferimento per artisti e collezionisti della
zona che frequentano la galleria, I'unica esistente a Legnano. Nei
primi anni ‘50 organizza mostre personali di pittori e illustratori
locali cosi come di grandi nomi quali Campigli, Cassinari e
Marussig. La societa legnanese di allora, per quanto attraversi le
difficolta della ricostruzione, puo contare in quegli anni su ricche
famiglie di industriali che amano investire nell'arte, come gli
imprenditori cotonieri Jucker la cui collezione, acquistata dal
Comune di Milano nel 1992, e esposta nel Civico museo di arte
contemporanea.

Malgrado il successo di questa iniziativa, Angela € comunque
costretta a chiudere dopo pochi anni in quanto non riesce da sola
a gestire le attivita della galleria, mentre l'eta avanzata di Giuseppe
richiede sempre piu la sua presenza nel negozio paterno accanto
al fratello minore Ettore.

Nel 1955 Angela sposa Antonio Monticelli, originario di San Vittore

Olona, proprietario di una tipografia dove lavora con un socio. Dal matrimonio di Angela e Antonio

nascono due figlie: Carmen nel 1956 e Giuseppina Jose, nel 1960.

Nella seconda meta degli anni ‘50 Giuseppe, spinto dai

%,amici date di @d

consigli della moglie Giuseppina, comincia a valutare la
possibilita di aprire un secondo negozio in una zona piu
E g centrale, dato che corso Garibaldi non si sviluppa come
CaAno arteria commerciale mentre il commercio delle cornici, che
diviene sempre piu importante rispetto a quello di vetri,

Legnano - Via Felice Cavallotti, 1 - Galleria I.N.A. - Tel. 48.103 trarrebbe giovamento da una posizione piu centrale e pre-

stigiosa. Viene cosi scelta la centrale piazza San Magno,
la stessa dove Alberto alcuni anni prima aveva aperto il

proprio negozio. Qui viene preso in &ffitto il nuovo negozio

Carta intestata di Angela Locarno e un appartamento in un palazzo di nuova costruzione di proprieta dell'lna (I'lstituto nazionale
(anni Sessanta) delle assicurazioni). La salute di Giuseppe peggiora rapidamente e I'apertura del nuovo negozio
e uno dei suoi ultimi impegni: nel 1959 il fondatore viene a mancare.
A questo punto le strade di Ettore ed Angela si separano: il primo continua per qualche tempo
ad esercitare nel negozio di corso Garibaldi prima di chiudere ed aprire un proprio negozio di

vetraio, Angela invece si insedia nel nuovo negozio dove viene supportata dalla pre-
senza della madre che resta al suo fianco fino alla morte avvenuta nel 1970 all’eta di
80 anni.

Nella nuova collocazione piu centrale Angela abbandona dopo pochi anni la lavora-
zione dei vetri, affiancando alla vendita di cornici quella di quadri e riuscendo in que-
sto modo a coniugare I'esperienza maturata nella bottega paterna con la passione
per l'arte figurativa, che aveva dovuto abbandonare dopo la felice esperienza della
Galleria del Leone. Come riassume la figlia Carmen: “La litografia, I'incisione, il dipin-
to a olio, diventa un po’la sua passione che non ha potuto comunque sviluppare
nella galleria; I'ha portata un po’in negozio qua’.

Oltre che sull'aiuto della madre Giuseppina, che assicura la propria presenza in nego-
Zio e la propria esperienza gestionale, Angela si avvale dellaiuto del marito che, una
volta smesso il camice da tipografo, alla sera aiuta la moglie in laboratorio tagliando
vetri e comici e la accompagna alla domenica negli acquisti e nelle visite ai clienti.
Questo aspetto delle visite a domicilio emerge come una delle caratteristiche peculia-
ri del servizio offerto da Angela Locarno e dalle sue eredi alla clientela. Come ricor-
dano oggi le figlie: “La mamma dava la possibilita, se uno voleva scegliere un qua-
dro, di poterglielo collocare e vedere come stava nellambiente. Spesso e volentieri la
domenica lei era a casa dei clienti per vedere, per posizionare, perché diceva: ‘Se
non piace é inutile che lei compri e allora andiamo a vedere...’, e cosi lo facciamo
ancora noi adesso”.

Possiamo vedere come lo sviluppo dellattivita da parte di Angela sia avvenuto
sostanzialmente in due direzioni: da un lato I'ampliamento dell'offerta merceologica
dalle cornici ad altri articoli che possiamo definire di arredamento artistico e dall’altro
la capacita di mettere a disposizione del cliente il proprio gusto e la propria compe-
tenza accompagnandolo in questo modo in scelte appropriate e adatte alle singole
esigenze.

Nel primo aspetto rientrano l'offerta di quadri, stampe e disegni, ma anche quella di

| coniugi Angela Locarno e Antonio  paralumi e soprammobili, per finire con piccoli elementi di arredo come tavolini e mobiletti. Nel
Monticelli (1987) secondo aspetto, quello del servizio alla clientela, rientrano le visite a domicilio cosi come una
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generale disponibilita all'ascolto e al consiglio, che non sempre si
traduce in termini di ritorno economico immediato. Un altro elemen-
to che viene sottolineato nel racconto delle figlie, e che ha certa-
mente contribuito al successo dellattivita, € la capacita di Angela di
presentare l'arte in modo moderno, di saper stimolare la curiosita
dei suoi clienti e di costruire con gli artisti rapporti reciproci di stima
e fiducia. A tal proposito va ricordato che I'abitudine di farsi pagare
in natura i lavori che svolgeva per conto di numerosi pittori le ha
permesso di allestire una collezione di quadri di una certa impor-
tanza. Alcuni degli artisti che si servivano del lavoro dei Locarno
erano gia affermati ma molti altri, allora sconosciuti, sono diventati
con il passare degli anni artisti affermati.

Anche nella scelta delle cornici Angela si affida ad artigiani di pro-
vala abilita, grazie ai quali riesce nel corso degli anni a costituire un
campionario di qualita non comune. Molti di questi, in particolare
incisori cremonesi e toscani ancora attivi, restano a tuttoggi fornito-
ri delle sorelle Monticelli.

L'abilita commerciale di Angela Locarno si esprime anche nella sua
capacita di andare incontro alle esigenze di un bacino come quello legnanese del dopoguerra,

La vetrina del negozio com’era

ai tempi di Angela Locarno o R . A S
(1 962)p 9 dove accanto ai ricchi collezionisti esiste un nutrito gruppo di clienti con possibilita piu contenute

che possono abbellire le proprie abitazioni grazie alla possibilita di pagare gli acquisti a rate.

Quando in seguito le famiglie piu in vista di Legnano si trasferisco-
no a Milano, Angela puo dunque contare su un'ampia clientela che
accresce gradualmente la propria sensibilita artistica di pari passo
con la propria capacita di spesa. Come dice una delle figlie:
“Abbiamo ancora delle clienti oggi, che avranno circa 70 anni, che
dicono sempre che loro hanno potuto mettere qualcosa di bello in
casa un po’ per volta perché la nostra mamma ha dato loro la pos-
sibilita di pagare un po’ per volta’.
Per alcuni anni, dopo la morte della madre, Angela assume una
collaboratrice - unico apporto di lavoro estraneo alla famiglia in
oltre 80 anni di attivita - che l'aiuti ad assicurare la presenza
costante di una persona in negozio. Pochi anni dopo infatti Antonio
Monticelli matura la pensione e decide di vendere la propria quota
della tipografia, dedicandosi da allora ad aiutare la moglie in nego-
zio e in laboratorio. Verso la meta degli anni ‘70 entra in negozio
anche la figlia maggiore Carmen, che ha con-
cluso il liceo scientifico e che dal ‘78 entra for-
malmente in societa con la madre, con la con-
seguente mutazione della forma d’impresa da
ditta individuale a impresa familiare. Carmen,
che come la sorella Jose e cresciuta giocando
in negozio con i ritagli delle cornici, ha cosi la
possibilita di apprendere dalla madre tutte le
competenze utili nel negozio, ereditandone
anche la passione artistica. La figlia minore
José invece prosegue negli studi universitari,
consegue la laurea in Economia e commercio
e svolge praticantato in due studi commerciali-
sti prima di rientrare anche lei nell'alveo della
tradizione familiare e affiancare la sorella in
negozio.
Lultima modifica societaria avviene quindi nel
1992, allorché l'impresa familiare viene trasfor-
mata in Societa in nome collettivo con la denominazio-
smsacss | Ne Cornici darte Locarno di Monticelli C. & G. Snc.
s ot My Per quanto sia difficile parlare di ripartizione dei compi-

Quadri incorniciati
e oggetti esposti
in magazzino (2009)

Particolare
di una cornice
intagliata (2009)

® PITTURE £ SAMPE ANTICHE £ MODERNE < F. CAVALLOTTI .. ) . . -
o secome ) 1 opuie N | B in un’impresa di due persone, esiste una divisione
® oGGEm DAKTE CORN_[_CI DARTE,-I‘.OCARNQ mamar o7aceo01ss | equilibrata e naturale tra le due sorelle per cui mentre

Carmen, con quasi 35 anni di esperienza diretta, ap-
porta il proprio contributo tecnico sulle merci trattate,
Carta intestata delle sorelle José cura con maggiore attenzione tutti gli aspetti di gestione amministrativa e burocratica del-
Monticelli (1992) l'attivita. L'ausilio dell’'Unione del commercio e delle sue strutture territoriali si e rivelato di grande
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Durante l'orario di chiusura - cosi come
da tradizione - i quadri vengono
distribuiti in esposizione

per tutto lo spazio del negozio (2006)

Aste di cornici conservate
nel magazzino (2009)

La vetrina e linsegna
del negozio oggi (2009)

Alcune cornici per specchi
in esposizione nel magazzino (2009)
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aiuto nel lavoro di Jose, che se ne serve per numerosi adempimenti fiscali e contributivi.

Nel corso degli anni ‘80 vi é stato il tentativo di alcuni commercianti del centro di Legnano
di aggregarsi in un‘associazione per promuovere alcune iniziative di richiamo pubblico
(raduno di auto d’epoca, torneo di scacchi, eccetera). L’Assocentro, di cui Jose é stata per
alcuni anni consigliere, si € pero conclusa nell'arco di poco piu di un decennio per diver-
genze interne. Inoltre il rapporto dell'intera categoria con '’Amministrazione comunale negli
ultimi dieci anni sembra migliorato, da quando cioe alcuni rappresentanti della categoria si
sono impegnati direttamente nella vita politica cittadina.

Nel corso degli anni ‘90 avviene dunque I'ultimo passaggio di consegne, Angela passa la
mano alle figlie Carmen e Jose che peraltro potranno contare sulla presenza dei genitori
per qualche anno ancora: Angela muore nel 1999 e Antonio nel 2001. Lo spirito con cui le
sorelle proseguono e quello di riproporre lo stile di famiglia anche nei dettagli, come quello
di accogliere i clienti come in un salotto amichevole o quello di lasciare il negozio illumina-
to e visibile anche nei momenti di chiusura, con
i quadri disposti sul pavimento a popolare lo
spazio inanimato.

Poco prima della scomparsa della madre, nel
1998, si presenta una possibilita che le sorelle
Monticelli decidono di sfruttare: quando I'lna
mette in vendita l'immobile decidono di acqui-
stare il negozio con il magazzino sottostante e
un appartamento al primo piano che da allora
utilizzano come spazio espositivo.

Tra i clienti oggi vi sono persone che hanno ini-
Ziato a frequentare il negozio di Angela e che
ricordano la nonna Giuseppina dietro al banco,
vi sono i figli e i nipoti di chi si serviva nel nego-
Zio dei Locarno gia alcuni decenni fa, ma sono
numerosi anche i clienti di Milano e di Varese
cosi come i giovani legnanesi per i quali la paro-
la cornici si abbina naturalmente al nome
Locarno, segno che nel corso degli anni la fama
del negozio ha saputo affermarsi e consolidarsi
nel territorio.

Negli ultimi anni, all'incirca a partire dal 2005, le
titolari registrano un calo sensibile nellattivita.
Anche la clientela piu fedele se ne accorge:
scompare l'affollamento tipico che faceva somi-

gliare il negozio di cornici ad un prestinaio e diminuiscono sensibilmente i tempi di attesa
per fare incorniciare i quadri. La concorrenza della grande distribuzione in questo caso non

e rilevante: il tipo di articoli trattati non e presente nei
centri commerciali, mentre appare piu evidente ['effetto
di una contrazione dei consumi e di un mutamento
negli stili di vita.

Il fatto che le cornici delle sorelle Monticelli, come ci
dicono orgogliose ‘non si rifanno neanche dopo 20
anni”, e un chiaro segno di qualita costruttiva e di indif-
ferenza alle mode passeggere. Questo tuttavia, ci dico-
no sorridendo, pone dei limiti oggettivi alla capacita di
acquisto dei pur soddisfatti clienti.

Per un eventuale passaggio alla quarta generazione il
discorso oggi € prematuro: le due sorelle Monticelli
sono nel pieno delle rispettive carriere e le due figlie di
Carmen stanno ancora studiando. Ad ogni modo
anche loro da piccole hanno giocato con i ritagli di cor-
nici.

Andrea Strambio
(con la collaborazione di Maria Chiara Corazza)
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Sono autosufficiente
e non peso sulla mia famiglia.

Polizza Autonomia

La polizza che ti protegge dal rischio di perdita
dell’autosufficienza in qualsiasi fase della vita.

Contattaci per un preventivo gratuito.

)
( g‘g‘&“_‘i‘%’;m] www.emvaonline.it KEITIVI\
)

VOGLIA DI FUTURDO

C ione assicurat iva sti da EMVA e BPU Assicurazioni Vita 5.p.A, collocata tramite Gestione Previdenza S.r.l.
Peri i tecnici del Vi invitiamo a prendere visione prima della izi del Fasci Infor i Scheda Sintetica,
Nota Inf i Condizioni C 1ali @ del Progetto Esemplificativo disponibili presso I'intermediario.

e
La presente pubblicazione costitulsce messaggio pubblicitario con finalita promozionale, aggiomata a Marzo 2007.
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A Pellux la coppa dell edizione 2008
Lu schedu du inviare
per uderire dl concorso vetrine

o o o
Modulo di udesione ul concorso vetrine
SettembreMusica *MITO Festivdl Internaziondle della Musica 2009
ndrd a Pellux (Maurizio
Di Rienzo) lu coppu del Il sotfoscritto

concorso per lu vetrinu a
tema musicule del 2008
indetto nell’'ambito dellu
colluborazione fru I'Unione
e il Comune di Miluno per
MITO (Torino Milano Festival
Interncaziondle dellu Musi-
cu). Nel box in busso ripor-
tiaumo i homi dei dieci pre-
miuti,

La premiuzione del concor-
50 2008 & in progrummu il 5
settembre nel foyer del Teu-
tro degli Arcimboldi.
Concorso vetrine (vedi
Uniohelnforma di giugho

foer conto dell’uziendu

con inseynu

con vetrind in via/piuzzu

aderisce al concorso vetrine *"MITO Festival Internazionale della Musica 20097

! In fede
dlle pugine 12 e 13 h.d.r)
che viene riproposto unche
per MITO 2009, terzu edizio-
ne dellu kermesse in ro- Milaho

grammu dul 3 ul 24 settem-
bre. Riproponiumo yui u
fianco la schedu da inviare
fper uderire al concorso.
Concorso dl yudle sono
invitati a partecipare tutti gli
esercizi commercidli milune-
si. Si possono unche seynu-
|are le adesioni — con i duti
richiesti hella schedu — dll’'e
muil vdlerio.moronhi@uhio-
he.milano.it L

Inviure per fux ullo 02-7750480

Dichiaro di aver preso conoscenza dell’informativa comunicatami riguardo all uso dei dati richiesti ed autoriz-
zo il loro trattameno ai sensi del digs. 196/2003

MITO concorso vetrine 2008: i rimi 10 esercizi commercidli premidti
v/ Pellux - via Agnello/Ragazzi del 99 (Maurizio v/ Boggi Milano — corso Buenos Aires ang. Caretta 1
Di Rienzo) (Silvia Boe)
v/ Blunauta — via Dante 11 (Elisabetta Franceschi) v/ Brian & Barry — via Durini 28 (Silvia Boe)
/ La Hormiga — piazza Susa 7 (Ignacio Del Vecchio) v/ Etam Lingerie — via Dante 19/via Camperio 16
/ Ttalhome Le Sedie — largo Treves 2 (Monica Levati) (Chiara Brambilla)
Maurizio / Palco Fiori — via Casoretto 6 (Cosimo Palmisano) ~ + Happy Bead - via Porro Lambertenghi 34 (4ngeli-
[WNCB / Ottica — via Casoretto | (Laura Marina Petraroli) ca Montingelli)

Unioneinforma
luglio/agosto 2009
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parliamo di...

Esclusi gli investimenti in tecnologie digitali
dalla detassazione degli utili delle imprese

Assintel sul Decretfo
aunficrisi:

dov’e finitu
I'innovuzione
techoloyicu?

L’ Associazione
auspica
un ripensamento
nel percorso
di conversione
in legge

nnhovazione techoloyicu
“desupurecidu” nel decre-
to unticrisi: lo rileva con sor-
presu e umaurezzu Assintel,
I’ Associuzione huzionule
delle imprese Ict (Informu-
tion &

commu-
nicution
techno-
logy) con
il presi-

per ottimizzare i

dente costi, raziondlizza-
Gioryio aSSIn e re lu struttura

Rapari. || Associazione Nazionale
decreto, Imprese ICT
infatti, i

esclude

orgunizzativa,
essere presenti sul
mercuto globdale.

ddlla detussazione degli utili
delle imprese dli investimenti
in techoloyie diyituli.

Ne resta deluso, in primo
luoyo - sostiene Assintel - chi
crede fermumente che |l
rilancio del hostro Puese hon
possu prescindere du unu
politicu sistemicu di innovu-
zione techoloyicu.

“Investire in innovuzione —
spiegu Rapuri - & strateygico

E I'investimento in
techoloyiu rende du 2,5 a6
volte piu rispetto u yuello
tradiziondle, come confer-
ma il recentissimo Rupporto
sul Terziario dell’ ufficio studi
di Confcommercio (vedi
helle puygine precedenti
n.a.r)”.

Ne restu delusu — proseyue
Assintel - la filiera del terziu-
rio, che costituisce ormui la
stfragrande magyioranzu del

Unioneinforma
luglio/agosto 2009

nostro sistemu
econhomico, mu
che vede uncoru
unu voltu privile-
giati gli inferventi
foer I'industria
manifatturiera.
Ne resta deluso il
mercuto Ict, che
cominciu u senti-
re la crisi in modo
forte, e che hon
riesce u com-

Giorgio Rapari, presidente Assintel ~ Prendere come

Mmui, ancord, hon

si punti sul suo
riluncio: perché & un duto
ormui consolidato, mu evi-
dentemente ighorato, il
vdlore anticiclico degdli inve-
stimenti in inhovazione per
superare le fusi di incertezzu
econhomicuy,
L'auspicio che Assintel lun-
ciu ul Governo e ul Purlu-
mento, u yuesto punto, &
che durante il percorso di
conversione del decreto in
legyye lu misuru possu essere
integrata con un’estensione
dedli incentivi unche dll’u-
dozione di techoloyie inho-
vative, in particolare softwa-
re e servizi It.
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Lc: crisi ¢’&, mu Miluno restu
N punto di riferimento: hel
nostro territorio, pid che hel
resto d’ltdlia, il sistema delle
imprese tiene unche di fronte u
un punorumau internuziondle
non facile. E’ lu sintesi di Milano
Produttiva, il rapporto unnuadle

19° rapporto della Camera di commercio

Il check u

di Milano Pro

(yuest'anno & lu
diciunnovesimu
edizione) elubo-
rato dull’ Ufficio
studi dellu
Cumeru di com-
mercio milunese.
Le imprese, nel 2008, sono cre-
sciute del 2% contro lo 0,6%
nuziondle, le ussunzioni uttese
nel 2009 diminuiscono dell’1,5%,
rispetto al -1,9% italiano. A confi
fatti ci sono 7.800 occuputiin
meno nell’ultimo trimestre 2008
rispetto dll’'undlogo periodo del
2007 (in purticolure —11.500
uomini e +3.700 donne) e se ne

I numeri risentono
della crisi, ma il nostro ;o o009, yn
territorio mantiene
la capacita di reagire vo, mu comun-
alle difficolta

uttivau

aspettano oltre
15 milu in meno

dato hoh positi-

yue per oru con-
tenuto. Questu
situuzione di difficoltd economi-
cu é confermutu dui duti del
forimo trimestre 2009 con un
—10% poer la produzione attesd,
uno 0,04% di tasso di crescita
delle imprese du gennuio u
marzo, yudsi metd avviamenti
dl lavoro - 10 mila nel primo
mese del 2009 rispetto ui quusi
17 mila avviamenti del primo 4

< Miluno produttiva: i dati

Imprese e congiuntura

Aumento nel 2008 di imprese (+2%),
anche grazie alle imprese extracomunitarie
(+8,6%), ma frenano le esportazioni (solo
+0,8%). Congiuntura in affanno (-1,3% la
produzione industriale, e —10% nel 2009),
mentre I’occupazione nel quarto trimestre
2008 scende dello 0,5%. Aumento della
cassa integrazione (+139%), ma meno che

La produzione manifatturiera registra una
contrazione dell’1,3% (rispetto al +1,7%
del 2007), comunque inferiore al calo regi-
strato in Lombardia (-2,3%). Scende il fat-
turato (-0,1%), per via della diminuzione
del fatturato interno (-1%) cui fa da contra-
sto la crescita dal fatturato estero (+1,5%).
In crescita gli ordini (+4,5%) grazie alla
domanda estera (+7%). Ad essere colpito
maggiormente dalla crisi ¢ soprattutto il
comparto moda (abbigliamento: -9% di
fatturato, tessile: -5,5%) e gomma-plastica
(fatturato: -3,5%). Bene invece gli alimen-
tari ¢ il comparto delle pelli-calzature.
Scende anche il volume d’affari del com-
mercio (-3,5% nelle vendite). Per quanto
riguarda i servizi, la diminuzione del giro
d’affari ¢ pit contenuta (-0,1%) mentre per
alberghi e ristoranti si registra un -2,7% e

in Italia (+184%) e in Lombardia (+342%)).

per il commercio all’ingrosso
un -2,5%. Bene invece i servizi avanzati
(+1,1%) e I’informatica e telecomunicazio-
ni (+1,9%).

1 dati del primo trimestre 2009 mostrano
un peggioramento: la produzione industria-
le registra un —10,3% su base annua (-
14,8% il fatturato e —14% gli ordinativi),
ed anche il commercio soffre (-5,6%) cosi
come i servizi (-6,7%), gli alberghi e risto-
ranti (-11,5%)i trasporti e le attivita postali
(-12,3%).

Ma la voglia di fare impresa a Milano non
diminuisce registrando la crescita nel 2008
piu favorevole degli ultimi 5 anni: +12
mila unita attive (per un totale superiore a
291 mila imprese), con un tasso di crescita
del 2% (superiore a quello lombardo e
nazionale, fermi rispettivamente all’1,3% e
allo 0,6%, e a quello dell’anno scorso:
+1,8%). Il tasso di crescita milanese sopra-
vanza anche quello delle altre principali
aree metropolitane nazionali (Roma secon-
da con +1,9%).

Un tessuto produttivo che si irrobustisce
dal punto di vista organizzativo: durante il
2008 le imprese che hanno mostrato il
miglior andamento sono state le societa di
capitale (+3,9%), che rappresentano ora-
mai il 35,6% del totale (+5% in cinque

anni) mentre le ditte individuali registrano
una crescita dello 0,5%.

L’economia milanese continua a fondarsi
sulle piccole imprese: il 94% delle imprese
ha infatti meno di 10 addetti e crea ben il
40% dell’occupazione. Quelle con piu di
50 addetti sono invece appena 1I°1,1% del
totale e danno lavoro al 37% dei lavoratori
dipendenti milanesi. Per quanto riguarda
invece gli andamenti settoriali, la crescita
maggiore si registra nelle costruzioni
(+5,9%) e nel

commercio
(+1,4%). Bene
anche 1 servizi
(+1,7%, in par-
ticolare: ricerca
e sviluppo
+5,8% e alber-
ghi e ristoranti
+3,4%), mentre
le attivita mani-

fatturiere regi-

strano una crescita piu contenuta (+0,4%,
in particolare: industrie alimentari +5% e
settore moda, come il vestiario: +1,5%,
concia e cuoio: +1,3%). Se I’andamento
delle imprese non ha subito alcuna rilevan-
te flessione negli ultimi due mesi dell’an-
no, la crisi si ¢ fatta invece sentire nel
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parliamo di...

mese del 2008 - 10 milu luvoru-
tori in cussu intfegrazione, pit
che raddoppidti in un unno.

Un‘immagyine simbolo & ruppre-

sentata ddll’extracomunitario,
sopruttutto eyiziuno. Per vari
motivi: perché d lui &€ dovutu lu
crescitu delle imprese (imprese
extracomunitarie +8,6% hel
2008); udli stranieri vanno le

nuove ussunzioni con und tenu-

ta del mercato del lavoro (+25
mila stranieri occupdti nel
2008), mu unche perché & il
mercuto estero emerygente in
feriodo di crisi che dlza I'inter-
scambio (+8,8% verso il Medio

COriente e |'Africu settentriondle)
e uncoru vu dl Medio Oriente e

dl Nord Africu la forzu e |u spe-
cidlizzazione degli investimenti

esteri milunesi (doppiu rispetto

dl duto itdliano).

Cresce unche lu domanda di

personule yudilificuto (+1% la
domanda di dirigenti, professio-
ni specidlistiche e tecnici) cosi
come di laureadti (che raggiun-
goho unu yuotu del 22,7%,
+0,7% rispetto ul 2008 e doppio
rispetto dl valore nuziondle) e
Miluno mantiene il primuto del-
I'innovauzione in Itdlia (con circu
un yuinto dei brevetti naziondli
e delle giovuni imprese high
tech) .

“E un momento difficile, in rapi-
du evoluzione con huovi sce-
nari che emeryono veloce-
mente e seynali mutevoli - ha
dichiurato Curlo Sungdalli, presi-
dente della Camera di com-
mercio di Miluno (e dell’Unione)
- Md con un punto fermo: la
respoonsabilita di Milano e della
suu economiu, lu cupucitd di
chi vive e luvoru in yuestu cittd
di super reugire a gueste diffi-
coltd. E in yuestu fuse bisognu
uccelerare sul tfema delle infra-
strutture, u partire da
Mudlpehnsa. Proprio in yuesto
momento occorre senso di
respoonsabilitd e diuto per met-
tere le imprese in condizione di
lavorare meglio. Anche Expo
2015 rappresentu un punto di
partenza ed un fattore di rilan-
cio u purtire ddlle infrastrutture
olfre che per I'indotto diretto”.

primo trimestre del 2009: il tasso di cresci-
ta delle imprese milanesi scende infatti nel
periodo gennaio-marzo 2009 al + 0,04%,
con un saldo tra imprese iscritte e cessate
di 138 unita (rispetto a un saldo di 1.217
unita nel primo trimestre 2008). Un rallen-
tamento che tuttavia mantiene un segno
positivo, a differenza del dato lombardo (-
0,26%) e soprattutto nazionale (- 0,5%). A
soffrire maggiormente sono le ditte indivi-
duali (-0,65%) e le societa di persone (-
0,32%), mentre le procedure avviate sui
fallimenti nel primo trimestre 2009 sono
221 (rispetto alle 159 del primo trimestre
2008 ¢ le 177 del primo trimestre 2007).

Limprenditorialita etnica

Sono pitt di 21mila le ditte individuali con
titolare di nazionalita diversa dall’italiana
che operano nella provincia. Tra esse pre-
valgono quelle con imprenditori di prove-
nienza extracomunitaria, che sono 18.635
unita e rappresentano 1’86% del totale.
Nell’ultimo anno queste ultime sono cre-
sciute dell’8,6% con un deciso migliora-
mento rispetto al 2007 (+3,2%). Mentre le
imprese con titolare di nazionalita comuni-
taria sono circa 3mila e sono aumentate
nell’ultimo anno dell’11,3%, grazie princi-
palmente alla Romania, da cui proviene la

gran parte di titolari (1.802 imprese, con
una crescita del 131% in quattro anni). Tra
le imprese extracomunitarie, primeggiano
gli egiziani (oltre 4.700 imprese), cinesi
(quasi 3 mila imprese), marocchini (oltre
1.500), peruviani e albanesi (entrambi
poco piu di mille imprese). Nell"ultimo
anno sono cresciute soprattutto le imprese
turche (+22,4%), quelle dell’ex Urss
(+19,2%), quelle albanesi (+16,8%) e quel-
le filippine (+16,7%).

A livello settoriale, I’iniziativa economica
dei cittadini extracomunitari si indirizza
soprattutto verso le costruzioni (oltre 5
mila imprese: +10,9% in un anno), il com-
mercio (5.565 unita: +5,1%). Ma nel 2008
a crescere maggiormente ¢ stato il settore
degli alberghi e ristoranti (+31,7%).

Import export
Lo scenario di debolezza dell’economia
mondiale ¢ emerso anche negli scambi

internazionali: nel 2008 I’export milanese
¢ cresciuto dello 0,8% rispetto al 7% del
2007. In particolare, si ¢ registrata una
variazione negativa nel quarto trimestre (-
3,6%).

Diminuiscono anche le importazioni (-
4,9% rispetto al +14,7% dell’anno prece-
dente). Milano rimane comunque la prima
citta italiana sia per peso dell’export (oltre
44 miliardi di euro; seconda Torino con
19 miliardi) che per I'import (74 miliardi;
seconda Roma con 21 miliardi).
Diminuisce sensibilmente il volume delle
esportazioni milanesi verso 1 mercati tra-
dizionali (Unione Europea: -4,5%,
America Settentrionale: -1,6%, Giappone:
-7,4%) e aumenta invece ’intensita del-
I’interscambio con le aree emergenti: +9%
verso 1’Europa Orientale, +8,1% verso i
Balcani, e soprattutto +8,8% verso Medio
Oriente ed Africa settentrionale (in parti-
colare: +54% verso 1’Egitto, +32% per il
Marocco e +41% per la Libia) e +16,2%
verso I’America centro-meridionale (in
particolare, +37,1% verso il Brasile).
Cresce I’export verso I’India (+9,6%),
mentre diminuiscono le esportazioni verso
la Cina (-2,5%), a fronte di un aumento di
importazioni dal Dragone cinese del
15,5%.
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associazioni

Mediatori immobiliari
Fimaa Milano:

riconfermau di Lionella Mayyi

dlla presidenzu

ionellu Mugyi & stutu ricon-

fermata presidente di Fi-
mau Milano, il Collegio dei
mediatori immobiliari e dinter-
mediuzione. Milunese, 53 un-
ni, cavdliere dellu Repubblica,
figlia e nipote d’arte (il nonho
e il pudre sono stati tru i fon-
dutori del Collegio e he
hanno ricoperto curiche diri-
yenzidli) Lionellu Magyi &
unche vicepresidente nuzio-
nule di Fimauu, vicepresidente
di Osmi Borsu Immobiliare e
compohente di Giuntu
dell’'Unionhe di Miluno (oltre u
far parte del Consiglio diretti-
vo del Gruppo Terziario Donnu

Unione ed essere
sociu fondutrice
di Arel, I’ Asso-
ciuzione Redl
Estate Ladies).
Con Lionellu
Magygi il nuovo
Direttivo di Fimaa
Milano (in carica
fino ul 2013) &
cosi composto:
Domenico Storchi (oust presi-
dent); Arietto Pdletti (presiden-
te onorurio); Vincenzo
Albanese (vicario), Giuseppe
Cumpisciuno, Mauro Dunielli,
Cluudio Lossu vicepresidenti;
Giulio Carpinelli, Giorgio

g E-_- =

Sempre con te, per esaud re ogni tuo dés! derlo d!
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Lionella Maggi

MILANO

* ¥

x>

IM.AA,

| Eibenstein,
| | Stefuno Pezzoni,
* | Stefuno Sulu
membri del Co-
mitato esecutivo
(la Giunta).,
Completuno il
Direttivo di Fi-
mau Milano Osvuldo Audino,
Flavio Bussunini, Aurelio Borro-
ni, Filippo Curtaregyiy, Giu-
seppe Cutuniu, Ruoul Cec-
chini, Stefuno D’ Alberti, An-
dreu Marietti, Marco Olgiati e
Claudiu Sordi.
Revisori dei conti: Lorenzo Bre-
yonzio (presidente); Adriuno
Contin, Mussimo Corionhi.
Probiviri: Adriuno Curpinelli
(presidente), Paolo Crosti,
Cuarlo Gdlimberti, Mario Mu-
gistrelli, Massimo Reguzzola.

E |l modulisticu
si innovu

Una nuova modulistica per i mediatori
immobiliari con garanzie di maggiore
trasparenza. E’ 'iniziativa di Fimaa
Milano. “La nuova modulistica utiliz-
zata dai nostri associati — spiega
Lionella Maggi, riconfermata presi-
dente di Fimaa Milano — prevede una
serie di clausole che garantiscono una
forte trasparenza contrattuale: si preci-
sa, infatti, che cosa bisogna fornire al
cliente quando affida il mandato per
lacquisto di un immobile”: dalle visu-
re ipotecarie e catastali, alla copia del-
latto di provenienza (il rogito prece-
dente); dal regolamento di condominio
ad eventuali liberatorie per spese con-
dominiali deliberate. Fino alla docu-
mentazione sulla certificazione energe-
tica dell’immobile in vendita, obbliga-
toria in Lombardia dal 1° luglio e
senza la quale non é possibile rogitare.
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Giacomo——
Manioukizrr=
“Noseda——

Giacomo Manoukian
confermato presidente dell’Associazione

Antiguari milunesi e Condé Nust

insieme per lu 47° esposizione:;

“La Cusu [u Vita” u Fieramilunocity

u 47° Esposizione deyli unti-
uari milanesi si svolgerd nel
pudiglione 2 di Fierumilunocity
dul 28 hovembre dll’'8 dicem-
bre. “La Cusu la Vita” & il titolo
dellu russegnu che —rileva il
presidente dell’ Associuzione
anfiquari Giaomo Manoukian —
vuole essere unu sorta di spar-
fiacyue fru cid che la manife-
stuzione & statd fino ud oygi e
cid che sard in futuro.

Ad dffiuncare in purthership

I’ Associuzione untiquar milanesi
nellu redlizzazione dellu 47°
Esposizione surd un home d'ec-
cellenza internaziondle d livello
editoridle: Condé Nust con il
suo maurchio AD (rivista dii riferi-
mento dell’interior design con-
temporuneo) e il suo storico
direttore Ettore Mocchetti. Un
ruolo fondumentule surd rico-
perfo dalla Segreteria orgauniz-
zativa delle fiere
di Condé Nust
che garantird dlla
manifestuzione
dedli untiquari un
livello yudlitutivo e
di efficienza.

La formula che
abbiumo imMmagyi-
nuto - spiegu
Eftore Mocchetti
nella brochure di
presentuzione
dell’Esposizione — & untiquaria-
to+ urredumento+aurte con-
temporuneu+drtigianuto
eccellente. Un grandi conteni-
fore in cui yli ogyetti di untfi-
yuariato sono protugonisti indi-
scussi, Ma hoh uhici. Chi ama
circonduarsi di cose belle e
dure dllu propriu cusu un’im-

Riconfermu dif Giccomo

Manoukiah Nosedda dila presidenza dell’ Associczione
antiquari milanesi. L 'assembled elettiva (svoltasi il 30 giu-
gho in Uniohe) ha inolfre eletfo il huovo Direttivo
dell’Associuzione ed il Collegio dei probiviri, Cohsiglio
direttivo: Stefuno Cribiori, Ruffuella De Puoli, Paul
Nicholls, Claudia Pavighano, Ahtohella Piccardi

ASSOCIAZIONE
ANTIQUARI MILANESI

Maghaguagho, Giovanhi Romigioli, David Sorgdto,
Curlo Teardo, Lorenhzo Vatdlaro, Marianhgela Veenturini. Collegio
dei probivir: Guido Lamperti, Flavio Vilati, Dario \Vialcarenghi,

fpronta forte — prosegue — vi tro-
verd dunyue unche suggestioni
d’arredo contemporunee, yul-
lerie d'arte, urtigiuni specidlizzati
pronti u offrire le proprie ubilitd,
e tante idee, tanti stimoli di
nutura diversa du cui trarre ispi-
razione. Un evento-show che &
molti eventi insieme e che supe-
ra il concetto tradiziondle di
mostra mercuto, offrendo
dlluntiguariato itdliuno ed di
suoi uttori un nuovo
domauni,

E’ in programma
dal 25? no%/rembre
all’8 dicembre
la rassegna fieristica
dai contenuti
fortemente innovativi

Il rappor-
to clussi-
co fru
stand ed
] uree
comuni
70%
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dellu superficie complessiva ugli
stand e 30% dlle aree comuni)
verrd cupovolto: “Lu cusd lu
vita” surd una manifestazione
coinvolyente. All'interno del-
|'Esposizione sardi creato un per-
corso di visitu uffraverso |'orgu-
nizzuzionhe dedli spuzi per uree
fematiche ed ogni cateyoria
merceologicu avrd la sua areu
espositiva, Tunte “pivzze diver-
se” con unu seynuleticu chiara
fper fuciliture la fruizione dei visi-
tatori, Un’ultra novitd suranno i
" Antichi Portici”
dove troveranno

i souzio i piccoli
espositori in staund

| di 6 my. ricreundo
| |'athosfera delle
piccole ed eleyun-
ti botteyhe cittudi-
ne. Grande novita
saranno “Gili
umbienti di AD”
redlizzati utiizzando
i pezzi di antiqua-
riuto degli espositori, e sard dlle-
stito un “Flea Market” (il Mercu-
fino dell’ Anfiquariuto). Parte del
ricuvuto delle vendite con il
Mercutino verd devoluto per il
restauro di un’operu d’arte
legatu dllu cultura milunese.
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Jillustrazione (a cura di
Marc Fermont, DistriCon-
sult) di un’indugine sulla
compuruzione dellu struttura
del mercuto dellu distribuzio-
ne chimicu in Francia, Itdlia
e Spuynu e |'usseynuzione,

All’assemblea, in memoria di Augusta Baggi

Premiuti i giovani meritevoli
dedli istituti tecnici di chimicu:
con AssICC un ponte fra scuolu
e mondo del luvoro

per il terzo unno consecuti-
vo, dei premi in memoriu di
Augustu Bugyi per i giovani
studenti iscritti aud istituti tec-
nici della chimicu che si
sono distinti per i risultati
ottenuti neyli studi, hanno
confruddistinto I'ussembleu
di AssICC (Associuzione itu-
liuna commercio chimico)
svoltusi in Unione.

Ecco i homi deyli studenti
premiati: Luca Cuppelletti,
Lucu Corradini, Cristiano

Mdarenghi e Simone Sessu
dell’lstituto Molinuri di Milu-
no; Maussimiliuno Milito dell’l-
stituto Ettore Mdjorana di
Brindisi.

Con il premio in memoriu di
Augustu Buyyi AssICC in-
tende contribuire dllu cono-
scenzu del settore dellu
distribuzione chimicu e delle
figure professiondli richieste
presso dli studenti, creando
un ponte tru lu scuolu e il
mondo del lavoro.

5 O
£ Pr Ter
% omao.ler

"

-‘::.... ENTE PER LA PRCAMOEONE £ LO SILUFPD
s D€L COMMERCK DEL NOTHAD D6 P2
SINCER GO PRCFEECN

49 Unione

COMMERCIO TORILMO SERVIZI PROJLISION . MILANO

LA SICUREZZA E' UN VALORE IMPORTANTE PER L'AZIENDA
ED I SUOI COLLABORATORI

..... NOI VI AIUTIAMO A NON DIMENTICARLO MAI !
CLUB DELLA SICUREZZA

DIVISIONE
SALUTE E SICUREZZA

NEI LUOGHI DI LAVORO

(D.Lgs. 81/08 Testo Unico)
Tel. 02-76.02.80.42/15

club.626@unione.milano.it

DIVISIONE
IGIENE DEGLI ALIMENTI
(H.A.C.C.P. D.Lgs 193/07)
Tel. 02-7750.590/591
club.hacep@unione.milano.it

DIVISIONE
PRIVACY

(Trattamento dati D.Lgs. 196/03)

Tel. 02-76.02.80.42/15

club.privacy@unione.milano.it

CLUB SERVIZI INNOVATIVI

DIVISIONE
QUALITA'

(Sistemi gestione qualita aziendali)

Tel. 02-76.02.80.42/15

ENERGIA & AMBIENTE
(Risparmio Energetico-
Servizi Ambientali)

Tel. 02-76.02.80.42/15

club.qualita@unione.milano.it 1, onergia@unione.milano.it

SERVIZI PER
BASILEA 2
Tel. 02-76.02.80.42/15

club.basilea2@unione.milano.it

1 nostri uffici: Via Marina, 10 - 20121 Milano - Fax 02-76.01.76.77
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Dal presidente di Fiera Milano Expocts
e vicepresidente vicario Unione
un richiamo per il rilancio del sistema
aeroportuale milanese

Addlberto Corsi
riconfermato presidente Cff,
Comituto Fiere Terziario
di Confcommercio

llCoIpire Mudlpensu signifi-
cu colpire il Sistemau
Puese”: & lu forte preoccupu-
zione espressu du Adulberto
Corsi — confermato presidente
di Cft, il Comituto Fiere
Terziurio di Confcommercio -
dllu recente tavolu rotonda dii
Federdlberghi Vurese su “Mul-
foensu e crisi economicy,
quuli effetti e prospettive per il
settore dlberghiero”.

Corsi hu ricor-
dato come I'u-
red di
Mdlpensa pro-
ducu il 31% del
Pil lombardo ed
ubbiu il 24%
delle imprese
attive in ltdlia,
Lo scotto su
Mdlpensa —ha
rilevato Corsi —
lo stu pugundo
pesuntemente |'indotto: hotel,
ristoranti, hegozi, taxi.

“Occorre — ha uffermato
Corsi, che & vicepresi-

Cft

11 Comitato Fiere Terzia-
rio € I’organismo di coor-

Adalberto Corsi

dinamento ed indirizzo del sistema Confcommercio per il settore
fieristico del comparto del terziario.

Con Adalberto Corsi presidente

(Fiera Milano Expo Cts spa), il

nuovo direttivo di Cft ¢ composto dai vicepresidenti Luigi Trigona
(Promoberg) e Simonpaolo Buongiardino (Assomostre) e dai com-
ponenti di Giunta Cesare Pambianchi (Confcommercio Roma),

Gabriele Mazzanti (So.G.E.A.R.

dente vicurio dell’Unione del
Commercio di Miluno e presi-

C.), Gaetano Mandala (Promopa-
lermo), Giovanni Mirulla (Firb);

dente di Fieru Miluno Expo Cts
— individuare dl pid presto unu
struteyiu condivisu per il rilun-
cio hon solo di Mdlpehsu, mu
unche di Linute”. “Sono veru-
mente curioso — hu concluso
Corsi — di supere come fure-
mo ud uccogliere i visitutori
che drriveranno per Expo
2015",

informa

Umone
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AUTORIZZAZIONE TRIBUNALE

di Miluno

n. 190 del 23 murzo 1996

Poste Ituliune s.p.u - spedizione in AP. -
D.L. 353/2003 (conv. in L. 27/02/04 n. 46) -
art. 1, comma 1

DCB Miluho.

PUBBLICITA

Areu sviluppo ussociutivo Unione
corso Veneziu 49

20121 Miluno

tel. 027750372

e-muil:
murketing@unione.miluno.it
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fiere - expo cts

A Fieramilano Rho Pero

Franchising & Trade
dal 23 dl 26 otftobre

con lu 242 edizione di
Franchising & Trade, la muni-
festazione (orgunizzata du
Fiera Miluno Expocts) in calen-
durio dul 23 dl 26 otftobre nei
pudiglioni di Fieramilano Rho
Pero, e lu munifestuzione
prende formu. *Come si stu
evolvendo il mercuto del fran-
chising? Quuli sono i settori
che rivestono oyyi maggior
interesse? Come orientarsi
yuundo si decide di uprire
un’attivitd in franchising?
Qudli sono i finunziumenti
disponibili e come richiederli?
Queste sono solo dlcune delle
domaunde cui posso dire che
Franchising & Trade — uffermau
Addlberto Corsi presidente di
Fiera Miluno Expocts e vice-
presidente vicurio dell’Unione
di Miluno - saprd dare tutte le
risposte. Perché
yuesta & la ‘mis-
sion” di Franchi-
sing & Trade: diu-
tare le uziende
espositrici u creu-
re contatti costrut-

Si awvicinu I'uppuntumento

dllu Bit (Borsu interncziondle
del turismo n.d.r), perché
favorisce I'incontro fra
domandua e offertd in fierq,
favorendo e sviluppundo

el

FRANCHISING E TRADE

Secondo il “Rapporto Franchising Italia
2008 — Strutture, tendenze, scenari” realizza-
to da Assofranchising, nel 2008 il giro d’af-

A DRt T ERAN DAL T
DL FRANCH D
s

fari ¢ stato di 21 miliardi 419 milioni di euro,
con un aumento rispetto al 2007 dell’1,40% (sulla base di 852 franchisor
recensiti). In aumento anche il numero dei punti vendita in franchising che dai
52.725 del 2007 sono passati ai 53.434 del 2008, con un incremento
dell’1,34% ed una sostanziale tenuta degli addetti, che restano oltre 180mila.
Assofranchising, che si ¢ accordata con Fiera Milano Expocts, sara presente
alla fiera con la tradizionale Piazzetta del Franchising con annessa zona Vip
Lounge esclusiva per le aziende associate, ¢ da quest’anno disporra di un’ulte-
riore area di servizi, all’interno della quale il pubblico potra trovare risposte
alle domande del mercato e usufruire di esclusivi servizi, offerte commerciali,
proposte di assistenza e consulenza.

MATCHING

PROGRAM

I soci franchisor interessati a partecipare all’appuntamento milanese
di ottobre hanno 1’opportunita di avvalersi del pacchetto di finanzia-
mento ad hoc, offerto dal partner finanziario di Assofranchisng Bnl
Gruppo Bnp Paribas, per partecipare alla Fiera.

]
occusioni di busi-
ness”.

tivi per I'amplia-
mento della loro attivitd e
dure dl pubblico interessuto
un umpio ventuglio di oppor-
funita nell’ambito del franchi-
sing. Come dimostra Franchi-
sing Matching Program, una
dellu grundi hovita dell’edizio-
ne 2008 e che riproponiumo
anche guest’anno. Si fratta di
un servizio mirato u potenziure
il business deyli espositori
busato su un sistema gid speri-
Mmentuto con successo unche

“Franchising &

Trade € pronta per il salto di
yualitd - prosegue Corrado
Perdboni, amministratore
deleguto di Fiera Milano
Expocts - du fieru hazionule di
riferimento, u punto diincon-
tro per lu community di yue-
sto settore economico. Mu la
nostra umbizione & di uffer-
marci hel circuito internazio-
nule, gruzie dllu crescente e
semypre pid yudlificutu presen-
zu di operutori”.

Unioneinforma
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Diverse le hovitd di que-
st’'anno. Unu hu preso il viu
di recente: & lu Scuolu di
franchising on line, un corso
in sei lezioni (I'ulfima il 21 set-
tembre), dedicuto u chi
vuole mettersi in proprio e
diventare un frunchisee. Lu
Scuolu di frunchising surd
oI riproposta e ampliata in
un’areu dedicuta hell’ambi-
to di Franchising & Trade.
Per informazioni agyiornate
consultare il sito www.fran-
chising.fieramilanoexpocts.it
B.B
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fiere - expo cts

A Fieramilanocity (Portello)

MI Miluno prét-a-porter
dal 25 dl 28 settembre

969: in purdl- DOpO 40 anni razione du parte
lelo dlle Mil VendeMod dei buyer e
prime ufferma- 1 ano cndelivioda degli addetti di
Zoni delpret-c-  cambia nome, forma  javori
porter itdliano, € 1Immagine Lu munifestuzio-

nusce

MilunoVendeModu, per iniziu-
fiva di un piccolo gruppo di
buyer ed ugenti che per primi
si rendono artefici di un pro-
ygetto che “fa sistema”, per
promuovere, diffondere e
sostenere lu huovu modu
pronta “Maude in Italy”,

2009: MilunoVendeModu cum-
biu home, sostunzu, hatura,
unimu ed unche locution
(Fieramilunocity ul Portello),
senzu juer yuesto trudire il suo
fpercorso. Evoluzione yuindi,
piU che rivoluzione. Al pusso
con i tempi la mu-
nifestuzione orguniz-
zutu du Fiera Miluno
Expo Cts diventu Ml
Milano prét-G-porter.
Si evolve il concetto
espositivo dellu muni-
festuzione che honh &
pil rigidumente divisu
in cuteyorie. Il prodot-
to - pur selezionuto
secondo loyiche
attente di innovuzio-
ne e diricercu, di uffi-
dubilitd e di validitd -
viene proposto
secondo uh fercorso com-
prensibile con immediutezza,
Le diverse tipoloyie - cupo-
spullu, muglieriu, accessor,
ubbigliumento formale e
cusudl - u Ml Milanho prét-a-
porter “vivrunno” le une
uccunto dlle ultre rendendo
pid fucile ed immediutu I'inte-

ne - uffermuno
dli organizzatori sard uno spu-
zio unche per la cittd, Nuovi
linguaggi tutti igorosamente
Mude in Italy: design, arte,
modua e food, in una logicu
di interuzione, trusversulita e
lifestyle. E tutto uccessibile
unche du purte dei hon
addetti di lavori.
Sfilute, ma unche esposizioni,

X

milano prét-a-porter

A MI Miluno prét-G-porter ci
sarc |’ Area Tendenza che rac-
conterd uttraverso video i
frend delle prossime stugioni
costituendo il primo nucleo di
unu serie di servizi che sorye-
ranno in futuro, diretti siu agdli
espositori che ui compratori,
Poi il Bookstore, spuzio dedi-
cuto dllu curta stumpata con
libri fotoyrdfici e muyguzine
sulla moda.,

E tru le uree pid innovutive

MI: nome e simbolo

MI Milano prét-a-porter: MI é il simbolo di Milano, citta della moda per
definizione, ma é anche un pronome personale per declinare parole come
portaMl, segnaMI, ricordaMI che sono protagoniste della campagna pub-
blicitaria della manifestazione. Un invito a quanti visiteranno la fiera per-
ché — rilevano gli organizzatori - vivano [’appuntamento milanese da pro-
tagonisti e non da semplici spettatori.

“Expocts ha varato un importante piano di investimenti dedicato alla moda
— ha dichiarato Adalberto Corsi, presidente di Fiera Milano Expocts (e vicepresi-
dente vicario dell’'Unione di Milano)— per permettere ad aziende e buyer di coglie-
re le opportunita intercettando i segnali di ripresa”.

eventi, proiezioni video,
momenti di spettacolo,
performunce multimedidli e
aree dedicute dllu leftura tra-
sformeranno MI Miluno prét-G-
fporter.
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unche Scouting, dove i miglio-
ri talenti delle scuole di fushion
design milunesi esporrunno i
loro book per permettere cosi
dlle aziende o agli uffici-stile di
frovare huovu linfa creativa,
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panorama

Maria Antonia
Rossini

Presidente del Gruppo Terziario Donna Unione

*MilunoDonnu”:
il sindaco Mordtti premia
Maria Antonid Rossini

riconoscimenti del Premio
MilanoDonnd: un premio, ha
detto, che “vdlorizzu le
donne che, nei cumpi pid
diversi, sono stute cupuci di
redlizzursi professionulmente
e hunno portuto nel loro
lavoro sensibilitd e umanitd,
mau sopruttutto sono stute
cupuci di essere uttente di

| sin-
daco di Miluno Letizia
Morautti ha consegnuto i

problemi socidli, oltre a guel-
li professiondli dei diversi set-
tori in cui operuno e hanno
operuto”,

Tra le premiute il presidente
del Gruppo Terziario Donhu
dell’Unione di Miluno, Maria
Anfoniu Rossini (“imprenditri-
ce con il cuore nel volontu-
riato”).

Al ristorante “Pregi beaute restaurant café”
il punto sul progetto
che vede coinvolta I’Ascom territoriale di Seveso

Limbiute' “Family card”
per le fumiglie humerose

Al ristorante “Pregi beaute restaurant café” una colazione

di lavoro per definire le prime linee d’attuazione di un pro-
getto che vede coinvolta 1’Ascom territoriale di Seveso, con
gli operatori commerciali aderenti, e 1’ Associazione fami-
glie numerose di Limbiate: la consegna a tutti nuclei fami-
liari numerosi (formati da almeno 6 persone) di una
“family card” che potra essere utilizzata per ’acquisto

di generi di prima necessita presso i negozi di vicinato asso-
ciati di Limbiate che aderiranno all’iniziativa.

Alfa Romeo dal 1955

n’aziendda storicy, la Fratelli

Cozz di Leynuno, hu con-
seyuito un premio dulle cuse
automobilistiche Alfu Romeo,
Bmw e Mini per il servizio com-
plessivo dl cliente.,

Fratelli Cozzi u Leghuno:
oltre 50 unni di storiu
hel segho dell’automobile

Premio, in - premiata da Alfa Romeo, ON

ggpuro, Bmw e Mini per il servizio S
dIL\J/;|s(? al cliente (premio diviso 2\";(”;‘

Ala poro con i dipendenti)
priefd con Romeo

i dipendenti perché, tiene u
spiegare il presidente Pietro
Cozz, “per hoi & un riconosci-
mento che essi merituno senzu
distinzioni. La udiitd si ottiene
solo con l'impegno di tutta [a
syuadra”,

La Fratelli Cozz, & 1a pid storica

Unioneinforma
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dl mondo, hata (nel 1955) dallu
pussione per yuesto murchio di
Pietro Cozzi, uncoru dl fimone
dell'uziendu oyyi con i figli
Roberto ed Elisubettu, Nel
2008, lu Fratelli Cozzi ha poi
dffiancuto ad Alfa Romeo
anche i marchi Bmw e Mini.
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iniziative

Federazione Moda Italia
invita a devolvere,
secondo la sensibilita
di ciascuno, una parte
dell’incasso
dei saldi estivi

Terremoto:
commerciunti
modu
soliduli
con i colleghi
dell’ Aguiluno

n invito ugli operatori

del settore, du purte
di Federuzione Modu
[talia, per questu cum-
puyhu dei suldi estivi
che hu preso uwvio il 4
luglio: devolvere unu
purte dell'incusso
dei suldi u favo-
re dei colleghi
colpiti dal terre-
moto per la rico-

2D

FEDERAZIONEMODAITALIA
5 NOI-NON ’

B_DIMENTICHIAMQ I AT
4 . NOI AIUTIAMO ANCHE
OGGI L’ABRUZZO
devolvendo parte degli incassi
dei saldi per la ricostruzione
delle attivita commerciali
colpite dal terremoto.

o
ANCHE IN TEMPO
DI SALDI, weu

Se entri in questo negozio la

La locandina predisposta da Federazione Moda Italia e scaricabile anche
dal sito Unione www.unionemilano.it

versata su un conto, dedicu-
to dll’iniziutiva, predisposto
du Federuzione Modu [tdlia,

struzione dei heyozi
nell’Aguilano. Lu
sommu che il
commercian- IBAN

te infende [TT9C03069017980000004611
destinure, vu 64

Renato Borghi, presidente di Federazione Moda ltalia

Gli dllievi
oroloyiui
diplomuti
al Cupuc
Assorologi segnala la pre-
miazione degli allievi diplo-
mati al corso orologiai della
Scuola di orologeria del
Capac Politecnico del
Commercio. Undici i ragazzi
premiati: Stefano Bortolozzo,
Simone Ceriani, Roberto
Fiorino, Sandro Giacomini,
Bruno Lizzio, Valentina
Marotta, Silvia Marrone,
Alberto e Chiara Odile,
Andrea Pisello, Lamberto
Centurini.

Unioneinforma
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iniziative

ndetta du Fenacom 50&Pid

Milano la prima edizio-
ne del premio “Poeti e
scrittori in Lomburdia —
B50&piu’ Fenucom per lu
cultura”, Pubblichiamo
in yuestu payinu il
bando del Premio.

Art.1 - L'ussociuzione
Fenaucom 50&Pit’ Fehucom
Milanho, bundisce lu prima
edizione del premio “Poeti e scrittori
in Lombardiu — 50&Piti Fenucom per
la Cultura”, Il Premio é riservato u
coloro che ubbiuno compiuto 50
anni di etd e risiedano sul teritorio
dellu Regione Lomburdia,

Art.2 - Il Premio, per yuunto uttiene
dllu sezione “poesiu” & destinuto u
undu liicu inedity, in linguu italiuna, di
non oltre 40 versi, senzu vincolo di
temu o di forma metricu. Il Premio,
per yuunto uttiene dllu sezione
“prosu”, & destinuto ud un eluboruto
inedito, in linguu itdliunu, di non oltre
5600 (cihyuemiluseicento) buttute in
corpo 14, spuz inclusi. Il Premio preve-
de per ciuscunu seziohe un primo, un
secondo e un terzo clussificuto. Non
sono previsti vincitori ex uequo. Al
forimo clussificato hellu sezione poesiu
speftu un premio consistente in unu
turgu dorutu, unu pergyumenu e un
buono del valore di 200 euro per
I"'acqyuisto di libri in una libreria ade-
rente dll” Associuzione Librai ltaliani.
Al secondo clussificuto hellu sezione
poesiu spettu un premio consistente
in unu furgu d’urgento, unu pergu-
menu e un buonho del valore di 100
euro per I'aucyuisto di libri in una libre-
riu uderente dll’ Associuzione Libraui
[taliuni,

Al terzo clussificuto hellu sezione poe-
siu spetta un premio consistente in
unu targu di bronzo, unu pergumenu
e uh buono del valore di 50 euro per
I"'acyuisto di libri in una libreria ade-
rente dll’Associuzione Librdi Italiuni.

Al primo clussificato nellu sezione
forosu spetta un premio consistente in
unu turgu dorutu, unu peryumenu e
un buono del valore di 200 euro per
I"'acqyuisto di libri in una libreria ade-
rente dll” Associuzione Librai Ituliani.

Al secondo clussificuto nellu sezione
forosu spetta un premio consistente in
uhu turga d'drgento, unu pergume-
nu e un buonho del valore di 100 euro
per I'acyuisto di libri in una libreriu
uderente dll’Associuzione Librai
[talicni.

Al terzo clussificuto hellu sezione
forosu spettu un premio consistente in
unu farga di bronzo, und pergumenu
e un buono del valore di 50 euro per
I"'acyuisto di libri in unu libreriu ude-
rente dll’Associuzione Librdi Italiuni.

Art.3 — Oyni cundiduto dovrd inviare,
foer lu sezione poesiu, cinyue copie
della propriu liricu, delle yudli Yuattro
anonime ed unu confenente nome,
coghome, dutu di

Prima edizione del premio:
poesie o prose entro il 10 dicembre
Tutti i dettagli nel bando

"Poeti e scrittori in Lombardia”
Con Fenucom 50&Piu

Art.5 — Gli eluboruti pervenuti hon
saranno restituiti.

Art.6 — Unitumente dlle opere, oyni
concorrente, tunto dellu sezione
poesiu yuunto dellu sezione prosu,
dovrd ulleyure su foglio u purte lu
seyuente dichiuruzione firmuta:
"Dichiaro che dli eluborati da me
fresentauti ul Premio “Poeti e scrittori
in Lombardia - 50&Pia Fehacom per
la Cultura” sono frutto della mia
creuziohe personhdle, inediti, hoh
fremiati ad difri concorsi. Soho coh-
sdpevole che fulse uttestazioni confi-
gurano un illecito perseyuibile u
hormu di legge”.

Art.7 Gli elubordti di enframbe le
seziohi dovranno pervenire entro il 10
dicembre 2009 ul seguente indirizzo:
“Poeti e scritfori in Lomburdiu , Ufficio
stumpu dell’Unione del Commercio
— Seyreteriu del Premio, Corso
Veneziu 47/49 20121 Miluno.

Art.8 - Le decisioni dellu Giuriu del
Premio “Poeti e scrittori in Lomburdiu
- 50&Pitl Fenucom per lu Cultura”,
compostu du Filippo Ruvizzu (presi-
dente), Sebustiuno Aglieco, Mauro
Germuni, sono inuppellubili.

nuscity, residenza
(che deve essere
sul territorio dellu
Reyione
Lombuardiu), recu-
piti telefonici, in
bustu chiusu e in
formuto di stumpu,
come definito ul
successivo urt.6.
QOyni cundiduto
dovrd inviure, per
|u sezione prosy,
cinyue copie del
foroprio eluboruto,
delle yuuli yuuttro
anohime ed unu
confenente home, cogynome, dutu
di huscitu, residenzu (che deve esse-
re sul territorio dellu Regione
Lomburdiu), recupiti telefonici, in
bustu chiusu e in formauto di stampu,
come definito ul successivo urt.6

Art.4 — Nonh si uccettuno lavori scritti u
muno o inviati via e-mail.

Unioneinforma
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Art.9 — Lu premiuzione
avverrd nel corso di unu
munifestuzione che si svol-
yerd presso |I'Unione del
Commercio di Miluno e
Provinciy, in corso Veneziu
47/49, il giorno 25 del mese
§ di yennuio dell’'unno 2010
dlle ore 16, dllu yuule suraun-
no invitati tutti | partecipanti
dl concorso, nonché tutti
coloro che, umici e/o fumi-
liari dei concorrenti, vorran-
no essere presenti.

Art. 10 - Le sei opere complessivu-
mente vincitrici nelle due sezioni
poesiu e prosy, verrunno pubblicute
nell’ambito di un umpio servizio sul
foremio sullu rivista 50&PIU”.

Art.11 - L’'adesione dl premio & gru-
tuita e implica I'accettuzione di
tutte le horme contenute nel presen-
te regolumento.
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Fondo Est compie 2 anni

ha gia raggiunto piu di un MILIONE e CENTOMILA iscritti,
2.400 Strutture Convenzionate in tutta Italia
ed il Nuovo Piano Sanitario e stato ampliato

nelle Prestazioni e nell’ importo dei Massimali!

Nessuno e come Fondo Est

Fondo Est

assistenza sanitaria integrativa
commerclo turismo servizi e settori affim

visita subito 1l sito www.fondoest.it

a cura dell’ufficio comunicazione del Fondo Est comunicazione.cristina@fondoest.it



