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La storia del nostro
territorio attraverso

le imprese piu antiche che
hanno saputo rinnovarsi
arrivando ad oggi senza
perdere la propria identita

K al centro del giornale /

Unioneinforma

Un po piu d attenzione
all economia dei servizi

Lo scenario con il quale ci stiamo confrontando oggi ¢ quello di
una transizione difficile, in cui la crisi morde ancora il tessuto
dell’economia reale e lo fa, anzitutto, in termini di aumento della
disoccupazione, seppure in misura pit contenuta rispetto a quanto si
registri altrove.

In questo 2010 la crescita sara modesta e fragile, come emerge
anche dalle analisi dell’Ufficio studi di Confcommercio che prevede
un incremento del Pil pari allo 0,7 per cento e dei consumi delle
famiglie pari allo 0,6 per cento (vedi pagina 6 n.d.r.).

E’, dunque, necessario rafforzare la capacita competitiva delle pmi
che sono la struttura portante del nostro sistema produttivo.

Perché, come abbiamo scritto nel Manifesto di Rete Imprese Italia,
I’ Associazione interconfederale, fondata da Confcommercio, insie-
me a Confartigianato, Cna, Confesercenti, Casartigiani e che si pone
come strumento unitario di rappresentanza
e di confronto con le istituzioni, la politica,
le altre forze economiche e sociali, il
futuro del Paese ¢ inscindibilmente legato
alle piccole e medie imprese e all’impresa
diffusa . Quell’impresa diffusa che, anche
in tempi di crisi, non ha tirato e non tira i
remi in barca e che costituisce una risorsa
fondamentale per rimettere in moto cresci-
ta e sviluppo, coesione sociale e coesione
territoriale. Riconoscere le ragioni di que-
sta Italia produttiva €, pertanto, una que-
stione di responsabilita nei confronti sia
delle imprese e dei lavoratori che anche degli interessi generali del
Paese. E questa nuova, grande alleanza ¢ la concreta testimonianza
di un’Italia che vuole far valere di pit € meglio le ragioni di queste
imprese e che vuole contribuire, anche attraverso una capacita di
analisi e proposta autonoma rispetto alla politica, alla costruzione di
un Paese migliore e pitt ambizioso.

Nella crisi le piccole e medie imprese hanno pagato e continuano a
pagare un prezzo salatissimo anche per via del peso della pressione
fiscale, delle spese incomprimibili, dei costi della burocrazia, delle
difficolta di accesso al credito, del ritardo dei pagamenti della pub-
blica amministrazione, del macigno della criminalita (soprattutto in
alcune aree del Paese).

Le nostre pmi oggi pit che mai hanno, quindi, bisogno di un soste-
gno robusto che le metta in condizione di essere piu competitive e
produttive.

Perché, nonostante innegabili difficolta, dall’economia dei servizi - i
servizi di mercato, quelli che Confcommercio largamente rappre-
senta e che gia oggi contribuiscono per ben piu del 40% alla forma-
zione del Pil e dell’occupazione del nostro Paese - potrebbe venire
una spinta determinante all’accelerazione ed all’irrobustimento della
dinamica del ritorno alla crescita.

Un po’ piu di attenzione al nostro mondo, al mondo dei servizi che
costituisce una grande risorsa per il Paese, quindi, non guasterebbe.
Penso, anzi, potrebbe essere un ingrediente importante di una ricet-
ta che contempli un’Italia piti competitiva e piu giusta.

CARLO SANGALLI
Presidente di Unione Confcommercio Milano

/.
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A:llsessore
aullu, &
molto importante
l unificazione del-
le deleghe di
commercio, turi-
SmMo e servizi in
un unico asses-
sorato regionale
di riferimento.
Anche altre
competenze,
come la sempli-
ficazione urbanistica e la forma-
zione, sono peraltro “trasversali
alle tematiche d interesse del
terziario. Nella Sua agenda per
questa nuova legislatura quali
sono le priorita?

“Le politiche di Regione Lom-
bardia nel comparto commer-
cio e turismo sono destinate ad
essere implementate ulterior-
mente per rlanciare le imprese
e, di conseguenza, | occupazio-
ne. E in questa prospettiva che
Regione Lombardia ha costruito
una filiera di inferventi.

Innanzitutto lo stanziomento
di 6 milioni per favorire | ac-
cesso al credito alle imprese
del commercio e del turismo.
Poi | impegno, in-
sieme alle Ca-
mere di

di altri 4 mi-
lioni, con il

! bando a
sostegno
dell innova-
zione di pro-
Cesso,

o
Kk

i
Innovaretail, bando che si rinno-
verd. In terzo luogo, il bando sui
Distretti del commercio con 41
progetti per 65,5 milioni di investi-
menti complessivi. Bando ripetu-
to con una dotazione di 12
milioni.

Ed ancora la convenzione con il
Comune di Milano con la quale
si stanziano 3 milioni per sostene-
re i negozi penalizzati dalla pre-
senza di cantieri di pubblica uti-
litd1, cosi come si € gid fatto fino-
ra anche con Brescia, Cremona
e Lecco .

commercio,

P’intervista

Regione: un assessore unico per commercio,
turismo e servizi

Stefano Maullu:
Distretti del commercio
il modello lombardo
in vista di Expo 2015

Si avvicina Expo 2015: nelle stra-
tegie di marketing territoriale - e
in sinergia con le capacita di
atirazione turistica - si dara
impulso allo sviluppo di un plu-
ralismo distributivo che valorizzi
le vie urbane e i centri storici?
“Tra gli obiettivi di sviluppo del
territorio rientrano la valorizzazio-
ne e la promozione delle attivita
commerciali, con particolare
attenzione agli aspetti legati
alla tutela della fipicita e tradi-
zione e al sostegno dell aggre-
gazione tra esercizi di vicinato,
una ricchezza sociale e colletti-
va. Tutti i quartieri delle citta
lombarde, non solo quelii della
tradizionale periferia, stanno
vivendo, sia pur con accenti
diversi, una radicale frasformao-
zione. A definire i volti dei quar-
tieri e le destinazioni funzionali
occorre una chiara strategia
di infervento. In campagna
elettorale ho citato spesso
| esempio di Londra dove i
progetti di riqualificazione
urbana e commerciale
dei quartieri sono stati la
carta vincente per | asse-
gnazione alla capitale
inglese delle Olimpiadi del 2012.
Ecco, credo che il modello lom-
bardo dei Distretti commerciali
proceda nella stessa direzione.
Le nostre ‘Olimpiadi sono rap-
presentate dall Expo. Regione
Lombardia ha stanziato ad oggi
un investimento complessiva-
mente pari a 88 milioni di euro
ed il fotale dei Distretti commer-
cialli sul territorio lombardo & sali-
fo cosi a 146. Sto studiando
| ampliomento ulteriore dei
bandi per coprire | intero territo-
rio regionale nel piu breve

Unioneinforma
giugno 2010
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Pintervista

tempo possibile. Le “Terre
Viscontee nel Basso Pavese, il
quartiere “lsola a Milano o'l
“Centro Storico di Crema

SONO esempi - Sapranno cosi
accrescere la capacita di attra-
zione dei loro Distretti miglioran-
done la centralitd nell esperien-
za di acquisto del consumatore.
In questo modo si genererd un
percorso virtuoso capace di
raggiungere le finalitd istitutive
del Distretto: la tutela del com-
mercio e la promozione del ter-
ritorio, creando sinergie fra i vari
soggetti coinvolti, esercizi di vici-
nato e media/grande distribu-
zione, con una

stata ripartita tra commercio,
fiere e mercati e furismo. Si &
trattato di un operazione che
ha, come conseguenza piu
significativa per le imprese, la
possibilitd di ampliare la garan-
zia dei Confidi fino al 70% del-

| importo dei finanziomenti, con
un impatto sul sistema regionale
del credito che pud arrivare a
generare circa 220 milioni di
euro di finanziamenti bancari a
favore delle pmi dei due settori,
assistiti da garanzia dei Confidi.
L intervento regionale ha age-
volato | evoluzione del sistema
delle garanzie e dei Confidi

che per accrescere il livello
qualitativo del servizio offerto?
"Regione Lombardia ha awvia-
to il programma per lo sviluppo
della competitivitd delle impre-
se turistiche lombarde per la
qualificazione e | integrazione
dell offerta turistica, lo sviluppo
e | innovazione delle retie | am-
modernamento delle strutture
ricettive per un investimento
complessivo di 30 milioni di euro.
Sono stati attuati i programmi di
sviluppo dei sistemi turistici: cofi-
nanziati 14 progetti integrati e 3
piani di intervento, a regia
regionale, del valore complessi-
vo di 86 milioni

maggiore infe-
grazione tra
urbanistica
generale e
urbanistica
commerciale .

Accesso al cre-
dito: grazie a
Regione Lom-
bardia é stata
molto intensa

| attivita di con-
solidamento dei
consoirzi fidi. Si
rafforzerd ulte-
riormente que-
stimpegno?
"Regione
Lombardia, nel
corso del 2009,
ha proseguito
nell azione di
sostegno alle
imprese con un

Stefano Maullu é nato a Milano il 15 marzo 1962. Nel 1987 avvia la
sua attivita politica. Nel 1993 diventa consigliere di circoscrizione e
presidente alla Commissione urbanistica. Nel 1997 viene eletto al
Consiglio comunale di Milano, nominato vicepresidente del Cimep
(Consorzio intercomunale per [’edilizia residenziale pubblica).
Nel 1999 e presidente della Commissione urbanistica ed edilizia.
Nel 2000 viene eletto per la prima volta in Consiglio Regionale:
Maullu ha fatto parte delle Commissioni consiliari Territorio e
Ambiente e protezione civile .
E’stato vicepresidente del Gruppo di Forza Italia
in Consiglio regionale ed ha ricoperto la carica
di presidente della Commissione speciale per I’at-
tuazione delle politiche comunitarie.
Nel 2004 diventa presidente della societa Na-
vigli Lombardi . Nel 2005 é rieletto in Consiglio
regionale ricoprendo dall’inizio della legislatura
la carica di presidente della VI Commissione
consiliare Ambiente e protezione civile . Nel
2006 é nominato presidente dell’Autorita d’ambi-
to territoriale ottimale della citta di Milano, ente che ha il compito
di organizzare il servizio idrico integrato della citta (inteso nei tre
settori dell ‘acquedotto, fognatura e depurazione).
Nel luglio 2008 é nominato assessore alla Protezione civile, preven-
zione e polizia locale.
Maullu, quest’anno, é stato rieletto consigliere regionale.

di euro. Cifre im-
portanti che
attestano | im-
pegno di Re-
gione Lombar-
dia per rafforza-
re il comparto
turistico.
Bisogna, pe-
ro, fare
grande at-
tenzione af-
finché il siste-
ma tfuristico
lombardo
non ritenga
di poter
vivere diren-
dita. La Lombar-
dia & la regione
italiana pid visi-
tata dagli stra-
nieri, offre 18,5
milioni, e quella
dove i turisti stra-

intervento volto a potenziare gli
inferventi di garanzia per favori-
re | accesso al credito delle
micro e pmi, che si frovano ad
affrontare il pesante impatto
della crisi economica e finanzio-
ria in atto. Aftraverso le apposite
convenzioni stipulate con i
Confidi del commercio e del
turismo, sono state rese disponi-
bili le risorse per sostenere le
imprese lombarde attraverso i
Confidii. L intervento ha messo a
disposizione complessivamente
6 milioni di euro per | infegrazio-
ne dei fondi rischi. La disponibi-
litd finanziaria complessiva &

regionali del commercio e del
turismo, affraverso un percorso
di rafforzamento patrimoniale e
di adeguamento strutturale a
nuovi contesti normativi e di
mercato. Nel prossimo futuro la
Giunta regionale intende prose-
guire su questa strada per
rafforzare anche la competiti-
vitd delle imprese dei servizi olire
a quelle del terziario e del turi-
smo, “quell oro nero d Italia
come le ha definite il premier
Silvio Berlusconi .

Con quali misure ritiene sia pit
utile sostenere le imprese turisti-

nieri spendono di piu, olfre 5,3
miliardi di euro. Dobbiamo, pe-
rd, rinnovarci e conquistare ogni
anno la nostra visibilitd, la noto-
rietd e le quote di mercato, La
qualita dell offerta & fondamen-
tale per sostenere tutte le azioni
di promozione: il turismo deve
dare un servizio di qualita e
deve sempre mantenere cid
che promette al cliente, crean-
do un sistema che permetta di
sinfonizzare verso la qualitd tutti
gli elementi che concorrono

all esperienza turistica, cioe

| ambiente, le attivita culturali, i
prodotti locali di qualita .

Unioneinforma
giugno 2010
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attualita

®

Milano: il Comune ha

istretti del Commercio a

Sportello in Unione Confcommercio Milano
(domande fino al 30 luglio)

Distretti del Commmercio a Milano:

saracinesche e vetrine

Ccon un confributo a fondo perdufo
fino all 8% dell investimento

sate: riproduciamo il fronte
retro del volantino diffuso
(dove si frovano i riferi-

emesso il bando
saracinesche, la
prima azione tro-
sversale per dli
operatori di tutte
e cinque le aree

Distretto
Urbano del
Commerci
MILANO

Comune, 900
e ciarie). Per gli esercizi com-

bando prevede uno stanzia-
mila euro dalla

Regione, men-

merciali il contributo & a
fondo perduto  per una saro-

mento di 3 milioni di euro (1
tre 450 mila
| M

di Distretto (Brera,
Giambelliino, Isola, Sarpi,

volantinaggio € gid stata

Navigli). Un azione capillare di

effettuata nelle zone interes-

menti dello  —
Distretto Sporfello
Urbano del . f — -
Commerci dedicafoin
MILANO | Unione. Ma —
ci saranno |
Brera | ,nche infor- |- £
mazioni da parte

delle associazio-
ni). Com-
plessivc:menfe il

qllﬂ QUi NI}I

TUTTI\HIMBI]HSHH\-

milione e 650
euro sono d
T _
" RISERUATO AGU ESERCIZI COMMERCIAL 1 i

mila euro dal
carico delle imprese benefi-
‘_J _

S —

ﬁ”":"ﬁ"i"“"!'ﬁ

Unione Confcommercio Milano, per
migliorare la qualita e la sicurezza
degli ESERCIZI COMMERCIALI nei
Distretti, ha ottenuto dal Comune
P'erogazione di un finanziamento per
Vaequisto e Vinstallazione di
saracinesche e vetrine antisfondamento
(comprese le opere murarie
strettamente legate alla sostituzione,
attivitd di smaltimento dell'usato).

sportello

RISERVATO AGLI AS

- Gestione diretta e completa
della pratica tramite apposito

= Ulteriore abbattimento dei costi
di intervento grazie a sconti
esclusivi con aziende convenzionate

ATI

| CONFCOMMERCIQO

Per conoscere i dettagli del bando e
wvalutare insieme termini e requisiti
necessari per ottenere il conteiburo

Corso Venezia, 47 - 20121 Milano
Tel. 02.77.50.338 - Email: licenze@unione.milano.it
Orario sportello dedicato:

MILANO - MONZA E BRIANZA 9:00-12:30 / 14:00-17:00

Distretto
Urbano de
Commerci
MILANO

Sarpi

DUC | cinescae/o per la vetina
) o ) )
. fino all 85% deII. mvesﬁ—
Urbano del| Mento complessivo: di
Commercia : . . .
miano | fronfe riportiamo i pur.m .
salienti
DUC del

Distretto
Urbano del
Commercio

ban-

MILANO T —— ,
Unioneinforma
giugno 2010
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attualita

CARATTERISTICHE

VANTAGGI SCADENZE

BANDO A PROGETTO E A CONSUNTIVO

Contributi a favore di micro, piccole e medie impre-
se commerciali e con almeno una vetrina situata in
una via dei cinque Distretti Urbani del Commercio
del Comune di Milano (Brera, Giambellino, Isola,
Navigli, Sarpi) per la sostituzione delle saracine-
sche e delle vetrine dei negozi.

Sono ammissibili al contributo le spese relative a:

1) acquisto e installazione di saracinesche con tipo-
logia antigraffito e vetrine antisfondamento;

2) attivita connesse (es: opere murarie strettamente
legate alla sostituzione delle vecchie saracine-
sche e vetrine e loro smaltimento).

NOTA:Lentita e importo del contributo ottenibile
sono indipendenti dal numero di vetrine dell’attivita
commerciale e sono determinati dalla tipologia delle
singole spese ammissibili.

re al bando per un solo punto vendita.

CONTRIBUTO A FONDO PERDUTO
pari all'85% dellinvestimento complessi- | a partire dalle ore 8 del 21 giugno
vo ammissibile e per un massimo di:

- 2.000 euro per saracinesca a maglia
aperta;

- 2.500 euro per saracinesca a maglia
aperta con motore; 2010.

- 2.500 euro per vetrina antinfortunio
antivandalismo a cristalli stratificati 8/12 | 3.000.000 di euro di cui:
mm. (categoria A);

- 3.500 euro per vetrina antivandalismo -
antiproiettile a cristalli stratificati 19/22
mm. (categoria B);

- 5.000 euro per saracinesca con o
senza motore e vetrina di categoria A;

Limpresa che ha piu punti vendita puo concorre- | - 6.000 euro per saracinesca con o
senza motore e vetrina di categoria B.

Presentazione delle domande:

2010 ed entro e non oltre le ore
13 del 30 luglio 2010.

Realizzazione del progetto:

a partire dal 1° giugno 2008 ed
entro e non oltre il 5 dicembre

Stanziamento complessivo:
- 1.650.000 euro da parte del

Comune di Milano;

- 900.000 euro da parte della
Regione Lombardia;

- 450.000 euro a carico delle
imprese beneficiarie.

EROGAZIONE DEL CONTRIBUTO: Il contributo verra erogato in un’unica soluzione, a conclusione dell'istruttoria della domanda di
erogazione e della documentazione finale di spesa.

1) SPORTELLO DEDICATO PER LA PRESENTAZIONE DELLE DOMANDE ONLINE
Vincenzo Pace e Marisa La Pietra, tel. 02/7750339, e-mail: licenze @unione.milano.it

2) UNITA FINANZIAMENTI (solo per informazioni e chiarimenti sul bando) o . ) ) ) )
Andrea Ventura e Fulvia Marchese, tel. 02/7750497 e tel. 02/7750469; fax: 02/7752497, e-mail: finanziamenti @ unione.milano.it

MODALITA’ DI PRESENTAZIONE DELLA DOMANDA:

1) PRESENTAZIONE ON - LINE con l'uso della Posta elettronica

certificata (Pec) attraverso le Associazioni di categoria.

2) SPEDIZIONE POSTALE tramite raccomandata con ricevuta di

ritorno al Protocollo Generale del Comune di Milano.

Sulla domanda di contributo dovra essere apposta una marca da

bollo da 14,62 euro.

ISTRUTTORIA:
Le domande di contributo verranno valutate dal Comune di
Milano, sulla base dei criteri di valutazione riportati nella tabella.

N. CRITERI DI VALUTAZ IONE PUNTEGGIO
ATTRIBUIBILE
1 Saracinesca a maglia aperta punti 1
2 Saracinesca a maglia aperta con punti 2
motore
3 Vetrina antinfortunio  antivandalismo punti 2
a cristalli stratificati 8/12 mm.
(Categoria A )
4 Vetrina antivandalismo  antiproiettile punti 3
a cristalli stratificati 19/22 mm.
(Categoria B)
5 Saracinesca con o senza motore e punti 4
vetrina categoria A
6 Saracinesca con o senza motore e punti 5
vetrina categoria B

PREMIALITA’:

Il bando attribuisce 1 punto di premialita alle imprese che nel corso
del 2010 risultino essere a prevalente composizione giovanile (con il
titolare o la maggioranza dei soci di eta non superiore a 35 anni).
Nota:

In caso di parita di punteggio assegnato, viene anteposta la doman-
da dell'impresa con il pit recente inizio di attivita.

Le domande di contributo verranno inserite in cinque distinte gradua-
torie di merito (una per ogni distretto di appartenenza) che saranno
pubblicate sull’Albo Pretorio e sul sito Internet del Comune di Milano
(www.comune.milano.it).

CONDIZIONI OBBLIGATORIE:

Le imprese beneficiarie dovranno obbligatoriamente (pena la revoca

del contributo assegnato) inviare al Comune di Milano:

a) la comunicazione di accettazione del contributo assegnato (o di
eventuale rinuncia) entro e non oltre 30 giorni naturali e conse-
cugivi dal ricevimento della comunicazione di ammissione al con-
tributo;

b) la domanda di erogazione del contributo, entro e non oltre 60 gior-
ni naturali e consecutivi successivi alla conclusione dell'investi-
mento agevolato.

NOTE:

- Le imprese che avranno realizzato linvestimento agevolato in data
anteriore alla pubblicazione delle graduatorie di merito dovranno
invece inviare la domanda di erogazione del contributo entro e non
oltre 60 giorni naturali e consecutivi successivi alla data di pubbli-
cazione delle graduatorie.

- Alla domanda di erogazione del contributo dovra essere obbligato-
riamente allegata idonea documentazione attestante lavvenuta
realizzazione dellinvestimento agevolato (es: fatture in originale e
in copia conforme, autocertificazione del titolare/legale rappresen-
tante)dell’impresa beneficiaria, foto dellinvestimento realizzato,
ecc..).

PARTICOLARITA’:

Verranno ammesse al contributo anche eventuali spese fatturate e
quietanzate entro il 4 gennaio 2011, purché relative a bolle di servizio
e/o di fornitura emesse entro e non oltre il 5 dicembre 2010

Disponibile sul sito Internet di Unione Confcommercio Milano (www.unione.milano.it) attraverso il seguente percorso:
allinterno della homepage del sito Unione selezionare la voce: “Aree tematiche” e quindi la voce “Bandi finanziamenti”; infine
selezionare il link: Bando Saracinesche Comune di Milano .

Unioneinforma
giugno 2010
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Stima di crescita per quest’anno: + 0,7%

Rapporto Terziario 2010
i Confcommercio:
| segnali di ripresa
SONO ancora fimidii

PresenTaTo da Confcommer-
cio il Rapporto sul Terziario
2010 curato dall Ufficio Studi
della Confederazione.

"I segnali diripresa  ha dettol
presidente di Confcommercio
Carlo Sangalli - sono ancora
timidi. Commercio e turismo
non vedono la fine del tunnel .
In pid, ha aggiunto Sangalli, “la
minaccia, ancora presente, di

una crisi globale finanziaria, non

aiuta il clima di fiducia delle
famiglie . Secondo Sangalli,
“er accelerare la crescita &
necessario puntare sul rigore
nella gestione dei conti pubbli-
ci. In questo senso la manovra

Fig. 4.3 - La distribuzione delle imprese del settore del servizi alle imprese per forma gluridica

quate % - tatale Servizl alle imprese - 100

50,0

0,0

00

w0

Sockrth 41 capitati

attualita

maggiore facilitd di
accesso dl credito e
una politica per il turi-
smo rialineando le ali-
quote Iva a quele
degli altri Paesi concorrenti sul
mercato come Francia e
Spagna .

Il direttore dell Ufficio studi di
Confcommercio Mariano Bella,
haillustrato i numeri della ricer-
ca andlizando al tfempo stesso
i cambiamenti del mercato e

| evoluzione delle imprese del
terziario. Secondo Bella, “la
situazione complessiva del
commercio mondiale & ancora
caratterizata da grande incer-
tezza. L euro debole favorisce
le esportazioni, ma aumentano
i rischi di importare inflazione .
"Anche sui mercati azionari
domina | incertezza  ha osser-
vato Bella - e la cosa non sor-
prende visto che spesso la
Borsa anticipa | andamento
dell economia reale . Per cid

to negativo .
"Questo

quadro con-
giunturale di

CONFCOMMERCIO

IMPRESE PER L’ITALIA

luci ed
ombre - ha quindi precisato
Bello- € legato al fatto che la
crisi ha colpito in tempi e modi
diversi i settori di affivita: prima
la manifattura orientata all ex-
port, pai il resto dell industria e
le costruzioni. Ultimi settori ad
essere colpiti sono stati il com-
mercio all ingrosso e al defta-
glio ed i servizi. Dunque, | uscita
dalla crisi stessa sard differenzia-
ta e questo vuol dire che la
recessione terminata in alcuni
settori, presenta ancora perico-
losi strascichi nei comparti pid
vicini al consumatore finale .
Uno dei fattori pit penalizzanti
nel superamento della crisi re-

Fig. 4. 1 - La distribuzione deile imprese del commercio per forma giuridica

quote % - totale commercio = 100

sta la difficoltd di ac-
cesso al credito: “se

Secith ¢ persen

ot ingidust)
7000 s 3007

Elaboraziont Lifieis Stush Canlenmmenehs s elati Mevimpress,

economica varata dal
governo é positiva perché
va nella direzione diun
contenimento della spesa
pubblica e della lotta all e-
vasione. Queste misure
devono perd diventare

.0

0.0

50,0

0.0

.

“s

Sacketh di captali Societh di persone Ditte individual)

3000 - 0n

Adtre forme

queste imprese  ha
osservato Bella che ha
citato in merito anche
un passaggio della re-
lozione del Governato-
re della Banca d Italia
Mario Draghi  non
vengono aiutate dalle
banche, la ripresa
diventa un problema .
Per cid che riguarda il

strutturali per arrivare a una
riforma fiscale .

Elaborazioni Lffcio Studl Confeommercia 2 dati Movmpnese:

quadro macroecono-

Sangalli ha individuato poi altre
ricette indispensabili per rilon-
ciare | economia del Paese:
“Una politica per i servizi usan-
do la leva dell innovazione,
una politica specifica per le
pmi accompagnata da una

che riguarda | andamento dei
consumi, il direttore dell Ufficio
studi di Confcommercio ha evi-
denziato come la fiducia delle
famiglie sia andata calando
negli ulfimi mesi: “ad aprile
infatti si prevede un andamen-

mico, Confcommercio
ha rivisto al ribasso la propria
stima di crescita per il 2010 a
+0,7% da +0,8% e per i1 2011
prevede un aumento dell 1%. |
consumi delle famiglie cresce-
ranno dello 0,6% quest anno e
dell 1,1% il prossimo.

Unioneinforma
giugno 2010
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credito

Convenzione con la Cassa di Risparmio di Genova e Imperia

Tassi sui finanziamenti e

Unione premia la fedeltd

anche con Carige

OS

Pagoban-
comat e
Cartasd. In
questa
pagina

SU. fassi, ﬁpon— Vantaggi concreti all ihdirizzo e
Ziamenti e . mail: convenzio-
servizio pos un p_er le 1MpIese ni.bancarie@
“premio fe- anSOCI_ate regqlarmer_lte unione.milano.it
delta perle iscritte negli ultimi Il vantaggio
imprese regolar- tre anni “fedel

mente iscritte ta con-

negli ultimi tre anni all Unione:
€ quanto prevede la conven-
zione di Unione Confcom-
mercio Milono con Banca
Carige (Cassa di Risparmio

di Genova e Imperia). In una
fase economica con la crisi
non ancora pienamente alle
spalle la convenzione rap-
presenta un ulteriore iniziati-
va concreta, da parte di
Unione, di vicinanza alle
imprese associate con stru-
menti competitivi per poter
gestire al meglio la parte
finanziaria. L attestato di
fedeltd pud essere richiesto

sente risparmi sul fasso
debitore, sui tassi rela-
tivi ai finanziamenti

&>

Cassa di Risparmio di Gencva e Imperic

BANCA CARIGE

L0

CONFCOMMERCIQO

IMPRESE PER L'ITALIA

riportiaomo alcuni stralci
della convenzione con
Carige che é consultabile
sul sito Unione www.unione-
milano.it (nella sezione

MILANO - MONZA E BRIANZA

convenzioni) e sulla Guida

(anficipo fatture, portafoglio
sbf, import/export), sul servi-
zio pos (canone di locazione
e commissioni sul fransato

2010 delle convenzioni
Unione (unita a questo
numero per i soci iscritti e
tesserati Confcommercio e
scaricabile dal sito Unione).

PER GLI ASSOCIATI

PLUS PER GLI ASSOCIATI

FEDELI

Tasso debitore

Euribor 3 mesi + spread minimo 2%
massimo 4,50% in base al merito creditizio

Euribor 3 mesi + spread minimo 2,00%
massimo 3,50% in base al merito creditizio

Servizio Pos
Canone di locazione

zero per il 1° anno

canone gratuito per sempre se azzerato
da movimentazione

Commissioni sul transato
Pagobancomat

minimo 0,80 massimo1,60

minimo 0,60 massimo 1,40

Commissioni sul transato CartaSi

minimo 1,30 massimo1,80

minimo 1,20 massimo 1,60
in base al settore merceologico

Finanziamenti
Tasso finanziamento anticipo fatture

Euribor 3 mesi + spread minimo 1,50%
massimo 4% in base al merito creditizio

Euribor 3 mesi + spread minimo 1,50%
massimo 3,50% in base al merito creditizio

Tasso finanziamento portafoglio sbf

Euribor 3 mesi + spread minimo 1,50%
massimo 3,50% in base al merito creditizio

Euribor 3 mesi + spread minimo 1,25%
massimo 3% in base al merito creditizio

Finanziamenti import/export
Tasso di mercato + spread

Euribor periodo + spread minimo 1,75%
massimo 4,25% in base al merito creditizio

Euribor periodo + spread minimo 1,50%
massimo 4% in base al merito creditizio

Unioneinforma
giugno 2010
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Promo.ler

171 SERVIZIO DI ASSISTENZA
Servizio PER L’AMMINISTRAZIONE UNI EN SO 9001:2000

Paghe DEL PERSONALE enll .
- SINCERT

Promo.Ter garantisce un servizio “chiavi in mano”
per soddisfare le esigenze dei soci in tema di:

® assistenza per la predisposizione e la completa elaborazione dei dati delle retribuzioni, dei
compensi e dei relativi oneri sociali;

® assistenza e consulenza, attraverso TUNIONE DEL COMMERCIO DEL TURISMO DEI SERVIZI E
DELLE PROFESSIONI DELLA PROVINCIA DI MILANO per la costituzione, lo svolgimento e la ces-
sazione dei rapporti di lavoro;

@ tenuta, attraverso TUNIONE DEL COMMERCIO DEL TURISMO DEI SERVIZI E DELLE PROFESSIONI
DELLA PROVINCIA DI MILANO, del Libro Unico del Lavoro;

@ assistenza nei rapporti con gli Enti: INPS, INAIL, ESATRI, DIREZIONE PROVINCIALE DEL LAVORO,
CENTRO PER L'IMPIEGO, UFFICIO TERRITORIALE DEL GOVERNO PER L'AVVIAMENTO DEI LAVO-
RATORI EXTRACOMUNITARI;

@ assistenza per le visite ispettive attraverso TUNIONE DEL COMMERCIO DEL TURISMO DEI SERVI-
ZI E DELLE PROFESSIONI DELLA PROVINCIA DI MILANO.

La gestione e I’elaborazione riguardano, a titolo esemplificativo:

SALARI E STIPENDI
COMPENSI COLLABORATORI COORDINATI E CONTINUATIVI
REPORTISTICA PER LA GESTIONE DEL PERSONALE
MODELLI 770
MODELLI CUD
TRATTAMENTO DI FINE RAPPORTO

TRASMISSI
PREMI INAIL PER SOCI E FAMILIARI
COMUNICAZIONI AL CENTRO PER L’IMPIEGO

PREVIDENZA ED ASSISTENZA COMPLEMENTARE
PREVISTA DAL CCNL
(FONDO M. NEGRI, FASDAC, ASSOCIAZIONE A. PASTORE,
FON.TE, FONDO EST, QUAS)

Via Marina 10/A — 20121 Milano — Tel. 027750298-300-214-252-299-301 — fax 027750461
e mail: libri.paga@unione.milano.it

COMMERCIO TURISMO SERVIZI PROFESSIONI - MILANO|
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lavoro

Impiego temporaneo di studenti a Milano
nel periodo estivo

Voucher lavoro:
- giorni
richieste gia esaurite

in 20

SosTenere gli studenti che si
affacciano al mondo del
lavoro e promuovere una cul-
tura della legalitd in ambito
lavorativo. Con questo obietti-
Vo era nato, nell estate 2009, il
progetto “buoni lavoro |, la cui
sperimentazione, da parte del
Comune di Milano, prosegue
anche quest anno.

Beneficiari dell iniziativa (con
scadenza dlla fine di luglio)
sono dli studentifrai 16 ei25
anni (hon compiuti), regolar-
mente iscritti a un ciclo di studii
presso istituti universitari o sco-
lastici di ogni ordine e grado
che possono, secondo le di-
rettive Inps, prestare lavoro
occasionale in qualsiasi settore
sia durante i sabati e le dome-
niche, sia nei periodi di vacan-

za o in quelli liberi da impegni
scolastici.
Atfiva nel progetto € Unione

Confcommercio Milano (che |3
R

gestisce direttamente il rap-
porto con i propri associati
atftraverso Promo.Ten): nel
momento in cui si scrive sono
gid state praticamente esauri-
te in 20 giorni le somme stan-

ziate dal

(k|
P 3s §

invitandoli a frequen-
tare la Scuola Su-

Comune. Unione

Con Unlo- Confcommercio
ne-Promo. Mil i

Ter offre _ Milano gestisce
60le ade- | 1l rapporto attraverso
sioni per Promo.Ter

pit di 100

mila euro. L Unione, inoltre,
promuove e sostiene la forma-
zione degli studenti che vo-
gliono partecipare all iniziativa

periore (nei corsi per
gli studenti si forniscono anche
le informazioni sulle corrette
prassi igieniche e sanitarie nel
contatto con gli alimenti).

o5

ComEbit0

AR AT 1 EARLE

La CIG in deroga in
Regione Lombardia

Guida operativa per le imprese associate

Biretions Sindacale - Wietlare

Scaricabile da: www.unionemilano.it

Cassa infegrazione in deroga
in Lombardia:
aggiornata la guida operativa Unione

Sul sito Unione ~www.unione-
milano.it ¢ scaricabile (acce-
dendo dall’home page), aggior-
nata, la guida operativa realiz-
zata dalla Direzione sindacale ¢
welfare Unione e che consente
alle imprese di seguire corretta-
mente 1 passaggi connessi

all’utilizzo, in Lombardia, della
Cassa integrazione in deroga.
La Cassa in deroga, ¢ un soste-
gno economico per i lavoratori
che non hanno accesso alla
cassa integrazione guadagni
ordinaria e straordinaria (Cigo
e Cigs).

Unioneinforma
giugno 2010




UNIONE

premia la tua

Per le Imprese regolarmente iscritte da almeno 3 anni all Unione del
Commercio Turismo Servizi Professioni delle province di Milano e Monza,
a titolo di PREMIO FEDELTA é stata stipulata una convenzione, dispo-
nibile presso le filiali di INTESA SAN PAOLO della Lombardia.
Contattaci per conoscere le condizioni riservate.

Il Premio Fedelta oggetto della convenzione & un attuazione territoriale
orientata a definire ulteriori opportunita, che si aggiungono a quelle gia con-
tenute nell'accordo nazionale tra INTESA SAN PAOLO e Confcommercio-
Imprese per |ltalia per le piccole imprese del Terziario.

CONFCOMMERCIO-IMPRESE PER LITALIA E INTESA SANPAOLO HANNO SIGLATO UN

ACCORDO A FAVORE DELLE IMPRESE DEL COMMERCIO, DEL TURISMO E DEI SERVIZI

Wy 3 miliardi di euro W Finanziamenti per il rafforzamento patrimoniale e lo sviluppo produttivo
Wy Rinvio rate mutui e leasing per un anno Ny Sostegno al capitale circolante
Wy Copertura rischi sul portafoglio crediti commerciali W Finanziamenti su Imposte, Mensilita aggiuntive e Scorte

Per approfondire i prodotti a tua disposizione e le agevolazioni previste dal PREMIO FEDELTA, contatta
la tua Associazione di Categoria o Territoriale, oppure scrivi a: convenzioni.bancarie@unione.milano.it

%

CONFCOMMERCIO

IMPRESE PER L’ITALIA
MILANO - MONZA E BRIANZA
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fisco

Importante circolare dell’Agenzia delle Entrate
che da ragione a Fnaarc

Agenti e rappresentanti
di commercio
esonerati dal pagamento Irap
se privi
di "aufonoma organizzazione

Posso in avanti verso | eso-
nero dall Irap per le micro
imprese prive di autonoma
organizzazione, in particolare
per gli agenti di commercio.
E questoil senso rileva
Fnaare, la Federazione dedli
agenti e rappresentanti di
commercio - della recente
circolare dell Agenzia delle
Entrate (la 28/E del 28 mag-
gio).

Riprendendo le sentenze
della Corte di Cassa-
zione civile a sezioni
unite (n. 12108,
12109, 12110 e 12111
del 26 maggio 2009) .
e recependo le
istanze di Fnaarc, )
| Agenzia delle Entrate
ha infafti chiarito
che gli agenti
e rappre-
sentanti di
commer-
cio privi di
“autono-
ma orga-

nizzazione  Adalberto Corsi, presidente Fnaarc

SONO €50-
nerati dal pagamento dell |-
rap.

Nel caso, poi, un agente di
commercio avesse presenta-
to la dichiarazione Irap per i
periodi di imposta precedenti
al 2009, ma non avesse po-
gato la relativa imposta, &
prevista dalla circolare la
possibilitd di impugnare la
conseguente cartella di po-
gamento emessa dall Agen-
zia delle Entrate, sempre a
condizione che | agente di

Unioneinforma

commercio sia privo di “auto-
noma organizzazione .
Quello che perd | Agenzia
delle Entrate non ha definito,
come non lo aveva definito
la Corte di Cassazione nelle
sentenze prima riportate
puntualizza Fnaarc - & cosa
sia la “autonoma organizzo-
zione (salvo un generico frin-
vio al fatto che nell attivita
debbano essere utilizzati solo i
beni strettamente necessari
al suo svolgimento), riman-
. dando all esame di

\ ogni singolo caso | esi-

|\ stenza o la mancanza

| zazione e quindiil
pagamento dell Irap o
| esonero dalla stessa.
Ciod peraltro non
toglie valore
al documen-
to dell A-
genzia delle
Entrate che
Fnaarc defi-
nisce di “por-
tata storica .
Infatti € la
prima volta che | Agenzia
ammette | esenzione dall Irap
per le imprese (quelle dedli
agenti di commercio privi di
“autonoma organizzazione )
€ non solo per i professionisti.
Fino ad ora | Agenzia soste-
neva che le imprese, di qua-
lunque dimensione e struttu-
ra, per il solo fatto di essere
imprese fossero tenute al
pagamento dell Irap.

Da oggi cambia tutto. Infatti
é stato ammesso che anche

le attivitd di impresa esercito-
te dall agente o rappresen-
tante di commercio (attivitd
“ausiliarie del commercio
previste dall articolo 2195 del
Codice Civile), possono esse-
re esentate dall Irap.

La materia & ancora aperta:
siamo nel periodo della di-
chiarazione dei redditi (anco-
ra fino al 16 luglio con lo
0.4%) e Fnaarc ha sollecitato
un chiarimento urgente da
parte dell Agenzia delle
Entrate per definire la situazio-
ne dell altissimo numero di
agenti di commercio che uti-
lizzano nell attivitd solamente
i beni strumentali assoluta-
mente necessari (in genere

| autovettura, il computer e la
telefonia).

In attesa (nel momento in cui
si scrive) di una sollecita indi-
cazione da parte dell Agen-
zia, il suggerimento della
Fnaarc & quello di proporre
istanza di rimborso dell Irap
pagata.

L avvio delle istanze di rim-
borso € infatfti oggi pit che
mai opportuno sulla base
della sopracitata circolare
28/E dell Agenzia delle Entro-
te: ed € necessario rileva
Fnaarc - perché nel momen-
to in cui verrd definitivamente
chiarito cosa sia la “autono-
mMa organizzazione , NoN Vi
sard pit la possibilitd di avvia-
re le istanze di rimborso dell |-
rap pagata.

giugno 2010
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TERMINE

fisco - stacca e conserva

MATERIA

LUGLIO 2010: LE SCADENZE

SOGGETTI INTERESSATI

ADEMPIMENTI

MODALITA’

Giovedi 15

Iva

Fattura differita.

Scade il termine per 'emissione e
la registrazione delle fatture relative
alle cessioni di beni con spedizione
e consegna nel mese di giugno
2010.

Giovedi 15

Commercianti al minuto
e soggetti assimilati.

Registrazione dei corrispettivi.
Scade il termine per la registrazio-
ne delle operazioni effettuate nel
mese di giugno 2010 per le quali
sono stati rilasciati lo scontrino e/o
la ricevuta fiscale. Non occorre piu
allegare gli scontrini giornalieri.

Venerdi 16

Iva.
Regolarizza-
zione dei
versamenti
mensili

Contribuenti mensili.

Scade il termine per la regolarizza-
zione entro 30 gg. dei versamenti
da eseguire entro il 16 giugno
2010.

Contestuale versamento con il
Mod. F24 dellimposta e degli
interessi legali del 3% annuo.
Versamento con il Mod. F24
anche della sanzione (1/12 del
30%) pari a 2,50% (art. 16
D.L.vo n. 185/2008).

Venerdi 16

Imposte sui
redditi
Ritenute alla
fonte -
Regolarizza-
zione dei
versamenti
mensili

Sostituti d'imposta.

Scade il termine per la regolarizza-
zione entro 30 gg. dei versamenti
riferiti alle ritenute per le quali il
versamento doveva essere effet-
tuato entro il 16 giugno 2010.

Contestuale versamento con il
Mod. F24 dellimposta e degli
interessi legali del 3% annuo.
Versamento con il Mod. F24
anche della sanzione (1/12 del
30%) pari a 2,50% (art. 16
D.L.vo n. 185/2008).

Venerdi 16

Iva.

Contribuenti Iva che hanno
ricevuto le dichiarazioni d'in-
tento rilasciate da esportatori
abituali nonché intermediari
abilitati alla trasmissione tele-
matica delle dichiarazioni

Presentazione della comunicazione
dei dati contenuti nelle dichiarazioni
dintento ricevute entro il 30 giugno
2010.

Mediante invio telematico.

Venerdi 16

Contribuenti mensili.

Scade il termine per il versamento
dell'lva relativa al mese di giugno
2010.

Mod. F24
con modalita telematiche.

Venerdi 16

Contribuenti Iva che hanno
optato per la rateizzazione del-
l'imposta relativa allanno 2009

Scade il termine per il versamento
della 5° rata delllva relativa al 2009
derivante dalla dichiarazione annuale.
Si applicano gli interessi nella misu-
ra pari alf0,5% mensile a decorrere
dal 16 marzo 2010.

Mod. F24
con modalita telematiche.

Venerdi 16

Imposte sui
redditi
Ritenute alla
fonte

Sostituti d'imposta

Versamento unitario.

Scade il termine per il versamento
delle ritenute sui compensi dei pro-
fessionisti e degli intermediari e per
il versamento delle ritenute sui red-
diti di lavoro dipendente operate
nel mese di giugno 2010.

Mod. F24 con modalita telemati-
che per i titolari di partita Iva o
con mod. F24 su supporto car-
taceo o con modalita telemati-
che per i non titolari di partita
Iva.

Venerdi 16

Mod. Unico
2010

Persone fisiche, societa sem-
plici, societa di persone e sog-
getti equiparati, titolari di parti-
ta Iva, che hanno scelto nel
mod. Unico 2010 il pagamento
rateale ed hanno effettuato il
primo versamento entro il 16
giugno 2010

Scade il termine per il versamento
della 2° rata delle imposte dovute a
titolo di saldo e di 1° acconto deri-
vanti dal mod. Unico 2010 con
applicazione degli interessi nella
misura pari al 4%.
Scade il termine per il versamento
della 2° rata dell'lva risultante dalla
dichiarazione annuale maggiorata
dello 0,4% per mese o frazione di
mese per il periodo 16 marzo 2010
16 giugno 2010 o 6 luglio 2010
(con applicazione degli interessi
nella misura del 4% annuo).

Mod. F24
con modalita telematiche.

Mod. F24
con modalita telematiche.

Unioneinforma
giugno 2010
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fisco - stacca e conserva

TERMINE

MATERIA

LUGLIO 2010: LE SCADENZE

SOGGETTI INTERESSATI

ADEMPIMENTI

MODALITA’

Venerdi 16

Mod. Unico
2010.

Soggetti Ires tenuti al modello
Unico 2010 con periodo d'im-
posta coincidente con 'anno
solare che approvano il
bilancio entro 120 giorni dalla
chiusura dellesercizio e che
hanno effettuato il primo ver-
samento entro il 16 giugno
2010.

Scade il termine per il versamento
della 2° rata delle imposte IRES ed
IRAP a titolo di saldo per 'anno
2009 e di 1° acconto per l'anno
2010 (con applicazione degli inte-
ressi nella misura del 4%).

Scade il termine per il versamento
della 2° rata dell va relativa al 2009
risultante dalla dichiarazione
annuale, maggiorata dello 0,4%
per mese o frazione di mese per il
periodo 16 marzo 2010 16 giu-
gno 2010 (con applicazione degli
interessi nella misura del 4%
annuo).

Mod. F24
con modalita telematiche.

Mod. F24
con modalita telematiche.

Venerdi 16

Mod. Unico
2010.

Persone fisiche, societa sem-
plici, societa di persone e sog-
getti equiparati, cui non si
applicano gli studi di settore,
che presentano il mod. Unico
2010.

Scade il termine per il versamento,
in unica soluzione o come 1° rata,
delle imposte Irpef ed Irap a titolo
di saldo per 'anno 2009 e di 1°
acconto per Fanno 2010 (con mag-
giorazione dello 0,4%).

Scade il termine per il versamento,
in unica soluzione o come 1° rata,
dell'lva risultante dalla dichiarazio-
ne annuale, maggiorata dello 0,4%
per mese o frazione di mese per il
periodo 16 marzo 2010 16 giu-
gno 2010 (con ulteriore maggiora-
zione dello 0,4%).

Mod. F24 con modalita telemati-
che per i titolari di partita IVA o
con mod. F24 su supporto car-
taceo o con modalita telemati-
che per i non titolari di partita
IVA

Mod. F24

con modalita telematiche.

Venerdi 16

Mod. Unico
2010.

Soggetti IRES, cui non si
applicano gli studi di settore
tenuti al Mod. Unico 2010 con
periodo d’imposta coincidente
con l'anno solare che appro-
vano il bilancio entro i quattro
mesi dalla chiusura
dellesercizio.

Scade il termine per il versamento,
in unica soluzione o come 1° rata,
delle imposte Ires ed Irap a titolo di
saldo per 'anno 2009 e di 1°
acconto 2010 con maggiorazione
dello 0,4%.

Scade il termine per il versamento,
in unica soluzione o come 1° rata,
dell'lva relativa al 2009 risutante
dalla dichiarazione annuale, mag-
giorata dello 0,4% per mese o fra-
zione di mese per il periodo 16
marzo 2010 16 giugno 2010 (con
ulteriore maggiorazione dello
0,4%).

Mod. F24
con modalita telematiche.

Mod. F24
con modalita telematiche.

Sabato 31

Mod. Unico
2010.

Contribuenti non titolari di par-
tita Iva, che hanno scelto nel
mod. Unico 2010 il pagamento
rateale ed hanno effettuato il
primo versamento entro il 16
giugno 2010.

Scade il termine per il versamento
della 3° rata delle imposte dovute a
titolo di saldo e di 1° acconto deri-
vanti dal Mod. Unico 2010 (con
applicazione degli interessi nella
misura pari al 4%).

Termine
prorogato

Mod. F24 presso banche o
agenzie postali o concessionari.

al 2 agosto.

Sabato 31

Mod. Unico
2010.

Contribuenti, non titolari di par-
tita Iva, che hanno scelto nel
mod. Unico 2009 il pagamento
rateale ed hanno effettuato il
primo versamento entro il 16
luglio 2010.

Scade il termine per il versamento
della 2° rata delle imposte dovute a
titolo di saldo e di 1° acconto deri-
vanti dal Mod. Unico 2010 maggio-
rato dello 0,4% (con applicazione
degli interessi nella misura del 4%).

Termine
prorogato

Mod. F24 presso banche o
agenzie postali o concessionari.

al 2 agosto.

Sabato 31

Mod.
770/2010
Semplificato.

Sostituti d'imposta tenuti a
presentare la dichiarazione
mod. 770/2010 Semplificato.

Scade il termine per la presentazio-
ne della dichiarazione dei sostituti
d'imposta mod. 770/2010
Semplificato.

Termine
prorogato

Mediante invio telematico.

al 2 agosto.

Sabato 31

Mod.
770/2010
Ordinario.

Sostituti d'imposta tenuti a
presentare la dichiarazione
mod. 770/2010 Ordinario.

Scade il termine per la presentazio-
ne della dichiarazione dei sostituti
d'imposta mod. 770/2010
Ordinario.

Termine
prorogato

Mediante invio telematico.

al 2 agosto.

A cura della Direzione servizi tributari Unione

Unioneinforma
giugno 2010
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La Macelleria equina
Pellegrini
in via Spallanzani

R a Milano
_IMace :

= el’la [ 4 a vicenda della famiglia Pellegrini e della loro macel-
¥ . q“!na leria ci viene raccontata da Vittorio Pellegrini, dalla
h = moglie Milena Barzan e dal figlio Giorgio che ci accolgono
T . ‘ nel negozio di via Lazzaro Spallanzani, a pochi passi dai
: : caselli di Porta Venezia.
Due vetrine danno accesso alla macelleria dove, oltre ai
tre familiari, lavorano attualmente Filippo Di Staso,
responsabile del laboratorio, Alfredo Gulmini e Assan
' Warnacula. Dal locale adibito alla vendita si accede ad un
i laboratorio sul retro e da questo alle celle frigorifere sot-
& ' terranee e ad una piccola cucina di servizio.
B Il racconto inizia con l'infanzia di Vittorio, nato ad Annone
Venelo in provincia di Venezia nel 1936, terzogenito di
Augusto Pellegrini e di Ines Menegazzo. Il padre, vendito-
re di formaggi e buon cuoco, dopo aver trascorso vari
anni al fronte, muore nel 1954 lasciando sola Ines con
Vittorio, le sorelle maggiori Elderina
(nata nel 1930) e Valentina (1934) e il
piccolo Paolo (1947).
Vittorio all'eta di 10 anni inizia ad
andare a bottega da un macellaio del
paese dove comincia ad apprendere i
primi rudimenti del lavoro. Tuttavia,
visto che l'apprendistato a quei tempi
non veniva remunerato, alla morte del
padre deve cercare una soluzione che
gli consenta di guadagnare dei soldi
per sé e per la famiglia.
Uno zio, gia trasferitosi a Milano dove
gestisce una trattoria in via Melchiorre
Gioia, viene a sapere che alcuni suoi
clienti macellai necessitano di un aiuto.
Grazie a questa segnalazione Vittorio,
allora diciottenne, parte per Milano e
prende servizio in una macelleria bovina di corso Como.
L'esperienza acquisita al paese e utile, ma e a Milano che Vittorio affina la propria capa-
cita nella selezione e nel taglio delle carni, “rubando con gli occhi” l'arte dai suoi colleghi
piu esperti.
Trascorsi cinque anni di lavoro, nel 59 al giovane macellaio si presenta un’opportunita
interessante: l'anziano titolare di una macelleria equina di via Spallanzani, Giuseppe
Verderio, sta cercando qualcuno che prosegua l'attivita da lui iniziata nel 1949 e propo-
ne al giovane Pellegrini di rilevarla. Vittorio riesce a ottenere un milione in prestito dal
cognato di Annone e si impegna firmando cambiali per i due milioni residui. All'ultimo
momento sembra che l'acquisto possa non essere portato a compimento per limprovvi-
so fallimento di Verderio, ma le cose si sistemano per il meglio e Vittorio si insedia nel
proprio negozio. Ad aiutarlo nell'attivita lo raggiunge dal Veneto la madre Ines con il fra-
tellino Paolo appena dodicenne.
Nei primi anni 60 Vittorio conosce Milena Barzan, una ragazza da poco immigrata con
la famiglia dal Friuli, che inizia subito ad aiutare il fidanzato in negozio prima di sposarlo
nel 1965. Lei stessa ricorda: “Forse ho imparato un po’ per amore, un po’ perché mi pia-

Le vetrine -
del negozio
(2009)

Ritratto di gruppo:
(da destra)
Giorgio Pellegrini,
Milena Barzan,
Vittorio Pellegrini,
Filippo Di Staso,
Alfredo Gulmini e
Assan Warnacula
(2009) »

Ines Menegazzo
con i figli Elderina,
Vittorio e Valentina
Pellegrini ad
Annone Veneto
(1940 ca.) v
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ceva slare in mezzo alla gente e ho cominciato pian piani-
no, una volta tagliavo la bistecca, quell'altra volta macina-
vo la carne e cosi ho imparato. Ho lavato tante bacinelle,
tante tante, allora le lavavo fuori in cortile c’era il lavandi-
no e non c'era acqua calda’.

La via Spallanzani € molto cambiata nei cinquantanni di
presenza della famiglia Pellegrini sia sul piano urbanistico
che su quello commerciale, e con essa sono mutati il
panorama sociale e le abitudini della popolazione dell'inte-
ra citta. La zona, un tempo abitata da gente di ogni clas-
se, é diventata luogo di uffici e di residenze prestigiose e
la via, nel corso dei decenni, ha visto la sostituzione dei
numerosi negozi di alimentari con altrettanti senza un'u-
niforme natura merceologica. Allora potevi fare cento

WD

Vittorio Pellegrini (primo da destra) con un rappresentante di formaggi
(al centro) e Domenico Peruzza, titolare della macelleria di Annone
Veneto (1950 ca.)

Vittorio Pellegrini al banco della macelleria di corso Como a Milano

(1955 ca.)

Ceppa di legno appartenente a Giuseppe
Verderio. In macelleria serve come piano
d’appoggio per tagliare costate, disossare
e battere la carne (2009)

metri e facevi la spesa di tutto , oggi i Pellegrini sono
rimasti gli unici alimentaristi della via. Mentre la signora
Milena ci elenca a memoria l'avvicendarsi negli anni dei
negozi, l'impressione e che stia parlando degli amici di un
tempo (“quell’'ortolano bravissimo”, ‘il vecchio carbonaio”)
e il concetto viene rafforzato dalle parole di Vittorio secon-
do cui: Milano era una famiglia, ci incontravamo per stra-
da e ci salutavamo. Adesso uno che abita qui magari non
lo conosco . Milena ricorda anche che, quando nella via
passava ancora il tram, c’era qualche tranviere che suo-
nava il campanello all'inizio della via per farsi preparare la
salsiccia che lei gli porgeva direttamente dal finestrino.

La famiglia di Vittorio e Milena si completa con la nascita
di Giorgio nel 1966 e di Roberto nel 1971. Negli stessi
anni nonna Ines si disimpegna gradualmente dal negozio
che viene gestito dai due fratelli Vittorio e Paolo con il
supporto delle rispettive consorti, Milena e Luigina Gatti.

Il rapporto di Vittorio con Paolo non é facile: la differenza
di dieci anni tra i due e la prematura scomparsa del padre
fa gravare sul maggiore un forte senso di responsabilita
nei confronti del minore. Paolo ha una passione per le
corse automobilistiche, inizialmente assecondata dal fra-
tello che lo aiuta a costruire una monoposto artigianale in
vetroresina nel cortile dietro al negozio. Con il passare degli anni tuttavia i due fratelli
concordano una soluzione che dia a Paolo maggiore autonomia in negozio. Nel
1971 Vittorio, pur mantenendo la licenza del negozio a proprio nome, si fa assumere
come macellaio presso Peck in via Spadari. Il lavoro gli piace ed é ben remunerato,
ma dopo alcuni anni iemerge il desiderio di tornare a lavorare nella propria impresa
e nel 1977 fa ritorno in via Spallanzani.

Nel 1980 i due fratelli decidono di raddoppiare la superficie del negozio con I'aggiun-
ta di un locale attiguo lasciato libero da una merceria, restando pur sempre in affitto.
In quell'occasione Vittorio decide di aprire la societa al fratello Paolo e la ditta indivi-
duale Vittorio Pellegrini viene mutata nella societa di fatto Pellegrini Vittorio e Paolo.
Due anni piu tardi, nel 1982, i Pellegrini devono fare fronte ad un imprevisto: l'anzia-
no proprietario dell'immobile cede i muri ad una societa che intende rivendere tutto
in tempi brevi. Alla fine Vittorio e Paolo decidono di acquisire i locali ma la scelta si
rivela abbastanza onerosa per limpresa, a soli due anni dallingente investimento
sostenuto per la ristrutturazione.

Nel 1980 Vittorio e Milena lasciano la casa di viale Monza a Milano e si trasferiscono
a Carnate, presso Vimercate, dove tuttora risiedono. Il figlio primogenito Giorgio,
preferendo il lavoro nell'impresa di famiglia alla prosecuzione del percorso scolasti-
co, affianca i genitori in negozio a partire dal 1982 mentre Roberto studia come peri-
to meccanico e intraprende una carriera di tecnico specializzato presso una primaria
impresa meccanica.

Nel 1987 Giorgio conosce Graziella D’Ambrosio che sposa nel 1992 e con la quale
si trasferisce a vivere prima a Milano e poi a Burago. Il loro incontro davanti ad una
tazzina di caffé merita qualche parola visto che lei é figlia del titolare del bar tabacchi
distante pochi metri dalla macelleria, I'unico esercizio oltre a quello dei Pellegrini a
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poter vaniare una presenza storica in via Spallanzani. La famiglia di Giorgio e Gra-
Ziella si amplia in seguito con la nascita dei figli llaria nel ‘94 e Alessandro nel ‘98.

Gli anni ‘80 sono anni di lavoro intenso per la macelleria e nel 1987 la societa di fatto
viene trasformata in una societa in nome collettivo di cui sono soci Vittorio e Paolo.
Tuttavia nel 1990 emergono alcune divergenze tra i due fratelli, a questo punto conti-
tolari dell'impresa. Paolo decide di uscire dalla societa e pone Vittorio davanti ad una
difficile scelta: vendere l'attivita assieme al fratello o rilevare da questultimo la quota
cedutagli alcuni anni prima. Vittorio, anche a costo di sacrifici, opta per la seconda
soluzione e liquida il fratello: da quel momento le loro strade si separano e Paolo
apre una propria macelleria fuori Milano. Sul piano formale le quote di Paolo vengo-
no acquistate dai nipoti Giorgio e Roberto e 'impresa, pur restando una Snc, muta
denominazione da Macelleria equina di Pellegrini Vittorio e Paolo in Macelleria equi-
na di Pellegrini Vittorio e figli.

Da allora il ruolo di Giorgio all'interno dellimpresa va crescendo in modo graduale e
la sua presenza ha influenzato in modo considerevole I'evoluzione recente dell’atti-
vita. L'onere del riacquisto delle quote ha tolto la possibilita di effettuare cospicui
investimenti per rinnovare l'arredo del punto vendita, ma questo limite ha stimolato la
famiglia, e Giorgio in particolare, a cercare strade differenti per valorizzare e promuo-
vere il proprio lavoro. In questa logica si iscrive la realizzazione di un precoce sito
internet (1999) e in seguito la pubblicazione di una newsletter informativa, cosi come
l'installazione dietro al banco di uno schermo dove vengono proiettate immagini

Vittorio -
Pellegrini

al lavoro
presso

il negozio Peck
a Milano
(1972)

Lo schermo
che proietta

in negozio

le immagini
del laboratorio
(2009) »

Giorgio
Pellegrini con
un suonatore
jazz alla festa
per i 60 anni
di attivita
(2009) v

riprese nel laboratorio di selezione e lavo-

razione della carne.

Altre iniziative intraprese di recente sono
state la festa ad inviti per i sessant’anni
della macelleria nell'aprile 2009, con un'e-
sposizione di fotografie storiche all'interno

dei banconi delle carni e un complesso
jazz che suonava dietro al banco, e l'espe-
rimento, iniziato da poche settimane, di
tenere aperta la macelleria durante la
pausa pranzo per una degustazione di
prodotti.

La possibilita di poter somministrare i pro-
pri prodotti alla clientela allinterno del
punto vendita e stata introdotta da una
legge regionale dello scorso maggio e nel-
l'arco di pochi giorni la macelleria si é
attrezzata con tutti i permessi per offrire il
pranzo in piedi. Questa innovazione é di
natura strategica nella visione di Giorgio
che prevede proprio nella preparazione e
somministrazione dei prodotti 'attivita con maggiori prospettive di sviluppo per I'impresa.
La capacita organizzativa di Giorgio si manifesta anche negli ambiti dell'associazionismo
ad ogni livello: e stato tra i promotori dellassociazione di via Ascospallanzani, che ogni
anno a settembre richiama i migliori macellai d’ltalia per I'evento a scopo benefico
“Butchers for children”, e vicepresidente dell’Associazione dei macellai milanesi e anche
nel proprio paese di residenza, a Burago, ha dato vita ad un’associazione per vivacizzare
la vita sociale con feste di piazza.

Oggi, nellambito della gestione del negozio, mentre Milena ha una naturale predisposizio-
ne al contatto con i clienti e Vittorio con la sua esperienza sovrintende a tutte le attivita,
Giorgio, oltre ad occuparsi di promuovere nuove iniziative, ha in carico le relazioni con i
fornitori e la gestione amministrativa. La presenza quotidiana in negozio dalle prime ore
del mattino resta comunque un impegno di tutti e tre.

L'approvvigionamento di carni e la relazione con i fornitori € cambiata radicalmente dopo
la chiusura del macello comunale avvenuta una decina di anni fa. Fino ad allora 'acquisto
dei capi vivi veniva fatto al lunedf nei locali di via Lombroso, e nei giorni successivi I'ani-
male macellato veniva consegnato alla macelleria.

Oggi la macellazione é compiuta da imprese private specializzate e i Pellegrini si servono
di un fornitore di qualita da cui comprano la mezzena (il quarto di cavallo) che poi viene
disossata e lavorata per la vendita nel laboratorio annesso al negozio. Questa é una delle
prerogative che differenziano il lavoro dei Pellegrini da quello di molti altri colleghi che, per
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mancanza di spazio o per risparmiare tempo e lavo-
ro, acquistano la carne gia tagliata e confezionata
sottovuoto. Il risparmio di lavoro si traduce, pero, in
una qualita pid bassa del prodotto che ha anche una
durata inferiore.
Solo pochi anni fa, precisamente dal 2001, alle
macellerie equine é stato concesso di vendere generi
diversi dalla carne di cavallo, eliminando un divieto
ormai anacronistico. Tale limitazione, che un tempo
era giustificata dalle possibili frodi di chi vendeva
carne equina come bovina, ha avuto secondo Vittorio
un effetto “creativo” sull’evoluzione del lavoro dei
macellai equini che, non potendo ampliare I'offerta da
un punto di vista quantitativo, hanno sviluppato una
maggiore fantasia per offrire piu prodotti a partire
dallo stesso ingrediente.
I Pellegrini dal 2001 introducono la vendita di conser-
ve alimentari e altri prodotti tipici della gastronomia
italiana che vengono selezionati direttamente dai tito-
lari. Iniziano anche a vendere qualche pezzo di carne
bovina, ma solo per dare la possibilita al cliente o
alla famiglia, marito e moglie, che non vuole mangia-
re il manzo o il cavallo o viceversa o per acconten-
tare questa gente che non sa piu dove andare a fare
la spesa’”. Infine, ed e l'innovazione piu creativa e
gradita ai clienti, si € potuta iniziare la vendita di cibi
preparati a base di carne equina con altri ingredienti.
La vendita di prodotti pronti per la cottura si € parec-
chio ampliata negli ultimi anni, segno di una trasfor-
mazione nelle abitudini delle famiglie che, oltre a con-
sumare in media meno carne tendono anche ad evi-
tare le preparazioni domestiche. Per soddisfare que-
sta richiesta sono state molto importanti le capacita
culinarie di tutti i componenti della famiglia, veri
amanti della buona cucina e dei loro collaboratori. La
clientela della macelleria comprende anche alcuni
ristoratori di alto livello, alcuni dei quali certificano nei
menu la qualita della carne indicandone la provenien-
za dalla Macelleria Pellegrini.
Ritratto di gruppo. Da sinistra: Vittorio Pellegrini, Milena Barzan, Giordano Un periodo che tutti ricordano con stupore e quello
Pincelli, Giorgio Pellegrini, Ginetto Monfredini, Roberto Pellegrini (1990) degli scandali della “mucca pazza” nel ‘96 e ancora
nel 2000, quando d’improwviso il consumo di carne
bovina e crollato drasticamente e i consumatori si
sono riversati in massa su alftri prodotti come I'equino.
Eravamo pazzi anche noi - ricorda Vittorio - la
gente sembrava che non riuscisse piu a trovare nien-
te , e con le vendite quadruplicate in breve per la
macelleria non é stato facile rifornirsi con continuita
per soddisfare limpennata della domanda.
Oggi la Macelleria Pellegrini gode di una reputazione
di eccellenza nella qualita e nel servizio e le ragioni le
troviamo nelle parole di Vittorio: Perché io ho sem-
pre pensato che il cliente deve essere trattato bene,
non deve essere un numero, il cliente ti da da man-
giare oggi e domani, se tu lo tratti come numero esce
fuori e quel numero qui non c’e piu. Devi servirlo be-
ne qui e anche quando va a casa deve trovarsi sod-
disfatto. E fondamentale il rispetto del cliente perché
se tu rispetti il cliente, il cliente rispetta anche te... .
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Cavalli di provenienza danese al macello di Milano (1950 ca.)
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Vittorio Pellegrini, la moglie Milena e il figlio Giorgio alla festa per i 60 anni di

attivita del negozio (2009) Andrea Strambio De Castillia

(in collaborazione con Maria Chiara Corazza)
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la voce =
- dei (pochi) E
Con questa CARD la tua spesa é piu sicura residenti
in tutte le bancarelle che la espongono, v
a tutela del tuo mercato ambulante spesso rnu-
niti in
comitati,
na tessera (nella pagina confrari ai
foto fronte e retro): "Ami-  mercati  spie-
ci dei mercati ambulanti ga il presiden-
milanesi . E | iniziativa avvia-  te di Apeca

ta da Apeca,

citta

L’iniziativa promossa da Apeca

Una tessera per diventare
“Amici dei mercati ambulanti

mMilanesi
a iniziative Giacomo Errico, Giacomo Er-
promozio- presidente Apeca: rnco e mai
nali. quella dei

Perché cosi si da voce (tanti) cittadini

ai tanti cittadini

avere la . . cheimercdatili
tessera che frequentano i mercati. frequentano .
degli Raccolte anche piu In difesa dei
“Amici dei di 28.000 firme mercati mila-
mercati nesi Apeca ha

ambulanti milanesi ?
“Perché si sente sempre

gid raccolto oltre 28.000
firme.

| Associazione
ambulanti di
Unione
Confcom-
mercio Milano.
La ftessera
viene propo-
sta ai clienti
dagli operato-
ri-fiduciari di

anche su Facebook

Apeca gid in
diversi mercati di Milano:
Fauché, Lagosta,
Papiniano, Benedetto
Marcello. Ed un poster
(foto in alto) da, nei
mercati, la possibi-
litd di individuare
gli operatori ai
quali & possibile
richiedere la tes-
sera. Con la tes-
sera i clienti dei
mercati potran-
no poi anche
accedere a > :
sconti ed aderire  Giacomo Errico

| tre aderire sul web con Facebook all’indirizzo:

All’iniziativa Amici dei mercati ambulanti milanesi si puo inol-

http://www.facebook.com/pages/AMICI-DEI-MERCATI-
AMBULANTI MILANESI/381344089030

Tesseran. 02897

titolare della card
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citta

Torna a Milano ['iniziativa promossa in occasione
del Festival Internazionale della Musica

Una vetrina da MITO
Concorso 2010:
inviare la scheda d adesione

E il 5 settembre
al Teatro degh Arcimboldi compilata da

premiazione
per il concorso 2009

| 5 settembre

(ore 19), nel
foyer del Teatro
degli Arcimbol-
di a Milano,
avrd luogo la premiazione del
concorso per la migliore vetri-
na a tema musicale del 2009.
Concorso indetto nell ambito

scheda va

chi & interesso-
to a partecipa-
re al concorso
ed inviata via fax al numero
indicato.

Si possono anche segnalare le
adesioni  con i dati richiesti

nella scheda all e mail vale-
[io.moroni@unione.milano.it.

Per informazioni si pud telefo-
nare al numero 027750391.

della collaborazione fra
Unione Confcommercio
Milano e Comune di Milano
per MITO (Torino Milano
Festival Infernazionale della
Musica). Concorso che, per la
quarta edizione di MITO, in
programma a settembre,
viene indetto anche que-

st anno ed al quale sono invi-
tati a partecipare tutti gli eser-
cizi commerciali milanesi.

In questa pagina riportiamo la
scheda di adesione alla
nuova edizione del concorso
vetrine a tema musicale. La

Modulo di adesione al concorso vetrine
*MITO Festival Internazionale della Musica 2010

[l sottoscritto

per conto dell azienda

con insegna

con vetrina in via/piazza

aderisce al concorso vetrine “MITO Festival Internazionale

della Musica 2010

Inviare per fax allo 02-7750480

Autorizzo al frattamento dei dati richiesti ai sensi del digs. 196/2003

Nelle foto vetrine di negozi che
hanno partecipato al concorso
per MITO 2009

Unioneinforma
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(inserito nel terzo bando di
Regione Lombardia). E stato
presentato dal Comune con

| Ascom tferritoriale di Sesto: la
concessione dei finanziomenti
€ solo il primo passo, seppur
molto importante, di un pro-
cesso che esplicherd le sue

Presentato da Comune e Ascom territoriale

I Distretto del Commercio
di Sesto San Giovanni

SestoSan  7effirino Melzi, presidente [0cali déi negoz

Giovanni dell’ Ascom di Sesto: che cessano
prende formaiil . : | affivitd e la
Distretto del unﬁ rlspo's‘zla lclonqi?:[ a concessione di
Commercio alla crisi della cifta una sola luce

affacciata sulla strada per
banche e dlfre aftivitd simili,
dlle quali viene imposta una
crescita “verticale e non
“orizzontale . Quanto dlle risor-
se ottenute con la costituzione
del Distrefto per gli inferventi di
riqualificazione urbana, si frat-

territorio

e per sostenere gli acquisti
delle famiglie bisognose.

“ll distretto € una risposta con-
creta dlla crisi strutturale del
commercio e della cittd  rile-
va Zeffiino Melzi, presidente
dell Ascom territoriale di Sesto
San Giovanni. “Siamo convinti
che questa nuova collaboro-
zione con | Amministrazione
comunale porterd anche a
rivedere alcune scelte, come
quelle sulle aree Falck. Perché
Sesto & una cittd dove le den-
sitd commerciali sono pesanti
e dove tutti, anche la gdo,
soffrono la crisi .

D dlfra parte Melzi coglie il
segno di vitalitd che i com-
mercianti sestesi hanno

G

(s

acuradi:
Assessoralo al Commercio

con la collaborazione di:
Unione del Commercio

scala 1 : 8

19 gennaio 2010

.Armalmeﬂemu

SEST0 NUOVA.

-via Roma
-paza ¥ Navembre

% Union
Distretto del Commercio di Sesto S. Giovanni

Assessorato ola Pionificarions ottuotiva

Asseciazione Tenitoricle di Sesto §.Giovanni

tav. 01 Individuazone delle aree oggetto di Infervento
000

voluto dare scegliendo
di investire nella propria
attivitd nonostante la
crisi. Dunque, il Distretto &
un oftima occasione per
“costruire insieme lo svi-
luppo della cittd. Lo
SCopO € inserire in un
progetto complessivo ed
efficace i diversi interven-
1i, pubblici e privati, a

Distretto di Sesto: aree e investimenti

11 Distretto del commercio di Sesto San Giovanni &

suddiviso in tre aree: Sesto Vecchia, Sesto Nuova ¢

Sesto Rondinella.

I commercianti che aderiscono al progetto investono

soprattutto sulla riqualificazione estetica dei fronti

dei negozi (320mila euro - 150mila sostenuti dalla

Regione).

Nei prossimi diciotto mesi, sempre grazie al contri-

buto della Regione, si prevedono interventi su dehor
esterni, insegne, tende e fioriere.

citato anche dltri provvedi-
menti inseriti nel piano regolo-
tore generale dalla cittd:
come il divieto di modifica
della destinazione d uso dei

fg’ ea‘M
potenzialitd nel prossimo futuro  ta di spese
e che si fonda sulla collabora- gid sostenute
zione fra pubblico e privato. A dall Ammi-
dimostrazione della volontd di nistrazione e
tutelare il commercio divicina-  che dunque
to, gli assessori comunali di saranno
Sesto al Commercio e ai reimpiegate
Lavori pubblici, Claudio Zucchi o favore del
e Vincenzo Amato, hanno commercio

per ampliare Zeffirino Melzi
la platea dei commercianti
beneficiari dei fondi, per finan-
zZiare una convenzione con la
Banca di credito cooperativo

11 Comune di Sesto San Giovanni ha investito
nella riqualificazione del suolo pubblico
(114mila euro); per la sistemazione di aree verde
e fontane (585mila euro), per la nuova illumina-
zione e la videosorveglianza (90mila euro).

partire da arredo urbano, illu-
minazione e sicurezza . E,
aggiunge Alessandro Fede
Pellone, segretario
dell Associazione territoriale:
"L investimento globale nel
distretto sestese, tra fondi pubo-
blici e privati, sard di 1.300.000
euro .
S.B.
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territorio

M onza e B”O NzA: Monza, Desio, Seregno, Seveso

e Vimercate. L ufficio provin-

un COOrdlﬂ(] meﬂ'l'o cidle avrd la propria segreteria

presso | Unione Commercianti

per le Associazioni territoriali  dimonza e ciconaario via be

Amicis 9, Monza, tel. 039

| Consiglio diretftivo Poppi, segretario dell Unione 360771). Confcommercio in

di Unione Commercianti di Monza e cir- Brianza opera sul ferritorio con
Confcommercio condario. Le Ascom interessate  oltre dieci sedi decentrate nei
Milano, su indicazio- a questo coordinamento sono: Comuni di maggiori dimensioni.

Enrico Origgi (presidente ne del consigliere
dell'Associazione territoriale con | incarico per la
di Desio) é il referente provincia Carlo

del nuovo ufficio

Abbiategrasso:

di coordinamento per Albero Panigo, in
le Associazioni territoriali raccordo con i presi- “ venerdl sera
di Monza e Brianza denti delle SO-H-O |e S-I-e" e

Associazioni territoriali interessa-
te, ha ravvisato | opportunitd di
istituire per Monza e Brianza un
coordinamento fra le
Associazioni Confcommercio
presenti sul territorio. Referente

Ad Abbiategrasso i commercianti si mobi- g
litano per animare il centro cittadino. Dopo § x4
I’iniziativa La citta che ti piace: domenica 4

fra shopping e cultura , che prevede I’aper-

tura straordinaria delle attivita commerciali SIAMO APERTI OGNI
VENERDI' SERA

del nuovo ufficio di coordina- ogni prima domenica d~e | mese, orasi DALLE 21.00/ALLE 24.00
. i L X punta anche sul venerdi sera. ECCO, qulndl, DAL 4 GIUGNO AL 23 LUGLIO
mento & Enrico Origgi, presi- La citta che ti piace sotto le stelle . B————
dente dell Ascom terriforile di Vie pitl luminose, vive e partecipate grazie | NEGOZI APERTIE MERCATINI
EGSIO, mentre J:e f;nzl\l/lonl opera- | | alla collaborazione fra Ascom di NELLEVIE DLABBIATEGRASSO
Ivé sono curate da Marco Abbiategrasso e circondario e Comune che e -
si sono attivati per quest’iniziativa prevista g 532::@, R i)
CINISELLO BALSAMO: RIAPRIRE AL TRAFH- fino a venerdi 23 luglio. .
CO IL TRATTO LIBERTA - FROVA. Tl presidente Non solo apertura dei negozi a partire dalle ,
della Delegazione commercianti di Cinisello 21 fino a mezzanotte, ma anche eventi per rendere ancora piu attraente
Balsamo Rodolfo Meda, nell’elaborare possibili stra- la citta: mercatini, spettacoli ¢ momenti di intrattenimento che si susse-
tegie e progetti per migliorare il sistema commercia- guiranno, con una programmazione varia e articolata. In particolare si
le della citta, ha proposto al Comune di Cinisello di sta organizzando una caccia al tesoro cittadina, venerdi 23 luglio, fra
rendere percorribile agli autoveicoli il tratto di strada monumenti, negozi, vie e piazze di Abbiategrasso.
da via Liberta, incrocio via Fiume, a via Frova fino
all’incrocio De Ponti, in senso unico sud/ nord, ) i i . ) i i
per incentivare il commercio ed alleggerire il A Vaprio d Adda benvenuto dei commmercianti ai nuovi residenti
traffico intorno al centro storico. Un libretto con una serie di coupon da utilizzare per promozioni personalizzate in 48
11 progetto ¢ supportato dal largo consenso punti vendita. E’ 'iniziativa promossa con I’Ascom  dai commercianti di Vaprio
degli operatori interessati. Un incontro & stato | D ’Adda e rivolta ai nuovi cittadini residenti a Vaprio nel 2010. Nuovi residenti che
richiesto con gli assessorati competenti. potranno, cosi, meglio conoscere le attivita commerciali e di servizio a Vaprio.

In questo numero segnaliamo...

Vighigneu
di Nerviano

tabaccheria. La storia del locale
|| prende avvio 140 anni fa e nel
passato si ¢ svolta anche I’attivita
di trattoria. Il padre di Angelo,
Giovanni Cucchi, antesignano del
chilometro zero , macellava i
maiali con i contadini e vendeva i
suini nel suo locale. La moglie,
Pasquina Pezzotti, cucinava la sel-
vaggina portata quotidianamente
dai cacciatori.

—

A Nerviano un locale ultra-
centenario: ¢ il Vighigneu di
Angelo Cucchi (nella foto
con il nipote Mauro Quartini)
che svolge attivita di osteria, poste-

ria (affettati e salumi nostrani),
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panorama

1l 26 e 27 giugno gara di tiro al piattello
fossa olimpica all’Associazione Atavic
1l Campanile (Mesero)

Il primo Memorial
Luigi Garavaglia

Con il soste- Sostegno e promozione sforia pren-
gno e la di Unione de avvio
promozione di . . nella metd
Unione Conf- Confcommerc1p Mllano degli Anni
commercio alla competizione Sessanta e

Milano & in pro- Intitolata allo scomparso che ha visto
gramma saba-  presidente dell’ Ascom  in Gara-
to 26 e domeni-  di Magenta e Castano vaglia uno

ca 27 giugno il Primo dei soci ani-

primo Memorial matori. La

intitolato a Luigi Garavaglia competizione

(il presidente dell Ascom di agonistica di 7
Luigi Garavaglia

Magenta e Castano Primo e tiro del
vicepresidente di Fidicomet, primo (foto) che
il Fondo di garanzia fidi Memo- riporta | im-
Unione, scomparso agli inizi rial magine di
di questo 2010 vedi Gara- 1 1* Trof}p Memorial Garavaglia,
Unione Informa di vaglia | Garavaglia , ' mentre una
febbraio n.d.r) in due | medaglia

COon una gara serie da d oro (offer-

di tiro al piat- 25 piat- ta da Bruno
tello fossa telli - & Aliprandi)
olimpicain valida verrd assegna-
ATAVIC programma a quale prova 7 taalsecondo
MESERO Mesero presso del campiona- classificato. Sono,
Atavic Asd, to sociale 2010. I : inoltre, previsti premi per
| Associazione sportiva vincitore assoluto (barrage i tiratori meglio classificati
dilettantistica tiro a volo "l finale di 25 piattelli) del primo nelle varie categorie. Per
Campanile (strada provin- frofeo Garavaglia riceverd un  informazioni consultare il sito
ciale 31 per Marcallo) la cui arfistico piatto d argento infernet www.tavmesero.it.

CONSULENTI DI VIAGGIO: ASSICQOV LI RAPPRESENTA

Consulente di viaggio. quest’attivita ¢ presente anche in Italia grazie ad agenzie con una
rete di venditori specializzati o costituisce un’ulteriore canalita di vendita per le agenzie
organizzate in modo tradizionale. Ed ora c’¢
un’Associazione che li rappresenta: Assicov
(aderente a Unione Confcommercio Milano).

AS S I C O \ } 1l consulente di viaggio lavora al di fuori delle
mura dell’agenzia

ASSOCIAZIONE ITALLANA CONSULENTL DI VIAGGIO Viaggi e 1l servizio
fornito dal consu- [TALO AGNELLI, segretario dell’Ascom
lente di viaggio non | di Abbiategrasso, é stato insignito del-
ha un costo aggiuntivo per il cliente. Il consulente di viaggio l"onorificenza Stella al merito del lavo-
gestisce, infatti, la propria attivita appoggiandosi ad un’agen- | ro (conferita dal presidente della

zia viaggi (regolarmente munita di licenza) e beneficiando di | Repubblica Giorgio Napolitano).

una percentuale dell’utile che la sua vendita produce. |
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Per le imprese associate
un’opportunit  in pi :1'ac-
cesso alla rassegna stampa
aftraverso il sito internet del-
|"'Unione di Milano. La rasse-
gna stampa Unione (redlizzo-

Valore aggiunto per le imprese associate

Sul sito Unione
la rassegna stfampa
Istfruzioni per |'uso

2) Appare una schermata
con la richiesta di login e
password: digitare, per en-
tframbe le voci, “unione” (in
minuscolo, senza virgolette)

In Evidenza
@Rassegna stampa

@ Comunicati stampa
@ Circolo del commercio

@ centro congressi

ta con il supporto
della societ Sel- El Accesso area riservata

press) pu  costitui- Lo gin_ e clic-
re, infatti, uno stru- care su
mento quotidiono password | TGN ok,

utile per le impre-

se. 3) Sien-
Consultare la ras- fra nel-
segna stampa Gli associati al sistema Unione interessati a consultare la rassegna stampa |'indice
sempilice e i pochi possono richiedere login e password alla propria associazione o telefonando allo 027750222 | qellg

rasse-
[C]FEDERAZIONI E ASSOCIAZIONI NAZIONALI gna stampa: in alto,in un
O Corsera Ve 30/09/2005 10 :\I{I‘osnazlzt scatta I'emergenza casa (Alloggi vuoti e presi OppOSiTO menu a Tendina _
Corsera Ve 30/09/2005 6 Patto Comune-privati, via al marchio Milano. qUO|OrO occotrresse ricerco-
[ 1l Giornale Ve 30/09/2005 41 M.archirjn cerc.asi per.MiIano. ) ) Iz‘ re OrTiCO" d| giorno‘re pre_
O 1imondo ve 07/10/2005 28 Qo S e i o cedenti-  possibile modifi-
O 1 Mondo Ve 07/10/2005 18 Giulio Secondo sotto la lente di Luca. care la data. Nell'immagi-
O IIGiurn‘oMiIa-no Ve 30/09/2005 4 Mflann come !\lew Ycrrk. In arrivo il "marchio”. ne Si ripor‘ra |'esempio dl un
[] PrealpinaMilano Ve 30/09/2005 13 I\l!llano c‘erca il suo simbolo. o ] OI’ﬁCO'O seleziona‘ro. C"CCO-
Fimaa Milano: sulle nuove costruzioni tutelare il )
[ Unionelnforma Ve 30/09/2005 28 compratore ma senza *pesars” sul mercato re sul titolo per accedere
immobiliare. , .
[ElASCOM al’articolo.
[J IGiornoLegnano Ve 30/09/2005 11 L'affido cambia strada Insegnera' un mestiere. 4 |_' I’T’ | - | . f
CISISTEMA CAMERALE ) L'articol ° visibile in forma-
[J Sole 24 Ore Ve 30/09/2005 18 Unioncamere: per il caro-greggio inflazione al 2,5%. TO pdf Si pU STOmpOre e
[]COMMERCIO E DISTRIBUZIONE salvare sul proprio pc.
[J Sole 24 Ore Ve 30/09/2005 21 Gnutti' apre in Puglia I'outlet della moda.

passaggi vengono spiegati in
questa pagina attraverso le
immagini.

1) Accedere al sito internet
dell’'Unione collegandosi
alla pagina: www.unione-
milano.it/home. Cliccare,
sulla destra (softo: in evi-
denza) su: rassegna stam-
pa.

) [4] ven 3010912005 | CORRIERE DELLA SERA | csvstosapaons ws
H .;
PattoComune-pnvah viaal marchlo Mllano
d Concorso di idee per il nuovo simbolo. « Fashion, deslgn e cultura: cost rdamumm la cittan
§ Mlhm vork @l oo g Ao Dﬂ@!lnll Nonhmmolehq.
£ mummn«pnclumm mal ugmmn 11 suo mar-
8 novazion ork,  ehio-. Al vineitore spetteran-
E?&Eﬁ?&"ili’).ﬂi;.": 22 pevl e per B ocon. oy ot Tou Bt
— e s o e aia 0 Lo e
chio da esportare ¢ da ripro-  ressati ¢ mln ato un e lettere figaee tguche .
e L el
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panorama

Circolo
del commercio:
Collezionare arte
fa il tutto esaurito

"8

;4 Sim (vedi  Pavoni; il presidente di Bi-

2 Unioneln- piemme Private Banking Sim
& forma di Mario Mazzoleni; Maria Gra-

| aprile a zia Mattei di MGM Digital

Communication e

Andrea llari, coman-

5 Py
U SRR | o
CULTURA | 5050 e

come passione ed

-~ pagina investimento e come afto di
Milano, nella sede del 19 n.d.r). All iniziativa responsabilitd e di impegno
Circolo del Commercio moderata da Maria nella tutela di un patrimonio
il settecentesco Palazzo Antonia Rossini, responsabi- che va preservato e moni-
Bovara di corso Venezia 51 le della Consulta della torato. L iniziativa di
grande adesione, con Cultura di Unione ‘Collezionare arte & la
oltre 300 partecipanti, all in- Confcommercio Milano nuova tappa di un percorso
contro “Collezionare arte: sono intervenuti il presiden- che punta a promuovere
fascino, opportunitd e pas- te di Unione Conf- Palazzo Bovara come polo
sione , promosso dalla commercio Milano Carlo culturale-economico mila-
Consulta della Cultura di Sangalli, il presidente nese ha rilevato Sangalli
Unione Confcommercio dell Associazione Antiguari in una logica di valorizzazio-
Milano con la collaborazio- Milanesi Giacomo ne del territorio che inten-
ne e partnership di Manoukian Noseda; la diamo sviluppare anche in
Bipiemme Private Banking museologa Rosanna vista di Expo 2015 .

_I Segnaliamo che !

UMBERTO BELLINI (foto), consi-
gliere e membro di Giunta di
Unione Confcommercio Milano, &
stato nominato componente del
Consiglio di amministrazione di
Sogemi (la Spa che, per conto del
Comune di Milano, gestisce i mer-
cati generali milanesi). Bellini ¢ gia
stato nel Cda di Sogemi dal 2005 L’assemblea del Distretto 2040 del

al 2007. Rotary International ha nominato
LUIGI MADERNA,, presidente di
Fiavet Lombardia, responsabile del-
’organizzazione per la partecipazione
dei rotariani al congresso internazio-
nale 2011 a New Orleans. Nella foto
la consegna a Maderna - a sinistra -
(Rotary Milano-Linate-Martesana)
del premio per la campagna di educa-
zione stradale nella scuola dell’obbli-
g0, da parte del presidente internazio-
nale Clifford L. Dochterman.

IL TEMPORARY SHORP: ¢ il libro di
Massimo Costa, segretario Assotem-
porary, ed Ada Cattaneo, interamente
dedicato a questa formula (Lupetti edi-
tore - foto della copertina).

Nel volume si affrontano tutti gli aspetti
legati alle origini e alle attuali espressio-
ni del temporary shop, con approfondi-
menti sulla sua natura di strumento di
comunicazione e di vendita.
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razione italiana
tabaccai (Fit)
ha ratificato la
nomina delle
cariche sociali
del Sindacato
provinciale tabaccai Fit di
Milano che rappresenteran-
no i rivenditori della provin-
cia fino al 2015.

I 17 neoeletti componenti
del Consiglio direttivo, pre-
scelti dall Assemblea della
provincia milanese, hanno
riconfermato all unanimitd,
quale presidente del
Sindacato Fit di Milano,
Emanuele Marinoni.

I nuovo Consiglio direttivo
dei tabaccai milanesi, inol-
tre, vista | elevato numero

Federico Bigatti,
Donato Francavilla,
Claudio Origgi,
Marco Quarta

Tabaccai milanesi
Conferma alla presidenzo
per Emanuele Marinoni

| Comitato Quattro delle tabac-
esecutivo . identi: cherie presenti
della Fede- vicepresidentl. sul territorio e le

relative esigen-
ze, ha delibe-
rato | elezione

presidenti.
Nominati: Fe-
derico Bigafti, Donato
Francavilla, Clau-
dio Origgi, Mar-
co Quarta.

Il presidente E-
manuele Mari-
noni, nel ringraziare
per la fiducia rinno-
vatagli, ha dichio-
rato di voler prose-
Quire, con tutto il
Consiglio ed i
Delegati di zona, il
percorso intrapreso: un pid
frequente contatto diretto

di quattro vice- |

associazioni

con
gli

associafi
e lo svi-

luppo
di

Emanuele Marinoni

relazioni e servizi a favore
della categoria.

scomut (I Associazione

degli importatori e distri-
butori di macchine, tecnolo-
gie e utensili), in una nota
indirizzata al
ministro del-
| Economiaq,
Giulio Tre-
monti, ha
chiesto la
proroga per
almeno altri
12 mesi del-
| operativita
della legge
che incentiva
| acquisto di beni strumentali
attraverso la detassazione

Luciano Mascherpa,
presidente Ascomut

degli investimenti in macchi-
nari (la cosiddetta “Tremonti
ter ).

Dopo un 2009 particolar-
mente negativo peri com-
parti della meccanica e dei
beni strumentali, il nuovo
anno sembra lasciar intrave-
dere gqualche segnale di
ripresa delle attivitd produtti-
ve e, di conseguenza, degli
investimenti in macchinari
industriali. Percid, rileva il
presidente di Ascomut
Luciano Mascherpa, “occor-
re alimentare | attuale cauto
tfrend di ripresa in modo da
consolidarne la spinta e

Nota al ministro Giulio Tremonti

Detassazione investimenti in macchinari
Ascomut chiede la proroga

contribuire a dare impulso
alla ripresa degli investimenti
produttivi. Riteniamo fondao-
mentale che tale misura
venga confermata quanto
meno per altri 12 mesi e
possa cosi svolgere, in un
contesto piu favorevole, il
compito per la quale é stata
a suo tempo pensatam.,
Ascomut osserva infine che

| eventuale proroga della
Tremonti ter avrebbe un inci-
denza assai modesta sui
conti pubblici, ma sarebbe
certamente in grado di rida-
re slancio alla ripresa econo-
mica.

22>
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associazioni

ne sugli strumenti di comuni-
cazione a disposizione delle
aziende e sui metodi ap-
plicati nella quotidia-
nitd.
L appuntamento
€ presso la sede
dell Unione com-

Comunicazione in azienda:
istruzioni per | uso
A Monza con Asseprim
il 28 giugno

a velocitd In CollaboraZI()ne le cin- mercianti di
dei messag- . que A- Monza, il 28 giu-
gi. la loro effi- con le cinque Ascom scom gno, dalle 9 alle

cacia e com-

territoriali Unione

territoriali

13. L ingresso & gro-

prensione uni- di Monza-Brianza: Unione della tuito fino ad esaurimen-
I:%rgz?ﬁedaclilia Desto, Monza, Monza 6 Egilan- Loropgorirl:nl:necrq Z%nigécr:i\%?si” si
diffonderli, Seregno’ Seveso, za (Desio, Mon-  pud visitare il sito internet

costituiscono
fattori strategi-
ci. Asseprim, | Associazione
delle le aziende che offrono
servizi professionali alle
imprese (www.asseprim.it) e

Vimercate

za, Seregno,
Seveso, Vimer-
cate), propongono un oc-
casione di analisi e riflessio-

www.confcommerciomila-
no.mb.it o contattare diret-
tamente la segreteria dell e-
vento al numero 039-360771.

@ CAMERA DI
COMMERCIO
N MILANO

SOSTENIBILITA
E RESPONSABILITA SOCIALE
Guida pratica per le imprese

“Sostenibilitd e responsabilitc
sociale per le imprese (vedi
nel precedenti numeri di
Unionelnforma n.d.r). Far
diventare le imprese di servizi
protagoniste di un economia
realmente sostenibile: questo
| obiettivo che Asseprim e
Camera di commmercio di
Milano (con Unione Conf-
commercio Milano e Promo.

L’iniziativa Asseprim sul sito Eurocommerce

La Guida sulla responsabilitd sociale
diventa una “buona pratica europea

alla cui presentazione, con
Umberto Bellini presidente
Asseprim e consigliere della
Camera di commercio di
Milano, sono intervenuti i vari
autori e si &€ avuto | interven-
to-performance di Andrea
Brambilla (Zuzzurro).

"Milano rappresenta il punto
di partenza ideale per diffon-
dere le buone pratiche azien-

L

Fle Modfica Veuskza Fraferti Srumanti 7

csrrosneece.s

x & -

Vg Prafertt | s @) Stiwugoerki - B HtMal gratita ) Personalizzacicne colegamenti 8| WindaMedia 8 Raccoka Web Skce ~

B X

LR | Bz

S v Pagne Scucma s Srmentir )

dali che
fanno bene
.| al-

Sul sito di Euro-
commerce
(htto.//www. csr-in-
commerce.eu/
good practice.
php/ en/150/guide-
book-on-sustainabi-
lity-and-corporate-
socialresponsibility)

Abaut EuroCommerce Good practice cases

EuraCommerce CSR at
and CSR EU level

' Good practice cases
Guidebook ainabifity and
Corporate Social Responsibility

confcommercio - Imprese per I'Italia

Motivation/Challenge
Asseprim (National Asseciation of Nty
professional senices to the enterprises)
and Unione Canfcommercio Milang
(members of Confeommertio - Imprese per
I'talia) issued a practical “Guidebock on
Sustanabiity and Corporate Social
Responsbdty” to be disseminated among
their members: macra, small midum and
large enerprises. Traly

Association
Year/reporting period:
2010

Country:

The main abjective & to encourage the Field of CSR:

enterprises to be more responsible,

| ambiente
ed alla so-
cietd , ha
dichiarato
Bellini. Le im-
prese milo-
nesi sono
attente agli
effetti gene-
rati dalle
loro aftivitd:
il 40% di
esse investe

Forum Document Bbrary A

Sign up for updates

B retowe
B sendito = friend

| esperienza di As-
seprim con la pubblicazione
della Guida pratica

Ter), si sono date con la reo-
lizzazione della pubblicazione

circa 1,3
miliardi di euro | anno per la
responsabilitd sociale.
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E nata la sicurezza vantaggiosa.
Assicurati

Convenzione A.MI.C.A., riservata agli Associati dell’Unione, & un insieme di polizze capaci di offrire una
copertura sugli eventi che possono mettere in discussione la tua sicurezza e tranquillita e quella dei tuoi
familiari. Un’offerta completa e vantaggiosa per assicurare la vita, I’auto, la casa, I’esercizio commerciale e
molto altro. Per informazioni scrivi a convenzioneamica@gestioneprevidenza.it o chiama il numero verde.

800-155009
c A.MI.C.A.&

—&—
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lo sapevate che...

Professione
toelettatore:
a Milano vince
| “fattore rosa

on ci vorrd la laurea per

diventare bravi tfoelettato-
ri, ma il “fattore rosa certo-
mente si. Nell ultimo biennio,
infatti, la percentuale delle
iscrizioni femminili al corso dii
toelettatura tenuto dalla
Scuola professionale di Acad
(I Associazione commercianti
animali domestici e toeletta-
tori aderente a Unione Conf-
commercio Milano) ha supe-
rato il 90%. E in quattro anni, su
320 partecipanti al corso (pit
del 90% con la licenza media
superiore) i numeri ci dicono
che 280 sono donne (di etd

frai2bei
35 anni) e
40 uomini ‘
(dietatrai l
20ei30). E | y
visto che
sono 291
sono le
imprese
attive in provincia di Milano
nei setftori legati agli animali
da compagnia, con un peso
superiore al 32% sul totale lom-
bardo e al 4% su quello italia-
no (fonte: Camera di com-
mercio di Milano), in un
momento difficile come que-

sto potrebbe essere un idea
oftima, per chi ama i nostri
amici a 4 zampe, ma non
solo, incanalare passione e
creativitd verso una nuova
professione che si sta sempre
pit facendo spazio. Un centi-
naio - rileva Acad - sono, ad
0Qggi, i professionisti che trami-
te un percorso fatto all inferno
dell Associazione hanno tra-
sformato una passione anche

in un lavo-
Nell’ultimo biennio g'uLnegfg'n
le d(())nne superano | ogistiato-
1190% degli iscritti | re? senso
ai corsi della Scuola | estetico, o-
professionale di Acad | bilita ma-
(Associazione milanese Zﬂg's‘?s}éifg
commerciantt. | fgeq gbbi-
animali domesticl) | nati ad una
buona

dose di costanza e pazienza.
Alla faccia del sesso debole.
B.B.

informa
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Mensile di informazione dell UNIONE

DEL COMMERCIO DEL TURISMO DEI SERVIZI
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iniziative

Promosso da 50&Piu Universita Fenacom e Ascofoto.
Invio foto entro il 29 ottobre

“Fofografa le tue vacanze
Il bando di concorso

Art. 1 Le associazioni 50&Piu Univer-
sita Fenacom  Confcommercio e
Ascofoto (Associazione nazionale
commercianti di articoli foto digital
imaging fotografi e mini laboratori)
bandiscono la Prima edizione del
Premio Fotografa le tue vacanze
L’arte dellimmagine in gara —
Ascofoto e 50&Piu Universita per la
Fotografia . La partecipazione al
premio e gratuita; & aperta a tutti i
fotografi, esperti e/o dilettanti che
abbiano compiuto, alla data della
cerimonia di premiazione (vedi
articolo 8), i sedici anni di eta; il
materiale inviato non verra in alcun
modo restituito.

Art. 2 |l Premio, & destinato ad una
sequenza di massimo 3 fotografie
(minimo una) di formato 20X30 cen-
timetri, a colori. Il Premio prevede un
primo, un secondo ed un terzo classi-
ficato. Non sono previsti vincitori ex
aequo. Al primo classificato spetta un
premio consistente in una targa dora-
ta, una pergamena e un buono del
valore di 400 euro per la scelta di una
macchina fotografica tra i modelli di
tale valore. Al secondo classificato
spetta un premio consistente in
una targa d’argento, una perga-
mena e un buono del valore

di 300 euro per la scelta di

una macchina fotografica tra i modelli
di tale valore. Al terzo classificato
spetta un premio consistente in una
targa di bronzo, una pergamena e un
buono del valore di 200 euro per la
scelta di una macchina fotografica tra
i modelli di tale valore.

Art. 3 Le fotografie possono essere
scattate tanto con attrezzature digitali,
quanto con attrezzature analogiche.
Non sono in alcun modo ammessi
fotomontaggi, doppia esposizione,
ritocchi di alcun genere, solo corre-
zioni cromatiche ed esposimetriche.
Le stampe (20X30 centimetri)
dovranno essere montate (biadesivo)
su cartoncino leggero del formato
30X40 (A3) di colore nero

Art. 4 Unitamente alle fotografie ed ai
dati sopra elencati (articolo 3) ogni
concorrente dovra allegare, su foglio

a parte, la seguente dichiarazione fir-
mata: Dichiaro che gli elaborati
da me presentati al Premio
‘Fotografa le tue vacanze’ sono
frutto della mia creazione persona-
le, inediti, non premiati ad altri
concorsi. Sono consapevole che
false attestazioni configurano un ille-
cito perseguibile a norma di legge .

Art. 5 Gli elaborati dovranno per-
venire entro venerdi 29 ottobre
(fara fede la data del timbro posta-
le) al seguente indirizzo: Fotogra-
fa le tue vacanze - L'arte dell'im-
magine in gara Ufficio stampa di
Unione Confcommercio Milano -
segreteria del Premio, corso
Venezia 47/49
20121
Milano
(telefo-
no

Pubblichiamo

in questa pagina

il bando di concorso:
Fotografa le tue vacanze,

I’arte dell’immagine

in gara - Ascofoto
e 50&Piu Universita

per la fotografia

027750267, oppure 027750222). Le
fotografie dovranno essere recapitate
tutte in una sola busta grande (for-
mato A3) bianca chiusa, senza segni
di riconoscimento. All'interno, oltre
alle foto, sara inserita una seconda
busta bianca, chiusa, contenente i
dati anagrafici (nome, cognome, data
di nascita, indirizzo, numero di telefo-
no e, ove disponibile, di cellulare) e la
dichiarazione di paternita del concor-
rente. La segreteria del Premio attri-

buira alle foto un numero che sara
abbinato alla busta contenente il no-
me ed i dati del concorrente. Il ricono-
scimento dell’autore avverra dopo la
formulazione della classifica. Il mate-
riale inviato non verra restituito.

Art. 6 Le decisioni della Giuria del
Premio Fotografa le tue vacanze
— L’arte dellimmagine in gara”,
composta da Filippo Ravizza (pre-
sidente 50&Piu Universita di
Milano e provincia), Dario Bossi
(presidente nazionale di Ascofoto),
Roberto Mutti (giornalista - critico
fotografico), Giovambattista
Bonato (giornalista - critico foto-
grafico), Massimo Prizzon (foto-
grafo professionista), sono inap-
pellabili.

Art. 7| concorrenti, partecipando,
acconsentono a cedere ad Ascofoto
e a 50&Piu Universita Fenacom
Milano, il diritto d’'uso non esclusivo
delle opere inviate che potranno quin-
di essere pubblicate su qualsiasi
mezzo e supporto (cartaceo e/o digi-
tale). Ogni partecipante autorizza 'or-
ganizzazione del Premio alla pubbli-
cazione delle proprie fotografie su
qualsiasi mezzo o supporto (car-
taceo e/o digitale) e ad usare
dette immagini a scopi promo-
zionali, senza fini di lucro, redazionali
e documentalli, senza I'obbligo del
consenso da parte dell’autore, ma
con il solo vincolo di indicare nelle
pubblicazioni il nome dello stesso.

Art. 8 La premiazione avverra nel
corso di una manifestazione che si
svolgera presso Unione
Confcommercio Milano, in corso
Venezia 47/49, il giorno lunedi 22
del mese di novembre dell’anno
2010 alle ore 16,30, alla quale
saranno invitati tutti i partecipanti al
concorso, nonché tutti coloro che,
amici e/o familiari dei premiati, vor-
ranno essere presenti.

Art. 9 Ladesione al premio & gra-
tuita e implica I'accettazione di
tutte le norme contenute nel pre-
sente regolamento (bando di con-
corso).
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ENTE PER LA PROMOZIONE E LO SVILUPPO
DEL COMMERCIO DEL TURISMO DEI SERVIZI CONFCOMMERCIO

E DELLE PROFESSIONI IMPRESE PER L'ITALIA

MILANO - MONZA E BRIANZA

LE NOSTRE PAROLE CHIAVE ...
... PER LA SICUREZZA

SALUTE E SICUREZZA
NEI LUOGHI DI LAVORO
(D.Igs. 81/08)
Tel 02 76.02.80.42/15
club.626@unione.milano.it

IGIENE DEGLI ALIVIENTI

(H.A.C.C.P. D.lgs. 193/07)
Tel 02 77.50.590/591
club.haccp@unione.milano.it

AD] owoid

PRIVACY

(Trattamento dati D.Igs. 196/03)
Tel 02 76.02.80.42/15
club.privacy@unione.milano.it

.. PER LINNOVAZIONE

QUALITA®

(Sistemi gestione qualita aziendale)
Tel 02 76.02.80.42/15

club.qualita@unione.milano.it

ENERGIA & AIVIBIENTE

(Risparmio Energetico e Servizi Ambientali) iNERGlA E ' ' . -
Tel 02 76.02.80.42/15 SESENIE ‘ -
club.energia@unione.milano.it

BASILEA 2

(Servizi rivolti a Basilea 2)
Tel 02 76.02.80.42/15
club.basilea2z@unione.milano.it

Club della Sicurezza - Club Servizi Innovativi:
Via Marina 10 - 20121 Milano - Fax 02 76.01.76.77




Fondo Est On-Line
Nuovi servizi per 1 nostri iscritti

Devi cercare una Struttura Sanitaria convenzionata?

Devi prenotare o spostare una visita medica?

Devi aggiornare i tuoi recapiti?

Devi richiedere un rimborso?

Ora puoi farlo in modo semplice e veloce
con 1 nuovi servizi attivati sul sito
www.fondoest.it

comunicazione.cristina@fondoest.it



