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Buoni pusto
soluzione leyislutiva

La Camera dei Deputati ha approvato
in via definitiva I’articolo 14 della
legge di conversione del decreto sulla
pubblica amministrazione: articolo che
affronta il problema buoni pasto (a
pagina 11 la proposta formulata a Mila-
no nell’ambito dell’Osservatorio prezzi
con la collaborazione di Epam, 1’asso-
ciazione milanese dei pubblici esercizi
n.d.r.). Per pubblici esercizi e lavorato-
ri — sottolinea Fipe, la Federazione ita-
liana pubblici esercizi — ci saranno piu
garanzie. Le gare di assegnazione fra
societa emettitrici e datori di lavoro
seguiranno il criterio dell’offerta eco-
nomicamente piu vantaggiosa e non
quello del massimo sconto o delle aste
on line.

Milano: valorizzare
|d risorsd furismo

recente protocollo d’intesa sullo lat (Informazione e accoglienza

turistica: la nuova struttura sara realizzata all’ex Cobianchi n.d.r.)
costituisce un salto in avanti rilevante. Perché il turismo, a Milano,
diventa un orizzonte comune, un impegno condiviso.
Protocollo d’intesa importante almeno per due motivi. Il primo riguarda il
metodo con il quale viene creato: con la collaborazione di diverse realta
pubbliche - Camera di Commercio, Provincia e Comune - che hanno fir-
mato un accordo prendendo atto del fatto che in questo periodo si ¢ com-
petitivi soltanto “facendo sistema” e facendo squadra. E’ una sfida cultu-
rale impegnativa che oggi puo sembrare anche normale. Ma io dico che
normale non &, perché poi, rispetto alle previsioni, le realizzazioni non
sono mai cosi numerose e strutturate e quindi non basta mai fare sistema.
Fare sistema significa essere aperti ai tanti soggetti che la societa civile
coinvolge e quindi I'impegno preso ¢ quello di
mantenere una costante apertura nel fare turismo.
Mi sembra importante immaginare una sorta di
Stati generali del settore turistico cosi da poter far
avanzare la riflessione e I’abitudine a lavorare
insieme. Il secondo motivo ¢ il contenuto. Che &
quello del turismo: un settore spesso ritenuto
accessorio per Milano, ma che invece costituisce
una realta di rilievo sia dal punto di vista economi-
co sia per quello dell'immagine complessiva.
Infatti, a Milano citta, il turismo genera un indotto
pari a circa due miliardi e mezzo di euro. Il dato
emerge da una ricerca della Camera di commercio
(vedi le pagine 8 e 9 n.d.r:) che per la prima volta
stima I’indotto in maniera complessiva e diviso
nelle diverse voci. lo credo che sia importante a
questo punto svolgere una riflessione sul tema del
turismo e sugli strumenti che insieme dovremmo
offrire in termini di accoglienza e di iniziative. Ed ¢ per lo pilt un turismo
d’aftari quello che interessa i quasi 10 milioni di presenze a Milano e pro-
vincia. Appunto su questo va intensificato 1’'impegno, integrando questa
richiesta di turismo - che ad esempio spende quasi 344 euro al giorno
contro i 310 del turista “vacanziero” - con un’offerta piul varia, legata alla
cultura e all’arte, ma anche alla gastronomia o allo shopping. Ecco, dun-
que, che da un’offerta turistica settoriale, il nostro sforzo ¢ quello di
garantire un’offerta turistica integrata. C’¢ la necessita di elaborare una
politica che valorizzi tutte le risorse in grado di promuovere I’area mila-
nese e di accrescerne la capacita attrattiva. E’ una questione di qualita e
varieta dell’ offerta, ma non solo. Occorre investire anche nella vivibilita,
nel verde e nell’ambiente, perché in fondo il turista non ¢ altro che un
“cittadino a tempo determinato”. Questo richiede una visione ampia:
occorre costruire una collaborazione stretta ed operativa tra istituzioni
pubbliche, mondo associazionistico e soggetti privati, che devono essere
in grado di agire per obiettivi comuni e condividere le progettualita. E se
sta bene il turista, il “cittadino a tempo determinato”, sta bene anche il
“cittadino a tempo indeterminato” che ¢ il milanese.

CARLO SANGALLI
Presidente dell’Unione di Milano

Unioneinforma

settembre 2005

—b—



unione-uUg

Z2-0U8-2005

14:19 Pagina 2

primo piano

Rieletto

all’unanimita

Unionhe

Reyionule
Cuarlo Sungdlli
confermuto
presidente

Ai lavori

del Consiglio generale

¢ intervenuto

il Governatore della Lombardia
Roberto Formigoni
con gli assessori Franco Nicoli
Cristiani (commercio)
e Marco Pagnoncelli (servizi)

onsenso ununime per

Cuarlo Sungulli riconfermu-
to dllu guidu dell’Unione
Reyiondle Lombardu del
Commercio del Turismo e dei
Servizi. Sungudlli € stato rieletto
presidente u Miluno dugli oltre
50 deleyguti del Consiglio
yenherdle in ruppresentunzu
delle 11 ussociuzioni delle pro-

vince
lom-
burde
(per 250.000 imprese ussociu-
te). Al Consiglio generdle
dell’Uniohe Reyiondle
Lomburdu & intervenuto il
Governatore della Lombardia
Roberto Formigoni con dli
ussessori Franco Nicoli Cristiani

(commercio) e Marco
Pagnoncelli (servizi).

Cuarlo Sungulli ha sottolineato
lu centralitd e il ruolo sociule
del medio e piccolo commer-
cio e lu hecessita di valutare
conh grunde uttenzione |'aper-

v

/

\

Da sinistra I'assessore regionale con delega ai servizi Marco Pagnoncelli, il presidente dell’lUnione Regionale Carlo

— ——
| ('

| W

| F. NICOLI CRISTIANI |

»

Sangalli, il Governatore della Lombardia Roberto Formigoni e I'assessore regionale al commercio Franco Nicoli Cristiani
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tura di nuovi centri della gran-
de distribuzione in und reyio-
ne,yudl & lu Lomburdiu, dove
& gid dlto il rapporto fra gran-
di strutture e abitanti. Sangailli
ha anche ribadito I'importan-
zd del riposo domenicule
come elemento imprescindi-
bile dellu yuailitd di vitu dedli
imprenditori e dei lavoratori
nell’umbito pit umpio del
rispetto dellu centralita dellu
fpersonu,

Sangdlli ha inoltre evidenziato
d Formiygoni lu crescitu eco-
nomicu del compurto dei ser-
vizi e il rilievo, nell’economiu
lomburdu, del furismo.
Commercio, furismo e servizi
rappresentuno il 53% del pro-
doftto interno lordo lomburdo
(900 miliardi di euro) e il 65%
delle imprese uttive dellu
Lombardia. L'industria meno

del 29%. Lu crescitu dell’'occu-

puzione in Lomburdiu previstu
per il 2005 - ha ricorduto
Curlo Sangdlli - € dovuta

yuusi esclusivamente dl terziu-

rio con 12.500 occupdti in pid:
di yuesti olfre 5.000 hel com-
mercio, 1.600 nel turismo e hei
pubblici esercizi, 1.000 nei ser-
Vizi avanzati dlle
imprese e 3.000
nei servizi dlla per-
sond,

“Questi duti con-
fermuno, unche
in un Momento
difficile quul &
quello che stiumo
vivendo - ha sot-
tolineuto Sangdlli
- come il terziario
rappresenti un
compurto decisi-
vo dell’'economiu
lombarda,in

Consiglio generale dell’'Unione Regionale: da sinistra il vicepresidente Renato
Borghi, I'assessore regionale con delega ai servizi Marco Pagnoncelli,

il presidente dell’lUnione Regionale Carlo Sangalli, il presidente della Regione
Lombardia Roberto Formigoni e I'assessore regionale al commercio

Franco Nicoli Cristiani

L'Uniohe Reyionule Lombarda  terziario: oltre I'80% per nume-
del Commercio del Turismo e ro di imprese (e yuusi I'85%

dei Servizi hu unu forte rup- foer numero di occuputi) nel

presentativita del sistema commercio; circu il 90% nel
associutivo imprenditoricle del  turismo e il 43% nei servizi.

Formigoni: un Testo unico
per il commercio lombardo

“E’ giunto il momento — ha detto il Governatore della Lombardia

| £ MicoLs crisTIANI |

grudo di ussicuru- I presidente della Regione
re benessere diffu- Lombardia Roberto Formigoni
intervenuto al Consiglio generale

Roberto Formigoni in occasione del Consiglio
generale dell’Unione regionale — di predi-
sporre quel Testo unico per il commercio lom-
bardo. Testo che sia anche in grado di sinte-
tizzare la visione integrata del ruolo del com-
mercio quale volano per la crescita economi-
ca locale e la coesione sociale. Dobbiamo
collaborare per conservare la presenza diffu-
sa del servizio distributivo nelle aree montane
e rurali, in stretta collaborazione con le
comunita locali. Un impegno che ben si inte-
gra con la necessita di salvaguardare e valo-
rizzare il piccolo commercio ed il servizio di
vicinato, che rappresenta un importante fatto-
re di coesione sociale e di riqualificazione del
tessuto urbano. Dobbiamo, in altre parole,
affermare a gran voce la funzione sociale
importantissima delle realta commerciali
anche piu piccole, che rappresentano veri e
propri presidi sociali, capaci di ridare vitalita

;Oe,,e occupazio- dell’Unione Regionale e slancio ai quartieri anche piu periferici”.
' [
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Grunde distribuzione
~ Dudllu Regione Lomburdia
limiti dlle huove autorizzazioni

Frunco Nicoli Cristiuni, usses-
sore ul Commercio dellu
Reyione Lomburdiu, lo avevu
unticiputo u Unionelnformu
(nell’intervistu pubblicutu sul
numero di luglio ugosto): "l
riequilibrio fru grande e picco-
la e mediu distribuzione hon
pud essere lusciuto esclusivu-
mente dl libero mercuto.
Ritengo opportuna unu mMoru-
toriu (sulle huove uutorizzazio-
Ni) sino dl huovo piuno (rien-
nule del commercio)”. E |l
provvedimento, che bloccu
temporaneumente — fino dl 31
murzo 2006 — il riluscio delle
autorizzauzioni per I'apertura di
nuovi centri distributivi superiori
di 2.500 metri yuudrdti nelle
forovince - Milano, Bergumo e
Sondrio - dove sono yid stuti
superdti i limiti di sviluppo dellu
ydo, & stuto upprovato dallu
Giuntu regionule lomburdu

Interessati
¢li insediamenti
oltre 1 2.500 metri
quadrati nelle province
gia “sature”.
Provvedimento in vigore
fino all’emanazione del
nuovo Piano triennale
del commercio
e comunque non oltre
1l 31 marzo 2006

ed & entruto in vigore con lu
pubblicuzione sul Burl.

Fino al 31 marzo, helle aree
gid “sature”, gli unici maxi-inse-
diumenti distributivi che
jpotrunno ottenere il viu liberu
dovrunno rispondere u precisi
requisiti:

® essere previsti in aree dove
|'offerta & inferiore rispetto dllu
domaundu dellu popoluzione
residente (il riferimento & il fut-

“Faccio ucquisti sotto cusa”

sotto casa

faccio acquistij
Y

. Campagna di comunicazione
- dell’Unione regionale

“Faccio acquisti sotto casa, il mio

Milano ¢ piu viva

paese/quartiere ¢ pitt vivo”: sta partendo
la campagna di comunicazione
dell’Unione Regionale Lombarda nata
per sensibilizzare [’opinione pubblica a
fare acquisti presso gli esercizi di vicina-
to e per contrastare il fenomeno della
desertificazione commerciale, specie nei
comuni montani, nelle periferie e nei pic-
coli paesi. La campagna é finanziata
dalla Regione Lombardia nell’ ambito del
Piano integrato del commercio (PIC). 11
progetto prevede [’affissione di manifesti
in spazi pubblici.

Unioneinforma
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turato complessivo di futti i
founti venditu in rapporto dllu
cupucita di spesu della
popoluzione nel buci-
no d’utenzu di riferi- 4
mento);

® essere situdti hel
comuni dove lu
sommau dei resi-
denti e dedli
OCCUpUTi
sia equiva-
lente o
superiore
dllu Franco Nicoli Cristiani,
superficie  assessore al Commercio
di venditu della Regione Lombardia
richiesta

(ul fine di eviture I'dllocuzione

di grundi insediumenti com-
mercidli in centri urbuni di pic-
cole dimensioni);

® vi sia, hell’'inforno territoricle
conhsideruto, un suldo fositivo
nell’evoluzione dedli esercizi di
vicinuto rispetto ull’'andumen-

to medio provincidle del trien-

nio di riferimento (2001-2004);

® si yudlifichino per lu purtico-

lare attenzione agli aspetti
umbientali e puesuyyistici del
territorio e yuindi che non pre-
sentino significutive criticita
d’imputto in puarticolare per
yuunto riguarda i volumi di

traffico ;

o siano findlizzati dlla riqualifi-
cuzione di aree urbuhe ed
extraurbune dismesse o
ubbundonute;

® si yudlifichino per I'elevuto

profilo qudlitutivo nellu confi-
gurazione drchitettonica e

dello stesso inserimento territo-
ricle.




unione-uUg

Remo Eder,

vicepresidente di
Apam, ’Associazione
albergatori di Milano,

intervenuto

Z2-0U8-2005

14:19 Pagina b5

attualita

E il Comune autorizza le prime 74 aree di sosta riservata
a disposizione degli hotel

Alberguatori milanesi
Oltre 100 iscrizioni

d| servizio di cur sharinyg
@i inidudind

dlibergatori di Miluno, ha deci-
so di uderire dl servizio di cur

sharing yestito uttraverso

Guidumi, lu societd che con
Zincur, controlluta da Comune

di Miluno ed Aem, vede
come purtner I’'Unione,
Atm e Automobile Club
di Milano. Il servizio di car
sharing, a fre mesi dal
SUo uwvio, ha superato le
500 adesioni (e il
Comune purtecipa dll’i-
niziativa con 27 nuovi vei-
coli eleftrici per i
foropri servizi).
Per i loro spostu-
menti, i clienti
deyli ulberghi
milunesi potrun-
no yuindi usu-
fruire dellu flotta
di Guidumi u
costi contenuti.
Inoltre, a Mila-
no, gli dlberghi
avranno U
disposizione

“Guidami”
ha superato
le 500 adesioni
“hel giro di un mese suranno

completate tutte le rimunen-
fi”,

alla conferenza
dove si é discusso
dell’accordo
Guidami-albergatori

un’dreu di sostu
riservatu per le
esigenze leyute

dllu loro uttivitd,
Sono 100 le prime richie-
ste ygiunte g Pdluzzo
Muarino: 74 sono yid stute
esuminute e uutorizzute,
20 aree di sostu sono
stute predisposte e, nel
momento in cui si scrive, il
Comune informu che

Come funzionu
il servizio
di car shariny
coh Guidumi

* Costo di iscrizione di 120 euro
all’anno per nucleo familiare (60
per gli associati Unione).

e Per le societa I’accesso al servizio
e di 216 euro all’anno con tariffe
personalizzate per l'uso in esclusi-
va della vettura.

e L’utilizzo prevede una tariffa bina-
ria pari a 2,20 euro/h+ 0,40-0,50
euro/km in funzione del modello di
vettura.

* Il tempo minimo di utilizzo non
potra essere inferiore a un’ora.

¢ Dalle ore 00.00 alle ore 07.00 la
tariffa oraria non si applica.

e Peri clienti “over” 65 il costo di
iscrizione ¢ di 60 euro I’anno.

Bisogna contattare il call center al
numero verde 848833000 o acce-
dendo al sito www.guidami.net.
Dopo aver fornito tutti i dati richie-
sti, Guidami inviera il telecomando
con il codice personale e il contrat-
to che andra reso insieme alla foto-
copia della patente. Ricevuta questa

documentazione sara attivato il tele-
comando e si potra iniziare a preno-
tare [’auto in car sharing (sempre
telefonando al numero verde, attivo
24 ore su 24): anche con solo un’o-
ra di anticipo.

Una volta al parcheggio, si aprira
la vettura con lo speciale teleco-
mando. Le chiavi dell’auto si trove-
ranno nel cassettino della consolle.
Alla fine del percorso si premera il
pulsante di restituzione sul termina-
le posto sulla plancia e si chiudera
la vettura con il telecomando: il ter-
minale trasmettera i dati del viaggio
alla centrale operativa. Si potra
riconsegnare [’auto in un garage
diverso da quello di prelievo pagan-
do una maggiorazione. I costi di
viaggio verranno addebitati su
conto corrente o carta di credito.

In caso di guasto o incidente si
dovra chiamare immediatamente la
centrale operativa utilizzando il pul-
sante posto sul terminale.

Unioneinforma
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Turismo?
"Made
In Lombardy”

V}"Cunze L’indagine
n sui comportamenti

Lomburdiu. Unu redltc per PONTEE.
365 mila turisti. Molti gici in turistici condotta

vacunza hel mese di luglio dalla Camera
hunno futto dellu Lomburdiu di commercio
unu delle principuli mete di Milano su dati
nuziondli del periodo: 62,9% Unioncamere-Isnart

le cumere in mediu prenotu- . 593 )
te u luglio, contro il 52,6% itu- rileva I""appeal
liaho. Rispetto dllo scorso della nostra regione
anno, ha guudughato [u

montugnu in tutti e tre i mesi, ~ semMpre pid in termini di com-

giugno, luglio e ugosto. In petitivitd, di formauzione delle
cdlo, invece, il lugo in maggio  risorse umane, di

(-25%) e crescono le citta cupucita organiz-

d’arte in luglio (+25%). Pid ulta zativa, Noi siimo

della media italiana la pre- per il ‘made in

senza straniera: il 33,6% rispet-  Lomburdy ullurgu-

to dl 28,9% nuziondle, ma in to’: fure promozio-

diminuzione rispetto ul 44,3% ne turisticu significu
dello scorso unno. Questi duti  hon solo promuove-

sono emersi da un‘indagine re le risorse nuturdli-
sui comportumenti turistici stiche di un’urey,
conhdotta della Camera di ma anche la sua
commercio di Milano su dati storid, la sua cultu-
Uhioncamere-lsnart. ra, le sue tradizioni gustrono- ci, culturdli o di spettucolo, lo
“Lu Lombuardiu, dopo essere  Miche, i suoi eventi folcloristi- - shopping e le sue imprese”.
statu fra le mete piu
scelfe per le vucunze % occupazione della capacita ricettiva
d’inverno - ha com-
mentato Renato ; . .
Borghi, presidente Maggio | Giugno | Luglio Agosto
dell’Osservatorio citta d’arte 50 50 50 50
Turismo dellu Cumeru 2005 montagna 25 50 75 100
di commercio di lago 50 75 75 75
Milano e vicepresi-
dente Unione - con- citta d’arte 50 50 25 50
fermu le sue ottime 2004 montagna 25 25 50 75
performunce. Sono lago 75 75 75 75
cohvinto che in yue-
sto momento I'indu- Variazioni citta d’arte 0 0 25 0
stria del tempo libero 2004-2005 montagna 0 25 25 25
si debbu muovere lago -25 0 0 0
Unioneinforma
settembre 2005
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Per business
sopruttutto
(85%). poer vacunzu (9%) o per
dltro (6%) Miluno conquistu i
turisti: 4 milioni e Mezzo circu
dli arrivi e yuusi 10 milioni e
Mmezzo le presenze u Miluno e
forovinciu. Mu se guurdiumo lu
solu Miluno cittd, ¢é un busi-
ness du quusi 2 miliardi e 427
milioni di euro spesi sopruttutto
foer le vie fucendo shopping
(it di 461 milioni di euro) e
nei ristorunti e pizzerie del
cupoluoyo lomburdo (Yuusi
385 milioni di euro).

Ecco I'identikit del turistu che
viene u Miluno cittd: si svegliu
in dlberyo, si infilu velocemen-
fe in un bar
fer unu
riccu colu-
zione (9,11
euro), un taxi
dl volo
(13,06 euro)
e poiin cen-
fro per un

L’identikit dei turisti
nel capoluogo lombardo
tracciato in modo analitico
da una ricerca
della Camera
di commercio condotta
attraverso Ciset-Universita
Ca Foscari. L'85% ¢
in citta per affari, il 15%
per una vacanza
o per altro. Ma al di la
delle motivazioni
la voce turismo
¢ di grande importanza
per I’economia milanese

o’ di shopping (62,54 euro) e
un sostunzioso pusto (50,78
euro). Per una spesau comples-
siva dl giorno medid pro cupi-
te di 325 euro. Se poi i itdliani
scelgono di pit Miluno per la
purtitu (0,45 euro in mediu dl
yiorno rispetto u 0,13 per dli
stranieri), per trovare umici
con cui undare dl cinema o in
discotecu (4 euro contro
yuasi 2), spendendo di pit per
yiornuli e siyurette (4 euro
contro 3,6), dli strunieri prevul-
gonho hettumente per lo shop-

1l fatturato stimato del turismo a Milano e di oltre
2 miliardi e 427 milioni di euro. Contribuiscono
maggiormente alle entrate del settore i turisti
stranieri con il 62,2% del totale, mentre rimane
minore l'incidenza del turista italiano (37,8%).
Piu rilevanti, poi, per le entrate i turisti alberghie-
7i (89,8%) e meno quelli extralberghieri (10,2%). Aanalizzando la composizione
del fatturato, emerge che solo il 52% (un miliardo e 261 milioni di euro) é genera-
to dalle spese del turista per I’alloggio mentre il restante 48% si concentra nelle
altre spese. Di questo 48% (1.166,4 milioni di euro) un terzo é generato da risto-
ranti e pizzerie (384,8 milioni di euro) e quasi il 24% dall’abbigliamento (276,9
milioni di euro). Ancora una volta sono gli stranieri a contribuire maggiormente al
Jatturato turistico milanese con le uniche eccezioni rappresentate dalle spese per i
parcheggi (gli stranieri pesano per il 23,3%), cibi e bevande nei supermercati
(45,7%), sigarette e giornali (48,9%), cinema e discoteche (30,5%) e per gli eventi
sportivi (24,2%).

Unioneinforma
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Turismo u Miluno
guestione di business

fpiny (85 euro contro 35) e per
le visite ui musei (3,5 euro con-
tro 1.4).

Limputto economico del turi-
smo u Miluno? Al primo posto
spiccuno dli dlberghi e i pub-
blici esercizi con oltre 1 miliar-
do e 661 milioni di euro, il
68,4% del futturato totule del
settore. Generuno un vulore
ayyiunto per Milano di 691
milioni di euro, il 76% del valore
agyiunto furistico.

E quunto & emerso dullu ricer-
cu della Camera di commer-
cio di Miluno “Misurazione del-
I'impatto economico del turi-
smo a livello locdle: il cuso di
Miluno”, condottu attraverso
Ciset-Universita Cd Foscuri, Lu
forima ricercy, in ltdlia, che ha
offerto unu dettagliata descri-
zione yuuntitativa delle dbitu-
dini di consumo dei turisti e
del reldtivo indotto a Milano
cittd.

| turisti promuovono Miluno
anche con le loro abitudini di
conhsumo — ha dichiarato
Carlo Sungdilli, presidente
della Camera di commercio
e dell’'Unione di Miluno - Un
indotto rilevante per la cittd
coh yuusi due miliardi e
mezzo di euro dl’'unno che
premia le attivit dell’ ospita-
litc1, della ristorazione, del
tempo libero, dellu modu e
dello ‘styling’. Le attivita
imprenditoridli diffuse svolyono
anche un ruolo importunte
per I'immagine della cittd, a
fiunco delle stesse istituzioni, in
un’ulleunzu per Miluno”,
Lindugine & statu diffusu in
occusione del protocollo d‘in-
tesu fra Cumeru di commer-
cio milunese, Comune e
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Provinciu di Miluno per istituire
una struttura di informazione e
accoylienza turistica (lat).
Strutturu che surd collocuta
nei loculi ex Cobiunchi (piuz-
zu del Duomo - vedi
Unionelnformau di luglio/ago-
sto dlla pagina 7 n.d.r)."La
presentuzione di questu
nuovu struttura di informazioni
e uccoylienzu turistica — ha
detto Sunguilli - rappresentu la
rispostu concretu delle istitu-
ziohi, insieme, per offrire a chi
viene u Miluno, u purtire dal
turistu d'uffuri, un’ussistenzu
yudlificutu per dllungure lu

La spesa del turista a Milano. La spesa media giorna-
liera del turista a Milano si aggira intorno ai 325 euro

quasi egualmente ripartita tra alloggio, 169 euro (52,2%)
e le altre spese, 155 euro (47,8%). Interessante la ripar-
tizione di queste ultime per voci: per lo shopping si
spendono 62 euro (poco piu del 40% del totale), 50,8
euro vengono lasciati in ristoranti e pizzerie (quasi il
33%), 13 euro per i trasporti pubblici e taxi (8,4%),
mentre per la cultura (musei e spettacoli teatrali) vengo-
no spesi 2,5 euro pari ad appena I'1,6% del totale della
spesa.

Il turista business... |l turista d’affari rispecchia lidentikit
del tipico turista milanese: dei quasi 334 euro spesi nella
citta, il 57% va all'alloggio (quasi 191 euro) ed il restante
43% (143,1 euro) viene concesso alle spese extra. Di

questi 143 euro il 40% viene speso nei ristoranti e nelle

pizzerie (oltre 56 euro), il 33% nello shopping (poco
piu di 47 euro) e ben '11% nei trasporti (16,2 euro).
Minima l'incidenza delle spese per musei e spettacoli
teatrali (1,3 euro).

... e leisure. Diametralmente opposto il comporta-
mento del turista che decide di visitare Milano per
piacere. Spende in media meno del turista d’affari
(309,55 euro contro 334 euro) e soprattutto, ripartisce
diversamente il peso delle spese: solo il 42% va all'al-
loggio (130 euro) e quasi il 60% (178,8 euro) viene
concesso alle spese extra. Di queste ultime oltre la

meta (90,4 euro) viene speso per lo shopping ed il 22% nei ristoranti e

permunenza fino a diventare
unu vacunza”,

“Sono cohvinto - hu uygyiunto
Rendto Borghi, presidente
dell’Osservautorio turismo e
vicepresidente Unione - che in
yuesto momento il turismo si
debbu muovere sempre pid in
termini di competitivitd, Ecco
perché unu strutturu creutu
ddlle istituzioni rappresentu un
punto di riferimento, di coordi-

11 presidente
Carlo Sangalli: “I turisti
promuovono Milano
anche con le loro abitudini
di consumo. Un indotto
rilevante per la citta
con quasi due miliardi
e mezzo di euro all’anno
che premia le attivita
dell’ ospitalita,
della ristorazione,
del tempo libero,
della moda
e dello ‘styling™

numento orgyunizzativo, di pro-
mozione del territorio hel suo
complesso. E i turisti scelgono
Miluno u purtire dull’ offertu di
yudiitd e varietd dello shop-
ping”.

Laricercu
in dettuylio

del Centro, sia sull'alloggio, 91 euro contro i 153 euro
del turista del Centro. Per i turisti del Sud la spesa
media € pari a 256 euro; chi spende in assoluto di piu
¢ il turista del Centro, con una spesa media pari a 273
euro, mentre il turista del Nord-Est & piu incline a spen-
dere per le spese extra (126 euro).

...e quello straniero. La spesa media del turista este-
ro € superiore a quella del turista domestico di ben
oltre il 50%, 384 euro contro 251 euro, ripartita equa-
mente tra alloggio (52,6%) e altre spese (47,3%)
rispettivamente, 202 euro e 182 euro. Se osserviamo
tuttavia la ripartizione per area di origine osserviamo
che sono gli extraeuropei i piu inclini alla spesa con
una spesa totale pari a 524 euro (contro i 341 euro dei
turisti europei), suddivisa per il 51% tra alloggio (267
euro) ed il restante 49% nelle altre spese (257 euro).
Interessante la ripartizione delle altre spese del turi-
sta straniero: quasi il 50% va nello shopping (circa
85 euro) e il 30% per ristoranti e pizzerie (sui 54
euro). Inoltre i turisti extraeuropei spendono quasi il
60% del loro budget per le spesa extra nello shop-
ping con 150 euro, mentre i turisti europei preferisco-
no suddividere pit equamente le risorse tra shopping
(40% 64 euro) e ristoranti (32% 52 euro).

Limpatto economico del turismo a Milano.
Confrontando il peso di ciascun settore in termini di
fatturato e di valore aggiunto turistico, al primo posto

spiccano gli alberghi e i pubblici esercizi con il gia citato (pagina 8) 1

nelle pizzerie (39,8 euro); piu attento anche agli eventi culturali, con una
spesa media (musei e spettacoli teatrali) pari a 4,9 euro.

Il turista italiano... | 251 euro spesi dal turista italiano vengono ripartiti
egualmente tra alloggio e altre spese: 129 euro per l'alloggio (51,5% della
spesa totale) e 122 euro, il restante 48,5%, per le altre spese. Le voci piu
importanti tra queste ultime le ritroviamo nei ristoranti e nelle pizzerie
(46,8 euro) che contano per il 38,5% e nello shopping (34,14 euro) pari al
28% del totale. Interessante la differenziazione per area di origine. In
generale il turista proveniente dalle regioni del Nord-Ovest spende meno
sia sulla spesa totale, poco piu di 213 euro contro le 273 euro del turista

miliardo e 661 milioni di euro, pari al 68,4% del fatturato totale del settore.
Che genera un valore aggiunto complessivo stimato nel comune di 691
milioni di euro, circa il 76% del valore aggiunto comunale turistico totale.
Segue il settore dell’abbigliamento e calzature che genera il 14,3% del fat-
turato totale del settore turistico con 346 milioni di euro (5% del valore
aggiunto turistico milanese). Al terzo posto i trasporti che generano il 5%
del fatturato turistico complessivo (124 milioni di euro) ed alimentano il
7,5% del valore aggiunto complessivo milanese stimato (68 milioni di
euro). Al quarto posto le attivita culturali (2,5% del fatturato, 60 milioni di
euro, 3,3% di valore aggiunto, 30 milioni di euro).

Unioneinforma
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Buoni pusto? Meno tusse

Jsse meno fpesunti sui buoni

pusto. Lo hu proposto
I'Osservutorio Prezzi del
Comune e dellu Camera di
commercio di Miluno in un
incontro dl yuule hunno preso
pdrte unche i rappresentanti
di Epum (I’ Associazione mila-
nese dei pubblici esercizi) con
il presidente Lino Stoppuni.
Liniziativa dell’ Osservatorio &l
seguito concreto di yuellu
“vid milunese” per una risolu-
zione del problema dei buoni
pusto emersy, u fine giugno,
con lu sospensione unficiputu
dello sciopero indetto du
Epum e Assofood (dettuglio
dlimentare). Erano emerse
dperture significutive — avevau-
No spieyuno il presidente di
Eppum Stoppuni e il presidente
di Assofood lliuno Maldini —
purtire dulle dichiurazioni dii

seyretario
yenherdle
dellu Cu-
mera del
Lavoro che
uvevd pro-
fosto un
tavolo di
confronto
che uppun-
to coinvol-
gesse tutti i soggetti interessati:
dui sinducuti, dlle imprese
commercidli, dlle uziende
emettitrici dei ticket. Un ‘tavo-
lo’ che é stuto promosso nel-
I'ambito dell’Osservatorio
forezzi.

Quul &,in dettaglio, lu propo-
stu dell’ Osservatorio? Se ogyi
il buono pusto & esente du
oheri fisculi e previdenzidli sino
ad un tetto di 5,29 euro - le
vecchie 10 mild lire — tale
vulore é fermo dul 1997,

-

Lino Stoppani, presidente Epam

Giorgio Roilo,

La proposta formulata
dall’Osservatorio
prezzi del Comune
e della Camera
di commercio
milanese. Avviato
il dialogo auspicato da
Epam (Associazione
pubblici esercizi)

e Assofood (dettaglio
alimentare) dopo
la sospensione anticipata
dello sciopero dei ticket.
Ora la palla passa
al Governo

Quindi non tiene conto dell’in-
fluzione degli ultimi anni. Con
I'influzione & cresciuto il costo
medio di un pusto consumuto
e deve, pertunto, crescere la
possibilita di defiscalizzare il
ticket. Da 5,29 g 6,24 euro.
Questu la cifra sulla buse delle
variuzioni dei prezzi ul consu-
mo Istat. Ogni uzienda pud
owviumente scegliere un valo-
re piu dlto del buono pusto,
come yid uwiene oyyi, mu in
yuesto cuso lu differenzu & u
curico dei lavoratori e dell'im-
foresd.,

Unu ventina - ha ricordato a
Camera di commercio illu-
strando i duti elaborati
dull’Osservutorio prezz - le
imprese che in ltalia emetto-
no i buoni pusto. Le prime
quattro,in ordine di grandez-
zd,s0no: Generdl Cuisine,
Sodexhopuss, Ristoservice e
Ristochef. Tutte e quattro
funno cupo u cuse fruncesi,
dove é huto I'utilizzo di yuesto
strumento. Queste societd
ragyiungono il 70% dell’intero
mercuto nuzionale, Sono circu

Unioneinforma
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2 milioni e 500 mila i lavordtori
dipendenti che uttuulmente
utilizzano i buoni pusto maiil
mercuto é lurgumente
umpliubile duto che i luvoru-
tori dipendenti italiani si agyi-
rano inforno di 13 milioni.
“Questu hostru propostu di
elevare il tetto di
esenzione relativo di
buoni pusto - ha
dichiarato il presi-
dente dell’Os-
servatorio prezzi del
Comune e dellu
Cumeru di commer-
cio di Miluno, Ro-
berto Predolin - &
fatta sia con riguar-
do di lavoratori, che
avrebbero interesse
a riceverli,che di
dutori di luvoro, che
sarebbero invogliati

_ N . Roberto Predolin,

ud emetterli. Conil  assessore comunale al
meccunismo dei Commercio e presidente
buoni pusto si riesce dell’Osservatorio prezzi

u ddre un sostegno
dll’'economiu stimolando i
consumi. E cid uvviene senzu
foreyiudizi per le cusse eraridli
che possono uvere pid entru-
te a fronte di un uumento di
incussi dei ristoratori. Infatti la
minore fussuzione sui ficket
puod incoraggidre le imprese
che non li hanno ud introdur-
li, yuelle che li hanno ud
aumentarne il valore, Questu
nostra propostu va inguadru-
tu nell’'umbito di unu pid
orgunicu disciplinu leyislativa
che auspichiumo du paurte
del Governo e che deve
regolure i rapporti tru i soy-
yetti che operuno sul mercu-
to dei buoni pusto (dutori di
luvoro, societd emittenti, eser-
centi ristoratori e lavoratori)”.
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Milano dal 22 dl 30 otto-

bre si svolge la 43° edizio-
ne di Antiquaria, mostra mer-
cuto untiquari Milunesi. Lu
manifestuzione — orgunizzata
du EXPOcts in colluboruzione
con il Sinducuto Provinciule
Mercunti d’Arte Antica di
Miluno e dllestita dll'interno
del Padiglione 9 hel cuore di
Fieramilaunocity - yuest’anno si
foresenta con I'acronimo di
Mam *Milano arte antica
modernu”, logo che curutte-
rizzerd tutte le munifestuzioni
EXPOcts dedicute dll’urte -
forevede un nuovo format
espositivo che coinvolge hon
solo I arte untica, mu anche
le arti decordtive del XX Se-
colo, I'arte moderny, il design
e le avanyuardie contfempo-

Ecco le sezioni espositive pill in
dettaglio

Antfiquariato. E’ il cuore dellu
manifestazione, yuest’areu
raccoylie preziose e ruffinute
espressioni dell’arte antica,
Dai mobili agli ogyetti d’drre-
do, ddi quadri (und ricchissi-
ma selezione di dipinti
dell’Ottocento e del primo
Novecento) dlle sculture, ddi
yioielli dlle ceramiche. Presenti
unche opere d’urte orientule
e dfricuna.,

Arii decorative del XX Secolo.

ranee. Un uffuscinunte percorso che

Lintervista

Adalberto Corsi
presidente di EXPOcts

Corsi, una nuova Antiquaria apre ad offobre, un
segnale importante che da il via a un nuovo ciclo di
fiere organizzate da EXPOcts?

“Con I'ingresso lo scorso anno nel gruppo Fiera Milano,
EXPOcts ha rafforzato ulteriormente la sua leadership
nel settore fieristico. Una sfida ambiziosa che si ¢ rivelata
vincente e che oggi trova un’ulteriore conferma. Le
sinergie con il nuovo Polo Fieristico che, non dimenti-
chiamo, ¢ il pili grande e moderno d’Europa, hanno con-
sentito di sviluppare un nuovo pacchetto di manifestazio-
ni imperniato su una strategia di internazionalizzazione che si dimostra
sempre piu vincente. In particolare, in riferimento ad Antiquaria, ¢ stato
creato un nuovo progetto in accordo con il Sindacato Antiquari Milanesi
in cui I’arte, intesa come arte antica, moderna e contemporanea, ¢ protago-
nista assoluta e Milano ne diventa capitale di riferimento per conoscere,
apprezzare e investire in tutte le forme d’arte”.

Un diverso modo, quindi, di pensare I'arte?

“E’ il modo di pensare ’arte che & cambiato. Negli ultimi anni architetti e
interior designer, collezionisti e investitori di tutto il mondo sono il motore
di un’evoluzione del gusto che ha influenzato e continua a influenzare il
modo di vivere I’arte, entrata con forza nel nostro quotidiano nelle sue pit
diverse sfaccettature. Antiquaria vuole quindi essere e rappresentare una
realta innovativa per il settore, dove convivono espressioni artistiche
diverse, ma assolutamente complementari, in cui 1’arte antica rimane 1’es-
senza primaria della mostra. E’ un’occasione importante anche per
Milano, una nuova opportunita in un settore in cui & sempre stata all’a-
vanguardia e ha una lunga tradizione”. S.C.

Unioneinforma
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Antiguarid
Micho, dd 22 d 30 otfclore
I'Srfe dnfica e modema

esdltu le arti decordtive del XX
secolo, ddl liberty dl design,
comprendendo il deco el
modernariato, Un’opjortunitc
foer uvvicinare uppussionuti e
collezionisti ad un mondo
oyyi protagonista di una rin-
novatu attenzione.
Arfe moderna. In yuestu sezio-
ne trovano spuzio le pill presti-
yiose ydllerie di arte moder-
na. La pittura e a scultura del
'900, uffiuncute ui yrundi
maestri della pittura e scultura
tradiziondle, rappresentano
una delle grandi tendenze
dell’attudle mondo del colle-
Ziohismo.
Design e avanguardie con-
femporanee. Uno spuzio dove
foresentare prototipi, pezz
unici e serie humerate che
funno purte del collezionismo
“cult” huziondle e internuzio-
ndle. Un’'dred in cui materidili,
ricercu, progettuzione e speri-
mentu-
ziohe
offrono
nuovi oas
modi di
vivere o |
spuzio
yuoti-
ano. |
diuno "

Il premio “Fabio Turri”
Sensibilita, talento e rigore sono gli aspetti
salienti che delineano con estrema chiarezza il
percorso professionale di Fabio Turri - giova-
ne antiquario prematuramente scomparso lo
scorso anno - che ha ricoperto a partire dagli
anni Novanta un ruolo importante a Milano
nell’ambito delle arti decorative del XX seco-
lo. La sua ¢ stata una vera e autentica passio-
ne per l’arte. Una passione profondamente
apprezzata da prestigiosi colleghi e rinomati
collezionisti che hanno deciso di ideare un
premio alla sua memoria. Identificata come
prestigiosa location istituzionale di questo set-
tore la 43° edizione di Antiquaria ¢ stata scel-
ta come momento celebrativo.




Z4-0U8-2005

1l4:22 Pagina 13

fiere - expo cts

LOOK QE\P%

PRET A PORTER DONNA

A Fieramilanocity
dal 30 settembre al 3 ottobre

Milanovendemodu
Formuld rinnovata

U prossima 1l presidente di EXPOcts ~ esfere,si fu por-
dizione di Adalberto Corsi: tutrice di yue-

Milinovende- e sto seyndle di
modu, orguniz- . il Pprocesso cumbiumento.
zata du EXPO di riorganizzazione Ed unche una
cts e in pro- Intrapreso riportera hUoVU Utmo-
gramma dal 30 la rassegna ad essere sfera: lu pro-
settembre al 3 una tappa obbligata yettuzione
ottobre a nel panorama delle cree e
Fieramilunocity, delle manifestazioni deyli ullesti-
ospiterd su internazionali menti & stutu
23.000 metri di presentazione affidata a
quudrati pid di delle collezioni Mussimiliuno
300 collezionidi ;. A« . .1 - Bizzi, curutore di
prét-c-porter 6 di prét-a-porter femminile White e del Pup
uccessori ed & di Parigi”.

pronta ad auccodliere pit di
10.000 visitutori.,
“Milunovendemodu - ufferma
il presidente di EXPOcts
Addlberto Corsi - si presentu
conh unh huovo format espositi-
vo ricco di hovitd, riconfer-
maundo lu suu centralita all’in-
terno del punorama della
modu itdliuna, || processo di
riorgdnizzazione che ha intra-
preso Milunovendemoda [u
riporterd ud essere unu tuppu
obbligutu nel punorumu delle
munhifestazioni internazionali di
presentuzione delle collezioni
di pret-G-porter femminile”.
“Innunzitutto - ufferma Corsi -
c’é un nuovo loyo, curutteriz-
zuto du un frutto ispirato dl lin-
yguugyio delle avanguardie,
per testimoniure il percorso
innovativo della munifestazio-
ne. Poi un huovo sito inferattivo
€ unu huovd imMmugine pub-
blicituriu (foto) che, piu forte e
pIU d'impatto, attraverso una
significativa pianificuzione sulle
testute itdliune e soprattutto

*Milunovendemodu — prose-
gue il presidente di EXPOcts —
si presentu con unu huovau
distribuzione merceoloyicu
con sezioni rinnovute”. Nusce
1.1 UNOUNO, uno spuzio dl
pudiglione 5/1, persondlizzato
con stund completumente in
vetro che conterrd collezioni
di tendenzu provenienti du
vari Paesi di tutto il mondo.
L'ared LIGHT si trasforma in LT,
sempre dll'inferno del pudi-
dlione 5/1, naturdle proseyui-
mento dellu huovu sezione
1.1.Un contenitore per uzien-
de che,seguendo le tenden-
ze reinterpretu i frend dellu
stagione. TREND invece, nel
pudiglione 6/1,si rivolye G un
pubblico eterogyeneo che
umu scedliere tra diversi stili.
LUXURY (poudiglioni 5/2 e 6/2)
rimune dedicutu dlle collezio-
ni di yuailita redlizzate con
muteridli preyiati e molto
curate nei dettagdli. Infine
ACCESSORI, el pudiglione
4/2,di fiunco dllu reception di

Unioneinforma
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MILANOVENDEMOD:

30 SETTEMBRE - 3 05

fieramilanocity

ingresso di Miluno Collezioni, &
un’dred riccu di idee e pro-
poste itdliane e internaziondali
del complemento moda,

A Milanovendemoda novitd
unche per i visitutori:
“L'uccordo di colluboruzione
con Pitti - spiegu Corsi - preve-
de huovi servizi per i buyer in
modo da facilitare |a loro visi-
tu U purtire dull’uccoglienzu
agli aeroporti con un desk
comune. Un servizio di navette
collegherd Cudornu-Fieru- viu
Tortonu (dove si svolge White
n.d.r) e sard dllestito un luogo
di uccodlienzu in entrambe le
reception. Ai buyer surd dedi-
cuto un huovo servizio inter-
nuzionule”, Du yuest’unno &
unche dttivo il servizio di pre-
registrazione che dd la possibi-
lita di ritirare la tessera d'in-
gresso direttamente dlla
reception di piuzzu VI
Febbrdio e diricevere, viu e-
mdil, in continuo uyggiornu-
mento, futte le informazioni e
novita della manifestazione”.
“All'interno della manifestazio-
ne sard inoltre dllestita, per
tutti i visitatori — aggiunge
Corsi - un’ureu relux. Verrd
ripropostu unche Iu Vip
Lounge. Stiumo unche lavo-
rando u un yrunde proygetto:
un conveyno infernazionale
dedicuto dlle opportunita del
settore, in reldzione di mercati
emergenti”.
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Il commercio “racconta” Milano
Iniziativa realizzata in collaborazione con il Centro per la cultura d'impresa

Y|Calzature
| Zerbini

E ,lu sighoru Luigia Maria la protugonistu dellu

storia del hegozio delle culzature Zerbini che

riapre un huovo ciclo di interviste de "Il com-
mercio ‘racconta’ Milano”. Siamo in zoha Missori
dll’imbocco con corso di Porta Romaunau: € qui che
negli Anni Venti il papd di Luigia Maria, Mario, classe
1899, si impiegyu hel hegozio di culzature del sighor
Pdlone.
Murio é figlio d’arte: il pudre Giuseppe, infatti, & un
artigiano della scarpa che in casy, prima in Campo

Mario soldato durante la Prima Guerra
Mondiale

Lodligiano, diefro corso Itdlia, e poi in corso di Portu
Romana (dllora corso Roma) avevda riservato uho spu-

zio per il banco di lavoro dove tagliava il cuoio e creavd le scarpe.
Muario impara il mestiere, ma hon ha il tempo di crescere: come molti
dellu suu clusse, viene richiamato dlle armi durante la Grande Guerra
dove, u cuusu delle cattive condizioni di vita, si ammala di asma, uh

disturbo che lo accompagherd
per tutta la vita,

Neydli unni successivi ul suo rientro
ddal fronte, Mario trova occupdzio-
he hel hegozio Palohe come
modellista e artigiano: cred per-
cio i modelli delle scurpe e li reu-
lizza, In questi unhi conosce
Adele, anche lei dipenhdente del
heygozio. Si sposuno e, insieme, hel
1928, decidono di fare il grande
pusso: rilevano I'attivitd in cui
lavorano e divenhtano artigiani
imprenditori. L'iscrizione in Cameru
di commercio come ditta indivi-
dudle “Mario Zerbini” € dututu 28
settembre 1928 con sede ih corso
Romau 1 (humero d’iscriziohe
152.165). Probubilmente in quel-
I"'occusione Adele e Murio hunho
anche la possibilita di andare a
vivere in dffitto hell’uppurtamento dl terzo piano dello stubile del
hegozio e di trasferire i gehitori di Mdario in unh dltro gppdrtamento al
primo picno. Si crea cosi yuella contiguita tra abitazione e hegozio
che molto spesso abbiamo visto essere di grande utilitd e vantaggio
per il commerciante.

I home Zerbini inizic ad essere conosciuto e la qudlita delle scarpe
su misura redlizzate du Mario viene upprezzatu da unhu clientela
sempre pid vasta, In questi anni si dedicu sia ai modelli maschili che
femminili lavorando la pelle, il pelo e il tessuto. La vustu collezione di
scarpe d’epocu Zerbini della sighora Luigia Maria ci permette di
conhoscere ed dpprezzare I'attenzione del padre modellista verso i
particolari preziosi, le fibbie gioiello, seguendo il gusto e la moda di
quedli anni. Ma [a vera passione di Mario € la scarpa da uomo che,
come possiumo vedere ddlla foto della vetrina, mostra orgogliosa-
mente in primo piduno. Ed & proprio lu vetrinu con I'esposizione delle
pelli sullo sfondo, le scdrpe in primo piano e le scritte inserite di lati
che diventa una vera dichiarazione di qudlita della lavorazione crti-
giandle del hegozio. Lu stessu Luigia Mdaria ci racconta che il padre
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Mario e la prima moglie Adele
davanti al negozio (anni ‘30)
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Nonno Giuseppe

Mario, Fanny e Luigia Maria nel 1942

Mario Zerbini e le figlie
sfollati a Rocca Bianca (1945)
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marchiava le scurpe con il home Zerbini “foerché quundo le dava dll’ope-
raio per finirle hon gli cambidsse Ia qudlita del cuoio”,

Dopo Ia morte improvvisa della prima moglie, Mario si riskposa con Funhy
Mentu ddlla quale ha, hel 1942, Lugia Maria. A causa della guerra lu
huovu fumiglia € costrettu u chiudere il hegozio e u sfollure in Emilia, u
Roccu Biuhcu. In questo periodo husce lu secondu figlia, Graziella (1943).
Con lu fine del periodo bellico Mario puo riprendere Iu sua occupuzione
dedicandosi, perod, solo i modelli maschili mentre compra quelli femminili
dudli urtigiani di Purabiugo. Funny, invece, si dedicu dllu cura dellu cusu e

dll’educazione delle figlie; solo sporadicamente aiuta il marito in hegozio.

i Luigia Muriu frequentu le scuole dulle

' Cunossiane, in via della Chiusa, fino dilla
terza commercidle. Il pudre coinvolye fin
du piccole le figlie (sopruttutto Luigiu
Maria perché pid interessata) nell’ attivita
del heygozio chiedendo loro di undare
ddlla orlutrice o u fare dlfre piccole com-
missioni: “Mi ricordo — raccontd la hostra
testimone - di yuella volta che durante
uhu festu di curnevale mio pudre mi
telefono per dirmi di undare dllu Stazione
centrale d ritirare le tomdie perché c’era
uhua Mmisura urgente per un cliente. La mia
festa, purfroppo, erd finital”

Nel 1964 Mario muore dopo che du diver-
si anhni I’asma, di cui soffriva, si era aggra-
vata, Luigia Maria, a soli ventidue anni, si
trova ad dffrontare uha sfida importante,
Ha molti timori, ma un amico del padre,
commercidlista, la esorta a continudre
I'attivita; ed & cosi che hel 1965 rileva [a
quotu ereditaria della sorella Graziella,
che preferisce dedicursi dlla famiglia, e
confinua ['attivifc hella forma individucile *Ccalzolerica Zerbini ol Zerbini Luigic”,
I hegozio hell’ultimo periodo, u causu dellu maldattia paterna, ha
avuto uh cudlo e, come lu sighoru Zerbini riconosce: “lo le scurpe
non le supevo fure”. Luigia Mariu percio si deve inventare un
huovo mestiere, accompagndre il hegozio hel difficile pussaggio
geherdziondle e, soprattutto, hell’ancor pid complesso cambia-
mento di attivita: da artigianale, caratterizzato dall’autosufficien-
zu produttiva, a commercidle.

Luigia Maria, insieme dlla mudre, decide di uiutare I’'avviumento
dellu huovu gestione del hegozio con unu grande liquiduzione:
“In cusu, dl terzo piuno, era pienho di scurpe perché mio pudre
nhoh avevu mui voluto fare saldi o svendite”. La hostru testimone
ci raccontu che hel decidere yuestu operuziohe uvevu uvuto qudl-
che perplessitc perché le scarpe del padre erano modelli del primo
dopogyuerrd con lu puntu drrofondutu e uhu forma morbidu, men-
fre hel 1964 la moda esigevda il modello sfilato, Fortuha vuole che la
liquidazione purta hel momento in cui lu tendenzu stu cumbiundo:
le raguzze pid uggiornute fanno lu filu fuori dul hegozio per uacqyui-
stare i modelli Zerbini. Indubbiamente, in questo cuso, Iu posizione
del hegozio ha avuto un ruolo di rilievo per il successo dell’iniziativa:
erd punhto di pussaggio per molte fanciulle che frequentavano dgli
istituti scolastici, presenti storicamente hel qudartiere. Persino unc
nhota stilista che abitava in zonhd, confessa Luigia Mdaria, prese spunto
ddlle scurpe ucquistate dalla svendita per lancidare uha huovd lihed
di culzature.

Lu liyuidazione € un’importunte boccutu di ossigyeno che permette
dlla hostra imprenditrice di dedicarsi con pia tranquillita all’avvia-
mento del heyozio: decide di ubbunhdonure lu scurpu du uomo e
di proporre softanto modelli femminili servendosi in uh primo
momento dugli artigiani di Parabiago o del Veneto che il pudre
avevu individudto per poi, successivamente, dllurgare lu refe dei
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Mario e Fanny
in via Dante
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o , . I1 commercio “racconta” Milano
Iniziativa realizzata in collaborazione con il Centro per la cultura d’impresa

fornitori verso quelli
che la sud esperienza
e il suo gusto ritehevu-
ho pid idonei per le
sue hecessita,

“Fu uhu sceltu heces-
saria — ci racconta
Luigia Maria - perché
il mercuto stuva cum-
biando. La scarpd su
misura era diventata
troppo costosu e lu
clienteld iniziava a
voler provdre e vedere
i modelli, senzu avere
pid la pazienza di
uspettare”.

Nel 1968 muore lu
maudre Funny e hel
1969 Luigia Maria si
sposu coh Guido
Pessinu e si trasferisce
in uhu zonu dellu citta
it comodu dlle esi-
genhze lavordtive del
muarito. Si rompe, cosi,
quel presidio abitativo
che avevu curdtteriz-
zato ['attivitd commer-
cidle fino a yuesto momento, mu hon si spezzdu, invece, quel radicamento sul terri-
torio che é stuto ed e unh punto di forza del hegozio: * Ho auncora clienti che mi
diconho che mio pudre hu fatto loro le scdrpe du sposu 0 che hahho auhcord in
cusu uh modello Zerbini futto u muno. Ci sono generdzioni di clienti che vehgono
du me: lu hohny, lu figlia, la hipotina”,

Luigia Maria ricorda volentieri gli Anhni Settanta: ci dice che furono anni in cui era
pid facile lavorare, c’erano menho complicuzioni e le relazioni con lu clientelu
eruno piud autentiche e distese. In quegdli anni, hel 1977, Luigia Maria decide di rin-
hovure il locdle: eliminu lu scuffalatura a vistu e ricopre le pareti con mobili in radli-
cu e specchi. Sard poi hel 1988 che acquisterd, per diritto di prelazione, i muri del
hegozio da un‘immobilicre che aveva la proprietd di tutto il palazzo, dando mag-
giore stabilita e valore dll’impresa. Cogdlierc anche I'occusione per ampliare gli
spuzi interni ucquistundo il retro, che udibisce u
mugauzzino, e lu cuntina, che ristruttura inserendo
dlcuni mucchinari (ker esempio yuello per dllar-
gare le scarpe) in modo da fornire uh servizio
aggiuntivo dlla vendita.

"Mi surebbe piuciuto - ci dice — ucquisture
uanche I'uppartamento di famiglia del terzo
piano, ma era gid stato asseghato”,

Il hegozio hel corso deyli anhi ha sempre mante-
huto uno stile preciso che rispecchia il gusto di
Luigia Maria, “Uno stile moderno, sobrio & quello
che cuardtterizza le mie scarpe. Soho scurpe dlla
modu, ma mai eccessive.” Non ha yriffe di grido,
mu homi come Zumaugnhi, Lu Fayette e Osvaldo
Martini che proponhgono calzature di buond
qudlita, Accanto a queste ha contfinuato a man-
tenere scdrpe marchiate Zerbini fornite dagli arti-
giani di Parabiago che vehgoho d proporle il
loro campiondrio o che redlizzaho modelli su suc
richiesta, ispirati dlle culzature d’efpocu del
pudre.,

Parlando dei fornitori, Luigia Maria evidenzia gl
Un modello di scarpa maschile degli anni ‘30 ostucoli e I'impegno che la suu attivita deve

R

Una parte della preziosa collezione di scarpe d’epoca della signora Zerbini
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uffrontare. Uno di yuesti e legyuto ui cumbiamenti
repentini della modu che funno si che I’acquisto
sbugliato di uh modello o solo del colore di uhu
scurpdy, provochi lu muncutu vendita di tutta la
serie, perché, come ci ricordu la hostru testimo-
he, “di uh modello devo acquistare dal 35 al 40,
che cohn i mezzi hnumeri e il raddoppio del 37 e
del 38, vuole dire ucquistare dodici, tredici puid
di scurpe”, Spesso unche il riussortimento e diffici-
le perché é necessario pugdre un sovrdprezzo
del 10-20% e i tempi di uttesa soho lunghi. E” in
yuesti cusi che si cupisce come I'esperienza e lu
conhoscehzu del mercuto degli imprenditori com-
mercidli (intervistati hel corso del hostro Iavoro),
unite dlla forte attenzione dlla qudlita del prodot-
to, consenta di affrontare con professiondlita le
sempre maggiori complicazioni dellc realtc
attudle e di rimunere competitivi sul mercato.
Luigia Maria frova appogygio e sostegho unche
Alcuni modelli femminili realizzati a mano da Mario Zerbini attraverso |’'associdzione e, soprattutto, grazie ad
undui ristretta rete di conoscenze di suoi colleghi-
concorrenti con i yuuli concordu dlcuni ucquisti o lo sconto du dpportare su ulcuni
modelli o, uncor pit semplicemente, si uggiornu sull’andumento delle vendite dellu
stagione. Ahche lu frequentazione delle fiere, le pid importanti delle qudli sono ospi-
tute fortunatamente u Miluno, per Luigia Mdaria € un ottimo strumento per conosce-
re le hovitd e la tendenze della huova stagione.

Parlando con Ia sighora Zerbini si capisce come Ia sua esperienza I’abbia portata a

comprendere con immediatezza la psicologia di uhd cliente, ddl suo ingresso in

hegozio. Non solo cohosce ormui perfettumente i gusti e le misure delle sue clienti

pia uffezionate, delle quali & diventatu spesso unche confidente, mu e in grado di

prevedere conh buohu precisione i comportamenti di huove dcquirenti o di sorforen-

derhe uulcunu indovinando di chi & umicu solo attraverso I’andilisi della scelta
delle scurpe che lu cliente ha appenu fatto.

Al termine della hostfra conversdazione Luigia Maria si sofferma a parlare del futuro
del hegozio confidunhdoci che
prima o poi dovra uffrontare il
problemu dellu successione. Il
suo uhico figlio, Claudio, ha
scelto di lavorare per I’azienda
di fumiglia del pudre e lei dl
momento hon su se le sue col-
lubordtrici, enframbe molto vdli-
de, uhu delle qudli con lei da
pia di vent’anni, vorranho impe-
ghuarsi in un progetto cosi impor-
tante. Improvvisumente cumbiu
discorso quusi u voler uccunto-
hdare la yuestione rimundundo
la decisione ad uh futuro che
verrd, Rimane hel suo sgudrdo,
comuhyue, I'orgoglio e il com-
piacimento di essere riuscita dal
quel lontano 1964 d portare
avanti con successo I'ereditd
del pudre.

Sara Talli Nencioni

In colluborazione con
Giuseppe Pdlettu

e Sundro Leccu

Luigia Maria Zerbini davanti alla vetrina del suo negozio

CLXXX
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Sabato 1 ottobre a Milanovendemoda (Fieramilanocity)
convegno organizzato da ModaFnaarc

"Modu: |'augente di commercio
professionistu dello sviluppo”

U N appuntamento da non
perdere per dli ugenti di
commercio dellu modu:
subuto 1 ottobre dlle 10, u
Milahovendemodu (Fierami-
lunocity, ingresso du piuzzu
VI Febbruio) & in programmu
i cohvegno “Modu: I'ugente
di commercio professionistu
dello sviluppo”, orgunizzuto
du “ModuFnhaarc”, Sono pre-
visti interventi di esponenti
del mondo della modu, di
ayenti dellu modu e di pub-
blici amministratori milanesi.
Nel corso del conveyno ver-
runno uhulizzute tutte le pro-
blematiche deyli agenti
della modua: dal ruolo dell’a-
gente di commercio nel set-
tore modu dlle huove dinu-
miche dei mercuti inferna-
ziondli; dalle richieste di
curuttere hormutivo e fiscule
dellu cuteyoriu, dlla neces-
sita di avere unu sempre it

forte rappresentunza usso- della vendita, ma di consu-
ciativa, lenza e di marketing sia
“Voyliumo mettere a fuoco verso le uziende produttive
la figura dell’agente di che verso lu distribuzione”.
modu — dichiura Adulberto In un Momento in cui il Mer-
Corsi, presidente Fnaarc — cuto uffronta i cambiamenti

che stu evolvendo rupi-
dumente verso un ruolo
che non é piu solo yuello

vog e .  MoDAIFENAARC

Federazione Nazionale Agenti e Rappresentanti Moda

ModaFnaarc (vedi anche
Unionelnforma di luglio a pagina 27 n.d.r.) e 'organizzazione degli agenti
di commercio del settore moda aderente alla Fnaarc. ModaFnaarc si pro-
pone di seguire con particolare attenzione tutti i problemi degli agenti di
commercio che operano nella moda: dalle problematiche del campionario,
alla predisposizione di norme contrattuali mirate, ai finanziamenti per lo
sviluppo dell’attivita fino a problemi di carattere pitt generale per I’agente
di commercio legati alla mobilita (viabilita, parcheggi, possibilita di circo-
lare anche nei periodi di limitazione del traffico).

L’agente di commercio che é interessato all’attivita di ModaFnaarc e desi-
dera avere maggiori informazioni, puo contattare la segreteria Fnaarc
(027645191) [

Per informauzioni sul convegno

"Modu: ['ugente di commercio
frofessionistu dello sviluppo”
contuttare lu seyreteriu Fhaarc:
tel. 027645191

derivanti dull’invusione di
prodotti provenienti dall’e-
stremo Oriente, il settore
dellu modu pud ricevere
un impulso dllo sviluppo
dull’uttivitd deyli ugenti di
commercio uttraverso
un’accuratu tlettura” delle
tendenze del mercuto e
la definizione di scelte stru-
teyiche per dli operdtori.
L'ingresso ul convegno di
ModuFnuarc & libero.

Unioneinforma
settembre 2005
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Centri di traduzione e interpretariato

Federcenftri Miluno
Curla Agostini
rielefta presidente

iconfermu di Curla Agostini

(Agostini & Associuti) dlla
fpresidenzu di Federcentri
Miluno, I'ussociuzione, uderen-
te dll’'Unione, che riunisce i
centri di fruduzione e interpre-
tariato. Vicepresidente vicario
& Tiziuna Sundond (La Quin-
tu); vicepresidente Tiziunu De
Rosu (Tdn). Il Consiglio direttivo
& completuto du Munuel

Carla Agostini

Curcussi
(New English
Teuching);
Umberto
Dellu Giustinu
(Pusse Par-
tout Servizi);
Maria Gruziu
Mulberti (In-
terbrian); Re-
natu Sarfuti
(Studio Tru-
duzioni Vec-
chiu); Clau-
dio Tedesco
(Centro Lin-
gue Tradint).
Componyono il Colleyio dei
forobiviri: Giusepjpe Punnuti
(direttore dei servizi legdli e

ledislativi Unione), Agostino
Petriello (studio legule
Petriello) e Dario Bertolesi (Mtp
Eurologos Miluno) come
membri effettivi; Selbustiuno
Curpentieri (Executive
Services B.C.) e Silvia Hussun

segnuliumo
che...

Maria Luisa
Pasutto fa parte
del Direttivo

del Gruppo
Terziario Donna
Unione.

Lo segnaliamo
a integrazione
dell’elenco dei
componenti del
Consiglio
direttivo, pubbli-
cato nel numero

Studiio Interpreti di Silviu di giugno . .

(Hussun) ConF:e Mmembri suj- a pagina 26. Maria Luisa Pasutto

plenti, |
news

Il commMmercio milunese
iNn ricordo delle vittime di Londra

ue minuti di sospensione

del lavoro e di silenzio per
ricordare le vittime dei fragici
attentuti di Londra del 7
luglio: numerose imprese
hannho accolto I'invito del
presidente Unione Curlo
Sanyudlli, in occusione del
momMmento istituzionale di rac-
coglimento osservato in tutti
dli uffici pubblici. Gli operutori
commercidli hanno munife-
stuto lu loro purtecipuzione
anche ubbussaundo le saraci-
nesche o speynendo le inse-

gnhe e le luci dei heyozi.
“Cosi ubbiumo inteso rioudire
la hostra vicinunza e parteci-
puzione dl gravissimo lutto
che hu colpito il popolo ingle-
se dl yudle ci uniscono
profondi legumi culturali e
socidli — ha uffermato Sangalli
- E’ comunyue importaunte - e
Miluno in yuesto pud inseynu-
re molto - hon ubbundonaure il
didlogo e I'integrazione fra
diverse culture. Tutti abbiamo
un hemico comune du com-
buttere: il terrorismo”.
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Accordo Federazione Moda Italia-SCF (Societa Consortile
Fonografici) sull’equo compenso da pagare
secondo quanto previsto dalle norme sul diritto d’autore

Musicu hei heyoz
Nella modu |’ ufilizzo
costeru il 15% in Meno

ccordo tra SCF (Societd

Consortile Fonoyrdfici) e
Federazione Modu Itdlia (I"or-
gdhizzuzione, uderente u
Confcommercio, che rappre-
senta 35.000 imprese distributi-
ve hellu modu, hel tessile, nel-
I'abbigliamento e nellu pellet-
terid) sul’equo compenso
dovuto per diffondere Ia musi-
CU hel heyozio.
SCF (box sotto) € il conhsorzio
magyiormente rappresentati-
vo dei produttori discogrufici,
costituito per eserciture in
modo collettivo i diritti di ufiliz-
zazione relutivi di “fonogram-
mi” ciog i supporti (compuct
disc, musicussette ecc.) uttru-
verso i yudli viene diffusa la
musicu hegdli esercizi commercidil
Soddisfuzione di Renato
Borghi, presidente di
Federazione Modui Itdliu (e
vicepresidente dell’Unione di

Cos’é lu Societd
Consortile Fonoyrdfici

SCE, Societa Consortile Fonografici
(www.scfitalia.it) opera in Italia dal feb-
braio del 2000 allo scopo di gestire profes-
sionalmente e amministrare in Italia i ‘dirit-
ti connessi al diritto d’autore’, spettanti ai
produttori fonografici. SCF offre un servizio
che permette di utilizzare la musica in pub-
blico in maniera legittima: agisce per conto
delle case discografiche, sia major che indi-
pendenti, gestendo la raccolta e la riparti-
zione dei diritti e concludendo i contratti
con chiunque voglia trasmettere o fare
ascoltare in pubblico registrazioni e video
musicali. Una ‘collecting society’ che rap-
presenta oltre il 90% del repertorio disco-
grafico nazionale e internazionale pubbli-
cato in Italia, garantendo la tutela di un
bene tanto prezioso quanto immateriale: la
musica.

Renato Borghi,
presidente Federazione
Moda Italia
(e vicepresidente
Unione): “aderendo
all’intesa vengono
sanate le precedenti
omissioni
di versamento”

Milano) per l'intesu raggiuntu
coh SCF. “L'eyuo compehnso
di produttori discografici €
obbligatoridmente dovuto,
come prevede lu legge sul
diritto d’autore. Con yuest’uc-
cordo diumo I'opportunitc
agli operatori commercidli
ussociuti u Federuzione
Modu ltdlia di avere una ridu-
zione del 15% sull'importo du
puyure, Inoltre, uderendo
dllintesu sottoscritta vengono
sunute le precedenti omissioni
di versumento”.

Federazione Modu [tdlia stima
che oltre il 50% dedli esercizi
commercidli nel tessile abbi-
dgliumento fucciu ubitudlmen-
te utilizzo della cosiddettu
“Mmusica d’'umbiente”. Per un
neyozio fino u 100 my. I'equo
compehso & di 56,80 euro. Du
101 © 200 my. & di 86,30 euro.
'accordo tru SCF e
Federazione Modui [tdliu disci-
plinu unche il compenso
unnuo per il diritto di copiu
per la riproduzione della musi-
cu: compenso puri dul 50% di

Unioneinforma
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yuunto dovuto
per il diritto di uti-
lizzazione dei
“fonogrammi”.
“Questo uccordo
testimonia lu forte
sensibilit del
monhdo della
modd per [a musi-
cu”,commentu Giunluiyi
Chioduroli, presidente di SCF
“Viene cosi riconosciuto I'indi-
scutibile valore uggiunto che
[< musica di sottfofondo tra-
smessu nei punti venditu pud
offrire in termini di yudlificuzio-
ne umbientdle e di valore
ayyiunto per il business stesso”.
Limpeygno per lu difesu dei
diritti discogrdfici ha conosciu-
to unu svoltu decisiva grazie
dlla sentenza emessa dll’inizio
del 2005 nei confronti di
Benetton, che ha segnato il
pieno riconoscimento del
ruolo di SCF come collecting
society, u tutela dei diritti
discoyrdfici, diversi dal diritto
d’autore, confermundo in via
definitiva che, oltre che con la
SIAE, occorre avere un con-
fratto con SCF per diffondere
regolarmente musicu reyistra-
tu presso yli esercizi commer-
cidli e i pubbilici esercizi, come

Renato Borghi

stabilito

dalla | per informazioni su come uderire
legde | Gl fucilituzioni dell’ accordo
Sl Fedteruzione Mod treliu-SCF sul-
dauto- | I'Utilizzo dellu musicu in negozio,
o telefoncre dllo 0276015212
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Acum dll’Esposizione
Internuzionule del Ciclo

cum, |’ Associuzione com-

mercianti automotociclo
€ presente con un suo stund
dlla 63u Esposizione Internu-
zionule del Ciclo,
orgunizzata du
Eicma, in program-
ma dal 16 dl 19 set-
tembre nel nuovo
polo fieristico di
Fiera Miluno u Rho-
Pero. Il Sulone del
Ciclo occuperd i
pudiglioni 14- 18 e
16. La superficie
espositiva hetta
dell’Esposizione
Internaziondle del
Ciclo superu umpiumente i
21.000 my. Ci sono 2 recepo-

Marcello Doniselli
presidente di Acam

tion e 2 possibilita di accessi,
unu sul pudiglione 16,1 dltra
sul 14-18.

Soho presenti — fu supere
Eicma - tutti | grandi homi del
ciclismo infernaziondle :
Biunchi, Bottecchiu, Cumpu-
ynolo, Cunnondule, Currery,
Cusuti, Colnugo, Columbus,
Dedu, De Rosyu, FIB, Giunt,
KTM:; Look, Musciughi, Meridu,
Moser, Ndlini, Olmo, Pinarello,
SAB, Suntini, Scott, Shimano,
Specidlized, Trek., Vittoria,
Molto folta lu rappresentanza
dei costruttori tuiwanesi, e
sopruttutto yuellu dei cinesi :
la cui “collettiva” occuperd
complessivamente circu
1.500 my.

BENVENUTI

N EL

FUTURO!

Eicma e Fiera Milano vi aspettano per presentarvi il futuro.
Venite a vedere tutto il meglio e tutto il nuovo dell'industria mondiale

della Moto nella fiera piti grande e pili bella del mondo :
la nuovissima Fiera Milano.

63" Esposizione Internazionale del Motociclo
Fiera Milano - Nuovo Quartiere Rho 15 - 20 Novembre 2005

www.eicma.it

ancma FIERA MILANO

EICMA - The Best of The Two Wheeled Industry since 1914

Unioneinforma
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Lu huovu Fieru & dotuta di
ygrandi spuzi outdoor che
saranno ufilizzati per arricchire
|"esposizione con und lunghis-
sima serie di inizidtive spettu-
colari e sportive : free styling,
dirty jumping, flutland, fithess
race, scuola di MTB.
Contribuiranno ul successo dii
yueste uttivitd, tra dli ultri, Felt,
Acerbis Scoft, Sturdue Lee
Cougun, Francesco Moser.

E’ previstu unche un’interu
yiornutu di gure (oer bumbini,
foer esordienti, per donne, per
forofessionisti) e una divertente
sfida d tfre fra la squadra dei
purlamentuari ciclisti, unu squu-
dru compostu du grandii
cumpioni del pussuto, e unu
syuudru compostu du uffer-
muti imprenditori Dugli spuzi
esterni dellu Fieru prende il viu
domenicu 18 seffembre Iu
Pedalata Azzurra, che giunge,
yuest’anno, dllu 10° edizione:
si svolge su un percorso com-
pletamente nuovo e vede di
via 1.500 purtecipunti,

E in corso Buenos Aires
“Lu grande notte
delle biciclette”

L’>*Eicma District” ¢ collocato in corso
Buenos Aires con i suoi 400 negozi e i tanti
alberghi che offrono condizioni di vantaggio
ai visitatori del Salone. Nei giorni che prece-
dono IEsposizione Internazionale del Ciclo, le
vetrine dei negozi del corso sono dedicate alle
bici, mentre tutta la via sara caratterizzata da
grandi biciclette luminose, appese come le
luminarie natalizie.

La sera del 16 settembre — giornata inaugura-
le del Salone - corso Buenos Aires ospitera
“la grande notte della bicicletta “. La strada
sara chiusa al traffico per essere invasa da
ciclisti e pedoni: i negozi resteranno aperti
fino a mezzanotte e venderanno a prezzi scon-
tati; nei bar si venderanno a prezzi modici i
cocktail Coppi e Bartali e lungo tutto il corso
saranno dislocati spettacoli e attrazioni. Un
anno fa, alla sua prima edizione, “la grande
notte della bicicletta” ha fatto affluire in
corso Buenos Aires oltre ventimila persone.
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Cuartolibrai milunesi
“Kit Scuola”
d 19,90 euro

{7 Kif Scuolu” 2005 uncoru
iU conveniente nelle
curtolibrerie milunesi per
I’avvio del huovo unno sco-
lustico. E* composto di: zauino
termoformato, ustuccio u tre
piuni completo di uccessori,
due mauxi yuuderni e due
copertine ud unelli A4. E’
destinato agli alunni delle
scuole elementari e medie
inferiori e viene messo in
venditu u 19,90 euro.
Il Kit Scuolu & proposto

ddll’ Associazione Curtolibrai
di Milanho (in colluborazione
con due uziende grossiste)
ed é promosso hell’umbito
dell’iniziativa — “Kit Scuola -
La convenienzda in cartole-
ria” - lanciata dalla
Federazione huziohale car-
tolui in varie cittd ituliune.
Anche yuest’anno é stutu
predispostu una locundinu
che il hegoziunte pud collo-
cuare sulle vetrine o dll’inter-
no del heyozio. Il consumu-

ein
grado cosi
di riconoscere yli esercizi

scono dlliniziutiva,

Viu Spdllunzani
festu enoyusironomicu

Per i tutti i buongustdi un
dppuntumento du hon
perdere yuello di domenicu
25 settembre u Miluno con il
“Percorso enogustronomico in
via Spullunzani”, munifestuzio-
ne che, ussieme Ui heyozi
della cardatteristica via, situata
nellu zonu dll‘inizio di corso
Buenos Aires, vedrd lu presen-
za di scenoyrdfici guzebo con
unu trentina di mucellui pro-
vehienti du tutta ltdlia che
presenterunno i vari prodotti
fipici (oresuole, sulsicce, fagli
di curne dlla brace,..). Tra i
“protagonisti” della festa di
via Spdllanzani sard la
bisteccu Fiorentina con il
suo difensore d'eccellenzy,
il macelldio di Punzano in
Chiunti Durio Cecchini.
Fiorentinu che, nel momen-
to in cui si scrive, aftende |l
“Vid libera” europeo per

A Milano il 25 settembre
promossa
da AscoSpallanzani
con Unione e Associazione
macellai. Torna
“sugli scudi” la bistecca
Fiorentina. Ricavato
delle offerte per
le degustazioni devoluto
alla Fondazione G. e D.
De Marchi per la lotta
contro emopatie e tumori
dell’infanzia

Unioneinforma
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poter tornare ad essere servi-
tu con il caratteristico osso.

La manifestazione di via
Spullunzuni € promossu du
AscoSpullunzani con I’'Unione
e |'Associuzione mucelldi di
Milano. | vini sonho offerti dallu
Cantina Socidle di Broni; la
distribuzione del pune & oryu-
nizzatu dull’ Associuzione puni-
ficatori. Un guzebo di frutta e
verdura verrd dllestito dal
Sindacuto dettaglianti orto-
frutticoli.

Con I'offerta minima di tre
euro (yrdtis per i bambini)
viene conseynuto un brac-
cidletfto per poter uccedere
dlla degustazione dei pro-
dotti fipici: il icavato sard
interamente devoluto dlla
Fonduzione G.e D.De
Muarchi che si occupu dellu
loftu contro le emoputie e i
tumori dell’'infanzia.

Enrico Oldani,
residente

commercidli che uderi-  dell’Associazione

cartolibrai di Milano
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Domenico Storchi: il 21 settembre convegno sulla legge 210

Fimaua Milano: sulle huove cosTruzioni
tutelure il compratore mMu senzu “pesure”
sul mercuto immobiliare

N conveygno, promosso dau

Fimad Miluno in collaborazio-
ne con Borsu Immobilicre, in pro-
gramma il 21 settemiore
foer parlare dellu legye
210/2004 che tutela dli
ucyuirenti delle cuse in
costruzione.
“Cercheremo di cupire
— spiegu Domenico
Storchi, presidente di
Fimaa Miluno — yuadle
effetto lu legyye ubbiu
sul mercuto immobilia-
re e come lu si possu
applicare dl meglio”.
Ld legye 210, u Miluno,
“impatta” su una yuoty, le
nuove costruzioni, par U pPoco

Domenico Storchi,
presidente di Fimaa
Milano

pit del 15% del mercuto immo-
bilidre e prevede |'obbliguto-
rietd di una garanzia fidejussoria
a copertura dei soldi versati dal
compratore prima del rogito. Vi
€ inoltre I'obbligo dii rilusciure
una copertura ussicurativa che
foer i dieci unni successivi dlla
consegnu dellu cusa dovrd
gdrdntire I'acyuirente per even-
tudli gravi difetti di costruzione.
“Le ussicurazioni — spiegd Storchi
— chiedono percio lu certificuzio-
ne dell'immobile”: con un costo
foercentudle sul valore del bene
che si presume rilevante. Bustu
yuesto singolo uspetto per com-
frendere I'esigenza, du paurte
deyli operatori del settore

Melzo Via Verdi,1

Tel. 02 95739809 www.faini.it

GRUPPO E4INI

CHIAMATA GRATUITA
NUMERO VERDE

800-206320
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immobiliare, di evitare che i
nuovi oneri finiscuno per essere
scuricuti sul mercuto. " Imprese
costruttrici, progettisti, agenti
immokiliari: tutti — sottfolined il
fpresidente di Fimadu Miluno —
dobbiumo dare un contributo in
yuestu direzione”. E con riguar-
do dlla certificazione, Storchi sta
|[avorando uffinché si arrivi a uno
strumento auccettuto du tutti dli
“attori” del mercuto.

Che ruolo deve avere I'agente
immobiliare? *Come professioni-
stu nel mercuto delle nuove
costruzioni — afferma Storchi —
gid da 10 unhi do una serie di
gurunzie di clienti. Quindi la mia
esperienzu, come quellu di dltri
colleyhi, & preziosu. Per esempio,
nellu legge 210 & stuto un erore
non prevedere il fruzionamento
del mutuo prima del rogito: i falli-
menti avwengono infutti prima
dell’utto hotarile. L'agente
immobilicre rappresentu |'uten-
te: & yuello che dd lu misuru del
mercuto, che pud fure in modo
—con lu suu competenza ed
esperienzu — che il prodotto
immobilicre sia sempre “buono’.
In Yuesto Modo I'impresu
costrutirice lavorerd meglio evi-
tundo cosi il rischio di non ven-
dere, ed il rapporto con le ban-
che e con le ussicurazioni risul-
terd pid efficuce”. || compito del-
|'agente immobilicre € guindi
yuello di contribuire ufinché si
redlizzino iniziative con il minor
rischio possibile. Compito tanto
piU importunte nei momenti piu
“riflessivi” del mercuto. “E I'impe-
gno di Fimau Miluno — conclude
Storchi — & yuello di contribuire u
formare operatori con Yueste
qualita”,
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L’intervento del presidente Unione Carlo Sangalli
ai lavori dell’Associazione italiana commercio chimico

Dall’assembled di AssiCC
il forza uI ruolo dell’ussociuzionismo

Assemblea AssiCC: Giorgio Bonetti firma | accordo
di “Product Stewardship” con Federchimica

Uh accordo sulle “Linee
guida per la condivisione
delle responsubilitd e il
corretto rupporto tru for-
nitore e distributore nel-
I'industriu chimicu
(un’gpplicuzione di
Product Stewardship)”: &
stato firmato a Milano da
AssiCC (Associuzione itu-
liuha commercio chimi-
Cco) con Federchimicu in
occusione dell’assem-
blea di AssiCC svoltasi
nellu sula Commercio
dell’Unione. I documento
siyluto prevede lu com-
plementarieta dei ruoli di
fornitore e distributore. Il forni-
tore ussicurerd le projrie
competenze scientifiche e
techiche e le proprie espe-
rienze munugeridli sulle
sostanze, sui formulati e sui
prodotti chimici; il distributore
fornird duti e informauzioni sullu
struttury, lu loculizzuzione e lu
dinamica dei mercuti e for-
nirdi informazioni sugli impieghi

ciputo I'ingegner Bruno Brian-
zoli, direttore yenerdle di Solv-
ay (lu multinuzionale Solvay
rappresenta I'esempio di un
buon rapporto fra produzione
e distribuzione chimicu).

ed il professor Eyidio Ottimo
(Trude Lub) che hu illustrato "l
monitor economico-finanziario
delle uziende dellu distribuzio-
ne chimicu: un servizio
ayyiuntivo jer il portale
AssICC”.

Linee guida
delle responsabilita
tra fornitore
e distributore:
firmato I’accordo
AssiCC-Federchimica

delle sostunze, dei formuluti e
dei prodotti chimici.

Gli infervenuti all’assemblea
Un intervento apprezzato —ha
sottolinedto AssiCC — yuello
del presidente Unione Carlo
Sanygdlli dll’assemblea dell’ As-
sociuzione italiuna commer-

Lo scenario congiunturale

Per la chimica il momento
non & dei pit fuvorevoli: le dif-
ficoltd dell'industria manifattu-
riera continuuno u deprimere
| domundu di prodotti chimi-
ci. Seyni di stunchezza anche
in settori — ediliziu e imMballaggi
—che in pussuto hanno stimo-
|ato le vendite. Al minore
upporto dellu domundu inter-
nu poftrebloe ussociarsi un ral-
lentumento dellu domundu
internaziondle.,

Giorgio Bonetti, presidente
di AssiCC, con il presidente
Unione Carlo Sangalli

cio chimico.
Infervento, ha rilevato
il presidente Bonetti,
che hu rimarcuto
I'importunzu dell’us-
sociuzionismo ed ha
contribuito u po-
tenziare |'immagine di
AssiCC e dell’'Uniohe.
All'assembleu di
AssiCC hunno purte-

Unioneinforma
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P m d E uro p e 200 5 (cqmpren§ive dei pos’ri) e in

unu tavoldu rotondu le princi-

|| ] 7 O'l"l'obre N U nione podli aziende tracceranno il
futuro del compurto della
con ASCOfOTO fotoyrufiu, Per tutte le informu-
quﬂro sessioni: due  ho dl Trade Show. E’ il terzo Zioni & possibile consulfure i
i murketing aunno che Miluno ospita uno sito infernet

incentrate sulle techi- dedli uppuntumenti europei WWW.DmEJi.org/i‘rUIv. Nella

che di venditu e sulle del Pmu”. Lu purtecipuzione pubblicita di uestu puginu i

opportunitd per i foto- ulle sessioni costerd 25 euro riferimenti telefonici.

— — neyoziunti e du tecni- -
Dario Bossi  che sulu cumeru La foto? Sempre di piu con il cellulare
phone e i chioschi. Sono yli Mercato della fotografia: avanzano i cellulari. Fra gennaio e maggio 2005 sono
dpprofondimenti del Pma stati venduti in Italia 7,5 milioni di telefoni cellulari con fotocamera. Di quest,
Europe 2005 (Pmu: Photo 970.000 telefonini con fotocamera superiore a un megapixel. Per il nostro mer-
Marketing Association cato (i dati e le stime sono di fonte Nokia) le previsioni 2006 indicano la vendita
International) in programmo da 14 a 21 milioni di cellulari con fotocamera che potrebbero salire a 29 milioni
all’Unione di Milano lunedi 17 per il 2007. “Questo trend — afferma il presidente di Ascofoto Dario Bossi —va a
ottobre. “Ventiquutiro uziende fare concorrenza alla prima fascia delle macchine fotografiche digitali”. Intanto
con tutte le novitd dei prodott a maggio — rileva Aif, Associazione italiana foto&digital imaging — le fotocamere
C T . . digitali immesse nel mercato direttamente dagli importatori italiani hanno supe-
- spieyu Durio Bossi, presiden- h o e
. . o rato quota 800.000 facendo registrare un fatturato di circa 170 milioni di euro.

te di Ascofoto - purteciperun-

Presso Unione Commercianti
C.so Venezia, 47/49 - 20121 MILANO

Gld sponsor: | EPSON' ak C l_uciao NORITSU

Attuali conferme Silver sponsor: @ AGFAPHOTO -« fowa + @ FUJIFILM
SlicAL- CASIO * &= KONICAMINOLIA « KiNgSION . OLYMPUS «  Nikon o~
RERZN © Cpd-- + Panasonic . U™ - SANYO * SONY « 49

NON MANCATE A QUESTO AVVENIMENTO _ ?e‘lgreteria: C.so Velr:lezia, 47/49 - 20121 Milano
- e e el. 02.775.02.67 - Fax. 02.775.02.59
Per informazioni e iscrizioni contattare: &2” www.ascofoto.it - ascofoto@unione.milano.it
Unioneinforma
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Umberto Bellini, presidente di Asseprim (a
destra) e Carlo Magri, assessore al Perso-
nale, lavoro e risorse del Comune di Milano,
durante i lavori della giornata inaugurale
della Broad Band Week

ommunicaution, Media &

Technholoyy: un settore
semypre pil struteygico che, u
livello globdle, incide sul pro-
dotto inferno lordo foer vulori
percentudli oscillanti tra
i 5% € 1'8%. In Itdlia sono
molto sviluppdti i servizi
di felecomunicuzione,
mentre hellu produzio-
ne di contenuti digitdli
c’é uncoru un certo
ritardo. Lo sviluppo del
mercato dei contenuti
digitdli e la comunicuzione
interattiva potreblbero favorire
il rilancio del settore techoloyi-
co/new Mmediu e dellu pubbli-
citd, Le ussociuzioni di cuteyo-
rid si iMpeynuno per seyuire e
promuovere tutte le iniziutive
utili o sviluppure questo mer-
cuto e uridurre cosi lu distun-
zu che sepurd ['ltdlia dagdli ltri
Paesi. In questo contesto si
inserisce lu parteci- '
puzione di Assefrim
(Associuzione profes-
sionule dei servizi ulle
imprese) e Assintel
(I’ Associuzione delle
imprese di servizi
d’informauticu) —
ehframbe funno
purte del Comitato servizi
Unione - dlle iniziative della
Broud Bund Week, I'evento
per lu promozionhe dellu cultu-
ra dell'innovazione sul territorio

ComMmunicuzione interattiva
Asseprim e Assintel
Ji lavori della Broud Band Week

mildnese pro-
Mosso du
Cameru di
commercio,
Provincia e
Comune di
Milano. In parti-
coldre Asseforim - con diverse
uziende ud essu ussociute — &
stata coinvolta, dll’interno
della Broud Bund Week, hedli
eventi del Multimediu
Credtivity Duy. |l presidente di
Asseprim Umberto Bellini hu
purteciputo ud "l spot -
Interactive advertising show-
reel”: I'upprofondimento su
mediu e pubblicita
interattiva in Europy,
La comunicuzione
interattiva si sta evol-
vendo di giorno in
giorno verso modelli |
sempre pil comples-
si,ma siimo ancora |
in unu fuse sperimen- =
tdle. E' in yuesti mesi infutti che
Rai Nuovi Mediu insieme dll'u-
ygenziu Sipru per lu piunificuzio-
ne pubblicitaria da una parte,
e Mediuset dull’ultra stunno
sviluppundo le prime speri-
mentazioni su buse hazionale
dei huovi modelli di co-
5= Municuzione e pubblicitd
» interattive che la techolo-
giu digitdle terrestre e lu
bundu largu offriranno
F | dlle uziende per luncidre i
forofori servizi e prodotti.
Anche lu pubblicitS fradi-
ziohdle rivendicd un suo
ruolo hel processo di infe-
rattivit che si stu instaurando
frd lo spot e il consumautore-
spettutore. Sempre, pid infutti,
vediumo hella comunicuzione
pubblicitaria il fentativo di
Unioneinforma
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Tecnologie e mercato
in costante evoluzione
con interessanti
opportunita
per le imprese di servizi Queste huove

entrare in sinfo-
nia con lo spet-
tutore per pro-
vocure unu
sud reuzione.

forme di comu-
nicuzione consentiranno dile
dziende di catturare |'attenzio-
ne ed entrare in contutto con
i clienti consoliduti e potenzidli
uttraverso varie moddlita:
ussociure giochi a premi per lu
purtecipuzione uttiva dllo spot
pubblicitario; creure uppurte-
nenzu ud una community
esclusiva come uwviene gidi su
== infernet; inserire puuse
ludiche e di intratteni-
mento insieme dlla
P marcu scelta/preferita;
Mmettere u disposizione
confenuti di upprofon-
dimento sul
servizio/prodotto; dure
la possibilitc di perso-
ndlizzare il servizio/prodotto
richiesto. In tutto yuesto lo
spettatore/consumatore
dovrdi solo interagire con un
mezzo - lu televisione, il cellulu-
re..— u lui gic fumiliure e di uso
yuotidiano.
D.C.

Areu servizi Unione
Le prossime iniziative
delle ussociuzioni

Asseprim

28 settembre, Milano

(presso I’Unione, corso Venezia 49, ore 14)

“La responsabilita amministrativa delle Imprese
(dlgs. 231/01): come tutelarsi per limitare i rischi
di reato”. Per iscrizioni: tel. 02/7750452;
02/76020405 asseprim @unione.milano.it

Aimp (meeting planner)

18, 19, 20 ottobre, Milano

“Corso avanzato per |’organizzazione di eventi”
Per informazioni e iscrizioni: Tel. 02.780604
Fax. 02.76020545 - Segreteria AIMP

e-mail: aimp@unione.milano.it, aimp@conf-
commercio.it
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AMmbiente sotto controllo
con il Club dellu Sicurezza

ome yestire dl meglio le

foroblemutiche umbientu-
li? Il Club della Sicurezza Am-
biente & Quulita di Promo.Ter
Unione (Miluno, via Serbelloni

Nuovo seryizio
diaudit
e servizi specifici

i reyuisiti orevisti dulle norme

in materia ambientdle; identifi-
chi le criticitd e definisca yue-

dli inferventi risolutivi in sinfonic
con la hormativa vigente.

7) mette u disposizione delle
imprese un servizio di consu-

Per magyiori informazioni:

All'uziendu verrd consegnuta
unu reluzione con i duti e

lenzu e ussistenza: “Audit per
|a corretta gyestione deydli u-
spetti ambientdli”. Un consu-
lente si recherd presso a se-

CLUB della
SICUREZZA

Ambiente & Qualit3

le valutazioni espresse. Il
servizio di audit (il cui
costo, per oyhi sede uzieh-
ddle, & di 500 euro + Iva

de dell’'aziendu con |'obiet-

20%) conhsente di valutare i

tivo di raccogliere le informa-
Zioni hecessurie u compiere
un “check up” che individui
tutti gli uspetti umbientali signi-
ficativi (dalla gestione dei rifiu-
ti, dlle emissioni in atmosfera,

0276028042,
Club.energiu@unione.miluno.it

agli scarichi idrici ecc.); valuti
la conformita dei documenti
posseduti dall’aziendu rispetto

successivi specifici servizi che
il Club dellu Sicurezzu propo-
ne dlle uziende in Muteria
umbientule: servizi riportuti,
con |'audit, nellu schedu qui
sotto.

Audit
Emissioni gassose

Rilascio/rinnovo autorizzazioni emis-
sioni in atmosfera
Analisi emissioni in atmosfera

Ambiente:
i servizi
del Club
dellu Sicurezzu

imballaggi (iscrizione Conai, denuncia
periodica per attivita di importazione
imballaggi)

Sostanze pericolose
Denuncia di detenzione di pcb/pct

Acque di approvvigionamento e scarico

Rilascio/rinnovo autorizzazione allo scarico di
acque reflue in fognatura o in altro corpo d’acqua
Analisi chimico-fisiche delle acque reflue e delle
acque prelevate da pozzi

Denuncia annuale delle acque e bilancio idrico
Progettazione e installazione di sistemi e impian-
ti di depurazione acque

Rilascio autorizzazione allo scarico delle acque
di prima pioggia

Progettazione sistemi di raccolta delle acque di
prima pioggia

Rifiuti ed imballaggi

Assistenza sulla gestione dei rifiuti (classificazione rifiuti,
idoneita dei fornitori, registro di carico e scarico e formula-
ri d’identificazione, elaborazione Mud)

Rilascio delle autorizzazioni per lo stoccaggio e lo smalti-
mento dei rifiuti (iscrizione
all’Albo gestori rifiuti, autoriz-
zazione di impianti di smalti-
mento)

Assistenza sulla gestione degli

Censimento dei manufatti conte-
nenti amianto e analisi per la caratterizzazione dei [
materiali friabili

Monitoraggio periodico del rilascio di fibre d’amianto
Procedure di autorizzazione per le attivita di manuten-
zione

Monitoraggio gas radon

Progettazione e gestione di soluzioni operative e logi-
stiche per lo smaltimento

Rumore
Rilevamenti fonometrici per rumori esterni
Piani di bonifica acustica

Territorio

Indagini di caratterizzazione
Bonifica di aree contaminate
Indagini e consulenze geotecniche, geognostiche e opere di
consolidamento

Sistemi di gestione ambientale

Analisi ambientale iniziale
Implementazione sistemi gestione ambien-
tale (Uni En Iso 14.000 o Emas)
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segnaliamo che...

- Convenzioni: |
tutti gli aggiornument
sul sito Unione

uove convenzioni riserva-
te adli ussociuti Unione:
v/ Algol: interlocutore spe-
cidlizzuto nelle piu

Coswerim: § vanlogg per le.

e asooste

e sppariunita silerts da Unsine «
[

miluno.it, oppure telefonu-
re dllo 02.795027.

modernhe techoloyie
legute ul mondo del
networking.

v Total: udesione yrutuitu
curd Eurotrdfic, fatturu-

“Alimentazione, intolle-
ranza e aspetti psicologi-
ci del cibo” ¢ il prossimo
convegno — in program-
ma a Milano il 30 set-

sapere

SAPORE DEL SAPERE.

(pubblici esercizi) con il
Gruppo ristoratori,
Assofood Milano (detta-
glio alimentare),
Associazione panificato-

tembre al Palazzo dei

ri, il Comitato all’in-

Giureconsulti (piazza Mercanti 2) —
promosso nell’ambito dell’iniziativa
gastronomico-culturale “Sapere, il
sapore del sapere” (vedi
Unionelnforma di giugno a pagina
31) coordinata da Erredieffe e che
vede fra i patrocinatori, con il
Comune di Milano e la Camera di
commercio, anche Unione, Epam

grosso alimentare Unione, le asso-
ciazioni dei grossisti ittici e dei fiori
e Fiavet (agenzie di viaggio).

Al convegno del 30 settembre inter-
vengono medici specialisti in aller-
gologia, alimentazione, ma anche
psicologia e odontoiatria biologica.
Per maggiori informazioni contatta-
re Erredieffe: tel. 0266115408.

ziohe yuindicinule, scon-

ti benzinu e diesel.
Segndliumo, inoltre, iinuo-
vo spettucolo “Tubld” dl
Teutro Smeraldo
Per mugyiori dettagli sulle
convenzioni Unione, con-
sultare il sito www.uhione-

CLUB della ﬁw i .

SICUREZZA EEE

Ambiente & Qualita mjﬁ Unlone ==

DA DIECI ANNI SIAMO UNO STRUMENTO E UN PUNTO DI RIFERIMENTO
BEN PRECISI PER LE AZIENDE ASSOCIATE.

OLTRE 9.000 IMPRESE SONO STATE ASSISTITE PER LE LORO NECESSITA'.

Potete contattarci senza alcun impegno a questi recapiti:

Ei’-l’_

-4 ]

Divisione
QUALITA
(Sistemi gestione qualitd aziendali)
Tel: 02/76028042-15

E-mail: club.qualita@unione.milano. it

Divisione
SALUTE E SICUREZZA NEI LUOGHI
DI LAYORO (D.Lgs. 626/94)
Tel: 02/76028042-15

E-mail: club.626@unione.milano.it

Divisione
ENERGIA & AMBIENTE
(Risparmio energetico)
Tel: 02/76028042-15
E-mail: club.energia@unione.milano. it

Divisione
IGIENE DEGLI ALIMENTI
(H.A.C.CP. D.lgs 155/97)
Tel: 0276006396
E-mail: club.haccp@unione.milano.it

Divisione
PRIVACY
(Trattamento dati D.Lgs. 196/03)
Tel: 02/76028042-15

E-mail: club.privacy@unione.milano.it

| nostri uffici sono in
VIA SERBELLONI 7 a MILANO
Fax. 0276017677
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oroscopo

Dal 10 settembre dl 10 oftobre

i piu fortunati sono... i huti dal 5 dl 15 settembre
i meno fortunati sono...i nuti dull’1 al 10 febbrauio

ARES ARIETE
(21/3-20/4) _
Le neyutivitd si
sono finulmen-
te dllonfunute
ddl vostro cielo

? wd )

e i problemi notevolmente dlleyyeriti,
Solo Giove & uncoru sfuvorevole per i
nuti dellu terza decude ui yudli scon-
sigliamo le firme di contrutti e contro-
versie leydli, Evitute dli atteggiamenti
arroyunti: cerftumente hon vi giove-
rebbero.

TORO

(21/4 —20/5)
Murte nel se-
gho, Suturno
yuudrato e
Venere in op-
fposizione: il
vostro cielo yuesto mese non brillu,
anzi fu scintille di stress e hervosismo
foer i huti dellu terzu decude e vede i
nuti delle prime due decudi molto
stunchi in yuesto rientro dulle vucun-
ze, dlle prese con tunti problemi, hon
di immediutu risoluzione. “Tirute i remi
in burcu” e cercute di conservure le
eneryie: ne uvrete duvvero bisoyno
yuest’autunno.

GEMELLI
(21/5-21/6)
Giove frigono
4 di nati dellu
= terzu decude
fromette un
fouio di mesi di
fortunu in tutti i cumpi. Tollerunzu, e-
quilibrio, buonumore: offerrete le cose
senzu sforzo. Verranno risolfe yuestioni
legdli. | nati dellu primu decude sono
sempre softoposti dllu quudratura di
Urano. Non & un periodo tranquillo:
duccettute | cumbiumenti.

CANCRO
(22/6 —22/7)
Per un puio di
mesi Giove
“disturbera”
ancord i nuti
della terza
decude. Se uvete yuestioni legdli in
sospeso, cercute di essere conciliunti.
E’ buonu I'eneryiu per tutti i nuti del
seyno con Murte sempre positivo. E’
un ottimo periodo per dllucciure
nuove umicizie e per uvviure reluzioni
sentimentuli (con Venere in posizione
idedle per tutto il mese). Uruno
Uppoyyiu sempre i nuti dellu primu
decude nel compiere trusformuzioni
costruttive in oyni cumpo.

LEONE
(23/7-22/8)

In yuesto mese
dli astri non vi
sorridono. Con
Venhere in op-
posizione, Mur-
te in yuudratura e Suturno hel vostro
seyno i huti di futte e fre le decudi

sono Mmessi u dura prova, Ci surunno
nervosismo, stress e contruttempi per i
nuti dellu terzu decude. | nuti delle
dlfre due decudi, con Suturno sul So-
le, surunno sollecituti ud ussumersi re-
spoonsubilifa che porterunno u un un-
no di duro luvoro e di poco tempo
libero. Vi sentirete un po’ soffocuti dul
nuovo climu che si & creuto, mu se
uvete delle umbizioni uvrete lu possi-
bilita in futuro di raccoyliere soddisfu-
zioni. Non & quindi un periodo di svu-
ghi e divertimenti, mu di stunchezzu e
doveri. Dute unu svoltu costruttiva dlla
vostru vitu,

VERGINE
(23/8 —22/9)
Venere hello
Scorpione e
</t7. Muarte trigono

¢ in yuesto Mese

Vi proteggono

in modo purticolare. Per i nuti delle
ulfime due decudi € un periodo mol-
to positivo con offimu energiu, equili-
brio e buoni rapporti interpersondli.
Solo Uruno € confrario ui nuti della
forimu decude: probubilmente hu gia
upportuto scombussolumenti ullu
vostru vitu,

BILANCIA
(23/9 —22/10)
Giove,in yue-
sto periodo,
fransita sui nuti
dellu ferzu de-
cude. Findk-
Mmente Suturno se ne & unduto e potete
godervi un periodo completumente
diverso du yuello che uvete vissuto in
yuest'utimo unno. Le situuzioni neyutive
si “sciolyono” e vengoho risolte comple-
tumente. Anche per i nuti delle prime
due decudi il cielo diventu propizio.

SCORPIONE
(23/10 - 21/11)
Venere frunsitu
+sul vostro sole in
yuesto mese,
mu Suturno
yuudrato e
Murte opjposto hon promettono un

Il cielo del mese

Il Sole € nellu Vergine: entru nellu
Bilunciu il 22 di settembre. Mercurio
& nellu Veryine, entru nellu Bilunciu
il 20 settembre e hello Scorpione I'8
oftobre. Venere € nhello Scorpione,

entra nel Sayitturio |'8 ottobre.

Marte & nel Toro. Giove € nellu
Bilunciu (26°). Suturno & nel Leone
(9. Uruno & nei Pesci (7°n). Nettuno

& nell’Acyuurio (14°) e Plutone &
nel Suyittario (22°). Lu Lunu é pienu

nell’Ariete il 18 settembre. Il hodo

lunare pussu du 15 u 13 grudi
dell’Ariete.

(Acuradi ET)
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foeriodo tranquillo soprattutto per i nuti
dellu primu e secondu decude del
segno. In purticolure per yuesti ultimi &
forevistu unu fuse di stress e nervosismo.
| hati nellu primu decude uvvertirun-
no, invece, un pid opjressivo senso di
responsubilita: si rullenteranno i proyetti
e le uttivita, e non muncherd |u stun-
chezzu psicofisicu.

SAGITTARIO
(22/11 -20/12)
Giove e i piu-
neti veloci so-
no positivi in
# yuesto mese e
sostengono so-
prattutto i nuti dellu ferza decude.
Soltunto Urano & sempre in posizione
difficile per i nuti dellu prima decude,
mu du yuesto mese Suturno vi viutu
u muntenere sugyezzu ed equilibrio e
ud urmonizzure interiormente yuei
fr:umbiumen‘ri che Uruno hu upporta-
o.

CAPRICORNO
(21/12-19/1)
Per dltri due
mesi Giove ri-
mune yuudra-
to di nuti della
terzu decude.
Marte, invece, & positivo e, con esso,
danche Venere: vi diuteranno d rende-
re migliori i rupporti in ogni uttivita
dellu vostra vita, Suturno si & dllontu-
nuto portundosi via molti problemi,
mu con Giove neyutivo permane un
uttegyiumento “sopru le righe” che,
invece, surebbe meylio eviture,

ACQUARIO
(20/1 - 19/2)

INn uesto pe-
riodo Giove &
fuvorevole di
nuti dellu terzau
decude, men-
tre i nuti dellu secondu decude sono
“stressuti” du Murte e i nati dellu pri-
mu uppuiono soyyetti ul peso di Su-
turno. Anche Venere rimune heyutiva
fper futto il mese. Concentrute lu vo-
stru eneryiu: nei prossimi mesi le cose
nonh miglioreranno uffutto, Ci suranno
diversi problemi du uffrontare e i vostri
progetti rimaurranno bloccuti per
yudlche tempo. Coltivute lu puzienzu
perché tenderete ud essere molto
nervosi.

PESCI
(20/2 - 20/3)
Urano & sem-
} pre congiunto
784 sui nati della

§ forimu decude
con lu suu per-
centudle di “destubilizzazione”. Marte,
invece, € positivo ed unche Venere,in
yuesto mese, rende tutto piu franyuillo:
le eneryie suranno pit eyuilibrate e
diverrete meno unsiosi. Serenu lu situu-
zione per i huti dellu terza decude.




