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La storia del nostro
territorio attraverso

le imprese piu antiche che
hanno saputo rinnovarsi
arrivando ad oggi senza
perdere la propria identita

\ al centro del giornalej

Le imprese, Miluno
e |la "yuestione seftentrionale”

lle vicende d’attualita politico-economica di questo periodo estivo, a

partire dal confronto con il Governo con la necessita di un’effettiva
discussione con un comparto — il terziario — che rappresenta il 65% della
formazione del Prodotto interno lordo, fa da scenario un “convitato di
pietra” (ricordiamoci il dibattito post-elettorale): la
cosiddetta “questione settentrionale”. Basta ricordare
solo alcune cifre per sottolineare 1’'importanza di que-
sto tema. Circa il 54% del Pil (di cui il 31,7% nel
Nord-Ovest e il 22,3% nel Nord-Est) ¢ prodotto nel
Settentrione e il Pil pro-capite ¢ superiore all’incirca
del 20% rispetto alla media nazionale. Le imposte cor-
renti sul reddito e sul patrimonio pagate dalle famiglie
settentrionali rappresentano il 55,8% del totale sull’in-
tero territorio: in termini pro-capite questo dato si tra-
duce in un livello di imposte superiore del 10% rispet-
to al dato nazionale. E ancora: dalle regioni del Nord
proviene mediamente circa il 62% del gettito dell’Irap.
Io non so se sia sufficiente spiegare la “questione setten-
trionale” nella distanza tra “‘garantiti”’ e “non garantiti”.
Cioe, dove i primi (grandi industrie dei “nuovi monopoli” e lavoro pub-
blico “vecchio ceto medio”....) scelgono il modello del centro-sinistra e
gli altri (piccole e medie imprese, lavoro autonomo, professionisti..) resta-
no legati al centro-destra. Certo, non mi pare sufficiente un approccio
“cinico” per il quale il voto nel Nord delle partite Iva significa poco politi-
camente, magari solo somma di “particolare”, di convenienza e, talvolta, di
conservazione.
Rimane la richiesta di cittadinanza piena dei non garantiti, di riconosci-
mento di quella loro inquietudine (che poi ¢ il fare impresa) che ¢ il mo-
tore della modernizzazione.
Appare, allora, una “questione imprenditoriale” pit che “settentrionale”,
dunque. Una questione di modernizzazione di “sistema”, di linguaggio,
di agenda.
E tutto questo nella frammentazione, nella crisi demografica, nei percorsi
di integrazione degli immigrati, nel paradosso del welfare italiano: finan-
ziariamente, sempre meno sostenibile; socialmente, sempre meno inclu-
sivo.
A Milano, intanto, si & avviato il dialogo fra Governo e istituzioni locali:
¢ certamente un buon inizio. Qualcuno la chiamerebbe “‘concertazione”:
a me pare una ‘“‘necessaria collaborazione” o, meglio, un “matrimonio
d’interesse”. Da un lato I’Esecutivo che ha interesse a proporsi ad un
Nord che non lo ha sostenuto, dall’altra Milano che deve dimostrare — al
Paese — come il buon governo diventi anche capacita del fare nelle infra-
strutture.

CARLO SANGALLI
Presidente dell’Unione di Milano
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Voto di fiducia per il via libera in Parlamento al decreto “Visco-Bersani”

Liberdlizzazioni e fisco

eC

on il voto di

fiduciu dllu
Cumeru dei
frimi d’agosto il
Parlamento ha
dpprovuto il
decreto “Visco-
Bersuni” con la
manovra bis e il

Pierluigi Bersani,
ministro

per lo Sviluppo
economico

Commercio e pubblici esercizi

CO

“pucchetto” di liberalizzazio-
ni che tante contestauzioni
ha avuto ddlle varie cute-
gorie interessate di provvedi-
menti (dai farmacisti, ai tas-
sisti, agli avvocdati, di panifi-
cutori ecc.). Montecitorio ha
confermato il muxiemendu-
mento upprovuto in primu

e nhovitd

Dereygulution

Sono aboliti i limiti e le prescrizioni
(distanze minime, registri abilitanti,
quote di mercato predefinite, ecc.)
per I'esercizio dell’attivita. La misu-
ra ¢ riferita alle attivita di sommini-
strazione di alimenti e bevande e
alle attivita commerciali soggette al
decreto legislativo 114/1998 (rifor-
ma
Bersani

Distribuzione di furmauci

La vendita al pubblico dei farmaci da
banco presso gli esercizi commerciali
dovra essere effettuata, oltre che in un
apposito reparto, anche alla presenza
e con 'assistenza personale e diretta
di un farmacista iscritto all’ordine. Gli
sconti sono liberi mentre sono vietate
le promozioni e le vendite sottocosto.

del com-

lettura dl
Senuto.
Vediamo, in
sintesi, (con il
supporto del
Servizio leyu-
le Unione)
dlcune misu-
re introdotte.

Vincenzo Visco,
viceministro
all’Economia

e alle finanze

Consumo immediuto
di prepuruzioni dlimenturi
neyli esercizi di vicinuto

Con I’osservanza delle prescrizioni
igienico-sanitarie, senza necessita di
autorizzazione, ¢ consentito il consu-
mo immediato dei prodotti di gastro-
nomia negli esercizi di vicinato,
anche con 1’uso di locali o arredi (¢
escluso soltanto il servizio assistito di
somministrazione).

mercio).
Sono,
quindi,
inclusi:
commer-
cio al-
I’ingros-
so e al
detta-
glio;
forme
speciali
di vendi-
ta al det-

n - taglio
(vendita a favore dei dipendenti, cir-
coli privati, ecc.); le rivendite non
esclusive di giornali e periodici.
Sono, invece, esclusi: farmacie; ta-
baccai; gestori impianti carburanti;
produttori agricoli; artigiani; riven-
dite esclusive (edicole) di giornali e
periodici.

Panificuzione
Abrogata la legge 1002/1956: la produzione del
pane ¢ libera e I’autorizzazione all’impianto ¢
sostituita da una domanda d’inizio attivita. E’
pero stabilito che dev’essere nominato un respon-
sabile dell’attivita di panificazione. Responsabile

che assicuri:

I'utilizzo di materie prime conformi alle norme
vigenti; I’osservanza delle norme igienico-sanita-
rie e di sicurezza nei luoghi di lavoro; la qualita
del prodotto finito. Anche nei panifici & consenti-
to il consumo immediato dei prodotti (con la sola
esclusione del servizio assistito di somministra-
zione). Entro un anno saranno disciplinate le
denominazioni di: “panificio”, riservandola alle
imprese che svolgono I’intero ciclo di produzione
del pane; “pane fresco”, riservandola al pane pro-

dotto secondo un processo continuo, senza congelamento, surgelazione
o conservazione prolungata (fatte salve le sole tecniche di rallentamento
della lievitazione); “pane conservato”, con I’indicazione dello stato e del
metodo di conservazione, delle modalita di confezionamento e di vendi-
ta e delle eventuali modalita di conservazione e di consumo.

Unioneinforma
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Vendite promoziondi

Non puo essere fissato alcun tipo di divieto;

porali o quantitativi; restano legittimi i limiti
temporali nei periodi immediatamente prece-
denti i saldi, ma limitatamente ai prodotti sta-
gionali di moda. La legge regionale lombarda
& peraltro gia conforme a queste novitd. Resta

non possono essere imposte autorizzazioni pre-
ventive; non possono essere imposti limiti tem-

immutata la disciplina delle vendite sottocosto.

Abroyuzione delle commissioni

Vengono soppresse le commissioni sull’autorizzazione all’insediamento
dei pubblici esercizi; sull’esame dei ricorsi per gli agenti di affari in
mediazione; sull’iscrizione al ruolo degli agenti di affari in mediazione;
sull’iscrizione al ruolo e tenuta del medesimo per gli agenti e rappresen-
tanti di commercio; sull’esame dei ricorsi della commissione per gli agenti
e rappresentanti di commercio. C’¢ inoltre il divieto - per i rappresentanti
di categorie che hanno un interesse diretto nelle materie
__ trattate - di far parte dei comitati tecnici per la rileva-
zione degli usi.

Aliguote Iva

Ritorno all’aliquota del 10% per
prodotti vari dolciari (come quelli
prodotti a base di zucchero non con-
tenenti cacao, caramelle, boli di
gomma, pastigliaggi, torrone e simi-
1i, in confezione non di pregio, quali
carta, cartone, plastica, banda stagna-
ta, alluminio o vetro comune, il ciocco-
lato ed altre preparazioni alimentari
contenenti cacao in confezioni non
di pregio), i francobolli da colle-
zione e le collezioni di francobolli.

) ) . per
Aliquota Iva al 20%, invece, per i

Trasmissione telematica
dei corrispettivi

. Per gli esercenti il commercio al detta-

glio ed assimilati viene introdotto I’ob-
bligo della trasmissione telematica dei

o corrispettivi giornalieri mantenendo
valenza fiscale allo scontrino emesso
con il misuratore fiscale.

A chi effettua la trasmissione telematica
mediante il misuratore fiscale attualmente
utilizzato, previ gli adattamenti tec-
nologici necessari, ¢ concesso un cre-
dito d’imposta di 100 euro per I’in-
tervento tecnico, indipendentemente

Nuovo regime fiscule
cessioni e locuzioni di fubbricuti

servizi telefonici resi attraverso
servizi pubblici.

Viene inoltre posta al 20% ’ali-
quota Iva sulla prima consumazio-
ne obbligatoria nelle discoteche.

La disposizione originaria del dl prevedeva ’esenzio-
ne dall’Iva per le cessioni di tutti i fabbricati (ad uso
abitativo e non), e la rettifica dell’lva assolta a
monte. Disposizione che é stata profondamente modi-
ficata nel testo definitivo approvato prevedendo,

ancora, in alcuni casi, 'imponibilita ai fini dell’lva.

dal numero dei misuratori adattati.
Le disposizioni decorrono dal 1°
gennaio 2007 e la prima trasmissione
¢ effettuata entro il mese di luglio
2007 anche per i mesi precedenti.

. Mozione in Consiglio regionule .
sudli “sconfinumenti” del decreto Bersuni

Uhu moziohe
che impe-
gnu lu Giuntu
regionule lom-
barda a “Veri-
ficure lu leyitti-
mit< costituzionule del De-
creto ‘Bersuni’ sui temi che
sono muteriu concorrente fru
Stato e Reyioni e ud uttivarsi
per richiedere unu verifica dlla
Corte Costituzionale, dl fine di
tutelare il sistemu economico
e sociule lomburdo du prov-
vedimenti illegittimi”. E’ stata

Tutela del sistema
economico e sociale
lombardo:
la preoccupazione
di un gruppo di consiglieri
della maggioranza
che chiede alla Giunta
di attivarsi per una verifica
alla Corte Costituzionale

softoscrittu u luglio du un
gruppo di 16 considlieri dellu
muyyioranzu hel Consiglio
reygionule lomburdo: Curlo

Unioneinforma

settembre 2006
3

—b—

Suffioti, Pietro Macconi, Ro-
berto Alboni, Alessundro Co-
lucci, Giunlucu Ri haldin, Sve-
vu Dulmusso, Silvia Ferretto
Clementi, Giosué Frosio, Puolo
Valentini, Monicu Rizzi, Carlo
Maccuari, Antonella Maiolo,
Mauro Gullinu, Angelo Giun-
mario, Mdrgherita Perosi,
Giunmarco Quadrini.

Nella mozione si fa ud esem-
pio riferimento dl fatto che i
provvedimenti relativi al com-
mercio...sono di competenzu
regiondle”.
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“Outlook” Confcommercio-Censis:
al via un Osservatorio permanente
per monitorare, trimestralmente,

le spese degli italiani

e le loro aspettative per il futuro

Conhsumi:

per le fumiglie

crescita

d| rdllentdatore

Czrlo Sangdlli, presidente di
onhfcommercio e il diretto-
re generdle del Censis Giusefo-
pe Romu, hanno presentato,
presso lu sede dellu Confede-
razione di picuzzu Belli, I'Outlook
Censis-Confcommercio, un Os-
servutorio permunente sui con-
sumi per monitorare, a caden-
za frimestrale, come spendono
le famiglie itdlione e che uspet-
tative hanno. L'indagine, oltre
di duti e di confronti fra i diversi
frimestri, che evidenziuno i
frend di medio periodo, forni-
sce indicuzioni ugyiornute e
temjpestive sul “sentiment” delle

famiglie itdliane e il “polso” dei

cohsumi.

L'andlisi dedli ultimi 12 mesi evi-
denziu unu crescitu piutfosto
contenutu delle spese effettuu-

Effeluskspese
cn| mere  prestoun mercala
i mimese riorml

re | meta clal

fe
dalle
fa-
miglie itdliane e un diffuso clima
diincertezzu per il futuro: olfre |l
60% delle fumiglie nell’uttimo
anno honh ha modificato il livello
dei consumi, il 15% li ha ridotti e
il 20% hu dichiarato di aver in-
crementato i livell di spesa: du-
to che vu interpretato, per al-
cune fipologie di fumiglie, co-
me un Mmuggior esborso per
cohsumi incomprimibili.
| risultati della ricerca hanno poi
evidenziuto unu mMuggiore vitau-
it dei consumi hel Nord-Ovest
e dl Sud mentre pid
dellu metd delle
famiglie fa acquisti
foresso hard
discount o mercuti
riondli aulmeno unu
voltu dl mese.
Crescoho le fuami-
dlie che riducono lu
spesu dlimenture
aumentando yuel-
| per il divertimento
€ sono sempre pid
numMerose - un
quurto del totdle -

d e fumiglie che
risparmiano di meno.
In purticolare, per yuunto ri-
guurda ['undilisi u conhsuntivo
(ossiu la valutazione sulle spese
yia sostenute dalle fumiglie), i
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risultati evidenziuno consumi
stabili per oltre il 60% delle fumi-
dlie nel corso dell’ultimo unno,
yuotu che tende ad aumenta-
re nellultimo trimestre di rileva-
zione (64.4% u fronte del 62%
del periodo precedente) yudle
risulfato della diminuzione della
quotu sia di coloro che hanho
contratto i consumi sia di chili
ha aumentati,

IF'gyuaudro complessivo che e-
merge € un sistemau delle fu-
miglie che oscillu fra comportu-
menti “riflessivi” messi in atto du
chi hu elevdti livelli di spesu e
sembru collocarsi in unu fase di
suturazione della domandy, e
comjportamenti improntati ad
una crescitu progressiva dei
conhsumi tipicu soprattutto di
famiglie con redditi piuttosto
contenuti ed esigenze di spesu
sempre huove. Questo ultimo
segmento, futtaviu, hon rivela
un rapporto rildssato” con il
denaro, mu vive le huove esi-
genze di consumo coh unu
certa preoccupazione. |l risutfa-
to di yuesta combinazione di
comportumenti & lu crescitu
molto lentu delle spese familiari
che il nostro sistema economi-
co reyistra ormui du fempo: i

segue a pag. 7 »

ek spese
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Proyetti finanzidbili

La Reyione upprovu i “Pics”

Lu Giuntu del-
J Regione
Lomburdiu hu
dpprovato la

“Piani integrati”
per favorire - in particolare
nei piccoli centri -

perd riconosciuto,
come ha richiesto
I"'Unione Reygiondle
Lomburdu, un

delbera (hume- la presenza del commercio orte ruolo sussidio-

ro 3075 del 1°
agosto), sudli
“Interventi per |l
sostegno dellu
competitivitd teritoricle — Piani
integrdti per la competitivita di
sistema” (i cosiddetti Pics).

Il rovvedimento & destinuto
adli enti locdli ed agli operator
privati per fuvorire lu presenzu
del commercio di vicinuto, del
turismo e dell’artigiunato so-
prattutto nei piccoli centri, E
previsto per i Pics uno stanzia-
mento di 17 milioni di euro
(che, presumibilmente sommati
ad ditre risorse frovenienti du
cofinanziamenti statali, dovreb-
bero giungere fino ad un totdle
di 26 milioni).

La delibera prevede che siuno
dli enti locdli u presentare,
come “cupofila”, un progetto
infegrato pubblico/privato. E

di vicinato, del turismo
e dell’artigianato.
Presentazione da ottobre muggiormente

rio delle ussociu-
zioni imprenditoricli

rappresentative.
Associuzioni che dovranno
condividere con dli enti locdli il
progetto e rivestiranno un ruolo
di “soyyetti validatori” fornen-
do un purere vincolunte dl pro-
yetto mediunte upposito utto
formale.
Nel provvedimento della Regio-
ne sono state inserite, fra i soy-
yetti beneficiar, le associuzioni
imprenditoridli maggiormente
rappresentative del settore del
commercio e sono stuti previsti,
fra dli interventi di iniziativa pri-
vata finanzidbili, gli “Eventi per
rivitdlizzazione dei centri urbani
orgdnizzati da ussociuzioni di
vid regolarmente iscritte con
atto pubblico”.
E’ stato inolire elevato il contri-

buto dlle imprese dl 50% dellu
sppesu ummissibile fino ad un
mussimo di 50.000 euro ed &
stata ridotta la soglia minima di
investimento a 5.000 euro (fri-
ma era di 20.000 euro)

La presentuzione dei Pics, con
oyhi probubilita, avverd dal 1°
ottobre fino dl 15 hovembre.
Per i Pics auttudti in comuni con
unu pojpoluzione residente u-
gudle o superiore u 15,000 ubi-
tanti, il contributo complessivo
riconosciuto ui sogyetti privati
deve essere ugudle o superiore
dl contributo riconosciuto dlla
componente pubblica.

La Direzione generdle Com-
mercio, fiere e mercuti (d'infe-
su con le ditre direzioni generdili
della Reygione interessate) emu-
nerd le relative moddiita di
attuuzione del bando.

dati ufficiali dell’lstat mettono,
infatti in evidenza come, fra la
fine del 2005 e lu primu metd
del 2006 (il periodo preso in
cohsideruzione dall’“Outlook
dei consumi”) il tasso di crescitu
conhgiunturdle dei consumi
delle fumidlie si siu sempre
mauntenuto dl di sotto dell’ 1%.
Crescitu lentu delle spese fu-
miliari andlizzata nel suo inter-
vento du Sunguli; “cosu c’é
dietro yuesto comportamento
‘riflessivo” dell'insieme delle
famiglie, yudle che sid il loro
livello di reddito”?
Comportuamento con il yuadle u
distribuzione commercidle si
confronta ormai du diversi anni

Consumi;
per le famiglie...

segue da pag. 5

e che resterd il trutto distintivo
dei consumi delle famiglie italia-
he probubimente anche hel
prossimo futuro?

Il presidente di Confcommercio
ha sottolineuto come I'econo-
miu italiuna, nel suo insieme,
Crescu poco, troppo poco “e
che yuestu € lu redltd con cui
tutti, unche nei prossimi unni,
dovremo fare i conti”. “Certo —
hu proseguito - ¢’ unche lu
preoccupuzione per l'influzio-
ne. Mu essu, oyyi, € sostunzial-

Unioneinforma
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Mmente riferita dll’andamento di
prezzi e tariffe in settori dei servizi
non uncora compiutamente
lioerdlizzati, a partire ddi servizi
pubblici locdli, e in parte dlle
conhseguenze del continuo ridl-
z0 del prezzo del petrolio”.

“Del resto — ha uffermato
Sangdlli - come non essere
“riflessivi” se - stando dlle stesse
forevisioni del Documento dii
programmazione economico-
finanziaria (Dpef) - il Pil del
nostro Puese crescerd, nel 2006,
dell'1,2%, mentre — yiusto per
fare un puragone estremo —lu
crescitu dell’'economiu cinese
viehe oru stimutu inforno ul-
"11%?".
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Promo.ler

EDELLE

ENTE PER LA PROMOZIONE E LO SVILUFPO
DEL COMMERCIO DEL TURISMO DEI SERVIZI
PROFESSIONI

rogyuzione di servizi di elu-

borazione duti reldtivi alla
gestione delle pughe e
dll’'amministrazione del per-

|'ambiente, la quulitd, I'igie-
ne degli dlimenti, I'energia,
Busileu?2. | servizi dell’Unione
in yueste uttivitd — redlizzuti

Grande valore aggiunto
per le imprese associate

Unione:
servizi Promo.Ter
qudlita certificuta

Gestio-  Controllo di qualita SO Pro-
ne di mo.Ter,
attivita _ per le paghe e I'ente co-
di con- 1 servizi del Club stituito
sulenzu, della Sicurezza dull’Unio-
assisten- . . ne u sup-
20, for- (s1curez;e\1, gmblente, worfo del-
mauzione qualita, igiene le imprese
ed infor- degh alimenti, - SONo oru
mauzione - con il energia B asilea2) certificuti
Club dellu Sicurezzu ’ e softopo-
- per lu sicurezzya, sti aun

controllo di yudlita. |l certifi-
cuto, conseyuito du Pro-

mo.Ter Unione (ente certifi-
cutore: Quuser) & il hnumero

sonule. 628 e
porta |a

1l servizio Certificato n°® datu del
paghe (tel. 13 luglio.
027750252) 5 628 L'udo-
& fornito S Qg zione di
alle imprese b P Data prima emissione SM un siste-
associate da mﬁ@ 2006-07-13 o mu di
PromoTer e s S yestione
Unione. ISTITUTO ITALIAND QUALITA SERVEZI 2000.87.13 i i Aol o Mt Rcomobciscs EA S TAY per lu
Questi i ser- S AR s ame. | )y Cilitc
vizi offerti: A j A//_ uziendu-
ileaz?rsﬁ;?i- /1l Direttore QUASER Emissione n° 1 del 2006-07-13 lfon;% i
e stipendi, requisiti

compensi collaboratori coordinati conti-
nuativi, tabulati vari per la gestione del

Promo.lér

Servizi SERVIZIO DI ASSISTENZA
O PeR L'AMMINISTRAZIONE
Paghe DEL PERSONALE

personale, modelli 770, modelli Cud,
modello Emens, trattamento di fine rap-

porto, Irpef, contributi Inps, autoliquida-
zione del premio Inail anche per soci e
familiari, riepilogo contabile, Irap.

E, in collaborazione con I’Unione:
studi di settore, trasmissione documenti
in via telematica, regolarizzazione
extracomunitari, lavoratori domestici,
previdenza ed assistenza complementa-
re prevista dal Contratto nazionale ter-
ziario; assistenza in caso di visite ispet-
tive.
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della horma Uni
En Iso 9001: 2000
— costituisce un
seghule di yran-
de uttenzione
verso le imprese
che si rivolgono
dll’Uniohe e un
vulore uyyiunto,
in termini di ser-
vizio, nel mercu-

4
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to di riferimento. Il controllo
di yuulita & finulizzato ud
oftimizzare lu ygestione dei
servizi erogati

strutturato nelle divisio-

I1 Club della Sicurezza Ambiente & Qualita di PromoTer Unione ¢

ni salute e sicurezza nei

migliorundo il
livello di soddi-
sfuzione deyli
associati,

La misurazione
dellu soddisfu-
zione del clien-
te, prescrittu du
un preciso re-
quisito della
normu, obbligu
Promo.Ter Unio-

UNI EN ISO 9001:2000
CERTIFICATO N.628

SINCERT

luoghi di lavo-
ro, privacy,
qualita, ener-
gia e ambien-
te, consulenza

CLUB della

SICUREZZA
& Qualita

;-a.mbzemc

e assistenza

per accordi di Basilea2 (per questi servizi telefonare allo
0276028042/15) e igiene degli alimenti (0276006396).

controllo sulle loro
forestuzioni e la loro
efficuciu ussicurun-

ne a “tastare il

polso” deyli u-

tenti in maniera automuticu
e hon soyyettiva e yuindi u
mettere in atto tutti quegli
intferventi finalizzati ad offrire
dlle imprese prodotti e servizi
sempre piu uderenti dlle loro
esigenze e uspettutive,

Il sistemu yestionule per lu
gudlita - & stuto upprontuto
un munuule dellu yuulita — &
impostato sull’upproccio per
processi che consente di
mantenere un Muyyiore

Con il giornale

le yuide ui servizi
Per i lettori di Unionelnforma
presto una novita: assieme al
giornale le guide analitiche a tutti
i servizi che 1’Unione, attraverso
gli enti e le societa di propria
emanazione, offre alle imprese
associate. La prima uscita sara
dedicata a salute e sicurezza nei
luoghi di lavoro, adempimenti
sulla privacy ed igiene degli ali-
menti. Nella seconda uscita (le
successive pubblicazioni verran-
no di volta in volta annunciate
sul giornale) si approfondiranno i
temi della qualita, del risparmio
energetico e di Basilea2 (requisiti
per 'accesso al credito).

do lu possibilita di
valutarli individudlmente e
nel loro insieme in termini di
vulore ugyiunto honché di
effettuare uzioni che per-
mettuano un costante miglio-
ramento sui processi stessi (e

sulle loro interrelazioni).

Il sistemu di yestione per lu
quulita dei servizi di Promo-
Ter Unione - conforme ullu
norma Uni En Iso 9001:2000 —
si estende unche dlle sedi
delle Ascom territoridli della
provincia di Miluno dove
vengono eroyuti i servizi
Promo.Ter.

consolidamento.

Promo.ler

~p ENIE PER LA PROMOTIONE E LD SVILLPPO
DEL COMMERCIO DEL TURSMO DE SERVID
E DELLE PROFESSICHN
Assiste le imprese associate promuovendo tutte quelle
attivita propedeutiche all’'organizzazione, sviluppo e

Promo.Ter & presente, insieme all’'Unione, su tutto il
territorio della Provincia di Milano con 27 uffici operativi
ed eroga servizi che,anche in virti del supporto assicurato
dalle specifiche Direzioni dell’Unione, favoriscono
I'ottimizzazione del rapporto qualita/prezzo.

Servizi forniti da Promo.Ter:

ELABORAZIONE PAGHE
CENTRO CONGRESSI
CIRCOLO DEL COMMERCIO

CLUB DELLA SICUREZZA AMBIENTE & QUALITA
SICUREZZA SUL LAYORO (D. LGS. 626/94)
IGIENE DEGLI ALIMENTI (H.A.C.C.F)
CERTIFICAZIONE DI QUALITA
ENERGIA EAMBIENTE
PRIVACY
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“MilanoBiciFestival”

E

PP P ey

Difompoie  Inoccasione del Salone FESEER
biciclettu tornu del .Cldo quattro glqml mecum che
protugonistu di eventi promossi contiene tutte
con lu quurtu dal Com_une. Aderiscono g informuzioni
edizione del Unione, Acam utili per gl
“MilunoBiciFe- e Ascobaires (in corso  uppus-

stival”, promosso  Buenos Aires “La grande sionuti
dull’ussessoruto notte della bici”) dellu bi-

di Trasporti, ciclettd)

mobilitd e umbiente del Co-
mune di Milano (in contem-
fooruneu con il Sulone del
Ciclo di Eicmu). Lu maunifestu-
zione ha, fra dli dltri, I'adesio-
ne e il sostegno di Unione,
Acum (I’ Associuzione com-
merciunti auto, Moto e ciclo
con il presidente Marcello
Doniselli; Acum mette u dispo-
sizione la pubblicuzione “Du
oyyi sdlgo in bicicletta”, redliz-

e di Ascobuires (I’ Asso-
ciuzione dei com-
mercianti di corso
Buenos Aires).
*MilanoBiciFestival
— spieyu |'ussesso-
re di Trasporti, mobilitd e
umbiente di Puluzzo Marino
Edourdo Croci — & un’iniziutiva
di promozione e sensibilizzazio-
ne ud und huovu cultura
della mobilita”,

DA OGGI
SALGO IN BICICLETTA

e, o=

N

s i

Marcello Doniselli, presidente
di Acam e la copertina della
pubblicazione “Da
oggi salgo in bici”

Fra gli eventi
della quat-
tro giorni
P dellu bic-
clettu ricor-
diumo “Lu grande notte della
bici” che vede impegndtiil 15
settembre i commercianti di
corso Buenos Aires e la
“Pedulutauzzurra 2006” in pro-
grammu sabato 16.

gﬁiﬁi ANmministrazigni

MELZO - Tel. 02 95738228 _
Via Verdi,1 5%

sl nodo d
amministrare Utuo condominie!!
Telofonack

Amministrazioni condomini M Gestione affitti

Esperienza M Deontologia professionale
Serieta e Correttezza M Disponibilita e cortesia

: PREVENTIVI GRATUITI

www.faini.it
CONDOMINIO... jne
il condominio neli@ . RETE

o

.-.u.-.-:::fq
A4 @ MmO
’

e e el

Associato

Associazions
Nazionale
Amministratori
Condominiall
ed Immobiliar

ANACI
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16 ugosto u Miluno:
pranzo
con yli unziuni
Iniziativa promossa

da Comune con Unione,
Epam e Silb Milano

Una giornata particolare, quella del
16 agosto, per oltre 150 anziani mila-
nesi rimasti in citta con un aperitivo e
un pranzo a “Le jardin d’histoire”, il
panoramico ristorante-bistrot sopra il
Museo di storia naturale nei giardini
pubblici di via Palestro, e la successi-
va visita del Museo. L'iniziativa é
stata promossa da Comune di Milano
e Unione con Epam (I’Associazione
milanese dei pubblici esercizi) e Silb
Milano (il Sindacato delle discoteche).
A pranzare con gli anziani I’assessore
al Commercio del Comune di Milano
Tiziana Maiolo (che ha fortemente
voluto coinvolgere il mondo del com-
mercio per la realizzazione di quest’i-
niziativa) e il vicepresidente vicario
di Epam Alfredo Zini. Da Raffaele e
Mirella Volpe la disponibilita dei loca-
li de “Le jardin d’histoire”;
dall’Azienda Vogliazzi (Gruppo
Granarolo) e dal vicepresidente di
Epam Giuseppe Gissi il contributo per
i prodotti alimentari.
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i avvicina il
momento
della cotolettu
pil grunde del
mondo — pro-
bdbilmente
“dbbellita” dul
logo del Co-
mune di Miluno
- du poter inse-
rire nel Guin-
ness dei primati, Lu redlizzuzio-
ne della cotolettu da record -
€ unu yuru di cucinu mus-
suie-mucelldi - sono le hovitd
dellu secondu edizione del
“Percorso dei mucelldi fru tru-
dizione, urtigiunuto e innovu-
zione”, munifestauzione or-
guhizzata a Milano in via
Spullunzuni (e, yuest'unno,
unche in piuzza Suntu Frun-
cescu Romunw)
dall’Associuzione macelldi
milunese (con “Gli umici del-
I'urte dellu carne” per lu pre-
purazione dellu cotoletta
“mondiule”), Ascospullunzani,
il supporto orgunizzutivo di
Unione conh Promo.Ter e il
putrocinio del Comune. I
“percorso” enogustronomico
€ leyuto u iniziutive du ubbi-
nure udli eventi dellu modu.
Chi - domenicu 24 settembre
(ddlle 11 dlle 18) - sirecu in viu
Spullunzauni e in piuzza Suntu
Francescu Romanau troverd
tanti guzebo: una vera e pro-
priu festu con tfonnellute di
curne du gustare, Si potranno

UssUy-
gidare le
speciu-
[it< reu-
lizzate
dai
maucel-
i provenienti du ogni purte
d’ltdlia. A fronte di un’offerta
minimu di 5 euro (yratis per i
bumbini)viene consegnato un
bruccidletto che consentird dl
pubblico di poter uccedere
dlle deyustuzioni.
Come nel 2005, il ricavato
dellu munifestuzione surd inte-
ramente devoluto dlla
Fonduzione G.e D. De Marchi
che si occupu dellu
lotta contro le emo-
putie e i fumori del-
I'infanzia,
L'esposizione della
cotolettu pit yrun-
de del mondo e lu
gura di cucind si
concentreranno
(con un pulco mon-
tato in piuzza Suntu
Francescu Romunu)
nel momento clou dellu festa
di domenicu 24 settembre.
“"Con lu festu di viu
Spdllunzuni e piuzzau Sunta
Francescu Romunu - spiegu
Muaurizio Arosio, presidente
dell’ Associuzione macelldi di
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Con i macellai a Milano
domenica 24 settembre

Via Spdllanzani:
S| uvvicind
la “cotolettu
PIU yrande
del mondo”

Miluno e presidente nuzionule
Federcurni — voyliumo rilun-
cidre lu hostra yudlita e tradi-
zione; e projrio con i giovuni
mucelldi spiegheremo ui con-
sumutori le differenze delle
varie quulitd di curhe dundo
tutti i consigli per poterla cuci-
nare dl meylio”.

Alla manifestazione di via
Spullunzuni e piuzza Suntu
Fran-
cescu
Romu-
nu —
presenti
anche

Maurizio Arosio

curelle di arti-
giuni - lu deyu-
stazione dei
vini & u curu
della Cantina Socidle di Broni
mentre | distribuzione del
pune viene orygunizzutu

dull’ Associuzione punificutori,
La fruttu e verduru € invece
ussicuratu dul Sinducuto milu-
nese dettuglianti ortofrutta,
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J Associuzione

curtolibrdi di
Milano - rileva una nota - si

e sempre impeynutu per

rimarcare il ruolo determi-
nunte e positivo dellu cute-
goriu per yuunto riguarda il
contenimento dei prezzi del
corredo scolustico, come &
dimostrato dallo svolgimen-

to, heyli scorsi anni, di ini-

ziative specifiche, come |l

Cartolibrui:

Kit Scuolu

Mu solo “persondlizzato”

Vanno trovate
individualmente
dagli operatori
le motivazioni per andare
incontro alla propria
clientela con un corredo
scolastico tagliato
“su misura”.

Dall’ Associazione
milanese il suggerimento
di aderire all’iniziativa
nazionale di Federcartolai
e il sostegno
alla pubblicizzazione
di chi crea
un proprio Kit Scuola

Kit Scuolu, volte u fur com-
prendere dll’opinione pub-
blica come in cartoleriu siu
possibile trovare articoli di
buona qudlitd u prezzi inte-
ressunti. Si sente, perd, sem-
pre di piu I'effetto concor-
renzidle delle politiche
commerciali dellu gdo con
un’offertu, per yuunto
riguarda la scuolu, Molto
agygressiva e competitiva,
L"Associuzione & percid

convintu che oyni curtoluio
per lu cumpughu scuolu
debbu trovare individuul-
Mmente le motivuzioni per
undare incontro ullu pro-
foriu clientela con un corre-
do scolustico tagliuto “su
misura” per le proprie esi-
yenze.

L"Associuzione hu suygyeri-
to, percid, di seyuire le indi-
cuzioni della Federcartolui
per yiungere dllu costituzio-
ne di un corredo tipo “Kit
Scuolu” con unu serie di
urticoli scolustici posti in
venditu ul prezzo suyyerito
dullu stessu Federcurtolui
(19,90 euro).

Gli ussociuti interessuti u
redlizzare un’offerta perso-
nulizzatu possono durne
notiziu dll’ Associuzione
(telefono 02/7750216 -
telefono e fux. 02/7750248 —
e-muil: curtolibrai@unio-
ne.miluno.it), lu yuule prov-
vederd u pubblicizzure
(foresso i muss mediu) guei
curtoldi che uvranno creu-
to un proprio Kit Scuolu
“personulizzato”.

MITSUBISHI

E OI.YMF'US "ELECTR!
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Kaka “ambasciatore” della raccolta fondi all’insegna
della solidarieta in vista dei Giochi Europei della Gioventi

(Roma 30 settembre-5 ottobre)
degli atleti con disabilita intellettiva

“Adottu
un Cumpione”
Ecco
come contribuire

Unu grunde rete di solidu- bilit< intellet-
rietd si stu sviluppaundo fiva chell
inforno ugyli Europeun Youth nostro Puese
Gumes, | Giochi Europei dellu ubbiu mai c . .
Gioventy in programma u ospituto, e Che io p oss.a vz(zc?re,
Romu dul 30 seffembre ul 5 uttraverso |l ma se non riuscissy
ottobre. Questo uppuntu- linguaggio che io possa tgntar e .
mento & il mugyiore evento comune con tutte le mie forze
dedicuto u persone con disu- - dello sport, & il giuramento dellatleta
ad . . . L
SR motivere | giovani disubi-  ZONe: cgﬁi%fféﬁe%%ﬁf&fﬁe?m
“Adotta un Campione”: ¢ la campagna a favore li u superare le burriere L'iniziati-
degli atleti disabili mentali promossa da Special instaurare nuove umici- vy, partita

Olympics - www.specialolympics.it - e realizzata
a sostegno degli European Youth Games

Special Olympics nasce nel .
1968 negli Stati Uniti per
volonta di Eunice Kennedy
Shriver, sorella di Bob e
John F. Kennedy. Special

zZie, favorendo lu creu-
ziohe di unu
societd piu upertu
ed duccoygliente.
Solidurietd che si

ud inizio unno, vuntu come
testimonial d’eccezione il
tulento del Milun Kukd, cen-
frocumpistu dellu huzionule
brasiliuny, e propone di rac-
coyliere fondi per ussi-

curare |u migliore

Olympics Inc & riconosciuto
dal Comitato olimpico inter-
nazionale. In Italia &

Associazione benemerita del

Per aderire ad “Adotta
un Campione”
é sufficiente effettuare

una donazione attraverso:

ospitdlita ai 1,400 atleti
disubili mentali, tutti
dai 12 di 21 anni, pro-

Coni (Comitato olimpico
nazionale). La missione di
Special Olympics ¢ di pro-
muovere gli allenamenti e la
pratica dello sport olimpico
per persone con difficolta
intellettive, dando loro con-
tinue opportunita di sviluppo
fisico e psichico, facendo

Ambroveneto
Filiale n. 352
(Abi 3069
Cab 05086)

il ¢/c postale 654004 vehienti du 57 Puesi
oppure europei ed eurdsidtici,
il c/c bancario 1616/71 che purteciperanno
¢/o Banca Intesa - ui Giochi.
Gruppo

loro dimostrare coraggio, capacita, e creando
sempre nuovi motivi per gioire insieme alle
proprie famiglie, ai propri amici e a tutta la comu-
nita.

11 fine ultimo di Special Olympics ¢ quello di
dare, alle persone con disabilita mentale, la possi-
bilita di diventare cittadini utili alla societa e quin-
di accettati, apprezzati, e rispettati dall’intera
comunita.

esprime uttraverso lu

cumpugnu di raccoltu
fondi “Adotta un Cum-
pione” (vedi schedu

n.d.r.), destinutu u dure
un forte contributo dlla
riuscita della manifestu-
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= PIANO
ANTICALDO

IL TUO COMUNE
800.777.888

servizi per gli anziani

pasti ¢ assistenza domicillare

buoni spesa gratis

atcompagnamento
[per commissioni

prestazion) infermieristiche
e consulenza medica

attivith ricreative

Pagina 14 D

desione e colluborazione

dell’Unione dll'iniziativa
del Comune di Miluno —
Assessorato dlla sulute e
Assessorato dlla fumigli,
scuolu e politiche socidli —
“Piano unticaldo - Estate
amica”: il servizio di pronto
intervento per 4li unziuni che
sono restuti in cittd hei mesi
estivi. L'iniziativa, rivolta anche
di bambini e dlle persone
conhsiderate “fragili”, sta finora
ottenendo — hel momento in
Cui si scrive — piu che significu-
tivi risultati con un generdle
aumento del 9%, rispetto dl
2005, dei molteplici servizi ero-
guti. In particolare molto forti
dli incrementi nellu consegnu
dei pusti u domicilio, nei buoni
spesu grutuiti e nelle prestuzio-
ni infermieristiche (nella tabel-
| tutti | dettagli: | dati arrivano
fino al 20 ugosto).
L'Unione ha fornito un suppor-
to per lu pit umpiu diffusione
dell'iniziutiva; uttraverso il sito
internet www.uhionemiluno.it
e distribuendo locandinu e
voluntino - scuricubili unche
ddl sito web - del "Piuno dnti-
culdo” udli operutori com-
mercidli milunesi uttraverso le
associduzioni di via (invitundo i
commercianti a collocare [a
locundind in un luoyo visibile
dell’esercizio e u favorire lu
distribuzione dei volantini). Gli
anziuni considerdti u rischio e
inseriti nell’” Ahagrafe dellu

S~

Fragilitd”, redatta du Asl e

La collaborazione Unione all’iniziativa promossa
dall’Assessorato alla famiglia, scuola e politiche
sociali e dall’Assessorato alla salute

~Milano: funzionu
il “Piauno unticuldo”
del Comune

Comune sono
circu 3.000. Sono
foersone con pid
di 75 unni di etd
che vivono sole,

Al 20 agosto

del 9% (rispetto al 2005)
dei servizi erogati
alle persone in stato

aprirsi dlla citta
—hu detto I'as-
sessore dlla
Sdlute, Curlu De
Albertis —

incremento

clussificate sulla - di bisogno, in particolare L'impegno di

buse dei pura-
metri indicuti
ddlla Asl e che nedli ultimi sei
mesi hanho avuto pit ricoveri.
| 518 ussistiti direttumente dal
Comune sono persone che
gid hedli anni

gli anziani

tutti contribuird
a fare di Miluno
unu comunita sempre pill Vvivi-
bile, dove il diritto dllu sulute &
un vdlore condiviso unche nei
fatti”,

preceden’ri -Estate dimica - Piano AntiGaldo

NUNNO USUfrUi- | GONFRONTO DATI 2006/2006 al 20 agosto

to diservizi (e

sono yuindi

noti agli ope-

rutori).

“L'diuto di cit-

tudini e usso- _

ciuzioni - hu C e e i
SpiegUto |'Us-  |[Aobonament gratuitin piscina 228 27 118 8
sessore CA"CA |Accompagnamants: 334 435 Hgr +30
Fumigliu Altro 145 167 +22 +15
SCUO|U e Buon| spesa gratuiti 200 405 +205 03"
Politiche Cinaria &' Pi'gza. a'a.g 414 55 iz
SO Ci CJli Consegna pastl a domicilio Bi12* 11304 +5192 #B5
Murioli’nu C.Divs_gné-g]_urna.li 'm.:z.m 12‘.'?_2 «‘25.22_ +25
MOlOll _ é Consulenza medica 40 38 2 -5

. Gelati ; 1 E B
essenzidle per || i £ i 2
crecre e Igiaite amblentsle Lil % 45 +5
N Igiene personale 181 234 +53 +29

diffondere Parrucchloti- 43z 251 181 42
unu culfura F‘repa‘ra‘ziune pasti 4;1 37 . éﬂs-
dellu solidu- pr—

e Prastazlan| infermieristiche 93 335 142 T4
I:‘IeTu ' . Sostegno psleologicolcompagnia 218 318 +00 +46
lQ}Je§Tu InIZ{U- spesa 101 124 230 vz
tivu dimostra, Vistte domiciliari AS 69 22 #53. w7
dancora unu Ricowert 51 51 0 o
VOHQ . I Visita giildats al musel @ parehi ‘az8 Lar3 81 +26
volontd del TOTALL 25.642 27.978 +2336 «9
Comune di

- L]
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Pinuccia e Roberto,
bambini, con la mamma
ad Inzago negli anni ‘40

Papa, mamma e Roberto
(seduto sulla destra) in
gita a Stresa (anni ’50)

Villa Moneta in una foto recente. La vetrina ricorda la precedente ubicazione del ; ; L
negozio Mapelli trasferitosi dal 1996 in via San Rocco. Il palazzo che da sulla hanno continuato a fare i contadini, dividendo-

piazza principale aspetta di essere restaurato

pelli Abbigliamento
a

pagina 15 $

Il commercio “racconta” Milano
Iniziativa realizzata in collaborazione con il Centro per la cultura d'impresa

(0

Simonetta e il padre Roberto sono i proprietari del negozio di abbigliamento Mapelli che
siamo andati a visitare ad Inzago, a nord est di Milano. Dal loro racconto riscopriamo la
storia di un altro piccolo angolo della nostra provincia. All'inizio del secolo Inzago é un villag-
gio prettamente agricolo e, come molti dei paesi vicini allAdda, meta di villeggiatura della
nobilta e borghesia milanese. Al contrario di Trezzo o Vaprio, perd, mantiene per gran parte
del ‘900 la sua natura contadina: “Non ci sono mai state grandi fabbriche — ci racconta
Roberto — un calzificio, un maglificio, un calzaturificio e qualche filanda, ma di piccole dimen-
sioni. Industrie ormai chiuse da molti anni”.

I Mapelli sono una delle molte famiglie contadine del paese che lavora i campi appena fuori
Inzago. Il papa di Roberto, Giovanni, nasce nel 1907, e il quattordicesimo di quindici figli e a
soli nove anni sceglie di segutre un‘altra strada: va a lavorare in una sartoria di Bellinzago.

“Andava tutti i giorni a piedi perché mio nonno non era
d'accordo che lui avesse scelto di non fare il contadino,
per cui gli aveva detto: ‘La bici per andare a lavorare a
Bellinzago te la compri quando potrai permettertela”.
Giovanni & molto caparbio e deciso: nel 1924 si iscrive
alla scuola di taglio Ruggeri per perfezionare la tecnica e
nel 1927 apre un‘attivita in proprio come sarto e parruc-

\ :
- - chiere a Villa Moneta, una vecchia casa nella piazza del

! % paese (di proprieta del Pio Albergo Trivulzio) dove, al pia-
A

no superiore, andra ad abitare.
Il legame inusuale tra l'attivita di sarto e quella di parruc-
b chiere, nato probabilmente dall’abilita dell'artigiano nel
saper usare le forbici, in realta era una pratica molto co-
mune nei piccoli paesi nella prima meta del secolo: “Mio
padre tagliava i capelli il mercoledi, il sabato e la domeni-
ca matttina, ma nel 1948 decise di dedicarsi solo alla sua
vera professione”, ci spiega Roberto.
Nel 1928 Giovanni sposa Rosalia Gorla, anche lei di Inza-
go, figlia dei proprietari di uno dei bar trattoria del paese:
“Da quando ha sposato mio padre, ha sempre lavorato
con lui. Tutti i giorni per tutto il giorno”.
Giovanni, da vero sarto, si dedica alla parte
pitl prestigiosa del mestiere: al taglio dei
modelli e alla realizzazione dei capi in spalla,
mentre la moglie svolge il ruolo di “pantalo-
naia” e cura la rifinitura di ogni capo: “Mia
madre era molto brava anche a ricamare”, ci
tiene a puntualizzare Roberto.
Dagli anni °30 agli anni °50 il lavoro non
manca. A quei tempi & costume comprare
solo abiti su misura e la sartoria Mapelli realiz-
za capi da uomo, cappotti, giacche e tailleur
da donna di buona qualita. Il duro lavoro di
Giovanni e di sua moglie viene ripagato dal
raggiungimento di una condizione economico-
familiare discreta che gli permettera di aiutare
nei momenti del bisogno i fratelli contadini. Ci
racconta Roberto: “Alcuni dei quattordici fratel-
li di mio padre morirono quando ancora erano
piccoli; uno ha fatto 'ambulante, un altro ha
lavorato sulle strade per TAmministrazione
provinciale e uno si é trasferito. Tre fratelli

si il terreno che era di mio nonno in piti fami-

CCXVII
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glie, ognuna composta da sei, sette figll.
Erano davvero poveri e quando si trovava-
no in difficolta mio padre, per venirgli incon-
tro, gli comprava la mucca o qualche altro
animale”. Nel raccontare questi aspetti della
sua famiglia, Roberto ci confida che quan-
do ha visto Lalbero degli zoccoli di
Ermanno Olmi ha rivissuto gli anni della
sua infanzia: “Si viveva proprio cosi”, ci
dice.

Nel 1929 i signori Mapelli perdono la loro
prima bambina appena nata: nel 1930 e
nel 1936 nascono Giuseppa e Roberto. La
prima studia e si dedica allinsegnamento
mentre il secondo, dopo le elementari, fre-
quenta per tre anni le serali e poi inizia
subito a lavorare a tempo pieno con il
padre. In questi anni la sartoria di famiglia
confeziona diieci, dodici abiti a settimana. In
laboratorio, a Inzago, lavorano in quattro:

Roberto papa Giovanni, mamma Rosalia, Roberto e un lavo-
g/llalg\%l;o rante; in picl danno lavoro ad un sarto di Osio Sotto e
nel ad un altro, in paese. “Anche durante la guerra
laboratorio abbiamo sempre lavorato molto. Magari la materia
del prima era di seconda scellta o si riutilizzavano tessuti
precedente di altri abiti. Anche i fili erano difficili da trovare. Mia
?:r?r?iz’g)O) madre girava per le zone qui intorno alla ricerca di
tutto cio che poteva essere tile. Tornava con gomito-
Ii di fili, tutti aggrovigliati che dovevano essere sfilati
uno per uno”.
La zona di Inzago durante la guerra non subisce
bombardamenti; solo in un’occasione la madre
Rosalia, durante una delle sue spedizioni, rischia la
vita perché il tram sul quale viaggia viene mitragliato:
“Quando suonava la sirena noi scappavamo in
mezzo ai campi, era la zona pit sicura”.
In questi anni Roberto, come mollti dei figli di bravi
Le vetrine artigiani, impara il mestiere osservando i gesti del
gg'ggg%vo padre e seguendo le poche indicazioni che gli veni-

vano date: “Mio padre non era disposto a trasmette-
re i trucchi del suo lavoro, ogni tecnica
dovevo rubarla’. La formazione segue
un iter preciso: “Prima si passavano le
marche [veniva segnata la stoffa] poi si
rifilava il tessuto e infine si confeziona-
vano i capi, partendo dai pantaloni per
arrivare ai capi in spalla pit impegnati-
vi”. Il taglio del tessuto é la tecnica pit
complessa che Giovanni lascia per ulti-
ma: “Mio padre non mi diede mai molte
soddisfazioni sul lavoro. Magari andava
da mia sorella e le diceva ‘Ch’el bagai
1a, ha fat un lavur che mi non saria
minga bon de fa’, ma certo non veniva
a dirlo a me. Mi ricordo che la prima
volta che mio padre mi ha permesso di
tagliare un abito, e stato solo dopo
aver frequentato la scuola di sarto.
Dopo averlo tagliato, I'ho consegnato a
mio padre e sono scappato via, perché
non volevo sentire critiche”.

Nel 1958 Roberto decide di frequenta-
re una scuola di taglio per darsi basi
Simonetta Mapelli e il padre Roberto in negozio tecniche pit concrete e poi parte per il
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militare, nel 1960. Tornato dal servizio
di leva, Roberto si rende conto che
nel suo campo c’e aria di crisi: “Appe-
na rientrato ero andato a trovare il
mio vecchio insegnante che aveva un
laboratorio a Milano, in corso Buenos
Aires: aveva chiuso. Mollti preferivano
andare impiegati nelle ditte dove rea-
lizzavano abiti su larga scala”.

Dalla fine degli anni 50, infatti, cam-
biano i costumi degli abitanti di Inza-
go. Il paese si sviluppa, iniziano ad
insediarsi nuove realta imprenditoriali
e le abitudini di un tempo si trasfor-
mano. Gli abiti confezionati iniziano a
conquistare il mercato di massa e il
“su misura” diventa sempre meno
richiesto. Per questo gia nel 1956
Giovanni Mapelli aveva acquistato la
licenza per il commercio di abbiglia-
mento: “L’aveva intestata a mia madre
in modo da poter mantenere entram-
be le attivita”. Nel 1965, poi, la licenza
di commercio verra intestata a
Roberto mentre quella di sarto verra chiusa: “Abbiamo continuato a fare abiti su misura, ma
ormai ne venivano realizzati uno o due a settimana. Ho continuato a confezionarli seguendo la
tecnica di mio padre, non & cambiato niente. Ancora oggi quando mi chiedono degli abiti o dei
cappotti particolari, mi trovo a consultare i vecchi libri sui quali abbiamo studiato io e mio padre”.
Il ramo del commercio del negozio Mapelli mantiene sempre uno stile classico ed elegante, in
linea con quello che prima veniva direttamente realizzato. Roberto sceglie case d'abbigliamento
che guardano alla qualita del modello e, soprattutto, del tessuto: la linea Sidi della Facis, la linea
Pegaso della Sartotecnica, il Gruppo finanziario tessile. “La qualita del tessuto & sempre al cen-
tro della sua scelta”, ci confida la figlia Simonetta, “Ancora adesso analizza con attenzione i tes-
suti degli abiti che compriamo e ogni anno che passa si lamenta sempre di piti: le tramature e i
pesi dei tessuti non sono pit come quelli di una volta!”.

Nel 1965 Roberto si sposa con Amabile Barlassina, rimane a vivere ad Inzago, ma lascia la ca-
sa di villa Moneta, dove rimangono i suoi genitori. Nel 1966 nasce Simonetta e nel 1968 le due
gemelle, Alessandra e Federica. Simonetta rimane sempre molto legata al negozio nonostante
per quindici anni decida di fare linsegnante: “Quando finivo di lavorare alle 16 andavo in negozio
ad aiutare mio padre. C'era sempre bisogno di qualcuno che lo affiancasse nella vendita o lo aiu-
tasse in laboratorio per le riparazioni degli abiti”.
Nel 1996 il negozio Mapelli subisce lo sfratto
perché Villa Moneta é oggetto di interessi
immobiliari rilevanti e il Pio Albergo Trivulzio
decide di vendere tutta la proprieta ad un priva-
to. Roberto, ormai vicino alla pensione, é inten-
Zzionato a chiudere. E’ Simonetta che convince il
padre a proseguire l'attivita e a subentrare al
suo posto: “In fondo al cuore io avevo sempre
saputo che quello era il mio futuro professiona-
le. In quel momento ero a casa dal lavoro in
attesa del secondo figlio e ho capito che dove-
vo proseguire l'attivita di famiglia. Cosi, ho
lasciato l'insegnamento per dedicarmi al nego-
zio”. E’ stata una scelta realizzata in pochi mesi
di cui Simonetta va orgogliosa: “Non ho le
capacita sartoriali dei miei predecessori, ma il
mio lavoro adesso ée diverso e mi piace molto”.
i . B i o Con queste parole la nostra testimone é espo-
f'-g‘-"’"""""““" e oy o e i s nente di quel passaggio generazionale e pro-

| fessionale che abbiamo spesso ritrovato in
molte storie di commercio raccontate in questi
anni: il mestiere dell'artigiano si confonde sem-
Il libro di sartoria su cui ha studiato papa Giovanni pre pit, nel corso del tempo, con quello del

Linterno del negozio di via San Rocco
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Roberto Mapelli mostra un disegno sartoriale realizzato ai tempi

dei suoi studi

Roberto Mapelli mostra il laboratorio

pagina 18 $

o . , Il commercio “racconta” Milano
Iniziativa realizzata in collaborazione con il Centro per la cultura d'impresa

commerciante fino a quando questultimo diventa la
nuova capacita professionale.

Durante il racconto di questo periodo si capisce, nelle
parole di Simonetta e Roberto, il rammarico di non aver
potuto comprare i muri della vecchia sede del negozio,
dove c’era anche l'abitazione di famiglia: “Mio padre e mia
madre sono morti li, negli anni '70”. Lamarezza cresce
tanto piti ora, sapendo che il palazzo, bisognoso di impor-
tanti lavori di restauro, non ha beneficiato di nessun inter-
vento e versa in condizioni critiche: “E’ una struttura che
ha molti vincoli architettonici perché e un palazzo storico
di Inzago: é il primo palazzo del paese costruito su tre
piani nel 1400, vi ha dormito San Carlo Borromeo ed
stata la prima scuola elementare. E’ un vero peccato
vederlo in quello stato.”

Il trasferimento in via San Rocco é stata anche I'occasio-
ne per dare una nuova immagine al negozio: sempre
classico, ma anche elegante, con una buona scelta di
abiti da cerimonia da uomo e da donna. Dal 1996 al 2000
il negozio va molto bene, i clienti aumentano e il fatturato
e in crescita. Simonetta frequenta diversi corsi da vetrini-
sta per rafforzare le sue capacita di vendita, Roberto cede
l'attivita alla figlia nel 1998 e insieme cercano, anche in
questo caso, di comprare le mura dell'esercizio, ma anco-
ra senza successo.

| rappresentanti dai quali si servono sono sempre gli stes-
si da anni, anche se le case d'abbigliamento che propongono sono cambiate perché molte
hanno subito la dura concorrenza del mercato e hanno dovuto chiudere. Si servono della Ingram
per la camiceria, della Fustenberg per la linea sposo e da poco hanno provato la Miroglio per la
linea femminile.

Negli ultimi anni anche la famiglia Mapelli ha accusato una contrazione del mercato, determinata
dai forti cambiamenti che il paese di Inzago ha avuto e aggravata, peraltro, da un furto subito nel
2000. Sul territorio si sono stabilite aziende di una certa dimensione, la popolazione é aumentata
a causa di una significativa immigrazione dalla citta, ci sono state forti pressioni speculative nel
campo edilizio, molti terreni, un tempo agricoli, sono ora sede di piccoli condomini e villette a
schiera: “La natura agricola di Inzago si & ormai trasformata. Ci sono ancora 35 cascine attive
anche di buone dimensioni, ma ogni anno il numero si riduce”. Nel medesimo tempo il centro del
paese si sta svuotando e i negozi scompaiono: “Non abbiamo piti una profumeria, un calzolaio.
In compenso sono state aperte sefte agen-
zie immobiliari; senza parlare del nuovo,
vastissimo centro commerciale che sta per
essere aperto appena fuori dal paese’.

La cosa importante, per i Mapelli, & conti-
nuare a mantenere alta la qualita del pro-
dotto senza farsi attirare dalle grandi firme,
ma cercando di mantenere un buon rappor-
to qualita-prezzo: “Questo é 'unico modo
per essere conosciuti e scelti da una clien-
tela che non si accontenta”, dicono Roberto
e Simonetta, consapevoli che la propria
lunga esperienza e la conoscenza del set-
tore gli permettera di continuare con suc-
cesso.

La pragmaticita che contraddistingue i
nostri testimoni porta Roberto a constatare
che ormai il suo mestiere sta scomparendo,
& scritto nell'evoluzione delle cose. Lo dice
mentre ci mostra gli strumenti di lavoro, ere-
ditati dal padre: pezzi che parlano da soli di
anni di fatiche, di dedizione, ma anche di
soddisfazioni.

Sara Talli Nencioni
(In collaborazione
con Andrea Strambio De Castillia)
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agroalimentare

Deftagliaunti dlimentari
Dino Abbduscida dl vertice di Fidu

ino Abbuscid (presidente e stubilire rapporti di sinergiu loculi”,
del Sinducuto milunese con le dlfre reultd ussociutive Abbu-
deftaglianti ortofruttu e presi- del nostro sistema confederu- scid
dente di Fidicomet, lu coope- le per cercuare di porsi come SU-
rativa fidi dell’Unione di soyyetto sempre pil forte ed
Miluno) e stuto eletto dll’'unu- uutorevole sopruttutto nei
nimita nuovo presidente di confronti delle istituzioni”.
Fidu, lu Federuzione nuzionu- E aggiunge: “Lu hostra & unu
le, uderente u grande Federazione fatta di

Confcommercio, che ruppre- piccoli imprenditori, i detta-
senta dli olfre 60 milu operato-  dlianti alimentari, spursi su

ri del deftaglio agrodlimentare  tutto il territorio naziondle. E’
in tdlia, Abbuscid, gid dl verti- per

ce del Sinducuto huzionule Yue-

deftaglianti ortofrutticoli dal sto

1989, dichiura di voler lavoru- che A |

re “per und huovu Fidu, che < S . Dino Abbascia
diventerd il punto di riferimen- Fida

to dell’enoyustronomiu di deve CDnFcnmmerCIa bentra u Lun-
Confcommercio”. Il hostri forsi franco Mor-
obiettivi — prosegue - sono sempre pit ul servizio dell’ us- yunti che lusciu, dopo 13 un-
umbiziosi. E* fondumentule sociuto, fenendo conto ni, la carica di presidente nu-
punture sulla comunicuzione unche delle problemutiche zionule.

SITO INTERNET Unione
www.unionemilano.it

LE INFORMAZIONI IN TEMPO REALE

L'Unione, per rendere sempre piu immediate le informazioni | Le aziende associate, in regola con le contribuzioni previste,
sulla propria attivita e sulle iniziative delle associazioni che ad | hanno a disposizione, con accesso codificato da password,
essa aderiscono, ha allestito un sito Internet il cui indirizzo & | tutti i riferimenti normativi e gli adempimenti su aree tematiche:
www.unionemilano.it

Oltre alla parte istituzionale e di presentazione della struttura
organizzativa Unione, dal sito - costantemente aggiornato - si
possono trarre informazioni utili sui servizi erogati dall’Unione, v/ legale v/ sicurezza sul lavoro
dalle associazioni di categoria e territoriali, dagli enti e dalle
societa collegate, ed & possibile il link con enti, banche, giornali.

v del lavoro v/ previdenza assistenza

v/ fiscale e tributaria v welfare

Le aziende interessate possono richiedere il codice “‘password” compilando on line 'apposito modulo presente all’interno
della sezione “aree tematiche” del sito Unione.

L'azienda ricevera in breve tempo via e-mail I'attribuzione del codice d’accesso (login e password).
PER INFORMAZIONI SI PREGA TELEFONARE AL N° 02-7750.292/293

Unioneinforma
settembre 2006
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pubblici esercizi

Pubblici esercizi milunesi

. Lino Stoppuni
rieletto presidente di Epum
iberdlizzzioni Alfredo Zini dei pubblici
i bar e risto- esercizi dell’'U-

ranti: no a unu
completu dere-
gulation che un-
drebbe solo u
discapito dellu
qudlita dell’ offer-
ta. Forte sottoli-
neutura del ruolo
di presidio socia-
le dei pubblici
esercizi milunesi (unche con un
rufforzato impeyno — nedli spuzi
occupduti dll'aperto - sudli
uspetti di decoro urbuno e
imMmagine coordinatd), neces-
sita di snellire | tfempi burocratici
con I'amministrazione locdle,
I'impatto che avranno sui pub-
blici esercizi di Miluno (con i suoi
25.000 uddetti) le trattative,
aperte in yuesti giorni, foer il rin-
novo del contfratto naziohdle
del turismo. E uncoru grunde
attenzione dllo stundard igieni-
co-suniturio dei locdli e dll'ay-
giornamento professiondle.
Sono i temi programmuatici che
vedraunno impeynato Lino
Stoppuni, rieletto presidente di
Epum, I"’Associazione milanese

vicepresidente vicario.
Vicepresidenti Giuseppe

Gissi (Milano citta) e
Franco Raveglia (provincia). struzione di Peck

Completano la Giunta
esecutiva Rudy Citterio,

Carlo Freni e
Maurizio Seveso

nione di Milano.
Stoppuni (consi-
dliere d’ammini-

spu) € inoltre
fpresidente
nuziondle di
Fipe, lu Fede-
razione ifdliana
pubblici esercizi.
Epaum (che ad autunno pro-
grammerd iniziutive per i suoi
60 unni), u Miluno ruppresentu
oltre il 70% dellu cuteyoria
(4.500 su 6.000 pubblici eserci-
Zi): buar, ristoranti, pizzerie, disco-
teche/locdli du bdllo, locdli
serdli, yeluterie, pusticcerie,
ma unche catering, baunyue-
ting, ristorazione collettiva.

Il Consiglio direttivo di Epum hau
eletto vicepresidente vicario Al-
fredo Zini (fitolare del ristorunte
Al Tronco) e vicepresidenti Giu-
seppe Gissi (oer Miluno cittd,
Gissi & titolare di Brios, societd
che gestisce pubblici esercizi a
Milano e provincid, in particola-
re “El Beverin”, storicu uziendu
del uartiere Brera a Miluno) e

Lino Stoppani

Franco Ravedlia (per I provin-
ciu. Ravedliy, responsubile dei
pubblici esercizi dell’Unione
commerciunti monzese, & tito-
lare di un’aziendu nel seftore
della ristorazione dll'interno
dell’ Autodromo di Monz).
Completuno lu Giunta esecuti-
vd Epum Rudy Citterio, impren-
ditore nel settore dell’infratteni-
mento, responsubile del seftore
discoteche/locdli du bullo
(consigliere haziondle Fipe e
Silb, Sinducuto itdliuno locdli
du bullo); Carlo Freni (dell’'o-
monimu pusticceria milunese,
responsubile del settore pustic-
cerie) e Muurizio Seveso (che
ha un’affivitd di pubblico eser-
cizio nel settore dellu cuffette-
rig-torrefazione a Legnano).
Presidente dei probiviri di Epam
€ Giuncurlo Punzeru (bur Pun-
zerd in piuzza Ducu d’Aosta).

Unioneinforma
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www.tntpost.it

Cambio in corsa.

Rinaldi ’Espresso diventaTNT Post.
La posta dei milanesi ha un nuovo nome.

BAD post

Via Sant’Andrea, |10
Tel: +39 02 760311

Via Rutilia, 17
Tel: +39 02 57410200

Via G.Govone, 26
Tel: + 39 02 312308

Via A.Doria, 30
Tel: +39 02 66715259
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Franchising &Trude
- 20/23 ottobre
Fiera Miluno Rho-Pero
Pudiglione 11

A Franchising & Trade, la
unifestuzione dedicutu
dl frunchising foromossu du
Expocts e in progrummau nel
polo di Rho-pero di Fiera Milu-
no dal 20 dl 23 ottobre, purte-
cipu unu ruppresentunza
molto vustu delle oltre 700
insegne di franchising uttive
sul territorio nuzionale.
I successo del frunchising &
confermuto dui numeri: il yiro
d’uffari in ltulia — fonte Asso-
franchising - € pussuto dui
10,9 miliardi di euro del 1998
adli oltre 18 miliurdi del 2005.
Nedli ultimi dieci unni il totule
dei marchi concessi in franchi-

rgdnizzata da
Expocts (in collu-
boruzione con
Assurredo) dl yuartiere
fieristico di Rho-Pero in
concomitunza con

PROJECT

sing & raddopypiuto
(oyyi sono 722) per
un fotule di 45 milu
punti vendita nei
qudli la-
VOrano
dlmeno
120 milu
dipen-
denti

I Sulone,
yiunto
dlla suu
ventu-
nesimu edizione, si riconfermu
punto di riferimento per dli
operdutori europei presenti nel
compurto dell’dffiiuzione
commercidle.

FRANCHISING & TRADE

Nellultima edizione, su
unu superficie espositivu
di @ mila metr quudruti
netti, hanno partecipu-
to 300 espositori prove-
nienti du 15 Puesi.

PiG servizi ugli espositori
e ui visitutori, un layout pid o-
moyeneo e ruzionule, diverse
iniziutive e proyetti specifici

segue a pag. 22 )

mercio, Ji pro-
fessionisti delle
techoloyie e
del visudl
merchandi-
sing, di pro-
yettisti di
founti venditu,
italiani ed
esteri. A Shop
Project purte-

Franchising & Trade,

Shop Project & lu manifestu-
zione dedicutu ud arredu-
menti, dllestimenti e ilumina-
ziohe per heyozi, di costruttori
di impiunti frigoriferi per il com-

cipuno circu
400 espositori fra italiani ed
esteri.

II'sulone ha cudenzu triennale
€ occupu unu superficie
espositiva di 10.000 metri yuu-
drdti. Alla successiva, secon-

Unioneinforma
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Shop Project

- 20/23 oftobre
Fiera Miluno Rho-Pero

Pudiglione 9

du, edizione —in programmu
nel 2009 - si ubbinerd ad Host,
la grande “biennule” infernu-
ziondle dell’ospitulita profes-
siondle promossu da Expocts.
A Shop Project (e Frunchishy
& Trude) purtecipuno 13 dele-
yuzioni internuziondli prove-
nienti du: Cinu, Crouziu, Indiu,
Repubblicu Cecu, Ungheriu,
Slovucchiu, Russiu, Turchiu,
Franciu, Gran Bretugnu, Spu-
ynu, Germuniu, Greciu.

A Shop Project i compratori
frovuno un’umpiu e yudlificu-
tu offertu. Gli urredi per neyo-

segue a pag. 22 p
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e cusd Franchising & Trade,
e . . o - "
s - . I'ureu “beuuty e wellness
4 (purrucchier, solarium,
P estetiste, municure) oyyi
o ] 53| tunfo dimodu, e che in

" 1eiNG &

che, nell'intento deyli orguniz-
zutori, consentono dii rispon-
dere dlle esigenze dedli ope-
ratori: yueste le premesse di
Frunchising & Trade.

Il sulone internuzionule del
franchising propone fre “linee
operutive”, Unu dedicutu i
“big brund”; unu dllo “smuall
business” (i piccoli neyozi tec-
noloyici — per esempio hell’'u-
reu dellu telefoniu — oppure |
pounti venditu “u temu”, come
quelli dedicuti all'intimo che
nedli ultimi tempi hunno co-
nosciuto unu grande diffusio-
ne). E, infine, I'ulfima nata in

mostra pud contare su
unu visibilita del tutto specidle
volta u favorirne il luncio.
Inoltre, husce la “Investor
ared”, spuzio e luoyo d’incon-
tro per investitori, fondi di pri-
vute equity e il mondo finun-
ziurio interessuto ul frunchising
ed dllu distribuzione.
Secondo Alfi (Associuzione itu-
liunu del private equity e ven-
ture cupital) nel 2005 il retil €
stata | uttivitd mugygiormente
uttrattiva per investimenti di
private equity. Per yuesto
motivo hel salone € stato
creuto uno spuzio d’incontro
dl'interno del yuule potenzidli
franchisee, muster e cutene
possono vuluture le pit impor-
tanti opportunitd di finanzia-

mento. Lu “lnvestor ared” ha
curuttere internuzionadle, &
upertu di visitutori del sulone e
di tutto il mondo del frunchi-
sing. Ed u proposito di infernu-
ziondlitd, Franchising & Trade,
unnuncid, in yuesto senso,
unu vocuzione sempre pid
spiccutu, Lu presenza dlla
Fiera di Dubui (Franchising
Middle Eust Exhibition) di unu
deleyuzione di Expocts ha
dato buoni risultati in termmini di
contutti con i buyer del Golfo.
Con yuestu operuzione
Franchising & Trade - rilevano
dli orgunizzatori - si consolidu
come Mmunifestazione dii riferi-
mento d livello mondidle. E in
fiera a Miluno vi surd un buoh
numero di huovi brand inter-
nuziondli provenienti du
Spugnu, Francia e dal bucino
del Mediterraneo, atftratti
ddlle sugyestioni e ddlle pro-
spettive del mercuto
italiano.

AL

Shop Project e Nemo

segue da pag. 21

Nemo, il negozio del futuro: con la sponsorizzazione di Assarredo/Federle-
gno-Arredo sara allestito un vero e proprio negozio “avanzato”, prototipo di
un punto vendita gia oggi realizzabile. Il format di Nemo ¢ stato pensato per
essere a disposizione sia dei commercianti (sia quelli che intendono aprire
un’attivita e pensano al modo ottimale per avviare il negozio, sia quelli che

zi sigin
chiave
hardware
(sistemi di

SHOP

PROJECT

cercano di sviluppare un
business gia esistente su
strade nuove) sia di pro-
gettisti e architetti, cioe
delle principali categorie
“di servizio”. Un luogo
del futuro, dove i visitato-
1i potranno trarre idee e
aiuto nella progettazione
attraverso soluzioni dav-
vero applicabili al retail.
Un luogo dove saranno
presentate e installate
soluzioni d’avanguardia a
livello tecnologico (illu-
minazione, layout, mate-

riali).
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sicurezza,
dllarmi, sistemi di controllo
dedli uccessi, comunicuzio-
ne digitdle) siu software
(sistemi di pugumento e
cussu, contubilitd, gestione
mayuzzino). Il welcome faurd
invece levu su mMaunichini,
grucce, vetrofunie, curtellini
prezzo, I'infero mondo visudl
dll'interno e ull’esterno del
punto vendita. Si tratta di un
settore di nicchiu, di dimen-
sioni ridotte, considerato
pero strateyico.

AL
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fiere-expo cts

ro dul 20 al 23 ottobre, ha il
putrocinio di Fiis, lu Federu-
zione degli imprenditori di
impianti sportivi e husce
come un grunde momento
di confronto per quunti ope-
rano, a pid livelli, nel campo

Wellness
World

Exhibition

ellness World Exhi-

bition, lu huovu rus-
seyhu promossu du Ex-
pocts e in progrummu ul
polo fieristico di Rho Pe-

Milano e i centri .
wellness: I'indagine N
Dall’indagine svolta dall’Unione di
Milano su un campione di 51 centri well-
ness di Milano associati ad Apiis
(I’ Associazione milanese degli imprendi-
tori di impianti sportivi), emerge 1’identikit
del “frequentatore di centri wellness’.
11 10% dei centri sportivi registra una pre-
senza maschile del 70% e femminile del
30%; un 40% registra un 50% di presenza
sia femminile che maschile; un altro 20%
registra un 60% di presenza maschile e
40% femminile, un altro 20% 40% uomini
e 60% donne; infine un 10% di centri una
presenza femminile nettamente superiore
(90%) a quella maschile (10%).
Ma quale eta hanno i frequentatori di pale-
stra? I1 10% ha fra i 18 e i 25 anni, il 30%
frai26 e 130 anni, il 50% frai 31 e i 40 anni, il restante 10% oltre i 41.
E che professione svolgono? I1 10% sono studenti, il 30% impiegati, un
20% liberi professionisti e il restante 40% include attivita varie.
11 70% di frequentatori svolge attivita sportiva dalle 18 alla chiusura del cen-
tro, un 10% dalle 7 alle 12, un altro 10% dalle 12 alle 16 e il restante 10% dalle 16 alle 18.
Prerogativa essenziale nella scelta del centro sportivo ¢ la presenza di pale-
stra con attrezzi, seguita dalla possibilita di frequentare corsi e piscina; infine
sta acquisendo sempre pil rilevanza la presenza di un beauty center interno
alla struttura. Fra i corsi i pil frequentati ci sono le nuove tendenze come
pilates, yoga e i corsi definiti body in mind: corsi ad alta tonificazione, ma a
basso impatto che consentono un maggior rilassamento e minor sforzo.
Questi sono ormai preferiti dal 70% degli iscritti, prevalentemente donne
(90%); il 30% invece segue ancora i corsi tradizionali come aerobica, car-
diofitness, step, gag.
S.M.
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Wellhess: dal 20 al 23 ottobre
Fiera Miluno, polo di Rho-Pero

del benessere. Lu manifestu-
zione & suddivisu in sei setto-
ri: Wellness Beuuty & Spu,
Wellhess Wuter & Techho-
logy., Wellness Training, Wel-
Iness Heulth — | percorsi dellu
sulute, Wellness Leisure e
Wellness Project. Per ognuno
di essi, il furget & di professio-
nisti operanti in: centri fithess,
hotel di lusso, cutene ulber-
ghiere, spu resort, studi d'ar-
chitettura e proyettuzione,
centri estetici e ospedudlieri,
cliniche e strutture dedicute
dlla sdlute. Molta
‘c importanza, poi,
viene duta agdli
operutori del
contract e u
yuunti operuno
nelle istituzioni
(comuni, enti
pubblici, sunitd),
Non muncuno
poi, subuto 21 e
domenicu 22
ottobre in uree
espositive riservu-
te, eventi rivolti dl
pubblico.

o
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fiere-expo cts

Il 3 ottobre &

U primu edizione di Ici, In-
ternational Congress Incen-

tive & Events Murket Pluce, si

svolge il 4 e 5 ottobre nel po-

o ) forevistu unu preview: unu
lo fieristico di Rho-Pero.

serutu dove yli espositori en-

Con questo numero

. di
Unioneinforma

Assieme a questo giornale i lettori trovano uno stampato di
Expocts con un tagliando da compilare, ritagliare e presentare
alla reception di Fiera Milano, quartiere di Rho-Pero.

Franchising & Trade ¢ il Salone internazionale
del franchising e del commercio

Shop Project [S HO P

¢ il Salone internazionale
di progettazione e arredo per i punti vendita

PROJECT

(vedi le pagine 21 e 22 del giornale)

IL
TAGLIANDO
CHE DA’ IL DIRITTO
DI RICEVERE GRATIS
UN BIGLIETTO PER VISITARE
FRANCHISING & TRADE E SHOP PROJECT

Unioneinforma
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|Ci

~ 4-5 oftobre
Fiera Miluno Rho-Pero
Pudiglione 10
(ingresso portu Est)

trano in contutto con un
selezionuto gruppo di
munauger rappresentaunti
di uziende sia itdliane
che internuzionuali,
La munifestazione si
rivolge u cutene ulber-
ghiere, hotel, enti reyio-
nuli e huzionuli di ro-
mozione dei centri con-
gressudli ed enti fieristici
col fine di offrire al mer-
cuto congressudle inter-
nuzionule lu possibilita di
utilizzare uno strumento
a forte vocuzione commer-
ciule nel yuule conoscere e
farsi conoscere.

A Ici hanno yid gyuruntito
lu presenzu 500 hosted
buyer internuzionuli prove-
nienti du 46 puesi. Nel corso
del primo giorno & in pro-
gramma un incontro sul
temu: “L'uttruzione di inve-
stimenti nel settore tfuristico
italiano”; nella secondu yior-
nata giorno il dibuttito si
incentru sullu certificuzione
delle professiondlita nel set-
tore conygressuule.

Il workshop, cioé I'incontro
tra I'offertu e lu domaundu, &
il momento crucidle e distin-
tivo di Ici. Nellu purte esposi-
tiva i visitatori trovano le
destinazioni (regioni e con-
vention bureuu) cosi come
le locution (hotel e centri
congressi) oltre dlle ultre
merceoloyie, come, ud
esempio, i servizi e le techo-
loygie per il mercuto con-
gressudle.,
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No dllu benzinu vendutu dll‘iper
| leftori di Quutiroruote
dunno ragione di gestori

C;)n le yuotu-
ioni del
gregyio in
costante usce-
sy, il prezzo
dellu benzinu
resta un fema
“culdo”: scen-
derebbe il prez-
Z0 se fosse con-
sentitu in modo
sistematico la vendita di car-
burunte negdli ipermercuti e
nei centri commerciali?
Quuttroruote (nel numero di
giugno, rubrica “Uomini con-
fro”) hu promosso presso i let-
tori un sonduygyio mettendo u
confronto le argomentuzioni
di Lucu Squeri, presidente
Figisc milunese e huziondle
(Figisc ¢ il sinducuto dei
yestori curburant) e Mussimo
Viviani, direttore generdle di
Federdistribuzione (I’ ussociu-
zionhe che riunisce le imprese
della Gdo).

Cosu sostiene lu grande distri-
buziohe. Viviuni ha rilevato
come lu presenzu d'impiunti
d’eroguzione di carburante
nedli iper e nei centri com-
mercidli siu uncora molto
bussu: meno dell’ 1% delle
vendite totdli contro il 51%
dellu Franciu e il 28% dellu
Gran Bretagna. Un numero
piU umpio di yueste stuzioni
stimolerebbe I concorrenzu
fra gestori, raziondlizzerebbe il
mercuto, porterebbe ud unu
maggiore segmentazione del-
I'offerta e infrodurrebbe un
forte elemento di calmieru-
mento dei prezzi.

Cosd rispohdono i gestori. Una
libera concorrenzu in ltdlia c’é

Le argomentazioni
del presidente Figisc Luca
Squeri (contrapposto
al direttore generale
di Federdistribuzione
Massimo Viviani) votate mjgliciu o'im-
dal 59,92% dei partecipanti piunti. Non si
al sondaggio promosso  possono, uffer-
dalla rivista

gid e lurete
distributiva &
stata raziondliz-
zata e ammo-
dernutu con lu
chiusura di

ma Syueri,
determinare
situuzioni di privilegio per lu
Gdo u fronte di horme vinco-
lanti per tutti yli dltri gestori.
Prezzi pit convenienti con il
rifornimento dll‘iper? Unu que-
stione du “smitizzure”, u pure-
re di Syueri: il prezzo potrebbe
unche hominulmente scen-
dere di yudlcosu, mu lu diffe-
renzu sdrebbe ussorbitu in
aumMmenti margindli delle dltre
referenze poste in venditu
dulla grande distribuzione.
Inoltre, vi surebloe un’ulteriore
rarefuzione del servizio di rifor-
nimento con lu hecessitd di
spostamenti muggiori per

Assemblea di Figisc Milano in Unione: il presidente Luca
Squeri (a sinistra) con il segretario Marcello Mangiafico e,
sotto, una veduta d’assieme dellaffollata sala Commercio

premiato le urgomentazioni
di Syueri; il 40,08% si & invece
dichiarato d’accordo con
con le tesi formulate dal
direttore generdle di
Federdistribuzione Viviani.

Impianto Tamoil-Auchan al centro
commerciale di Rescaldina

Figisc: distunze non rispettute
con le dltre stuzioni di servizio
Rilunciutu lu questione dl Tar

La Procura della Repubblica di Milano - nell’ar-
chiviare, in quanto non sussistevano i presuppo-
sti penali, I’esposto presentato da Figisc contro
I’apertura dell’impianto cosiddetto “bilogo” di
Tamoil-Auchan presso il centro commerciale di
Rescaldina della catena francese — ha pero,

I'automobile (in Franciu c’é
uh impianto ogni 40 km con-
fro uno ogni 14 in [tdlic).

Il risultato del sondaggio. La

muyyioranzu dei purtecipunti
dl sondugyio — il 59,92% - ha
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sostiene il sindacato dei gestori, posto
un punto fermo sulla disposizione da
applicarsi per una corretta misurazio-
ne della distanza fra il nuovo impian-
to e quelli preesistenti. Nella richiesta
d’archiviazione si rileva come “Il
fatto di rilievo ¢ che la disposizione
da applicarsi per una corretta misura-
zione della distanza ¢ quella contenu-
ta nell’art. 8 della delibera regionale
n.20635 dell’ 11 febbraio 2005 che
stabilisce al punto a) che il punto di
riferimento ¢ la mezzeria dell’accesso
piu vicino all’impianto esistente
rispetto all’accesso piu vicino dell’impianto da
realizzare. Se poi il nuovo impianto ¢ progettato
nell’ambito di un’area di pertinenza ad attivita
commerciali, la distanza va calcolata non gia al
nuovo impianto, ma alle aree di pertinenza di cui
sopra. In entrambi i casi siamo al di sotto dei 500
metri”. L attestazione, da parte della Procura
milanese, di quanto denunciato da Figisc riguar-
do alle distanze obbligatorie, ha consentito al
Sindacato gestori di riproporre un’ulteriore
richiesta di urgente discussione al Tar lombardo.
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Nuove furghe ciclomotori
“non futte le ugenzie

Unuscu/1:

sono ubilitate dl rilascio”

| dr153/2006 ha duto uwvio dl

nuovo sistema di targatura di
ciclomotori. Tutti yuelli huovi si
devono dotare di un certificato
di circolazione sul qudle si an-
noteranno i dati del proprietario
e del motorino con I'eventudle
secondo posto oltre al humero
ditargu, che é personule.
QOyni yualvoltd il ciclomotore
venyu poi venduto, si provve-
derd dl distucco della fargu
che rimane dl suo proprietario
che lu utilizzerd per yuello
nuovo.
Chi & in possesso del vecchio
targhino e di un ciclomotore
dotato del vecchio certificuto
di idoneitd tecnicu, non ha
I'obbligo di chiedere i nuovi
documenti e pud circolure
regolarmente (senzd pussey-
gero u bordo, perd).
Chi & yid in possesso di un ci-
clomotore circolunte con due
posti, pud chiedere il riluscio
della huova targa e del certifi-
cuto di circolazione che dli per-
metterd di trusporture regolar-
mente il secondo pusseyygero
purché dllu guidu ci sia un
maggiorenne. Altrimenti si corre
il rischio della confisca del mo-
torino.
| ciclomotori, purché unnotuti
presso il Ced della Motorizzazio-
ne, honh sono beni mobili reyi-
strati: quindi, per venderli, hon
occorre un utto divenditu né

si devono iscrivere dl Pra.

| huovi cerfificuti riporteranno
noh solo lu proprietd, mu un-
che I'eventudle acyuisto in leu-
sing o il noleygio senza condu-
cente (oltre dll'avvenuta revi-

sione).

Le targhe ed il certificato di cir-
coluzione suranno rilasciati
presso i 100 uffici della Motoriz-

zazione civile e presso
dli studi di consulenzu
automobilisticau (comu-
nemente conosciute
come uyenzie) autoriz-
zati e hon presso le au-
toscuole come spesso
viene erroneumente
riportato.

Attenzione, ricorda U-
nUscu, Cosi come per
lo Sportello telematico
dell’automobilista, non
tutte le ugenzie sono
dbilitute G tdle servizio,
ma solo yuelle che

esponygono il logo “Centro ser-
vizi motorizzuzione” perché so-
no le sole autorizzate dl colle-
yumento on line con il Ced
Motorizzazione ed dl rilascio in
foochi minuti dellu nuova targu
apbbinata dl certificuto di cir-
coluzione.

Il costo dell’operuzione & puri u
37.06 euro per imposte e diritti
motorizzazione e 12,48 euro
fer la farga, oltre al compenso
per I'ugenziu che é soyyetto dl
libero mercato ed dlle regole
della concorrenza,

Nulla cambid per quanto
riguardu il bollo. | ciclomotori
devono pugarlo solo se circo-
lanti ed il costo € rimusto immu-
tato ed € pur U 20,63 euro.

Undscu/2: compravendita auto
senzu obbligo del notuio

Ed autentica gratuita per i veicoli usati
presso le agenzie che espongono il logo
Sportello telematico dell’automobilista

Niente pitt obbligo del notaio per la vendita di un veicolo
usato e autentica gratuita presso i titolari degli Sta (Sportello
telematico dell’automobilista). Con Ientrata in vigore del
decreto legge “Cittadino consumatore”, viene eliminato I’ob-
bligo di intervento del notaio per i passaggi di proprieta di
auto e moto. Bastera infatti — rileva Unasca - la firma di un
dirigente comunale o dei titolari degli Sportelli telematici.
Quest ultimi comprendono i funzionari del Dipartimento tra-
sporti terrestri e del Pubblico registro automobilistico oltre ai
titolari delle agenzie automobilistiche abilitati Sportello tele-
matico dell’automobilista, che sono tenuti a rilasciare I’au-
tentica degli atti di compravendita gratuitamente e nella stes-
sa data della richiesta. Non occorre, pero, attendere alcun
regolamento ma gia da subito ¢ possibile autenticare gratui-
tamente latto di vendita di un veicolo usato presso le agenzie
abilitate oltre che al Comune, alla Motorizzazione e al Pra.

informa

Umone

Mensile di informuzione dell’UNIONE

DEL COMMERCIO DEL TURISMO DEI SERVIZI
E DELLE PROFESSIONI

DELLA PROVINCIA DI MILANO

PROPRIETA’

Unione del Commercio del Turismo dei
Servizi e delle Professioni dellu Provinciu di
Miluno

www.uhionemiluno.it

DIRETTORE RESPONSABILE
Giunroberto Costu

EDITORE

PROMO.TER Unione
Sede e umministruzione:
corso Veneziu 47/49
20121 Miluno

REDAZIONE
Federico Sozzuni
corso Veneziu 47/49
20121 Miluno

FOTOCOMPOSIZIONE e STAMPA

AMILCARE PIZZI Spu

20092 Cinisello Bulsumo (Miluno)

AUTORIZZAZIONE TRIBUNALE

di Miluno

n. 190 del 23 murzo 1996

Poste Itdliune s.p.u - spedizione in AP. -
D.L. 353/2003 (conv. in L. 27/02/04 n. 46) -
art, 1, comma 1

DCB Miluno.

PUBBLICITA

Edicom Srl

viu Alfonso Corti, 28

20133 Miluno

tel. 02/70633429 (unche fux)
70633694-70602106

E-muiil:

edicom@ iol.it
http://www.edicom-muyg.com

Unioneinforma
settembre 2006

—b—




Unione-settembre

4-08-2006 8:58

pagina 27/

associazioni

Commercianti in ferro e acciai, metalli non ferrosi, ferramenta

Rinhovo di vertici
di Assofermet
Roberto Lunurdi presidente

ssofermet, costituita nel

1948, & |’ Associuzione huzio-
nale che riunisce i commer-
ciunti di prodotti siderurgici,
metdlli hon ferrosi, rottami e fer-
ramentu; Associuzione che rup-
presenta un setftore importunte
fer I'economiu del Paese:
circu un Miglicio di imprese
ussociute con pit di 28.000
uddetti.
A Milano, presso la sede
Unione, & stato rinnovato il
“board” dell’ Associdzione:
nuovo presidente di Assofermet
€ Roberto Lunaurdi (Lunardi srl);
vicepresidente & Giovunni Curli
(Cioccu Lamiere spu).
Nuove curiche unche per i
yuauttro settori professiondli in
cui si articolu Assofermet,
Accidi. Presidente & Ahdreu
Gdbrielli (Siderurgica Gubrielli
spow), vicepresidente Enrico
Vettorato (Albu Siderurgica Srl).
Sono oltre 300 le imprese di
yuesto setftore che esprimono
circu 13 milioni di fonnellute dii
accidio movimentato - il 90%
della distribuzione siderurgica
ifaliana- e un parco clienti di
160.000 uziende utilizzatrici.
Metdlli hon ferrosi. Presidente &
Cuarmelo Paolucci (Trentavizi
spu), vicepresidente Curlo
Schwendimann (Societd
Importazione Metdli sr). Nel
cumpo dei semilavordti di
metdlli hon ferrosi, le vendite
delle uziende ussociute
ummontuno (2003) u 350.000
fonnellate di semilavorati di
rame e sue leghe su un consu-
mo uppdrente di 1.362.800 fon-
nellate; 150.000 tonnellate di
semilavorati di dlluminio su un
cohsumo uppurente di 948.000
fonnellute; per il settore dei rot-
tami di metdlli hon ferrosi lu rac-

coltu dei commerciunti & dii
circu 1,7 milioni di tonnellute
contro un consumo hauziondle
stimato in circu 2 milioni di ton-
nellute.

Rottami ferrosi. Presidente
Romano Pezzotti (Fersovere srl), B
vicepresidente Michele
Bdlestrucci (Metdlmilv srl): se il
fabbisogno huziondle di rotta-
me ferroso delle uccidierie & dii
circu 19,6 milioni di tonnellate, |l
commercio huziondle - rileva
Assofermet - I'ha soddisfatto
pienumente con lu ruccoltu
internu per 13,3 milioni di fon-
nellate e con l'import per 6,3
milioni.

Ferramentu, Presidente

Giovanhi Bohadonnu (Ferritalic
scurl), vicepresidente Michele
Tacchini (Malfatti & Tacchini

spu): secondo i risultati di uno
studio condotto sul territorio

4 Fe r
nuzionale, dall’andiisi di bilan-
cio di 45 uziende cumpione
della distribuzione dll'ingrosso
della ferramenta, risulfa un volu-
me d'uffar globdle puri u 1.220
miliardi delle vecchie lire.
I'nuovo ussetto Assofermet
avrd un compito importunte: il
riesume dellu struttura orgauniz-
zativa e statutaria, Con un
magyiore coinvolgimento della
buse ussociutiva, un migliore
rapporto tra I’ Associuzione e dli
imprenditori ed un arricchimen-
to dei servizi e delle informazioni
sull’evoluzione delle uttivita rup-
fresentate,

Un seminario di ap-
profondimento sulle
norme in materia am-
bientale ¢ stato pro-
mosso a Milano da
Anco (Associazione
nazionale concessiona-
ri consorzi) con il pa-
trocinio della Camera di commercio e
la collaborazione della rivista “Ri-
fiuti”. Affollata la partecipazione di
operatori al seminario (aperto dal
vicepresidente di Anco Giorgio Papini)
presso la sala Conferenze dell’Ente
camerale milanese. Paola Ficco, diret-
tore di “Rifiuti”, ha incentrato il suo
intervento sulle modalita di trasporto
dei rifiuti, le responsabilita dei produt-
tori e dei gestori e, soprattutto, ha
chiarito i concetti di “nozione rifiuto”

Seminario promosso
dai concessionari dei
consorzi con la rivista
“Rifiuti” e il patrocinio
della Camera
di commercio milanese

Aziende e yestione dei rifiuti
Con Anco il punto sulle horme uambientdli

e “deposito tempora-
neo”. Particolare atten-
zione — rileva Anco — é
stata rivolta alle re-
sponsabilita ammini-
strative e penali a cari-
co di chi opera nelle
diverse fasi della filiera.
Eugenio Onori, segretario nazionale
dell’Albo gestori ambientali, ha fatto il
punto su quanto contenuto nel decreto
legislativo 152/06 riguardo alla nuova
procedura di iscrizione. In particolare
ha illustrato le novita che emergono in
materia di procedura semplificata e
trasporto in conto proprio dei rifiuti
non pericolosi prodotti. Sulle principa-
li norme del dlgs e intervenuto anche
Paolo Pipere (responsabile Servizio
ambiente della Camera di commercio).
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Libro sulla professione, corsi di formazione e accordo
con la Fondazione Italia-Cina

Conh Assomodu in Unione
il “*d-day” dell’'agente di modu

yente di modu u 360
gradi: yuesto il filo con-
duttore della tavola rotonda

foromossu in Uniohe du [talic-Cinu e
Assomodd, I’Associuzione che  Assomoda e
riunisce agenti rappresentanti I'llustrazione
cohsulenti e show room della dei corsi per
moduy, L'inizigtiva ha avuto un giovani uspi-
triplice scopo: lu presentazio- ranti agenti.

ne del libro *Agente di modu

tata nel futuro” (fitolo anche
del conveyno), l'illustrazione
dell’'accordo fra Fonduzione

unu professione storica proiet- L )
pugina u curd

Agenti di moda: il libro

Alla stesura del volume, interamente dedicato alla figura pro-
fessionale dell’agente di moda (e reperibile da settembre nelle
librerie), hanno contribuito Massimo Costa, segretario genera-
le di Assomoda, 1’avvocato Riccardo Pagani e Ada Cattaneo,
sociologa dell’ Universita
San Raffaele.

Con il contributo dellle
interviste effettuate dalla
sociologa Ada Pagani ai
membiri del consiglio diret-
tivo di Assomoda, emerge
dal libro il salto di qualita
effettuato dall’agente di
moda rispetto al passato:
anello di congiunzione tra
produzione, commercianti e
clientela finale. “Sono stati
necessari 20 anni — ha spie-
gato Guido Orsi - vicepresi-
dente vicario di Ascomo-
damilano — per avere un
sistema d’agenzie di moda
che, evitando di essere bypassate nel rapporto industria—detta-
glio, si siano proposte per le loro idee come ‘trend-setter’”’.

di A.L

Massimo Costa, Riccardo Pagani,
Ada Cattaneo

' 4 AGENTE DI MODA: |
UNA PROFESSIONE STORICA
PROIETTATA NEL FUTURD

Dal Re Sole ad oggl,
i kmgo camming

Assomoda
e Fondazione Italia-Cina
insieme sulla “via della seta”

E’ stato siglato, nel corso del convegno in Unione, un
accordo di collaborazione tra Assomoda e
Fondazione Italia-Cina. L’intesa, oltre ad avere lo
scopo di organizzare missioni commerciali per favo-
rire scambi fra tutti gli operatori che hanno bisogno
di acquisire contatti e partnership, ha anche 1’obietti-
vo di identificare progetti che possono avere durata
nel tempo.

La prima attivita prevista con 1’accordo ¢ il conve-
gno “Una nuova via della seta, collaborazione italo-
cinese nel settore moda” in programma durante la
manifestazione di Milano Moda Donna. A questa
prima iniziativa seguira un accordo con I’Universita
Bocconi per la formazione di professionisti del mer-
cato cinese, la mappatura internet delle imprese ope-
ranti in Cina e la realizzazione di una rivista, scritta
in cinese, sul made in Italy.

del peofessioni
(% al contro della moda

MANUALI/FrancoAngell

£ o i 3 g
i ot e Lo TS
Fo gy fi- Z!_ zaf_:-.'f/
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Agenti di moda:
formazione permanente

Assomoda, in collaborazione con Oltremoda Italia
e Job Pass, societa di consulenza commerciale e di
servizi, promuove un sistema permanente di forma-
zione e aggiornamento.

1 corsi sono suddivisi in 3 livelli, a seconda del

percorsi formativi:

professionali. Prevede I’analisi di 12 argomenti

primo livello per il quale sono riservate 2 borse di

grado di esperienza dei partecipanti.

1l primo ¢ rivolto agli aspiranti agenti:

- addetto allo show room (durata di 500 ore, 260
in aula 240 di stage)

- aspirante agente (durata 600 ore, 340 in aula e
260 di stage)

1l secondo ¢ rivolto a chi ha gia esperienza e vuole

specializzarsi nel campo della moda. Prevede due

- consulente di moda e stile

- responsabile di show room

1l terzo livello ¢ dedicato agli agenti di moda che
intendono mantenere aggiornate le competenze

monografici, ognuno della durata di 16 ore.
In questo mese di settembre iniziano i corsi di

studio da assegnare ai partecipanti particolarmen-
te meritevoli.

1 corsi, a pagamento, si svolgono in via Boccaccio,
sede di Job Pass (tel. 0243510822).
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Die’rro
o]

sonduyyi e dlle
ricerche c’é un importante
compurto del terzidrio che
du tempo & uttivo per un
riconoscimento udeguuto del
suo ruolo. Oyyi che lu legye
sullu privacy compie dieci
anni, le societd di servizi di
yuesto genere proliferuno e
non sempre € chiuro il confi-
ne tra il loro diritto a operare e
lu tutelu dei duti personuili.
“Gli istituti di ricerca vivono
unu fuse di esppunsione, mu
ancora oyyi il setfore reclama
uh riconoscimento uhivoco
dellu propria identitd e, coe-
rentemente con esso, horme
e reyole piu chiure sul temau
dellu privacy e moddlitd ope-
rutive che le mettuno dl ripu-
ro du eccezioni du purte del-
I’ Autoritt Gurunte - hu detto
Umberto Bellini, presidente di
Asseprim, I'Associduzione dei
servizi professiondli dlle impre-
se uderente dll’Unione - u-
prendo il conveyno "Privacy
e ricerche di mercuto” tenu-
tosi a Miluno e orgaunizzato
ussieme ad Assirm.
L'incertezzu nel settore & stutu
acuitu ddllo stesso leyislatore
che, nellu legye sullu privacy
(L.675) del 1996 e nel successi-
vo D.L. 196 del 2003, hu ucco-
munato sotto lo stesso tetto il
marketing diretto e le ricerche
di mercuto. In pruticu sono
stati riuniti sotfo lu stessa de-
nominuzione “ricerche di mer-
cuto” dli studi redlizzuti secon-
do i principi dellu stutisticu e
dellu ricercu scientificu uppli-
cutu, con esclusiva findlit< di
studio e conoscenzu dei fe-
nomeni socidli senza riferimen-

Il presidente
Umberto Bellini:
“gli istituti di ricerca
vivono una fase
di espansione, ma ancora
oggi il settore reclama
un riconoscimento
univoco della propria
identita”. Convegno
organizzato con Assirm

to u duti 0 comportumenti
individudli, e yuelle uttivitd
che, anche ove si avvalgano
di tecniche di ricerca, sono
findlizzate ad azioni di Marke-
ting diretto su persone identifi-
cute hominutivamente.

“Le curdtteristiche che vi con-
fraddistinguono e che an-
dranno rimarcute — ha specifi-
cuto 'uvvocuto Rosurio Im-
peridli, esperto in mMuteriu,
rivolgendosi ui responsubil
dedli istituti di ricerca — sono
quelle di esservi dati da
tempo un codice di uutodi-
sciplina che vieta I'attivita di
direct murketing e di hon rite-
nere essenzidle I'identificazio-
ne del sogyyetto intervistato.
Nelle indugini sociodemoyru-
fiche, infutti, i duti identificutivi
venhgono raccolti solo per
poter effettuare i controlli di
yudlita sulla rilevazione, dl ter-
mine dei yudli vengonho
distrutti, ed i risultati stafistici
soNo frodotti su dauti rigorosu-
mente anonimi. A yueste
indugini conoscifive viene
riconosciuta un’utilita sociule
e pertanto si applica il Codice
per la statisticu e la ricercu
scientifica”.

Paurziulmente pid complessy,
ma comunyue prevista dal
predetto Codice, € lu situuzio-
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Privacy e ricerche di mercuto
Asseprim: horme piu chidre

ne relutiva dlle ricerche con-
tinuative o su panel, per le
yudli & hecessurio conservare
i dati persondli dl fine di poter
reintervistare dli stessi sogyetti.
In yuesto cuso, infutti, € he-
cessurio il consenso informato
dedli interessuti u tal fine.
Diverse, invece, sono le pro-
cedure e le horme che si
applicano dl direct marketing
e per yuesto yli esperti con-
cordano hel ritenere che la
confusione fru le due uttivita
siu penulizzunte per il mondo
delle ricerche di mercuto.

"l primo obiettivo per yuesto
settore — dice I'avvo-
cuto Imperidli -
deve essere yuello
di sgunciursi dall’in-
volontaria coubi- 9
tazione con il direct
marketing.
Bisognerd fure cul-
tura in yue-
sto senso e
credre
delle
distinzioni.
E" anche
erruto
muoversi in
modo monolitico perché ci
sonho stutistiche e sonduyyi
che vanno disciplinati in
munieru diversu dagli altri”.
Ddl convegno sono emerse
anche proposte di soluzione
dei problemi pid ricorrenti, mu
dunche la possibilitd, propostu
dul presidente di Asseprim
Bellini, di ugire con il sostegno
dell’ Associuzione e di
Confcommercio nei confronti
del leyislutore sostenendo le
richieste di modificu dellu
normu uvunzute dalle societd
diricercu,

Umberto
Bellini, presidente di Asseprim



unione-settembre

29-08-2006 8:07/

Pagina 30

iniziative

oh la

L
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/ parte-
cipuzione

di Francesco

Novetti, presidente di Arle (As-
sociuzione regionule lombardu
erboristi) e di Carlo Sessu, presi-
dente Assoerbe, & in program-
mau in Unione, nel pomerigyio
di venerdi 20 oftobre, il conve-
gno“Erboristeriu: i prodotti dellu
nutura u sulvaguardia del ho-
stro benessere psicofisico”, in-
contro promosso hell’ambito
delle iniziative “Sapere, il supo-
re del supere” (u curu di Erre-
dieffe). Il conveyno - spieguno
dli orgunizzatori - hasce dalla
colluboruzione con Arle e vuol
essere un utile sfrumento per
iMmpurare u conoscere preyi e
proprietd curative delle erbe.

Convegno in Unione il 20 ottobre

Durante guesto incontro i relu-
tori spiegheranno dl pubblico
come fare uso dei prodotti er-
boristici per migliorare il proprio
benessere psicofisico e preve-
nire le malattie in Modo hatu-
rdle.

Al convegnho intervengono,

Erboristeria e benessere psicofisico

inoltre, il haturopatu erborista
Vittorio Solduni e Luciano Pec-
chidi (patologo dell’ Ospedale
dei bambini “Vittore Buzzi” di
Miluno), esperto di dlimentuzio-
ne e medicina haturdle e diret-
tore del Centro di eubiotica
umana di Milano.

Tappu di "Miss Commercio”
u Gurbugnhate Milunese

E’ Silvia Maggio, diciassettenne di Marcallo con
Casone, ad aver vinto a Garbagnate Milanese la
selezione del concorso di bellezza “Miss Com-
mercio” organizzata dall’ Associazione commer-
cianti territoriale di Bollate (delegazione di Gar-
bagnate) e Alvin Promoter. Il concorso (una ven-
tina le partecipanti) € stata promosso per dare
agli operatori commerciali un’opportunita di ani-
mazione ravvivando le iniziative estive di
Garbagnate (S.M.)

"Parata delle vetrine”
u Vuprio D'Addu
A Vaprio d’Adda il concorso “Parata delle vetri-
ne”, svoltosi in occasione della sagra cittadina,
ha visto la partecipazione di 25 punti vendita di-
stribuiti in quasi tutte le vie del paese. La classifi-
ca, stilata da una giuria di esperti e dalla votazio-
ne popolare (raccolto oltre un migliaio di sche-
de), ha premiato come vincitrice la vetrina di
“Anna e Renato Minimarket”. Al secondo posto
“Giro Giro Tondo” poi la “Farmacia Valaperta”,
“Fabio Case Immobiliare” e “Gaia Profumeria”.

'Unione

COMMERCIO TURISMO SERVIZI PROFESSIONI - MILANO

Con il patrocinio di:

‘QB‘
Giruppo

Terziario
Donna

Premio Europeo

“DONNA TERZIARIO”

2° Edizione

Sabato 7 ottobre 2006 — ore 10
Palazzo Castiglioni - Sala Commercio

Corso Venezia 47/49 — 20121 Milano

Commissione Europea/Rappresentanza a Milano, Camera di Commercio
di Milano, Regione Lombardia, Provincia di Milano, Comune di Milano

° Promo.ler
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‘Ass
ociuzio-
ne per
lo studio
ela
ricercu
suU unoressiu, bulimiu, obesita
e disordini dlimentari promuo-
ve presso I'Unione di Milano,
mercoledi 18 ottobre, un
evento strutturato con I'ob-
biettivo di raccogdliere fondi
per costituire un fondo di soli-
durietd che cohsentu, dlle
persone con difficoltd econo-
miche sofferenti delle putolo-
yie di disordine ulimentare, di
aver uccesso dllu cura,
L'evento culminerd nello
spettucolo teutrule “Quusi
perfettu” con lu compu-
ghiu Quellidigrock. Ma vi
suranno unche letture
(“reudings”), un’esposizione
d’arte, il mercutino solidale,
proiezioni u temu, un’ustu
beneficu, I'unyolo dei libri,
uno sportello informativo e un
cocktdil di benvenuto.
“Pdlcoscenico” lu sula
Orlundo di Puluzzo Custiglioni
(sede dell’Unione, corso
Veneziu 49). L'iniziativa di Abu
ha gid ottenuto il patrocinio
del Gruppo Terziurio Dohhu
dell’Unione e di Assomoda.
L'happening culturdle con
spettucolo teutrdle si svolyerd
dalle 17.30 fino dlle 22. Nellu
prima parte ci si potrd docu-
menture presso o sportello
informativo (attivo per I'intera
durata della manifestuzione)
e surd proiettuto in unteprimu
un video di sensibilizzazione

Fabiola De Clercq, fondatrice di Aba

A
ABA

In Unione il 18 ottobre (sala Orlando) grande iniziativa

“multievento” per raccogliere fondi

Anoressid, bulimiu, obesitd:

Happening culturale e
spettacolo teatrale promossi
da Aba, 1’associazione
per lo studio e la ricerca
sulle patologie di disordine
alimentare. Il sostegno
del Gruppo Terziario
Donna e di Assomoda

curato dulla giovane reyistu
Guiu Buyyio. Dul pomerigyio
anche I'angolo dei libri, il mer-
cutino solidule e I'esposizione
d’arte (pre-view ustu). In seru-
tu le letture, il cocktuil; unu
nuovu proiezione del video,
I'asta beneficu e lo spettuco-
lo. Nello sportello

diutdare chi hu pochi mezzi per curarsi

di Aba) “Tutto il pune del
mondo” e “Donne invisibili” e
du “Lettere u Fubiola”, rac-
coltu di lettere di donne che
hanno soffrto di disturbi dli-
mentari e deciso di condivi-
dere |d loro storia con la fon-
datrice di Abua.

L'esposizione d’arte riguar-
derd opere prodotte dugli
artisti dell’ Accudemiu di Brera
(ucyuistubili uttraverso unu
donuzione liberdle). Dieci urti-
sti del corso di Terupeuticu
artisticu produrranno opere sul
temu donnu-corpo-cibo.

Lo spettucolo “Quusi perfet-
ta”, con I'uttrice Giuliu
Bacchettu, mette in scenu la

Aba ¢ un’associazione senza scopo di lucro impegnata dal 1991 nel
campo della prevenzione, dell’informazione e della ricerca su ano-
ressia, bulimia, obesita e disturbi alimentari. Aba € stata fondata da
Fabiola De Clercq per dar seguito al movimento nato dalla scrittu-
ra del suo libro autobiografico “Tutto il pane del mondo” (pubbli-
cato per la prima volta nel *90). La lettura del libro per molti ha rappresenta-
to anche lo stimolo ad intraprendere un percorso di cura.
Oggi Aba ¢ presente in 12 citta, si avvale della consulen-
za di psicologi e psicoterapeuti specializzati nel tratta-
mento dei disordini alimentari ed ¢ riconosciuta da nume-
rose universita come sede per lo svolgimento del tirocinio
post laurea in psicologia. L’associazione quest’anno ha
collaborato con i ministeri della Pari opportunita e della Sanita per realizzare
un campagna nazionale di sensibilizzazione sui disturbi alimentari.

Abu hu sede u Miluno in
viu Solferino 14 — numero
verde 800165616 -
www.bulimianoressia.it

informativo i ferapeuti Aba
saranno d disposizione del
pubblico per rispondere dlle
domande e fornire informazio-
Ni sulle patoloyie, sui possibil
fercorsi di curd e sui servizi
offerti dall’ Associuzione.

Nei “reudings” voci hote di
uttori e deejuy rudiofonici ley-
geranno dal vivo brani tratti
ddi libri autobioyrdfici di
Fubiolu De Clercy (fondutrice
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storia di Alice in cui un disugio
adolescenzidle, upparente-
mente “nellu horma”, si tra-
sforma e amplifica fino a sfo-
cidre in unu grave putoloyid.,
Il pubblico che uccederd in
Unione pugherd un biglietto
d’ingresso per ussistere di
“redings”, dllo spettucolo teu-
frale, purtecipure ul cocktuil
di benvenuto e dll'ustu bene-
fica,
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Fino ul 10 oftobre

@ Scorpionhe

@ Leohe

. "*_"J';—.\"“';{ ARIETE - (21/3 - 20 /4)
%\ = . Primu decude: Murte e
Moge 0L Mercurio vi mettono i
bustoni fru le ruote in Yue-
stu fine estute. Nervosismo e confrut-
tempi hon vi rendono di buonumore.
Secondu decude: Marte e Mercurio in
opposizione per tutto seftembre potreb-
bero cuusure discussioni e contrusti con
le persone vicine. Evitute mulintesi.
Terzu decude: irtitubilita e impulsivita
rendono settembre piuttosto hervoso,
mu il figono di Suturno vi dice che futto
€ in viu di ussestumento. Il momento ho
& solo pusseyyero.

TORO - (21/4 - 20/5)
Primu decude: Venere vi
sorride per tutto il periodo
weni B e le gravose responsubi-
it deyli ultimi mesi sono
diventute un ricordo. Finulmente comin-
cerete u vivere un periodo sereno.
Secondu decude: Venere positivo pro-
mette un settembre pit ulleyro e rilussu-
to, ma i problemi non sono uncord risol-
1i. Giove e Suturno continuuno u in-
fastidirvi @ ancoru non vi lusciuno liberi.
Terzu decude: siete poco inclini ullu
disciplinu e dlle responsubilitt che in
yuest’'autunno invece vi investirunno.
Cercute di puzienture: per oru noh ci
sono vie di uscitu.

GEMELLI - (21/5 - 21/6)
Primu decude: Mercurio e
Mairte in frigono u seffem-
bre vi dunno curicu ed
eneryiu per ricominciure lu vitu di sem-
fpre (unche se uvreste voyliu di cumbiu-
re futto).

Secohdu decude: Venere e Uruno hon
vi rendono soddisfutti, mu in questo
periodo siete pit che reuttivi e futte le
attivita d'uffari e commerciuli uppuiono
jropizie. Buonu energiu.

Terzu decude: Mercurio fuvorisce yli
spostumenti e dli studi, Venere vi rende
unnoiuti e poco inclini ul senso del
dovere. Suturno vi uiutu, perd, u com-
pleture il luvoro uwvidto.

7 ccen 1 CANCRO - (22/6 - 22/7)

s B Primu decude: Marte e
=" Mercurio rendono il mese
== stressunte e con molti
mul|nTe5| Cercute di noh polemizzure:
le discordie sono, infutti, pusseyyere.
Seconhdu decude: Mercurio e Murte vi
rendono un po’ irtabili in yuesto rientro
dulle vucunze. Mu Uruno e Giove pro-
mettono cumbiumenti di vitu positivi se
suprete yuurdure avanti,
Terzu decude: Venere Vi sostiene u fine
seffembre promettendo yiornute spen-
sierute e intensi rupporti. Giove vi uiutu
in yuesti mesi u recuperure terreno e ud
essere molto diplomutici hell’ uffronture
oyni situuzione.

s, LEONE -(23/7-22/8)

) Primu decude: il periodo si
o fereunnuncid findlmente

sereno dopo i burruscosi

mesi pussuti. Cercute di rilussurvi e di
recuperdre le eneryie in uttesu di un
inverno verumente ullu yrunde.
Secondu decude: Murte e Mercurio vi
sostenyono in yuesto mese, mu Suturno
- insieme u Giove — ussestu yli ultimi, non

e

certo leyyeri, colpi di codu, Siute conci-
lianti.

Terzu decude: Murte e Mercurio fuvore-
voli in yuesto Mese vi dunno un po’ di
treguu, ma lu situuzione & uncord ingar-
bugliutu,

@ oo VERGINE - (23/8 —22/9)
o | Primu decude: Venere sul
f' ' Sole rende dlleyre e spen-

# sierute le vostre yiornute di
fine estute. Periodo sereno e propizio:
accelerute I'avvio dei vostri progetti
entro lu primu metd di hovembre.,
Secondu decude: Venere vi uiutu in-
sieme u Giove ud essere di buonumore
e u sopporture le “bizze” di Uruno.
Cercute di upportare i cumbiumenti
necessuri entro dicembre.

Terzu decude: Venere sul vostro Sole u
fine settembre portu ygiornute piucevoli.
Plutone continuu u disturbarvi: tutto
dev’essere futto ullu luce del sole senzu
eccessive umbizioni.

e ) BILANCIA - (23/9 —22/10)
Jo e Primu decude: Marte sul
— Sole per tutto settembre vi
rende poco inclini ul com-
promesso. Mu regulu molto energiu e
lucidit per uffrontare oyni situuzione.
Secondu decude: Murte vi innervosi-
sce, mu uvrete eneryiu e yrintu per svi-
luppure i vostr proyetti sempre sostenuti
du Suturho e du Nettuno.
Terzu decude: Mercurio sul Sole u fine
settembre vi rende “scuttunti” e diutu
nedli studi e hei rupporti, Non ci sono
negutivitd nel vostro cielo, neunche a
lungo termine.

SCORPIONE - (23/10 - 21/11)
Primu decude: scompursi i

Il cielo del mese
I 15 di settembore il Sole
= sorye dlle 6.44 e trumontu
'%‘ dlle 19.18, & nellu costellu-
ziohe dellu Vergine, entru
nellu Bilunciu il 23 settembre ulle
5.01.
Lu Luna & pienu il 6 di offo-
bre dlle 22.12 u 13°
dell’Ariete. E” fuvorevole
fer Leone e Suyitturio. Chi
hu lu Lunu nei Pesci o nel
Xl settore dell’Oroscopo, &€ molto
sensibile e soynutore: spiccuno
emotivitd e tenerezzu, idedlismo,
romunticismo e senso urtistico.

Nettuno ¢ il piunetu delle
illusioni e delle sperunze.
Molto dipende dullu suu
posizione hell’Oroscopo
hutdle: se ben messo
denotu spiritudlitt uccentuutu e
coruyyio hell'uffronture le situuzioni,
idee chiure e soyni redlizzuti. Se
messo mule denotu, invece, ten-
denzu dllo scoruyygiumento e dlla
depressione, umore instubile, spe-
runze deluse, illusioni, ipersensibilitt e

puure. i
(AcuradiET)
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st’ulfimo unno, finulmente potete tirare
un respiro di sollievo e cercure di essere
pil positivi. Uruno vi sostiene sempre nei
cumbiumenti.

Secondu decude: Venhere fuvorevole in
yuesto mese, con Giove sul Sole, vi
sporona a concludere i progetti avvidti
quest’unno. Affreftutevi: hei prossimi
mesi tuftfo surd sogyetto u verificu.
Terzu decude: Venere € positiva e vi
diutu u sopporture Suturno che, uncoru
in posizione difficile, fu presupporre
respohsdubilitd duvvero pesunti per yue-
st’inverno.

- {0 = SAGITTARIO - (22/11 - 20/12)
<=  Primu decude: Mercurio e
s Marte sono propizi e diuta-
" ho nei rupporti interperso-
nuli. Venere, invece, vi rende unnoiuti in
yuestu fine estute.

Secondu decude: Murte e Mercurio vi
dunno uhu buonu eneryiu honhostunte
Venere e Uruno vi obblighino sempre u
vivere dllu giornutu senza molti punti fissi
per il futuro.

Terzu decude: Suturno vi stu sostenen-
do in yuesto periodo rendendo stubili e
raziondli i vostri progetti futuri. Evitute
tensioni inutili. Il 2007 surd un buon unno.

‘gé\ b (PIAPRISORNéI) \(/21/12- 19/1)
é - rimu decude: Venere

L \.)ﬁ) bellissimau fortu giomnate

dllegre unche se molto

stressunti. Tutfo di corsu e con yuulche
malinfeso u metd settembre. Mu sono
ombre pusseyyere,
Secondu decude: Venere dullu Vergine
Vi mundu benefici influssi in un periodo
curdtterizzato du hervosismo e inituzio-
ne. Favoriti i cambiumenti.

Terzu decude: u fine settembre Venere
Vi regulu giornute di dlleyriu e buonu-
more. Non ci sono heydtivita: potete
godervi un periodo sereno.

ACQUARIO - (20/1 —19/2)
Primu decude: Murte e
Mercurio finulmente in tri-
gono reguluno eneryiu e
unu mente reuttiva, Rupporti fucilituti: si
risolvono molti nodi di yuesti ultimi mesi
cosi difficili.

Seconhdu decude: Giove e Suturho
uncord indicuno che lu situuzione hon si
€ risoltu, mu in yuesto mese Marte e
Mercurio vi reguluno yrintu e buonumo-
re per uffronture tutto.

Terzu decude : Suturno stu cominciun-
do u infustidirvi, rispurmiute le enerygie
e cercute di muntenere i rapporti cor-
didli in uttesu di un inverno difficile du
yestire.

)

PESCI - (20/2 - 20/3)

Primu decude: Venere
oppostu hon dovrebbe
furbure il vostro umore in
yuesto periodo, ul mussimo vi surd guul-
che giorutu unnoiutu, Dovete concre-
tizzure i vostri proyetti.

Secondu decude: Giove continuu u
sostenervi e, insieme ud Uruno, upportu
novitd positive. Godetevi yuestu fine
estute,

Terzu decude: Vehere in opposizione u
fine Mese non turberd il vostro umore.
Giove vi inviu consistenti viuti dull’umico
seyho dello Scorpione.




