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La storia del nostro
territorio attraverso

le imprese piu antiche che
hanno saputo rinnovarsi
arrivando ad oggi senza
perdere la propria identita

\ al centro del giornale /

Scelte economico-fiscul:
> —
si ul confronto
— [ H A\N H H H — ”
no dl ferziurio “discriminuto
na politica economica che valorizzi il terziario, I’unico com-
Uparto che ha dimostrato di creare ricchezza e nuova occupazio-
ne. Lo abbiamo sottolineato in recenti occasioni di
colloquio con il Governo e lo ribadiamo con forza
all’assemblea di Confcommercio (il 6 luglio a
Roma n.d.r) perché i segnali di ripresa economica
— guidata dall’export che beneficia delle attese di
crescita dell’economia europea intorno al 2% -
non riguardano ancora quello che resta il vero
punto critico: la debolezza della domanda interna.
Vanno rilanciati i consumi delle famiglie la cui
crescita, quest’anno, sara inferiore all’1%.
Si discute di difficili scelte d’indirizzo politico-
economico che dovranno tener conto sia del soste-
gno dell’economia sia del risanamento dei conti
pubblici.
Noi abbiamo espresso una preoccupazione: che non
si compiano scelte per discriminare il terziario. Si parla, ad esempio,
di evasione fiscale. Va detto con chiarezza: ’evasione fiscale & un
grande problema e va contrastata anche per rispettare il principio del
“pagare tutti per pagare meno”. Rilevo, pero, che si ha la tendenza a
“incolpare” tutta la categoria degli autonomi, delle piccole imprese,
in gran parte gia in linea con gli studi di settore. E a proposito di
interventi che possono incidere sull’andamento dei consumi, si parla
anche di un aumento delle aliquote Iva, gia fra le piu alte dell’Unio-
ne Europea. Un provvedimento sbagliato che oltretutto metterebbe a
rischio il controllo dell’inflazione.
Pensiamo, invece, a misure che contribuiscano al rilancio della com-
petitivita: da una “no-Irap area” per le pmi a una riduzione del costo
del lavoro — il cosiddetto cuneo fiscale — anche alle imprese del
commercio, del turismo e dei servizi. E a interventi - sul lavoro -
che salvaguardino e promuovano il percorso di modernizzazione e
flessibilita previsto dalla legge Biagi.
Io credo, percio, che occorra, da parte di tutti, la pit ampia disponi-
bilita al confronto e un supplemento di responsabilita. Per risanare i
conti pubblici occorre innanzitutto tagliare la spesa pubblica impro-
duttiva, ma al contempo bisogna creare le migliori condizioni di sti-
molo alla ripresa dei mercati e della domanda di consumo. Che
significa un’opportunita di sviluppo per tutti, a partire dalle piccole
imprese.

CARLO SANGALLI
Presidente dell’Unione di Milano
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Ordine del giorno del Consiglio generale dell’Unione Regionale
Lombarda: tutelare i centri storici e gli esercizi di vicinato

Aperture festive

Troppil In Lombardid
| comuni “turistici”

Accogliere le istanze dell’U-
nione Reyionule Lombur-
du upplicundo urgenti criteri
certi e restrittivi per il riconosci-
mento dei comuni ud econo-
miu prevalentemente turisticu
ed evitundo utilizzi difformi
dull’esigenzu redle di servizio
dl turista/visitatore; dare effi-
cuciu ed obbligutorietd dlle
norme sunzionutorie previste
per la violuzione deyli obbli-
ghi di chiusura domenicule
(vedi anhche Uniohelnforma di
giugho d pagina 2 n.d.r); ussi-
curare centralitd al tema
della tutela dei centri storici e

dedli esercizi di vici-
nuto che vi operuno
attraverso concrete
politiche di sostegno
e di sviluppo; consi-
derare prioritarie le
politiche di sosteyno
e coesione dlle fumi-
dlie, anche uttraver-
SO lu tutelu del riposo domeni-
cdle.

Sono yueste le richieste for-
muldte in un ordine del giorno
del Consiglio yenerdle dell’U-
nione Reyionule Lomburdu
Commercio Turismo Servizi
che il presidente Curlo Sun-

Regione Lombardia:
il presidente Roberto
Formigoni (sopra)

e 'assessore

al Commercio Franco
Nicoli Cristiani

gulli hu inviuto dl presidente
della Regione Lomburdiu
Roberto Formigoni rilevando
come il femau delle festivita e
del riposo domenicule siu un
argomento delicato che va
affrontato “con la massima e
diffusu purtecipuzione”.

conFcomm

Federdistribuzione (I’associazio-
ne che riunisce le imprese della
distribuzione organizzata) torna
a far parte di Confcommercio.
Di fronte alle nuove sfide che i
mutamenti sociali ed economici
propongono costantemente —
rileva una nota congiunta -
Federdistribuzione e Confcom-
mercio hanno deciso di unire
nuovamente le forze per riuscire
a contribuire in modo incisivo
allo sviluppo del Paese. 1l terzia-
rio rappresenta ormai il 65% del
Pil, ma esiste in Italia ancora
una visione ancillare di questo

_—

settore rispetto agli
altri. 1l terziario, e in
particolare il mondo
del commercio, € un settore
dinamico, crea ricchezza, inve-
stimenti e occupazione: deve
quindi essere coinvolto con un
ruolo da protagonista nelle poli-
tiche di rilancio del Paese. Per
queste ragioni I’unita ritrovata
del settore sotto 1’egida di
Confcommercio rappresenta un
fatto importante. “Con il rientro
di Federdistribuzione in
Confcommercio — ha dichiarato
Carlo Sangalli, presidente di
Confcommercio — la Confede-
razione si conferma come la
casa comune di tutta la distribu-
zione commerciale operante in

Confcommercio piu:
tfornu Federdistriouzione

iu forte:

Italia. Una distribuzione che &
una grande ricchezza per il futu-
ro del Paese”. “Con oltre 76,5
miliardi di euro di fatturato,
320.000 addetti e 18.700 punti
vendita in rappresentanza di
dieci associazioni nazionali,
Federdistribuzione rappresenta
oltre il 30% dei consumi com-
mercializzabili in Italia” ha di-
chiarato Giovanni Cobolli Gigli,
attuale presidente di Federdistri-
buzione. “Anche grazie a questi
numeri la Confederazione avra
una rappresentanza forte nei
confronti delle istituzioni e potra
muoversi con autorevolezza per
ridare al commercio e al terzia-
rio in genere quel ruolo da pro-
tagonista che merita”.
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Un’estate con i "Saldi Chiari”

on i saldi estivi (du sabato

1 luglio) u Miluno si ripro-
pone |'ormui tradizionule ini-
ziutiva “Suldi Chiari” promossu
du Ascomodumiluno con
I"'Unione e le ussociuzioni dei
conhsumutori. "Con il decdlo-
yo ‘Suldi Chiari” - spiegu
Renuto Borghi, vicepresidente
Unione e presidente di
Ascomodumiluno - I'acyuisto

su dei consumi. Con ‘Suldi
Chiuri” viene poi rufforzatu la
fraspurenza dell’acyuisto in
suldo”.

tunte ed evidente |'dlleanza
fra consumatore e heygozidun-
te. | saldi sono un fehomeno
socidle, un’occusione di ripre-

"Suldi Chiari”: il deculoyo in sinfesi
Carte di credito. Durante i saldi I’operatore commerciale non puo rifiutare il paga-
mento con carta di credito.
Cambi merce. 11 dettagliante si impegna a sostituire, se possibile, o a rimborsare i

capi acquistati che presentano gravi vizi occulti cosi come previsto dal Codice Civile
ed in particolare dalle norme di recepimento della Direttiva 1999/44/CE.

in suldo & fruspu-
rente perché reyo-
|ato da un codice
di comportumen-
o, predisposto
d’infesu con le
ussociuzioni dei
consumutori. Un
codice che yurun-
tisce sia il consu-
mutore siu il com-
merciunte” A
“Saldi Chiuri” ade-
riscono oltre 1.000

S Unionesc D eietet

Nel caso di non corrispondenza della taglia, il capo verra sostituito
con prodotti disponibili all’atto della richiesta di sostituzione. Qualora
non fosse possibile la sostituzione per mancanza di capi o per manca-
to gradimento da parte del cliente, I’operatore rilascera un buono
acquisto di pari importo del prezzo pagato relativo ai capi da sostitui-
re. Buono che il cliente dovra spendere entro i successivi 120 giorni
dall’emissione dello scontrino fiscale (che dev’essere presentato).
Prova prodotti. 11 cliente ha diritto di provare i capi per verificarne la
corrispondenza della taglia e il gradimento del prodotto. Sono esclusi
dalla facolta della prova i prodotti che rientrano nella categoria della
biancheria intima e quei prodotti che, per consuetudine, non vengono
normalmente provati.

Uniformita dei prezzi. Le catene di negozi che effettuano saldi si
impegnano a porre in vendita gli stessi prodotti agli stessi prezzi. In

X

imprese di Miluno e provincia.
A disposizione unche un
numero verde per consumau-
tori e operutori commercidli:
800406810.

“Sopruttutto durunte i suldi -
uyyiunge il presidente Unione
Curlo Sunyulli - diventu impor-

caso di variazione del prezzo, la variazione viene praticata contempo-
raneamente in tutti i punti vendita della catena.

Riparazioni. Se il costo per ’adattamento o la riparazione dei capi acquistati & a
carico del cliente, 1’operatore commerciale deve darne preventiva informazione al
cliente stesso e deve inoltre esporre, in modo ben visibile, un cartello informativo
sul quale si dichiara espressamente che le riparazioni sono a carico del cliente.
Contenzioso. Eventuali contenziosi fra consumatori e imprese che aderiscono a
“Saldi Chiari” saranno esaminati e giudicati dallo sportello di conciliazione istitui-
to dalla Camera di commercio di Milano.

Calcio: la febbre
“mondiale” vi e

Milano: “feblbre” mondidle
con pizzu ed happy hour

L’indagine
dell’Unione ha

stata

anche per l'indotto. Una partita degli
azzurri a Milano vale, infatti, oltre
350 mila euro tra pizza ed happy
hour, quasi divisi a meta: 170mila nei
locali e 185 mila per chi sceglie pizza
e birra a casa (indagine Unione su
fonte Epam-Registro Imprese).

Tra i 20 e i 30enni sono stati scelti i
locali pubblici: il 50% dei locali sera-
li che offrono I’happy hour si sono
organizzati per far condividere I’emo-
zione dei mondiali tra birra, cocktail, musica e dj.

inoltre evidenziato
che, tra i locali che hanno offerto happy hour; il
50% ha organizzato serate
dedicate al calcio, e di questi
il 90% e provvisto di schermi
per vedere le partite.

Ma tra i 30/40enni e oltre
milanesi, la famosa serata
pizza e birra davanti alla tv e
restata un “must”. Per il
77,5% dei pizzaioli le vendite
di pizza sono aumentate con
una media del 40%.

Unioneinforma
luglio/agosto 2006

—b—



0/-uUnione

28-06-2006

15:51 Pagina 6

Hlustrata la convenzione fra Unione Regionale e Centro Studi Marco Biagi
(Universita di Modena e Reggio Emilia)

Contrutti di lavoro
Il vantaygyio di certificurli

Cer’rificuziohe dei contrutti
sotto lu lente di ingrandi-
mento in un convegno - tenu-
to nella Sala Orlando dell’U-
nione di Miluno, dal titolo “La
certificazione dei contratti di
[avoro: un’opportunitt per
forevenire e ridurre la conflit-
tudlitc nelle imprese” — pro-
MOosso per presentare dlle
Jziende lu convenzione stipu-
lata dull’Unione Reyionule
Lomburdu con il Centro studii
internuziondli e comparuti
“Marco Biugi” dell’Universita
di Modenu e Regyio Emilia
(vedi Unionelnforma di giugno
d puginu 3 n.d.r). Con il coor-
dinumento del consigliere di
fporesidenza e umministratore
Unione Simohpuolo Buonyiur-
dino, soho intervenuti il giusla-
vorista Michele Tiraboschi
(Universita di Modenu); Dunie-
la Ceruti, direftore centrale
dei Servizi sindacudli, sicurezza
sociule e welfure dell’'Unione
di Milano e Maurizio Del
Conte (Universitt Bocconi).
A inguadrare il tema Buoh-
diardino: “Lu legye Biugi hu
infrodotto nel mercato del
lavoro un’ormai irrMnuncidbile

flessibilitt che non ha nulla a o

che vedere con il precaria-
to, e per yuesto Iu nostra
ussociuzione lu difenderd in
tutte le sedi”. Lu legye Biuyi,
ha continudato Buongiardino
“ha favorito I'incontro tra
domanda e offertu di lavoro,
semplificundo i meccunismi di

con I'Unione

ussunzione e cessuzione, e hu
infrodofto huove figure con-
trattudli, Lu certificuzione €,
yuindii, un’opportunita per
risolvere dllu rudice le even-
tudli conflittudlitd e garantire
una maggiore certezza del
diritto”,

Cos’é la certificazione

La certificazione dei contratti
di lavoro e di dltri utti ud essi
assimilabili, come i contratti di
uppdlto, i contrutti di ugenziu
e ruppresentunzy, i regolu-
menti inferni delle cooperduti-
ve, é stutu introdottu nel
nostro ordinumento dullu
leyye Biuyi, mu finoru, hon &
stutu molto utilizzatu. A spie-
gurne le findlita & stuto
Michele Tiraboschi, che & par-
tito du dlcuni duti: “In Itdlia, si
avviuno oghi unho 400mila
nuove cuuse per confrasti fra
impresu e lavoratore; un terzo

di yueste concerne la gudlifi-
cuzione del contratto. Se nel
Mezzoyiorno il contenzioso &
maugyyiore, in Lombardia il

Unioneinforma
luglio/agosto 2006

—b—

conflitto husce prevulente-
mente sulla definizione di
lavoro ‘autonomo’ e ‘dipen-
dente’. Il 60 per cento del
contenzioso, inoltre, & avviuto
dagli uffici ispettivi”.

Come interviene su tutto cid
|u legyye Biuyi? Prevedendo,
uppunto, la certificazione dei
contrutti, Cioé uno strumento
che permette dlle imprese e
di lavoratori di verificare la
conformitd fru I'accordo
neyozidle concluso fra le due
purti e I'astratta tipologia con-
trattudle prevista dallu hormu-
tiva, Se enframbi rispettano
quunto scritto hel contfratto
certificuto, € evidente che I'e-
ventudlita di conflitto si riduce
di minimi termini.

L’area di applicazione

della certificazione

Secondo Tiruboschi “& enor-
me”. Bisognu infatti sgyomibra-
re il cumpo dullu convinzio-
ne che “lu certificuzione
servu solo per il contrutto u
proygetto. Al contrario,
riguardu tutte le tipoloyie di
contratto. E I'esperienza del
primo anno di uttivita del
nostro centro modenese
dimostra che lu certificuzio-
ne esplica hel modo miglio-
re il suo ruolo nella fuse di
costruzione del contratto,
quundo il certificatore mette
u disposizione delle purti il suo
supere techico-yiuridico”.

Spesso, infutti, i dutori di luvoro b
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sono ben consapevoli dei
costi di un tipo di contratto,
ma honh dei “rischi” impliciti in
un’“etichetta” contrattudle: si
finisce, cosl, per inserire clau-
sole contfraddittorie e incoe-
renti con il modello contrat-
tudle prescelto. L'esempio
clussico é lu clausolu sull’oru-
rio di lavoro nel contratto a
progetto. Si pud presenture
istunza di certificuzione unche
per contratti yid in essere.

Chi sono i certificatori
Secondo la legyge sono dli enti
biluterdli, le direzioni provincidli
del lavoro, lu Direzione yene-
rale sulla tutela delle condizio-
ni di luvoro presso il Ministero
del Lavoro, le universitd pub-
bliche e privute, comprese le
fondazioni uhiversitarie, ma
esclusivamente nell’ambito di
rapporti di colluboruzione e
consulenzu con docenti di
diritto del lavoro.
Recentemente, dll’elenco
soho stuti aggiunti i consigli
fprovincidli del consulenti del
[Gvoro.

Md, come hanho sottolineuto
siu Duniela Ceruti sia lo stesso
Tiraboschi, chi si rivolge di cer-
tificatori istituzionali non ha
dlcun sostegno durdante la
fase di costruzione del con-
fratto, ottiene (0 o) la mera
certificuzione.

Come si redlizza...

Come si attua [u convenzione
fra Unione Reyiondle
Lomburdu e Centro Studi
Marco Biugi dell’Universita di
Modenu e Reygyio Emilia? A
illustrarne contenuti e vantay-
yi & stuta Dunielu Ceruti, “Lu
convenzione che dbbiumo fir-
mauto & un utto di fiduciu nellu
leyye Biugi, che puod essere
migliorata, ma hon cuncellu-
tu” & il suo esordio. D ultru

parte, ha proseguito "Non
voyliamo limitarci a un ruolo
di hotui, come fa |a Direzione
fprovincidle del lavoro”. E per
non esserlo lu certificuzione
rilasciata in buse dlla conven-
zione si urticolu su fre pussi: un
fprimo dpjroccio con i Servizi
sindacdli dell’Unione, nel
yudle le uziende ussociute
riceverunno yid unu primu
cohsulenzu sul contratto sotto-
posto u certificuzione. Il con-
fratto pussu poi ulla commis-
sione istruttoriu (compostu du
docenti universitari e du colla-
bordtori dell’Unione Reyionu-
le), che sentirdi le purti e, se
del cuso, sugyerird di riconsi-
derare dlcuni punti o clausole.
Infine, entra in campo lu com-
missione di certificazione

numero di contratti del tutto
simili fra loro, i costi potranno
essere concordati,

Possono chiedere |u certificu-
zione dei contrutti utfraverso
yuestu convenzione le uzien-
de iscritte dll’Unione di Miluno
e dlle dltre orgunizzuzioni terri-
toridli aderenti dll’'Unione
Reyionule Lomburdu.,

| vantaggi per le imprese

Il principale vantaggio & pro-
prio guello che lu legye Biuyi
assegna dllo strumento dellu
certificuzione: una riduzione
drustica del contenzioso fra
imprese e luvoratori. Lu certifi-
cuzione & un utto volontario
delle due purti, datore di lavo-
ro e luvoratore: un contratto

veru e proprid, che dovrd
riasciare unu certificuzio-
ne motivaty,

“Si tratta di unu certificu-
ziohe ussistita, con
I'Unione che seyuird le
imprese ussociute lunyo
tutto I'iter di certificazione
— ha sottolineuto Dunielu

MicheleTiraboschi e Maurizio Del Conte

Ceruti — E surdi un proces-
SO Molto veloce: fra presentu-
ziohe dell’istunza e giudizio
fpusseranno meno dei frenta
giorni previsti ddlla legye”.

...e quanto costa

Si avviu un processo di certifi-
cuzione per un singolo con-
fratto. | costi previsti
dull’Unione sono: 100 euro per
contrutti di valore non imme-
digtumente yuuntificubile e
fino a 10mila euro; 100
euro+1% per contrutti fino u
50milu euro; 100 euro +1,5%
per contrutti fino u 100milu
euro; 100 euro +2% per con-
fratti fino a 200mila euro.
Dunielu Ceruti ha unche chiu-
rito che se un’impresu sotto-
pone u certificuzione un certo

Unioneinforma
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certificuto & perciod difficiimen-
te contestdbile. In ogni cuso,
fu fede fino dllu sentenzu del
diudice. Hu efficuciu fru le
purti nei confronti di terzi, quin-
di bloccu il contenzioso uper-
to dugli uffici ispettivi. Restu
sempre upertd lu possibilitt di
rivolgersi ul giudice del lavoro:
ma il [avoratore che dovesse
contestare la ualificuzione
del contratto certificato, ha a
suo carico I'ohere della
provu, mentre il giudice €
obbligato ddllu legye a tener
conto dellu certificuzione. Du
cui discende, lu mugyior “cer-
tezzu del diritto” citatu in
apertura di convegno du
Buongiardino.

S.B.
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pubblici esercizi

L’assemblea presieduta da Lino Stoppani approva
anche il rinnovato statuto dell’Associazione

Milano: le huove
curiche socidl
di Epum
L'ussembleu di Epum.
Convocutu unche in

innovute le curiche sociu-

li dull’'assembleu di Epum
- I"Associu-
zione mila-
nese dei
pubblici e-
sercizi - svol-
tasi hella
sula Com-
mercio del-
I'Unione. I
rinnovo hu
riguardato il
Consiglio
direttivo, i
consiglieri
dellu provin-
ciu el

Assemblea di Epam: il presidente Lino
Stoppani con il presidente Unione
Carlo Sangalli e una panoramica della sala
Commercio in Unione durante I'intervento
di Sangalli (foto di Massimo Garriboli)

Gli imprenditori
premiuti

Luigi Concordati e la moglie
Maria Gesuina Besana;
Raffaele Valente e la moglie
Concetta Ambrosano; Angelo
Polenghi; Giovanni Cattaneo
e la moglie Giovanna
Vacchini.

Collegio dei probiviri fino ul

: ! , Il Consiglio direttivo
2011. Entro il 30esimo ygiorno

dull’ussembleu verrd convo-
cuto il direttivo
dell’Associuzione che eley-
gerd il presidente (con lu
nominy, su propostu del pre-
sidente, dei vicepresidenti e
con lu nominu dellu giuntw).

Rodolfo Citterio, Roberto Cominardi, Domenico Devoti, Carlo
Freni, Pierantonio Galli, Massimo Gallo, Giuseppe Gissi, Sergio
Israel, Luca Maggi, Bruno Marsico, Stefano Mauro, Antonino
Roffi, Lipo .Enr.ico Stoppani, Allfred'o Zini.

| consiglieri dellu provinciu

Giuseppe Arcara (Sesto San Giovanni); Vincenzo Commisso
(Corsico); Licio Freguia (Rho); Eraldo Orsi (Binasco); Franco
Raveglia (Monza); Maurizio Seveso (Legnano); Gerardo Tucci

(Desio).

Pubblici esercizi milunesi:
pubblicuzione
peri 60 anni di Epum

“I pubblici esercizi a Milano: 60 anni di storia di Epam”: cosi si
chiamera un volume celebrativo (curato da Sergio Mattana, segre-
tario dell’Associazione per numerosi anni) che Epam ha intenzione
di realizzare nel prossimo autunno. Sono stati raccolti “documenti,
anche inediti — ha spiegato nella sua relazione il presidente di Epam
e Fipe Lino Stoppani — facendo la storia dei pubblici esercizi mila-
nesi dal dopoguerra ai nostri giorni, tracciando bene ’evoluzione e
i cambiamenti del settore, descritto anche con la citazione dei molti
locali che ne hanno fatto la storia”.

Il Collegio dei probiviri
Giancarlo Panzera (presidente);
Sergio Bertolotto; Giuseppe
Corbari; Leonardo Urso;
Raffaele Valente.
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formu straordinaria, I'assem-
bleu hu inoltre upprovuto
modifiche dllo stututo
dell’Associuzione.
Nell’ambito dei 60 unni di
attivitd di Epum sono stute
infine premiuti sei imprendi-
tori per lu loro benemerenzu
professionadle.
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imprese e tecnologie

Estate: incentivi
per e commerce

cio estero) e Assintel mi, il cui scopo € finanziare
(Associuzione huzionule progetti di sviluppo techolo-
llustrati  delle imprese Ict) due bundi yico/telemutico che per-
in U- (legye 388/2000) rivolti clle mettano un’inteyrazione
nione du Aice (Associu- - ~ delle piccole imprese
zione italiunu commer- Bundo per le incentivazion \ nellu filiera produttiva,
u favore dellu redlizzuzione
Stanziamento di progeﬁi dcommercio eleﬂ'ronicy Contributo oftenibile \
complessivo Credito di impostu puri dl;
68 milioni di euro (hon - 45% delle spese ummissi-
sono ummessi proygetti che prevedono un bili (al hetto di Iva) per i progetti presentuti du
investimento complessivo ummissibile inferiore consorzi costituiti du ulmeno 5 pmi;
< 30.000 euro per impresy). - 40% delle spese ammissibili (ul netto di lva)
per i proyetti presentati da ussociuzioni fem-
Possono accedere porunee di impresu costituite du almeno 14
Imprese singole di qualungue forma giuridica e omi;
operanti in tutti i settori economici, purché ftitolari ol - 35% delle spese ammissibili (cl netto di lva)
partitu lva e raggruppamenti di imprese (cooperdti- | er i progetti presentuti du sogyetti non clussi-
ve, cohsorzi e societci consortili, centri per la promo- | ficdbil nei precedenti punti.

Ziohe e lo sviluppo imprenditoridle, ussociuzioni tem-

porunee di imprese, ussociuziohi di cutegorid). Termine per presentare la domanda

Lu domundu vu presentatd fino dl 14 agosto (ddl 14 luglio) e
deve essere invidata in via telemdtica,
utilizzando Ia modulistica onh-line sul sito
di Mediocredito Cehtrale
(www.MCC.if). Dopo I'invio vid internet,
la domaundu cartuceu dovrd essere
speditu con raccomandata A/R dl
Mediocredito Cenfrdle, via Piemonte,
51,00187 - ROMA hon oltre 3 giorni
lavordtivi successivi dlla data dell‘invio
telemautico (enu la hoh ammissibilitc

Iniziative finanziabili

Progetti findlizzati dllo sviluppo
per viu elettronicu delle frunsu-
zioni che le imprese richiedenti
effettuano fra loro, con dlire
imprese e/o con i clienti nei mer-
cuti interni ed esteri.

della domanda di agevolazione).

Sulla busta dovrd essere dpposta la dici-
tura “L.388 EC”, mentre su uhu copiu
del formato cartaceo dovrd essere dpposta una marca da
bollo du 14,62 euro.

Al modulo di domandda va obbligatoriumente dllegata una
relazione descrittiva del progetto.

Spese ammissibili

Acyuisto di hardware (ourché nuovo di fub-
brica e nel limite del 5% dell’investimento
complessivo); ucyuisto di software (purché strettu-
mente inerente dllu redlizzuzione del proyetto); consu-
lenze specidlistiche reldtfive u redlizzazione e sviluppo
dei cundli di commercio elettronico, integrazione del

commercio elettronico con yli ultri sistemi informativi
azienddli, marketing (hel limite del 15% del costo totale RO, Munutenzione e ugyiornumento dellu piuttufor-
del proyetto) con purticolure uccento dll’'aumento di mu techoloyicu (nel limite del 10% dell'investimento
visibilitar dell’ offerta on-line; servizi destinati alla forma- complessivo).
zZiohe del persondle (nel limite del 15% dell'investimen- ~ Sono ummesse dll’ugevoluzione le spese sostenute u
to complessivo) comprese le spese fer e-lecrning ele  urfire dul 15 muygyio ed entro 14 mesi dullu pubblicu-
spese di gestione per la formazione; servizi per svilup- ziohe del decreto di prenotuzione dell’ugevoluzione.

Unioneinforma

luglio/agosto 2006
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imprese e tecnologie
( Bundo per le incentivuzioni \
u favore dellu redlizzuzione
Stanziamento del collegumento telematico | Termine \
complessivo "quick-response” per presentare
19 milioni di euro (hon (rer aziende dei seftori la domanda

SONO ummessi pro-

tessile-abbigliaumehnto-culzaturiero)

La domundu va pre-

yetti che prevedono
un investimento com-
plessivo ummissibile inferiore a 30.000 euro
per impresu)

acuradiS. M.

Possono accedere

Imprese singole (di yudlunyue
formu yiuridicu purché titolari di
purtita lvd) e ragyruppumenti di
imprese (cooperdtive, consorzi e
societd consortili, centri per lu pro- |
mozione e |o sviluppo imprendito-
rigle, ussociuzioni di cuteyorid)
operunti nei settori tessile, ubbi-
dgliumento e culzaturiero.

senfata fino al 14 ago-
sto (dal 14 ludlio); deve
essere inviutd in viu telematicy, utilizzando la
modulistica on-line sul sito di Mediocredito
Centrale (www.MCC.it). Dopo I'in-
vio viu internet, lu domandu cartu-
ceu deve giungere in duplice
copiu dl Mediocredito centrale,
viu Piemonte, 51 00187 - ROMA
non oltre 3 giorni lavorativi successi-
vi dllu data dell’invio telemdatico.
Sullu bustu dovrd essere uppostu lu
dicitura; "L.388 QR", mentre su unu
copiu del formuto curtuceo dovrd
essere uppostu unu murcu du
bollo du 14,62 euro.
Al modulo di domundu vu obbli-

Iniziative finanziabili

Progetti findlizzati dllo sviluppo dei collegu-
menti telemdatici nelle filiere del settore tessile,
dbbigliamento e culzaturiero. i progetti devo-
no essere orientuti u velocizzare i flussi loyisti-
ci, favorire lo scambio e I'acyuisizione auto-
matica di informazioni e devono presentare
curutteristiche innovative nel contenuto tec-

gutoriumente dllegata una relauzio-
ne descrittiva del progetto.

Contributo ottenibile

Agevoluzione puri dl:

- 45% delle spese ammissibili (ul hetto di lva)
suddivisa a metd fra contributo a fondo fer-
duto e finunziumento u tusso

noloyico. agevolato per i progetti fore-

sentati da consorzi
costituiti da almeno 5
pmi;

- 40% delle spese
ammissibili (al hetto
di Iva) suddivisa a
metd tra contributo
u fondo perduto e finanzia-

mento d tasso agevoldto per i progetti
presentati da associdzioni temporanee
di Impresu costituite da almeno 14 pmi;
- 35% delle spese ammissibili (al hetto di
Iva) suddlivisu a metd tra contributo u
fondo perduto e finunziumento u tusso
agevoldto per i progetti presentati da
soggetti hon clussificabili hei precedenti

punti.,
/

Spese ammissibili

Acyuisto di hurdware (purché nuovo di fubbrica e nel limi-
te del 5% del costo totule del proyetto); acyuisto di
softwure (purché strettumente inerente dllu redlizzazione
del proyetto); consulenze specidlistiche reldtive a redlizza-
zione e sviluppo dei cundli di commercio elettronico, inte-
gruzione del commercio elettronico con diltri sistemi infor-
mutivi uziendadli, maurketing (nel limite del 15% del costo
totdle del progetto); servizi destinuti dlla formazione del
persondle (nel limite del 15% dell’investimento complessivo)
comprese le spese per e-leurning e le spese di yestione
fer lu formuzione; servizi per sviluppo, munutenzione e
agyiornamento dellu piduttuformu techoloygicu (hel limite
del 10% dell’investimento complessivo).

Soho ummesse ull’agevoluzione le spese sostenute u purti-
re dul 15 mugyyio ed entro 14 mesi dullu pubblicuzione del
decreto di prenotuzione dell’ugevoluzione.

Unioneinforma
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citta e trasporti

Agenti di commercio milunesi
Fnadrc: mobilitd senza vincoli

Fnuurc di Milano: un ruolo
istituziondle che stu cre-

Adalberto Corsi

di Miluno & intervenuta nella
cumpugnu elettorale per il

scendo. “Busti citare il fatto, (VICCPTeSIdente nUoVo sinddco per presen-
ussui emblematico - hu vicario dell’Unione)  ture le richieste dellu cute-
uffermuto Adulberto Corsi, riconfermato yoriu che, sottolineu Corsi,
riconfermato per ucclumu- : soho “lu garanzia di unu
zione (dul consiglio eletto per acclamazione mobilitci non condizionuta
ddll’'ussembleu svoltusi in Pres1de_nte_ du dlcun vincolo ih cuso di
Unione) presidente degli dell’ Associazione limitazioni dell’ingresso in
agenti e rappresentanti di milanese cittd; lu possibilitas di utilizare

commercio milunesi — che lu
Reyione Lombuardiu ci ha
riconosciuto lu
facolta di rilu-
scidre i puss
fer la circolu-
zione in auto
deyli ugenti
nei giorni di
targhe dlter-
ne. E solo nel-
|"'ultimu occu-
sione ne
abbiamo rilu-
sciuti piu di

500", L’ Associuzione Fhaarc

dli spuzi di carico e scurico
merci per la nostra sosta
operutiva”, Richieste
che lu Fhaarc milane-
se tornerd a formulure
dl sinduco Letiziu

Fnaarc Milano: il nuovo Consiglio direttivo
dell’ Associazione, su indicazione del presidente
Corsi, ha confermato all’unanimita i vicepresi-
denti Giovanni Boni (vicario), Gabrio Cereda e
Maria Simonetta Maffizzoli.

Del nuovo Consiglio direttivo fanno parte, oltre
al presidente ed ai vicepresidenti: Roberto
Casadio, Alessandro Casotto, Dino Carminati,
Alfredo Crema, Giulio Di Sabato, Giorgio
Federzoni, Nicola Fortuna, Antonio Franceschi,
Carlo Marzari, Freda Predeval, Maria Pia
Rossini, Germano Ruscitto, Giuseppe Russo,
Darwin Villa.

11 Collegio dei revisori ¢ invece composto da
Luigi Cervesato, Maurizio Governa ed Ernesto
Prini.

Molti gli argomenti esaminati da Adalberto

Corsi in assemblea (oltre ai temi della mobilita):

Fhaarc Milano:
il nuovo direttivo

dall’andamento
associativo (nel
2005 si e regi-
strato un incre-  Adalberto Corsi
mento nel nume-

ro degli associati), ai servizi offerti dalla Fnaarc
milanese (pit di 4.000 le consulenze telefoniche
nel 2005 e pit di 1.600 quelle fornite in sede), ai
corsi di formazione professionale (i pitl recenti
hanno riguardato le lingue straniere, il marke-
ting, le competenze negoziali e I'informatica) .
Sono stati anche sottolineati i risultati del recen-
te seminario fiscale (al quale hanno partecipato
piu di cento associati), e I’attivita di “Fnaarc in
rosa”, gruppo delle donne agenti di comemrcio
dell’ Associazione di Milano, che nel primo anno
di attivita ha formulato diverse proposte in favo-
re di tutte le donne agenti.

Unioneinforma
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citta e trasporti

Traffico merci a Milaho
Proposte operdtive

roposte sul truffico merci u

Milano. Sono stute illustrate
in un conveyno promaosso
dulla Commissione fruffico e
frasporti dell’ Automobile Club
di Miluno. L'iniziutiva si & svolta
con lu purtecipuzione delle
vurie cuteyorie interessate (fra
cui I'Unione).
Ogyni milunese consumu per i
propri bisogni, in un giorno,
mediumente 10 chili di merce:
cio significu che u Miluno de-
vono entrare yuotidiunumen-
te dmeno 13 milu fonnellate
di merci di comune necessit<
di yudli si deve uyggiungere un
numMero consistente di tonnel-
lute di materidli du costruzio-
ne per lu munutenzione dellu
cittd stessu,
Al confini di Milano-cittd i vei-
coli merci giornalmente in en-
tfrata sono circa 91.000 (rilievo
2001) puri dll'8,8% del truffico
totdle in ingresso. Di questi, il
56% & costituito du furgoni, il
34% da autocarri e il 9% du
autotreni. I hnumero di mezzi
commercidli in ingresso dlla
Cerchiu dei Bustioni & di 15
mila veicoli.
Secondo i duti rilevati dal
Comune di Miluno, lu percen-
tudle di traffico dei mezzi
commercidli hon risultu essere
purticolurmente elevata: ogni
giorno infutti, entrano in cittd
poco pil di 60 mila veicoli
merci puri ull’'8% del totdle.
Il settore dellu distribuzione
commerciule & yuello che
determinu lu piu alfa quotu di
movimentuzionhe delle merci e
comprende circu 200 super-
mercuti (poco pil dellu metd
si trovau u Miluno), 66 grundi
mayuzzini (il 57% in Miluno), 12

[lustrate in un convegno
promosso

dalla Commissione

traffico e trasporti
dell’ Automobile
Club milanese.

Aumentano 1 mezzi

che circolano vuoti

ipermercuti (2 u Miluno), 63
hard discount, 132 superette e
19 centri commercidili.
Secondo l'indugine Comune
di Miluno-Politecnico i veicoli
merci u pieno curico dlle bar-
riere autostraddli rappresentu-
no il 55%, yuelli al cordone
esterno il 27% e yuelli al cor-
done inferno I'11%.
Aumentuno i mezzi che circo-
lano vuoti: dlle burriere auto-
stradali sono il 14%,

dettaglio.

La distribuzione del traffico
nell’arco dellu giornutu assu-
me undumenti con punte
corrispondenti dlle fusce oru-
rie del muttino (7-9) e del
pomerigyio (16-18). Lu neces-
sita di unu sostu di breve
duratu delle operuzioni di
cuarico scarico nell'immediata
prossimita del luogo di desti-
nuzione dellu merce si scontra
con il fubbisogno di sosta u
rotazione e di sostu destinata
i residenti, unche perché |l
purco veicoli deyli operutori
del conto proprio & piu vec-
chio ed inguinante,

| provvedimenti proposti dullu
Commissione, sono molteplici:
riguardano, in puarticolare, il
pil opportuno utilizzo delle

dl cordone esterno

il 20% Mmentre l cor-
done interno il 33%.
E" interessunte notu-
re come lu percen-
tudle dei veicoli
merci operdtivi di
idraulici, elettricisti,
muratori crescu
procedendo verso il
centro di Milano: du
un 8% rilevuto dlle
burriere uutostraduli =
si pussu al 20% del
cordone esterno
fino dl 31% del cor-
done inferno

La tipoloyiu dellu
merce frasportata & cosi sud-
divisa: 35% comjposto du
muteridle da costruzione, il
15% du generi dlimentari, 8%
arredumenti e consegne u
domicilio e il 2% du beni non
dlimentari per lu vendita dl

Unioneinforma
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techoloyie dellu comunicu-
ziohe e del controllo; il innovo
del purco circolunte conro
I'inguinamento, le regolumen-
tuzioni orurie, lu disciplinu
deyli uccessi.

AL
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parliamo di...

| iconoscimenti
di "Piuzza Mercanti” 2006

ino Abbuscid (presidente

del Sinducuto dettaglianti
orfofrutta milunese); Elenu
Fiorani, amministratore unico
di Oltremodui ltdliu (uziendu
associata ad Assomodu Lom -
burdiu - il portule Oltremodu
[tuliu.com € putrocinuto du
Assomodui Itdlid) e il punificu-
tore di Rho Angelo Civuschi

della cerimoniu svoltasi al
Teutro dllu Sculu (con il presi-
dente cumerale e dell’Unio -
ne Carlo Sungulli).

(consigliere dell’ Associazione

punificatori di Milano) sono tra
i premiuti dell’edizione 2006 di
“Pigzza Mercanti”, il iconosci-
mento usseynu-
to dullu Cumeru
di commercio di
Milano. | premi

soho stuti conse-
ygnhuti nel corso

Dino Abbuscid (Frutelli Abbuscid spu)
e stuto premiuto
per lu cuteyoria *Mecenutismo
e sviluppo del territorio”

Ecco la motivazione: “Nel corso di un viaggio in
Kenya, Berardino Abbascia visita il villaggio di
Watamu, in prossimita della citta costiera di
Malindi. Impressionato dalle precarie condizioni
igieniche e dalla poverta della popolazione locale,

Elenu Fioruni (Oltremodu Itulia srl)
e stutu premiuta per lu cuteyoriu
“Imprenditoriu femminile”

Questa la motivazione: “Dopo un’esperienza di sei anni Abbascia ha
di vendita al dettaglio nel settore abbigliamento ed altre finanziato e

in societa di capitali, con compiti di promozione e svilup- partecipato

po commerciale, gestione amministrativa, direzione personalmente
acquisti e pubbliche relazioni, nel 2005, Elena Fiorani alla costruzio-
ha costituito Oltremoda Italia, societa a responsabilita ne di un edifi-

cio scolastico,
che attualmen-
te riunisce sei
classi, compo-
ste da un tota-
le di oltre due-
cento alunni.
In un contesto sociale degradato ed in cui le

limitata di cui é unico socio,. L'impresa opera nel campo
della consulenza e della prestazione di servizi specializ-
zati nella filiera
della moda.
Oltremoda Italia
Sfornisce servizi
di ricerca e sele-
zione di agenti e

awviato servizi di web marketing e valorizzazione del
made in Italy mediante un portale Internet, gratuito,
volto al business to business nel campo della moda, con
Uintento di ottimizzare e ridurre i costi a carico di azien-
de e showroom, potenziando visibilita, promozione e ven-
dita e sensibilizzando e promuovendo iniziative con fina-
lita artistiche, culturali e di solidarieta”.

rappresentanti, Amministrazioni pubbliche non dedicano alcuna
di sviluppo della attenzione all’istruzione dei bambini, la Scuola di
rete di vendita, Watamu costituisce uno dei primi esempi di soste-
di organizzazio- gno ai segmenti pill svantaggiati della popolazione.
ne eventi e Dal 2003 Berardino Abbascia ¢ presidente
comunicazione. dell’ Associazione regionale Pugliesi, nell’ambito
Ha inoltre della quale svolge attivita di tipo culturale e di inte-

grazione sul territorio”.

Angelo Civuschi
e stato premiuto per la cuteyoriu
“Tutelu dell’umbiente”

“Angelo Civaschi — si legge nella motivazione - ha
allestito un laboratorio di panificazione rispettoso dell’ambiente, con modifica del funzionamento dei
forni da gasolio a metano e acquisto di altre attrezzature funzionanti mediante ricorso all’energia elettrica,
sostenendo un costo per I’investimento realizzato di oltre centocin-
quantamila euro nell’arco del triennio 2002/2004. La strategia azienda-
le per I’abbattimento degli elementi negativi dell’attivita a carico della
qualita ambientale ¢ dunque improntata alla ricerca di innovazioni eco-
logicamente competitive su attrezzature e strumentazioni di lavoro”.

Unioneinforma
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Il commercio “racconta” Milano
Iniziativa realizzata in collaborazione con il Centro per la cultura d'impresa

Orologeria e oreficeria

Pezzi

a Vaprio d’Adda

Nel pieno centro di Vaprio d’Adda, da
oltre cento anni la famiglia Pezzi ha
un piccolo e animato negozio, gestito fino
ad oggi in forma di ditta individuale, dove

lattuale titolare Giuseppe Pezzi - con la
moglie Annalisa Sonzogni e il collaborato-
re Ezio Cremonesi - vende orologi, gioielli
e altri oggetti preziosi, e ripara orologi di
ogni genere e dimensione.

Tutto ebbe inizio con Anselmo, bisnonno
del nostro interlocutore Giuseppe, che sul
finire del XIX secolo, dopo aver imparato
presso un artigiano di Treviglio l'arte di
riparare gli orologi, decise di aprire una
bottega nel proprio paese. Il primo docu-
mento ufficiale che testimonia l'attivita
commerciale della famiglia Pezzi fa risalire
l'awvio dell’esercizio al 1902, ma e proba-
bile che gia qualche anno prima di tale
data Anselmo avesse iniziato la propria
attivita di riparatore senza che fosse for-
malizzata per iscritto. A conferma di que-
sta ipotesi sta il fatto che Mario, figlio di
Anselmo e di Maria e nato nel 1900, vide la luce gia nella
“sede operativa” della famiglia. Infatti, da quando la fami-
glia Pezzi ha awviato la propria attivita nell'odierna via
Matteotti, tutte le generazioni succedutesi hanno abitato
in due appartamenti situati ai piani superiori, direttamente
comunicanti con il punto vendita sottostante. Negli anni
"30, acquisendo la proprieta delle mura, i Pezzi consolida-
rono il proprio insediamento abitativo e commerciale.

La specializzazione merceologica allora non era pratica
comune, soprattutto al di fuori delle citta, cosi Anselmo
Pezzi comincio la propria attivita affiancando alla sua
specialita di riparatore la vendita dei piti svariati articoli e
accessori per la casa - come armadi, lenzuola, posate,
chincaglierie - accanto a quella piti specifica di orologi e
sveglie. La scelta e la differenziazione delle tipologie mer-
ceologiche trattate, sara un filo conduttore nell’evoluzione
e nella fortuna dell’attivita della famiglia Pezzi. Infatti, gra-
zie ad una licenza molto ampia, il negozio ha saputo
assecondare l'evoluzione della domanda modificando nel
tempo la propria offerta e trasformandosi, nell'arco di un
secolo, da “emporio” generalista a negozio e laboratorio specializzato. Secondo le parole di Giuseppe, “la
vendita degli oggetti si e sviluppata specializzandosi, perché fino a quando c’era mio papa avevamo una
licenza di quelle che si poteva vendere di tutto tranne che gli alimentari”.

In questo percorso ciascun membro della famiglia ha influenzato, con le proprie attitudini e competenze,
la declinazione dell'offerta merceologica. Cosi, durante il periodo in cui la gestione fu di Mario, grazie alla
sua passione per i francobolli, il negozio divenne un punto di riferimento per i filatelici del circondario: ci
racconta Giuseppe che per molti anni in negozio hanno continuato a ricevere visite di appassionati e che
ancora 0ggi i suoi clienti piti anziani ricordano l'infanzia trascorsa a collezionare i francobolli di Mario.

H\

GPEzzi|

Lorologeria Pezzi
di Vaprio d’Adda

Il bisnonno Anselmo

I nonno Mario davanti
al negozio (anni ’40)
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Un altro interessante ricordo di fami-
glia, tramandato fino a Giuseppe,
riguarda la campagna fascista
dell”Oro alla Patria”, quando il nego-
zio aveva il compito di raccogliere le
fedi nuziali dalle famiglie di Vaprio
per cambiarle con fedi di metallo
vile: per non separarsi da un oggetto
tanto caro, molti coniugi erano soliti
acquistare, anche dagli stessi Pezzi,
un anello pitl leggero da versare alla
patria in luogo della propria fede.

A parte l'ampliamento dell’offerta
con i francobolli, Mario inizio a con-
centrarsi sugli oggetti e gli orologi
preziosi iniziando gradualmente l'ab-
bandono degli articoli per la casa e
introducendo, invece, la novita del-
l'ottica. Con il passaggio della
responsabilita da Mario a Giovanni,

Mario Pezzi con una cliente in negozio (anni '50)

padre dell’attuale titolare, si pose
fine alla vendita dei francobolli e dei

casalinghi, si prosegui la vendita di occhiali e articoli di ottica che venne poi abbandonata da
Giuseppe negli anni ‘80, ma soprattutto si porto avanti l'identificazione del negozio con i servizi
che ancora oggi lo caratterizzano: la vendita di orologi e oggetti preziosi, la riparazione di orologi.
E’ questultima specialita di riparatori che ha consentito alla famiglia di affermarsi e ha costituito
la causa principale del suo successo duraturo. Le tecniche dell'orologeria venivano tramandate
da nonno a nipote saltando la generazione intermedia anche perché, come spiega Giuseppe,
era quella pit impegnata direttamente con la clientela in negozio. Lapprendimento avveniva “dal
grande al piccolo” iniziando a smontare e riparare sveglie e orologi di grandi dimensioni per
acquisire gradualmente l'abilita che consentiva di impegnarsi su oggetti piti minuti e con mecca-
niche piti complesse. Giuseppe, che peraltro dovette imparare direttamente dal padre per la pre-

matura scomparsa del nonno, ricorda in proposito: “ho iniziato a smon-
tare le sveglie a 12 anni, poi gli orologi da uomo e infine quelli da
donna, pitl piccoli di tutti”. Quando negli anni °70 si affermarono sul
mercato gli orologi al quarzo, che consentivano una frequenza pit alta
e quindi una maggior precisione, fu Giuseppe a specializzarsi in questa
nuova tecnica lasciando al padre la cura degli orologi meccanici fino al
1985, anno della sua morte.

Fino a quella data tutta l'attivita del negozio e del laboratorio era stata
quasi interamente coperta dal lavoro della famiglia, due generazioni si
erano sempre affiancate nella conduzione del negozio: inizialmente la
bisnonna Maria al fianco del marito Anselmo, cui si aggiungeva il figlio
Mario, che trovava l'aiuto di Marietta e del loro figlio Giovanni nato nel
1930, a sua volta supportato dalla moglie Gianfranca, che ha prosegui-
to a lavorare con il figlio Giuseppe fino al 1992. Per qualche lavoro ci si
serviva di collaboratori, ma solo dall'85 I'attuale titolare, non potendo
contare sull'apporto di altre generazioni, ha deciso I'assunzione di un
dipendente, Ezio Cremonesi.

Per quanto le attivita pitt complesse di riparazione siano sempre state
prerogativa delle generazioni maschili, non vi & mai stata una separa-
zione netta tra addetti al negozio o al laboratorio, viste anche le limitate
dimensioni dell’'organico. Inoltre, come ci spiega Giuseppe, per il servi-
Zio ai clienti sono sempre necessari ambo i sessi in quanto, mentre
l'acquirente di gioielli gradisce essere servito da una signora, per l'ac-
quisto di orologi vengono preferiti gli uomini.

Malgrado l'importanza del laboratorio di riparazioni nella storia del
negozio, esso & sempre stato considerato un utile servizio aggiunto per
un’impresa a tutti gli effetti commerciale e non come un’attivita artigiana
a sé stante.

Il coinvolgimento della famiglia nellassociazionismo di categoria inizio
con Giovanni, che si iscrisse al Mandamento di Gorgonzola dell’Unione
del Commercio negli anni ’50 ed é proseguito con suo figlio Giuseppe
che, a partire dagli anni *90, ha cominciato ad impegnarsi direttamente,

CCXIV

—b—
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dapprima nella sede locale di Vaprio, poi
nell’Associazione territoriale di Trezzo di
cui e attuale presidente.
Negli anni ’80 si é realizzata la transizione
dalla generazione di Giovanni a quella di
Giuseppe che, diplomatosi perito chimico
e concluso il servizio militare, coronava il
proprio apprendistato entrando formal-
mente in negozio nel 1980. Dall'85, anno
in cui dovette assumere la titolarita del-
limpresa, Giuseppe ha introdotto I'uso
delle rilevazioni statistiche nella gestione
del negozio, innovazione che ha consenti-
to di gestire al meglio gli acquisti e le for-
niture e di monitorare costantemente l'an-
damento degli affari.
Dopo una decina d'anni particolarmente
favorevol, si e riscontrata a partire dalla
meta degli anni 90 una lenta, ma conti-
nua erosione del volume delle vendite che
prosegue tuttora, parzialmente bilanciata
da una crescente domanda nel campo
dei lavori di orologeria. Passati gli anni
della corsa all'acquisto, oggi la clientela &
Il tavolo di lavoro del laboratorio del negozio pit interessata a prodotti classici, che
invecchiano meno, e sono molti coloro
che oggi chiedono di rimettere in funzione la “cipolla” del nonno; addirittura vi sono proprietari di
‘patacche” acquistate a pochi euro, che sono disposti a spendere in riparazioni molto pit di
quanto hanno investito nell'acquisto.
Nel rapporto con la clientela Giuseppe Pezzi crede nel ruolo attivo del commerciante, cui spetta
il compito di selezionare le novita con competenza e saperle proporre con convinzione. Nel rap-
porto con i fornitori e i rappresentanti, le cose variano molto tra l'orologeria, in cui le case di mag-
giori dimensioni riescono ad imporre le proprie politiche di marketing, e l'oreficeria, in cui la
dimensione artigianale della maggior parte dei produttori consente una maggior liberta al detta-
gliante.
Nel 1988 Annalisa Sonzogni raggiunge il marito in negozio mentre la madre di Giuseppe, Gian-
franca, che incontriamo mentre scende dall'appartamento soprastante, lascia nel 1993 ponendo
fine alla consuetudine per cui due generazioni si erano sempre affiancate nellattivita. La sovrap-
posizione anche fisica dell'abitazione con il punto vendita é stata un fattore essenziale nelle fasi
di transizione generazionale, come abbiamo potuto riscontrare in altri casi analoghi: i bambini ini-
ziano a familiarizzare con l'ambiente di lavoro
ben prima di esservi coinvolti direttamente,
mentre chi ha lasciato la gestione diretta puo
separarsene senza traumi e allo stesso tempo
essere di supporto ai successori, se necessa-
rio.
Oggi Annalisa, oltre ad occuparsi della parte
amministrativa e contabile, segue con il marito i
rapporti con i fornitori e gli acquisti per il nego-
zio, cui Giuseppe attribuisce grande importanza
muovendo dalla convinzione che ‘“per vendere
bisogna acquistare, non si possono fare affari
se non si mantiene un magazzino fornito” e che
l'abilita nel commercio consiste anche nel
“saper scegliere cosa puo piacere alla clientela
e promuovere con decisione le novita in cui si
crede”. Per quanto riguarda, invece, le forniture
di ricambi di orologeria & compito di Giuseppe
che conserva tutti i pezzi in una cassettiera ere-
ditata dai propri antenati, accanto ad altri stru-
menti tecnici tradizionali di cui ci illustra il com-
plesso funzionamento.
- Un altro principio cui si ispira l'attivita di Pezzi &
Giuseppe Pezzi mostra il “tornio a pivottare” del bisnonno il rispetto degli orari e la presenza costante al
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Da destra: Giuseppe Pezzi, sua moglie Annalisa Sonzogni ed Ezio Cremonesi

Un particolare del negozio

servizio della clientela:
Si apre un po’ prima,
non ci si assenta dal
negozio e, se un cliente
ha bisogno, lo si atten-
de posticipando la chiu-
sura. Dato che gli abi-
tanti di Vaprio e del cir-
condario lavorano pre-
valentemente fuori, non
c’é convenienza a tene-
re aperto durante la
pausa pranzo, mentre
si effettuano le aperture
serali nei giorni di sagra
e le aperture domeni-
cali nel periodo prena-
talizio. Il complesso
intreccio viabilistico del
centro di Vaprio non
consente la pedonaliz-
zazione della via
Matteotti, ma questo,
secondo Giuseppe,
non influenza l'attivita
del negozio.

La zona di Vaprio, per
secoli meta prediletta di

villeggiatura del patriziato milanese, é stata sede di un precoce sviluppo industriale fino agli anni
’70 del secolo scorso, con gli impianti della Cartiera Binda, la Velluti Visconti di Modrone (Velvis),
il cotonificio di Crespi d’Adda. Secondo Giuseppe, la presenza di queste industrie, che saturava-
no lofferta di manodopera locale, ha scoraggiato nel secondo dopoguerra l'awvio di nuove inizia-
tive imprenditoriali di medie dimensioni. Con la meccanizzazione degli impianti e il declino di

alcuni settori industriali, I'offerta di lavoro a Vaprio e crollata ed ha avuto inizio un flusso pendola-

re che interessa la maggioranza dei residenti.

Il panorama commerciale di Vaprio e profondamente mutato negli ultimi anni, anche a causa del-
l'avvento della grande distribuzione che ha causato la scomparsa generalizzata dei negozi ali-

mentari, sostituiti solo in
parte da nuove attivita in
prevalenza gestite dalle
numerose comunita
straniere immigrate.
Attualmente sembra or-
mai concluso il drenag-
gio di clientela da parte
dei centri commerciali
nei confronti dei piccoli
esercizi, anche se, come
insiste Giuseppe Pezzi,
per riguadagnare terre-
no bisogna essere pro-
pulsivi, offrire un servizio
migliore, merce selezio-
nata, e porre molta at-
tenzione ad alcuni a-
spetti della gestione
d’impresa, come quella
dei flussi finanziari, trop-
po spesso trascurati da
molti colleghi.

Andrea Strambio
(In collaborazione con
Sara Talli Nencioni)
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Commercio chimico
| 60 aunni di AssiCC

| Circolo del Commercio

celebruzione dei 60 unni
di AssiCC, I’ Associuzione itu-
liuna commercio chimico.
L'ussembleu hu visto la pur-
tecipuzione e l'infervento del
professor Giuseppe De Ritu,
seyretario yenerdle della
Fonduzione Censis e del
vicepresidente vicario
Unionhe Addlberto Corsi. |l
presidente di AssiCC Giorygio
Bonetti hu rilevuto che
|”’Associuzione “stu per vivere
unu huovu fuse propulsiva e
di sostegno per le uziende
associute” sottolineundo in
purticolure i problemi che si

presenteranno con il Reach
(Reyistration evaluation
authorization of chemiculs),
| huova regolumentuzione
europeu —in vigore dul 2007
— che di futto riguarda tutti i
forodotti chimici. Prodotti —
fericolosi o hon — che
dovranno essere sottoposti u
un rigoroso reygime di control-
lo e autorizzazione (Yuest' ulti-
mu concessu in funzione del-
|"utilizzo del prodotto chimi-
co). L'upplicuzione del
Reuch comporterd un uppe-
sunfimento di costi e buro-
cruziu per le uziende ed
AssiCC si uttrezzerd per Ussi-
stere dl meylio

orsi, Giuseppe

le imprese
associute.,
“Come
AssiCC — hu
dichiarato
Bonetti -
dbbiumo lu
coscienzda
posto, uvendo
combuttuto
Reuch uttru-
verso lu nostra
Federuzione

Panificatori milanesi
Mdarinoni confermuto presidente

Antonio Marinoni

Venezia.

Antonio Marinoni continuera a ricoprire la carica di
presidente dell’ Associazione panificatori di Milano e
Provincia. Lo ha deciso I’ Assemblea generale di cate-
goria riunitasi alla “Casa del Pane” dei caselli di Porta

Presidente dal 1971, Marinoni guidera I’ Associazione
fino al 2010. «Sono onorato — ha dichiarato Marinoni —
di questa riconferma. Come sempre continuero a porta-
re avanti le lotte che stanno a cuore all’arte bianca
milanese a partire dalla lotta all’abusivismo».

Unioneinforma
luglio/agosto 2006
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Taglio della torta del presidente

Giorgio Bonetti per i 60 anni di AssiCC

Europeu ed ottenuto in tule
sede unu guulche uttenuu-
zione del suo imputto”.

Nel corso dell’ussembleu &
stata conseynata ad
Augusta Buygyi — ussistente
del presidente Bonetti per le
pubbliche relazioni — unu
targu di ringraziumento per
la lungu attivitd svolta con
|’ Associuzione.

Giorgio Bonetti con Augusta Baggi
(premiata con una targa di ringrazia-
mento per la lunga attivita svolta in
AssiCC)
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Presentata da Federcentri Milano in collaborazione con Uni

Unu hormu europeu
per fraduzioni di yudlita

edercentri Miluno in collu-

boraziohe con Uni (I'Ente
nazionadle italiano di unifica-
zione) ha presentato in un-
teprima dll’Unione di Miluno
lu primu hormu europeu sui
servizi di fruduzione.
Comunicure efficacemente
in linguu straniera — rileva
Federcentri Miluno - oyyi &
pit di unu semplice heces-
sitd: & un futtore strateyico
di successo per le imprese
ituliune che operuno nel
mercuto ylobdle. Le implicu-
zioni derivanti da una cutti-
vu truduzione sono moltepli-
ci: dal dunno d’immagine (si
pensi u unu cumpuygnu
pubblicitaria con un mes-
sugyio tradotto in maniera
errutd) U yravi conseyuenze
leguli (nel cuso in cui unu
cuttiva traduzione procuri

un dunnho di conhsumatori).
Per questo Federcentri
Milano, I’ Associuzione (ade-
rente dll’Unione) che rayg-
gruppd le societd di servizi
linguistici, hu presentuto in
colluboruzione con Uni lu
norma EN 15038. La hormu
EN 15038 specificu i requisiti
per i fornitori di servizi di tru-
duzione con riferimento dlle
risorse umune e fechiche,
dllu gestione dellu quulita e
del proyetto, ul contesto
contruttuule e ulle proce-
dure del servizio. La hormu
non si upplicy, invece, Ji ser-
vizi di interpretariato.

“La horma europedu final-
mente fissd i reyuisiti qualita-
tivi che dli operatori del set-
tore devono hecessariumen-
te possedere per operdre sul
mercuto, per offrire gauranzie

Assofood Miluno:
completute le cariche socidli

Assofood Milano, il polo del dettaglio alimentare milanese, ha eletto le nuove
cariche sociali in occasione dell’assemblea che riconfermato all’'unanimita Ilia-
no Maldini presidente (vedi Unionelnforma di giugno a pagina 2 n.d.r.).

11 neo Consiglio direttivo ha successivamente proceduto alla nomina della Giun-
ta esecutiva. Vicepresidente vicario di Assofood ¢ Alessandro lemmallo.

Con Maldini e lemmallo la Giunta ¢ completata dai consiglieri Marco Albertini,
Dino Borin, Alfredo Riccardo Giordano, Roberto Lorenza, Gaudenzio Pedol,
Danilo Pogliani, Gianfausto Raddrizzani, Fabiano Scotton e Giuseppe Zoppi.

11 direttivo di Assofood Milano ¢ completato da: Paolo Baroni; Maria Carmela
Battimelli; Piero Bonardi; Nicola Brancati; Sergio Casati; Bruna Colleoni; Luigi
Currenti; Sergio De Vecchi; Stefano Dell’ Angelo; Giansandro Gaboardi; Chiara
Meloni; Adriano Moro; Domenico Pedol; Redento Picello; Luciano Sacchi;
Piergiulio Salvini; Luigi Scagnelli; Pietro Solci; Giuseppe Stringaro; Angelo
Valentini.

Cooptati in direttivo Gianpaolo Gipponi, Giovanna Maria Grampa, Luca Mag-
gi, Sergio Pietro Monfrini.

11 Collegio dei probiviri di Assofood & composto da: Valentino Gatti (presiden-
te); Franco Berno; Mirando Berti; Guglielmo Bruscolini; Umberto Pessina.

Unioneinforma
luglio/agosto 2006

—b—

dl cliente
che usu-
fruisce

del servi-
zio di fru-
du-

Carla Agostini

zione” dichiara Carlu Ago-
stini, presidente di Federcen-
tri Miluno.

“Tra i hostri clienti - prosegue
Curlu Ayostini - oltre u grun-
di uziende multinuzionali,
oyyi ci sono unche molte
pmi dlle prese con il mercu-
to globdle. Imprese che per
competere d livello intfernu-
ziondle, hanno bisogno di
fradurre e locdlizzare |a loro
documentuzione in tempi
molto brevi e con lu garan-
ziu dellu mussima gualitd,
Altrimenti perdono un vun-
tuygyio competitivo. Per que-
sto la Norma EN 15038 surci
bene uccolta du tutti gli
operutori del settore che
lavoruno con serietd e pro-
fessionalita”,
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Francesco D’Aprile,
presidente di Apco

|dentikit del consulente
di munugement
Induyine di Apco

Acoronumen’ro di un yiu-
yho impeynutivo (con
I’lcmci Euro Hub Meeting e il
conhveynho internazionale sul
risk munagement) Apco,

I’ Associuzione dei consulenti
di direzione e oryunizzuzio-
ne, hu presentuto i duti di
unu ricercuy, redlizzatu nei
forimi mesi di yuest’anno,
sulla consulenzu di munuye-
ment in [talia,

L'indagine - che ha coinvol-
to un cumpione di circu 500
conhsulenti di tutte le reyioni
italiane - evidenziu un pro-
fessionistu “muturo” - il 32%
coh un’etd superiore u 55
anni e il 9% inferiore u 35
anni - che
vive (42%) in
unu cifta
con piu di
250 mila abi-
tanti.

Il consulente
operu uttru-
Verso unu
piccolu strut-
tura di con-
sulenza (63%
conh meno di
4 colluboru-
tori) con
clienti di
medio-picco-
la dimensione (54% pmi con
volume d’uffari inferiore u 50
milioni di euro). Si occupu di
orgunizzazione (66%), strate-
yiu e yenherdl munugement
(62%), umministrazione,
finanza e conftrollo (39%). e
luvoru prevulentemente u
proygetto (61%) upplicando

Cresce I’eta media:

solo il 9% ha meno

di 35 anni. Il 15%

del tempo di lavoro
¢ dedicato

all’aggiornamento

professionale.

La clientela
prevalente

¢ costituita da pmi

(40%) tariffe comprese tru i
500 e yli 800 euro ul giorno.
[l consulente & uttento dllu
gestione del suo tempo: ne
impeynu poco piu dellu
metd (55%) in attivitd diretta
sul cliente, mentre dedicu il
30% ullu promozione e ullu
yestione dello studio/societd
di consulenzu e il 15% dll’uy-
giornamento professionule.
Ama legyere libri e riviste
(93%), purtecipure u conve-
ghi (82%) e u corsi di formu-
ziohe u pugamento (60%),
non disprezzu internet come
strumento di ugyiornumento
professiondle (68%). Infine,
fpromuove se stesso purteci-
fpundo come relutore in
cohveyni (40%), docente in
corsi per imprenditori e
maunuyer (38%) e pubblican-
do libri e articoli su riviste
specidlizzate (28%).

Questo il profilo piu diffuso,
intermedio tra | “individual”
e il purtner di grundi societd
di consulenza,

[ yuudro che emerge - rile-
vu Apco - si prestu u diverse
consideruzioni: forse sono

Unioneinforma
luglio/agosto 2006
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cresciute le barriere dll’en-
trata hel mondo dellu pro-
fessione se & vero che solo 9
consulenti su 100 hannho
meno di 35 unni. Cosi come
nellu dimensione delle strut-
ture di consulenzy, si putisce
lo stesso “nunismo” che &
comune u yuello delle
imprese clienti. Cresce I'eta
mediu del consulente cosi
come cresce yuellu dell’im-
prenditore che, secondo
unu recente induygine Merrill
Lynch, nell’'80% dei cusi hu
pid di 50 unni. I modello
distributivo sul territorio coin-
cide con yuello dellu picco-
|Ia e mediu impresu prefe-
rendosi la cittd media come
sede dello studio/societd di
cohsulenzu (il 40 % risiede in
8 cittd itdliune). Lu cittd & |l
luoyo dove pud sviluppursi
coh mugyiore fucilita un
sistema di reluzioni e oppor-
tunitd (sistemu che fuvorisce
lo sviluppo professiondle e
del business). Consideratu [u
dimensiohe mediu delle pmi
italiane, i clienti sono ubbu-
stanzu strutturati con bisoyni
in ureu orguhizzativa e di
genherdl maunagement,

Ma quunto Apco e lu suu
uttivitd sono conosciute dui
cohsulenti?

Dall’'indagine risulta che la
notorietd di Apco & dovutu
sopruttutto u: informazione
da purte dei colleghi (32%);
purtecipuzione u iniziutive
dellu stessu Associuzione
(27%). notizie dullu stumpu
(14%).
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nu “rete” informaticu di

fioristi per poter promuove-
re le singole uziende e vdiloriz-
zare i servizi da loro offerti. Il
progetto & stuto discusso in

lllustrato in assemblea il progetto

Milano, fioristi “in rete”

occusione dell’ussembleu

genherdle dell’ Associuzione fio-
risti di Milano svoltasi in Unione.
La rete servirebbe a rafforzare

dei fioristi aderenti dll’ associu-
zione; promuovere i prodotti
floredli e i servizi connessi;
aumentare |a visibilita dei fiori-

I'immugyine dellu cuteyoriu

sti uttraverso lu rete creundo

Annu Luciu Curlboyghin

confermatu presidente dell’ Associuzione fioristi

Conferma di Anna Lucia Carbognin alla presidenza dell’ Associazione fioristi

Anna Lucia Carbognin

l

milanesi.. E’ stata eletta all’unanimita dal neoconsiglio diretti-
vo riunitosi al termine dell’assemblea generale svoltasi in
Unione. Vicepresidenti sono Ernesto Corbella (Milano - anche
per lui una conferma) e Ivana Todeschini di Legnano; a que-
st’ultima e stato affidato 'incarico di sovrintendere alle rela-
zioni con i soci della provincia e con le associazioni territoriali
aderenti all’Unione. Agostino Marchesetti ¢ stato riconfermato
presidente onorario. 1l nuovo direttivo é completato da:
Lorenzo Brunello; Gaetano Lupica; Ambrogina Moneta; Luca
Mengotti; Luca Pozzi; Roberto Rossi; Ugo Stucchi; Lisa Tozzi;
Federico Vassilli.

I probiviri dell’Associazione fioristi sono: Dario Groppi; Silva-
na Manfredi; Oronzo Roma.

un circuito informatico che
conhsentu un ritorno economi-
co. L'ideu & yuellu di creure
un sito “centrale”, yestito
direftumente dall’ Associduzione,
foer mezzo del yudle potranno
essere promossi i servizi, i pro-
dotti, lu cultura del fiore e tutti
dli svariati contenuti di supjpor-
to che si possono redlizzare.,
Pardllelamente verrebbe reu-
lizzato un sito riservato di fiorai
attraverso il quale i singoli
operutori commercidli siuno in
grudo di yestire il proprio
cutdlogo di servizi e prodotti
comunicundo in vario modo
con i propri clienti e fornitori.
La curdtteristica essenzicle
surd, in ogni cuso, lu com-
pletu indipendenzu di ogni
fiordio per yuunto riguardd i
SUOI servizi e i suoi prodotti.

SITO INTERNET Unione
www.unionemilano.it

LE INFORMAZIONI IN TEMPO REALE

L'Unione, per rendere sempre piu immediate le informazioni
sulla propria attivita e sulle iniziative delle associazioni che ad
essa aderiscono, ha allestito un sito Internet il cui indirizzo &
www.unionemilano.it

Oltre alla parte istituzionale e di presentazione della struttura
organizzativa Unione, dal sito - costantemente aggiornato - si
possono trarre informazioni utili sui servizi erogati dall’Unione,
dalle associazioni di categoria e territoriali, dagli enti e dalle
societa collegate, ed & possibile il link con enti, banche, giornali.

Le aziende associate, in regola con le contribuzioni previste,
hanno a disposizione, con accesso codificato da password,
tutti i riferimenti normativi e gli adempimenti su aree tematiche:

v/ del lavoro v/ previdenza assistenza

v/ legale v/ sicurezza sul lavoro

v/ fiscale e tributaria v welfare

Le aziende interessate possono richiedere il codice “password” compilando on line I'apposito modulo presente all’interno
della sezione “aree tematiche” del sito Unione.

L'azienda ricevera in breve tempo via e-mail I'attribuzione del codice d’accesso (login e password).
PER INFORMAZIONI SI PREGA TELEFONARE AL N° 02-7750.292/293

Unioneinforma
luglio/agosto 2006
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In Unione il seminario di Asseprim

Postu elettronicu certificutu
Come unu raccomundutua

Lu postu eleftronicu ogyi

UO essere riconosciutu con

vdlore legdle proprio come
unu fradiziondle lettera su
curta, con tanto di ricevutu
(elettronicu). Di yuestinnovu-
zione, techicu e umministrati-
V4, se he € discusso in Unione
dl seminurio, promosso du
Asseprim (I’ Associuzione dei
servizi dlle imprese), “Postu
eleftronicu certificata (Pec):
aspetti legdli dell’'uso in uzien-
du”, che hu riunito esperti di
giurisprudenzu e d’'informuti-
cd. "Immaginate quanto si
potrebbe risparmiare in
tempo e denuro utilizzando
yuesto huovo Mezzo fer unu

qudlsiusi fransuzione - hu
uffermato il vicepresidente
vicurio di Asseprim Puolo Figini
—in uziendu (uzienda ussicu-
rativa n.d.r) non vediamo
I'oru di mettere in praticu la
corrispondenzu certificuta viu
emuail. Tuttii confatti coni
clienti, dall’ aftivazione di una
joolizza dlla denunciu di un
sinistro, saurebbero immediati”,
Con lIinfroduzione, I'anno
scorso, del Codice digitdle
dellu Pubblica umministrazio-
ne e il decreto sull’efficacia
yiuridicu delle e muill, € cum-
bidgto tutto il punorama nor-
mutivo. Chi vuole udottare il
nUoVo sistemu pud rivolyersi u

2% faini

INI Amministrazigni

MELZO - Tel. 02 95738228
Via Verdi,1 \

N
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uno dei 10 operutori di mail-
box che sono stati scelti dalla
legye per lu certificauzione (tru
cui Infocumere e Telecom) ed
dprire un proprio indirizzo di
postu che solitumente si distin-
yue per |'estensione legul-
mail.it. “*Con unu spesu di 50
euro I'anno — hu detto il
respponsubile marketing di
Infocumere Giusepjpe Tusu —
oyhi uziendu pud utilizzare per
un numero illimitato di volte
yuesto indlirizzo per spedire
documenti importanti che soli-
tamente vengono mandati
con ruccomundutu con rice-
vutu di riforno”. Il meccanismo
funzionu cosi: il mittente
maunda la mail al server dii
postu certificuta prescelto
che dli inviu istantfauneuamente
unu primu ricevutu di uccet-
tazione. |l server poi frasmette
il messagyio dl destinatario e,
dl momento dellu ricezione,
arriva una secondd ricevuta
di conseynu che varrd come
documento opponibile in
sede legdle. | rischi leguti dlla
Pec sono essenziulmente
yuelli leguti dll’ utilizzo disinvol-
to dellu postu elettronicu nor-
madle. “Le imprese hon posso-
no effettuare controlli occulti
sull’'invio di corrispondenza dei
dipendenti — dice I'uvvocuto
Danielu Redolfi che ha redliz-
zuto uno studio in materia — ed
€ per yuesto che solitumente
si deleguno dll'interno di un'u-
Ziendu pochi funzionuri dll utiliz-
z0 dellu postu cerfificuta,
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Agente immobiliare:
confrontfo europeo

EEJ JYuyente . |"obbligutorieta:
immMmobi- Laricerca di un diploma

liure nel conte- Flmaa Milano od dlfro cerfifi-

sto europeo” & illustrata cuto eyuipollen-

I ricerca che
Finaa Milano, il
Collegio degli agenti d’uffari
in mediuzione (uderente
dll’'Unione) hu presentuto dl
polo di Fieramiluno di Rho -
Pero in occusione del recente
Expo Reul Estute [tuliu

a Expo Real Estate

te per poter
esercitare lu
professione in 7 Paesi (Itdliu,
Portogudllo, Belgio, Sveziu,
Greciu, Dunimurcu e
Francid); di corsi obbligutori
per leyye (ltdlia, Portogulio,

Fonte: Fimaa

%izlglljg lgr;)eér;%rcgn;dl Paese % alloggi % Commissioni livello Compravendite
n.a.r). L'indugine & in proprieta |di intermediato| % su valore | commissioni | intermediate
statu resu possibile gra- (fonte BCE) | residenziale per agente
zie dllu colluboruzione

con Cepi, I'orguniza- Spagna 90 50 3% - 5% alto 18,3
Zione europeu deyll Irlanda 84 98 1,5% - 2,5% basso 70,2
agenti immobiliari, Lu Italia 81 50 5% - 6% alto 8.4
ricercy, illustrata du Grecia 80 40 2% - 4% medio 13,6
Stefuno Stanzani Lussemburgo 74 60 3% medio 4.4
(responsubile scientifi- Portogallo 72 40 3%-7% alto 18,3
co dell’Ufficio studi di Belgio 72 45 1,5% - 3% basso 75
Fimau Miluno e Gran Bretagna 68 90 1,45% basso 79,1
docente dell’ Universita Finlandia 68 75 3% - 4% medio 15,6

di Bolognu), hu preso Danimarca 60 95 3% medio 29,7

in esume la cuteyoria Svezia 59 83 1% - 2% basso 253

in 15 puesi europei: 180 | | Austria 59 35 3% medio 7,0
milu gli agenti con 95 Francia 58 45 3% - 10% alto 6,7
milu uyenzie e circu Olanda 53 85 1,80% basso 29,8
3.2 milioni di fransuzioni | | Germania 40 50 5% - 6% alto 28,6
residenzidli. Il mercuto

dell'intermediauzione Totale 64,2 60,9 3,3% medio 17,8
immobiliure dei Puesi

andlizzati offre servizi ad un
bacino di 384 milioni di resi-
denti ed hu unu potenzidlita
di oltre 160 milu ubituzioni;
mentre il hnumero totale di
scumbi residenzidli risultu puri
a 5,2 milioni.

Regolamentazione professio-
nale. L' dttivitd dell’'agente
immobiliare risulta disciplinata
per legyge in 12 dei 15 Puesi
monitordti. Inoltre si riscontra

Belgio e Sveziu); di idoneu
garanzid finanziaria (landa,
Danimarcu, Germania e
Francida), come dlternativa, o
in aggiunta i requisiti, di una
dimostrabile esperienzu prauti-
cu (Itdlia, Portogallo, Belgio,
Sveziu, Austria, Olanda).

Il mercato. In medig, nei 15
Paesi monitorati, ciuscun

ayente intermediu circu 18
compravendite residenzidili
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dll'anno. L'itdlia si posizionu
nel gruppo dei Puesi con il
minor humero di fransazioni
per uyente (8,4 scumbi). Ad
dlte commissioni residenzidili,
corrisponde, in mediu, unu
percentudle di mercuto infer-
mediuto noh superiore dl 50%
(come, ud esempio, in ltdlia);
mentre, per bussi livelli di com-
missioni, con I'unica eccezio-
ne del Belgio, lu percentudle
di infermedidto risulta elevaty,
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(1 Progeﬂure il sito uziendu-
le: rispetto della hormati-
vy, uccessibilitd, ottimizzazio-
ne”: yuesto il tema dell’ultimo
incontro (svoltosi ul Circolo del
commercio) del ciclo di cin-
que semindri promossi du As-
sintel, I’ Associuzione nuziondle
delle imprese ict (information,
communicution & techno-
logy) uderente dll’Unione di
Milauno.
Nellu primu purte dell'incon-
tro soho state andlizzate la
proyettuzione dell’dlbero del
sito, le tipoloyie dei servizi du
erogare on line e la normativa
gpplicdbile. Otto le tematiche
frese in esume: lu citutu pro-
ygettuzione dell’dlbero del sito,
dli udempimenti amministrati-
Vi, le comunicazioni commer-
cidli, il deposito legule dei
documenti di inferesse cultu-
rdle, lu conclusione del con-

Progettare
il sito
uziendule
| seminario di

&

assintel

Associazione Nazionale delle Imprese ICT

tratto telemdatico, la tutela del
consumatore on line, la tran-
snuzionulita dellu yiurisdizione
e lu tutelu della privacy. Si é
fourtiti du informuzioni buse
foer urrivare dll’andlisi della
normutiva che si & tenuti u
cohoscere hel momento in
cui si dllestisce un sito uziendu-
le: come lu leyye sulle comu-
nicazioni commercidili, sul con-

tratto telematico, sulla tutela
del consumutore e yuellu
sulla privacy.
Nellu secondu parte, invece,
si & unulizzato il termine di uc-
cessibilitd e lu suu upplicuzio-
ne in campo informatico. I
24,2% di potenzidli utenti non
utilizza la rete per eccessiva
complessitd; i disubili che la
utilizzuno sono circu il 5%
(duti Istut). Nel hostro puese
sonho stati futti diversi tentativi
di promozione dell’uccessibi-
it prima di arrivare dlla pub-
blicuzione dellu legye
Stauncu uvvenutu lo scorso
unno dopo un iter molto rul-
lentato. Nel 2005 sono stuti
unche upprovuti ufficiulmen-
te i 22 requisiti tecnici dellu
leyye che stubiliscono i punti
che dovrunno essere tussuti-
vumente rispettuti.

AL

& Unione!

 NMANTUTTO, LA SICUREZZA

del Commercio
del Tunisma

i Milano

CONTATTANDO | NOSTRI UFFICI AVRETE A VOSTRA DISPOSIZIONE SERVIZI DI CONSULENZA E ASSISTENZA SU...
CLUB DELLA SICUREZZA

DIVISIONE
SALUTE E SICUREZZA
NEI LUOGHI DI LAVORO
(D.Lgs. 626/94)

Tel. 02-76.02.80.42/15
club.626@unione.milano.it

DIVISIONE
IGIENE DEGLI ALIMENTI
(H.A.C.C.P. D.Lgs 155/97)
Tel. 02-76.00.63.96
club.haccp@unione.milano.it

DIVISIONE
PRIVACY
(Trattamento dati D.Lgs. 196/03)
Tel. 02-76.02.80.42/15
club.privacy@unione.milano.it

CLUB SERVIZI INNOVATIVI

DIVISIONE
QUALITA'

(Sistemi gestione qualita aziendali)

Tel. 02-76.02.80.42/15
club.qualita@unione.milano.it

ENERGIA & AMBIENTE
(Risparmio Energetico-
Servizi Ambientali)

Tel. 02-76.02.80.42/15
club.energia@unione.milano.it

SERVIZI PER
BASILEA 2
Tel. 02-76.02.80.42/15
club.basilea2@unione.milano.it

6 CLUB della SICUREZZA: Via Serbelloni, 7 - 20122 Milano - Fax 02-76.01.76.77
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commerciale Aice-Promos

Alce e Promos (Aziendu
peciule dellu Cameru di
commercio di Milano) in collu-
borazione con il Ministero
delle uttivitd produttive-Punto
di contutto nuzionule, orgu-
nizzano dal 10 ul 12 settembre
unu Mmissione imprenditoridle G
Istanbul, in Turchia, con 'o-
biettivo di creare incontri d’uf-
fari persondlizzati con contro-
parti locdli e diffondere unu
nuova cultura di impresa

IMmport-export
A settembre con Aice
missione in Turchidu

leguta dlle linee
Ocse. Lu missio-
ne & upertu
dlle uziende di
tutti i settori mer-
ceoloyici, sia in
import che in
export.

La Turchia si
dimostra un
mercuto sem-
pre pill interessunte che offre
oftime opjortunitd siu com-
mercidli che produttive.
L'economidu turcu ha reyistra-
to nel 2005 unu crescita del Pil
di circu il 5% e un incremento
dell’export del 15,8% (con un
aumento dellu produzione

Incontri d’affari a Istanbul industricle del
dal 10 al 12. Iniziativa 95%).
realizzata con Promos

(Azienda speciale
della Camera di commercio qpertyra ui
milanese) in collaborazione commercio
con il Ministero
delle attivita produttive - lu Turchiu hu
Punto di contatto nazionale infatti un sistemau

L'economiu
furcya, inoltre, ha
un dlfo yrado di

infernuzionadle:

foroduttivo trai-
nato dall’export di prodotti
finiti in settori fradiziondli e
yuindi richiede in import beni
di investimento e beni infer-
medi.
Per informazioni e adesioni
contattare la segreteria di
Aice (tel. 027750320/321).

Convegno Aice con la Camera arbitrale

Commercio
internuzionule
C’e 'urbitruto

per risolvere
le controversie

Si & svolto in Unione il semi-
nario “Lu risoluzione delle
controversie nel commercio
internuzionale e il ricorso dlla
cluusolu arbitrule” promosso
du Aice, I’Associuzione itdlia-
nu commercio estero, in col-
l[dborazione con lu Cameru
arbitrale huziondle e internu-
zionule della Camera di com-
mercio mildnese.

Andlizzati | diversi tipi di rap-
porti contfrattudii: il confratto
di compruvendity, il contratto
internuzionale di distribuzione,
il contratto internazionale di

uyenziy, il contfrutto di joint
venture e il confratto di franchising.
| mezzi attraverso i qudli [
Cumeru urbitrale raggiunge i
suoi obiettivi sono: I'arbitrato,
| conciliuzione e |a risoluzio-
ne telemuticu. L'arbitrato € lo
strumento piu efficuce hel
cumpo del commercio inter-
nuziondle perché & heutro (Jli
arbitri hanno diversa huzionu-
it assicurando Muyyiore
imparzidlitd), rapido, riservato,

Unioneinforma
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coh costi moderdti, flessibile
(le purti possono scedliere lu
sede dell’arbitrato e il diritto
upplicdbile) e con il lodo -
sentenzu pronunciutu dul col-
legio arbitrdle - riconoscibile.
Per rispondere mugyiormente
dlle esigenze deydli operutori
economici sono stuti svilupputi
proyetti specifici rivolti dlle
daree yeoyrdfiche ritenute
struteygiche dul punto di vistu
infernuzionule e/o frioriturie
dul punto di vista economico.
In Yuesto contesto si inserisco-
no i puesi del bucino del
Mediterraneo (Autoritd nuzio-
nule pdlestinese, Algeria,
Egitto, Giorduniu, Israele,
Libuno, Marocco, Siria, Tuhisiu
e Turchid); hei confronti dedli
imprenditori che operano in
tdle area vengono offerti stru-
menti di tipo informativo e
finanziario.

A.L
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Rifiuti apparecchiature elettrico-elettroniche

Ruee: convenzione di Anco
con il consorzio Certo

| decreto leyislativo 151 del

25 luylio 2005 sui Ruee - ri-
fiuti du uppurecchiuture
elettriche ed elettroniche - e
|u suu prossimu entrata in
vigore, u meno di proroghe,
hanno rivoluzionato il settore
dei rifiuti, in purticolur modo
quelli elettrici ed elettronici
(vedi anche Uniohelhforma
di gprile u pagina 8 n.d.r). Il
primo fattore di rilievo — evi-

gestori Ruee) — & costituito
dullu necessitd di consorziar-
si. Questo uspetto — uffermu
Anco - riveste purticolure
importanzy, poiché nel pros-

globdli sull’intero territorio
nuzionule ed economicu-
mente vantagyiose. |l
decreto sui Ruee impone lu
yestione di uspetti di politicu

simo futuro esisteranno, in
relazione di Ruee, yuusi
esclusivamente committenti
produttori, con-
sorziati in cute-
gorie omoyenee
che vorranno

Dal 1° giugno al 31 dicembre di quest’an-
no i soci Anco (secondo le modalita indi-
cate nella convenzione e in considerazione
di quanto previsto nel regolamento interno
consortile), a loro volta aderiscono al
Consorzio Certo, con 1’obbligo di ottenere
la qualificazione Eco&Tech (obbligatoria
per consorziarsi) entro il 31 dicembre.
Dopo la fine del 2006, e per gli anni che
seguiranno, la convenzione restera valida
per ogni socio per il tempo limite di un
anno solare e non potra essere ripetuta. Il
mancato conseguimento della qualifica-
zione Eco&Tech, se non giustificato,
comportera la non ammissione del socio
Anco al Consorzio Certo e quindi la deca-
denza della convenzione per il socio.

Al primo gennaio 2007 chi & consorziato
a Certo ¢ anche iscritto al settore Raee di
Anco e viceversa. Sino all’avvenuta quali-
ficazione, il socio Anco versera 500 euro
+ Iva. Importo cosi ripartito: 300 euro (+
Iva) quale quota per aver effettuato e
superato il pre-test di qualificazione; 200
euro (+ Iva) quale contributo d’esercizio
per I’anno in corso. Nel caso di esito
negativo della procedura di qualificazione,

¢li importi non
saranno rimborsati.
11 fondo consortile
ed il saldo per la
qualificazione
devono essere ver-
sati da ciascun
socio Anco conte-
stualmente all’av-
venuta qualifica-
zione (f(_)rmahzzata Ernesto Besozzi,
dal relativo verba- presidente Anco

le), entro il 31

dicembre del relativo anno di esercizio,
inizialmente a partire da quello corrente
2006. La quota di esercizio annuale dovra
essere versata a partire dall’esercizio suc-
cessivo e, in ogni caso, non oltre il 31
gennaio. Il socio Anco potra interagire con
il Consorzio Certo non prima di aver
effettuato, e superato, il pre-test di qualifi-
cazione. Per bilanciare i due mondi e
uniformare i rispettivi interessi, un refe-
rente del Consorzio Certo fara parte del
Comitato di settore Raee di Anco e un
delegato di Anco fara parte del cd di
Certo.

denziu Anco (l'ussociuzione
di cuteyoriu, in umbito
Confcommercio, il cui setto-
re ussociativo denominato
Ruee, tutela dli interessi dei

neyozidure i costi delle atti-

settoriale molto importanti
per ragyiungere obiettivi,
correldti dl business, ma

comunyue
inscindibili
da iniziative
tipicamente
attuate du
associuzioni
di cuteyo-
ria, B’ percid
nata lu con-
venzione
Consorzio
Certo-Anco
Settore
Ruee (vedi
box). Certo,
spieyu
Anco, € un
Consorzio
operutivo di yestori
Ruee yudlificuti. Gli
interessi di cateyoria
saranno yestiti dalla
purte associutivu
(Anco), mentre
yuelli operutivi dallu
purte consortile: il
tutto, in modo inte-
grato. Ovviamente —
forecisa Anco - hon
€ du escludere |'e-
ventuule possibilitd,
fortemente culdey-

giata dagli operatori, di

vitd di filiera e I’'esecuzione
delle stesse solo con entitd
(yestori fine vitu) che offru-
no loro soluziohi operutive
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cooperure con ultre omo-
genee orgunizzazioni dellu
cuteyoriu, infegrundo rispet-
tivi interessi e competenze.
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Cusuno Milunino: 50 unni

per lu taubuccheriu-ricevitoria “Martino”

inguant’anni di uttivita per

|a tabaccheria-ricevitoria
“Muartino” a Cusuno Milunino
(vidle dellu Cooperuzione): lo
seynulu |’ Associazione com-
mercianti territoriale di Desio.
Iniziclmente bar ristorante, |'a-
ziendu di Martino e Carlu
COrigyi si tfrasforma nei primi
anhni ‘60 in unu tubuccheria-
ricevitoria totocdicio (u cui si
uyyiunge il repurto curtoleriu
yiocuttoli). Nei primi anni
Settanta Martino Origyi — utti-
VO unche come considliere di
Fit (Federuzione italiana
tubuccui) - & “l'ingeynere-

Giussuno, in pienu Briun-
d, si frovu I'enotecu

“ddll’enologo” che nel giu-
gno dello scorso unno ha
oftenuto I'Oscar del vino.
“ddll’enologo” della famiglia
Conhsonni — lo segnalu
I’ Associazione commercianti
territoriale di Seregno — & un
esercizio che true le sue origi-
ni pid di 100 unni fa, E’, infutti,
il 1905 yuundo Buttista
Consonni cominciu u distribui-
re il vino in Briunza (ci sono
ancord botti centenarie con
I sigla CB). E’ poi Giovunni

tdbuccuio” perché & uno dei
precursori dello sviluppo dei
sistemi ul fotoculcio con il
computer. Martino Origyi
viene hominuto Cuvdliere
dellu Repubblicu nel 1991 e
fre aunni dopo i coniugi Origyi
pussuno la mano dl figlio
Claudio (che yid dll'epocu
dedli studi colluborava u
fempo pieno nell’attivita di
famiglia contribuendo dl rin-
novamento del locdle). In
seyuito |'aziendu ussume lu
nuUova ragione socidle
“Martino 2000”. Martino Origyi
& venuto a muncare hel giu-

gno del 2001: lu moylie Carlu
continuu ad diutare il figlio
nell’attivitd che oyyi dd lavo-
ro u 13 dipendenti.

*dull’enoloygo” u Giussuno

Consonni senior che umplia
I'attivitd e hel 1929 avvid lu
costruzione dell’attudle e, in
seyuito umpliuta, sede con
annesse cuntine. Si prosegue
con Enrico che, frequentutu
la Scuolu enoloyicu di Albu,
nel 1977 upre un punto vendi-
tu con I'obiettivo di un‘enote-
cu di yudlita: ed & lu moylie
Giunnu u dure un grunde
impulso u yuest'uttivitd che
ord prosegue con Giovanni

La storiu dei Consonni comincia 101 unni fu

Consonni junior. Du pid di
vent'anni il luvoro si € umplic-
to con l'idedzione e lu creu-
zione di confezioni regalo
(per i reguli uzienduli e d’uffu-
r) e oyni primo subuto del
mese c’'é UVAM, “Un Vino AL
Mese”: dulle 17 dlle 19.30
viene propostu unu degustu-
zione yrutuitu di vini. Ci sono,
poi, le cene itinerunti dell’ini-
ziutiva “Cibus et potio” con
|"'abbinamento vino-cibi.

~ Segnaliamo che ...

PELE" FOTOGRAFATO NEL NEGOZIO
ORA SAINT GREGORY - Riceviamo da Saint
Gregory srl una precisazione inerente alla foto-
grafia pubblicata su Unionelnforma di maggio
nella seconda pagina dell’inserto centrale “Il
commercio ‘racconta’ Milano” dedicato in quel
numero all’esercizio “Al Bottegone” di Pero.
La fotografia di Francesco Brignoli con il cal-

z

ciatore Pelé “¢ stata scattata — segnala Carlo
Barosi - nel negozio dei signori Barosi (ora

Saint Gregory Srl)”.
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fiere - expo cts

U n’inferessunte
novitd con
MilanoVendeModuy, la rasse-
ghu - orguhizzatu du
EXPOcts - dedicutu dl prét-
u-porter femminile e in pro-
gramma dal 22 dl 25 settem-
bre nei pudiglioni di
Fieramilanocity (vedi
Unionelnformau di aprile a
puginu 22): il sulone “46....52
PluSize”. Torna, dopo unu
primu edizione test, yuesto
momento espositivo speciu-
lizzato sulla tuylie comode.
46....52 PluSize si svolye hel
pudiglione 13, in concomi-
tunzu per I'uppunto con
MilunoVendeModu, ed &
redlizzato in colluborazione
conh lo Studio Cusile &
Cusile. Verrunno presentute
non solo le collezioni “tuglie
comode” di modu elegyunte
e sportiva, mu unche lu
maglieria, I'intimo, i costumi
du buygno e yli ubiti delle
grandi occusioni, “46....52
PluSize - spieyu Adulberto
Corsi, presidente di EXPOcts
— costituisce un giusto urric-
chimento delle nostre pro-

Con MilunoVendeModu

poste”. “Fruncesco Cusile —
uygyiunyge Curlo Bussi, ud di
EXPOcts — ha uvuto lu grun-
de cupucita di dure lu ygiu-
std rispostu u unu domaundu
che stu diventando sempre
piu pressunte. Noi ubbiumo
fornito tutto il know how per

"46... PluSze”

(22-25 settembre)
rimo Sclone
delle taglie "comode”

[talia il 58,4% delle consumu-
trici veste unu taglia sopru lu
46. “46....52 PluSize” ospitera
80 uziende di fusciu medio-
dlta e vi suranno uppuntu-
menti informutivi ed eventi.
Verranno orgdnizzati in parti-
colure workshop di udde-

Taglia 46

58,4%

Comfort dalla taglia 48
in poi

Il mercuto “over 46"

Ripartizione dellu popoluzione femminile
(per conformazione morfologicu)

W Taglie Snelle
¥ Taglie Comode

Fonte: Marly’s

far crescere lu munifestuzio-
ne e dure corpo u yuesto
fpromettente business”. In

strumento per il personule
dei punti vendita,
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fiere - expo cts

A Fieramilano Rho-Pero dal 5 all’8 maggio 2007

Tutto quunto fa musicu
La "hew entry” di Meet

MeeT Milano, la
NUOVU russegnu
di EXPOcts, si svol-
gerd dul 5 dll'8 muy-
yio 2007, hei pudiglioni di
Fieramiluno a Rho-Pero.
Music and entertuinment
fechnoloyy: yuesto &€ il home
completo dellu munifestuzio-
ne che yiocu sull’ussonunzu
con il termine inglese “meet”
(incontro). La rassegnu
dbbruccerd un settore, yuello
della musicu, comprendente
varie redlta: produttori di stru-
menti musiculi e attrezzature
per lo spettucolo, cuse disco-
yrdfiche, svilupputori di
softwdre ud hoc e manager
discoyrdfici.
Accunto di huovi modi
di fruire il prodotto-musi-
cu, dove computer e
cellulari la fanno du
pudrone, hon munche-
ranno i compurti pId
clussici ai quali surd
dedicutu molta utten-
ziohe.
La fiera sard suddivisu in

fre grandi aree: strumenti
musiculi clussici, uttrezzature
per infrattenimento e ucces-
sori pid fecnoloyici.

Si sty inolfre studiundo unu
serie di incontri dedicuti di gio-
vuni, come il raduno di quunti
hunno messo in piedi unu
rudio su infernet o concorsi
per chi produce melodie per
cellulari. E unche spuzi dove
chiunyue possu provuare dli
strumenti e le ultime techolo-
gie per produrre musicu,

Gli orgunizzatori di Meet si
uspettano circa 40 mila visita-
tori professiondli e unu forte
presenzu struniery, puri u
circu un terzo. Quanto agli
espositori, si pensu di superdre

i 350, distribuiti su 15 mila Metri
yuudrdti di superficie hettu
espositiva,

“Un grunde evento - dice
Addlberto Corsi, presidente
EXPOcts (e vicepresidente
vicurio Unione) - con un forte
imputto culturdle che vu
incontro di nuovi modi di
vivere lu credtivita”, Unu
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manifestuzio-
ne che riuni-
sce futte le
figure di que-
sto settore in
conti-

espunsione: in Itdlia, nel 2005,
soho stuti scaricuti du Internet
14 milioni di brani digitali e |l
solo compurto deyli
strumenti musicdli ha
un yiro d’uffari di 350
milioni <ll’anno, mentre
le aftrezzature per lo
spettacolo ne fattura-
no circu 400. In
entrambi i cusi il 50%
dellu produzione con-
fluisce dll’estero dove il
made in [taly € molto
apprezzato.
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oroscopo

Fino ul 10 settembre

@ Cuncro

& cemel

ARIETE - (21/3-20/4)

i . Primu decude: Venere & un
Sge .l L RO’ scontrosu: se volete pur-

tire per divertirvi conviene

rimanduare le vacunze u metd agosto, pe-
riodo brillunte e pieno di eneryie positive.
Secondu decude: periodo hoioso u fine
luglio. Siete insofferenti uspettundo le
vucunze: du Ferrugosto, invece, si pro-
spettuno giornute piucevoli ed unche
costruttive yruzie ul trigono di Suturno.
Terzu decude: in yuesto periodo Marte in
trigono vi regulu energiu e rapporti armo-
niosi con il prossimo. Quulche disturbo solo
du Mercurio. Fine ugosto & il momento
migliore per vacunze piucevoli e rilussunti.

TORO - (21/4 - 20/5)
i IPrirlnu decude: c{;J fine

PR ,*. 4 ludlio, insieme u Venere,
LG D \orid i sostiene. Avete
giornute findlmente rilposanti.
Approfittutene per le vacunze. Pit noiose,
invece, li giorni inforno u Ferragosto.
Secondu decude: bellissimi Venere e
Marte dll’inizio di agosto. Si preunnunciu-
no vucunze divertenti. Giove e Suturno
contruri hon disturberanno yuesto
momento di relux.

Terzu decude: Murte vi rende insofferenti
e litigiosi, mu dll'inizio di ugosto lu situuzio-
ne si rischiara. Buonu I'energiu u fine ugo-
sto per ld ripresu del lavoro.

GEMELLI - (21/5-21/6)
Primu decude: Marte dii fru-
verso u fine luglio e inizio
ugosto vi rende nervosi. In
uttesu di purtire per le vacunze, cercute
di muntenere lu culmu e non mettete
froppu curne dl fuoco.

Secondu decude: Uruno confinud lu suu
azione “destubilizzunte” e Marte, u Ferru-
yosto, rende tutto purticolurmente irre-
yuieto e impulsivo. Non uspettute che lu
siftuuzione diventi intollerubile per cum-
biurla,

Terzu decude: molto meylio oru se volete
purtire per unu vacunzu divertente. Lu
secondu metd di ugosto surd invece pit
stuncunte e tesu.

T = CANCRO - (22/6 - 22/7)
Prima decude: bellissima la
fine di luglio per regulurvi

” 7= unu vacunzu “super”.
penodo si prospeﬂu favorevole, buonl l'e-
nergiu psicoficu e I'umore.
Secondu decude: € un momento curico
di hovitd e di frusformuzioni propizie.
Ofttime le eneryie, fucilituti i rupporti con il
forossimo. Vucunze rilussunti.
Terzu decude: Venere sul Sole u inizio u-
ygosto promette un periodo curico di e-
neryie positive e di buoni rupporti. Creu-
tivita e vitu socidle intense.

... LEONE - (23/7-22/8)
__ 1 Primu decude: va meglio

m finulmente per lu vostru

- decude. Du Ferrugosto, con
Venere e Mercurio sul Sole, uvrete ygiornu-
te ullegre e piucevoli.
Seconhdu decude: Suturno sul Sole e
Giove contrario muntengono il periodo
sempre problematico e curico di respon-
subilita. Rimundute le vacunze u fine
ugosto.
Terzu decude: du fine luglio lu situuzione
dpjpdre pil rilussuta e u fine ugosto, con
Venere e Mercurio sul Sole, vi sentirete de-

cisumente meylio. Cercute di recuperare
le energie per I'autunno.

VERGINE - (23/8 —22/9)

_"’ et | Primu decude: Marte sul So-
‘ﬁ%\- le d fine luglio rende il perio-

SRS o eleffrizzante. Cercate di
sfoyure I'eneryiu in eccesso con yuulche
sport poco impeynutivo.
Seconhdu decude: Uruno in opposizione
con Murte sul Sole regulerunno un Ferru-
yosto “infuocuto”. Evitute le persone lifi-
yiose. Giove, comunyue, vi viutu ud esse-
re conciliunti.
Terzu decude: Venere e Mercurio sul Sole
d fine luglio e inizio ugosto promettono
yiornute divertenti e rilussanti. A fine ago-
sto, con Murte sul Sole, lu ripresu luvoruti-
va sdrd invece piuttosto ugitata,

—— ;‘.‘rl: BILANCIA - (23/9 —22/10)

= . Pimu decude: per viugyi e
divertimenti sembra pid foro-

’ mettente lu secondu purte di
ayosto. Pimu prevale lu hoiosu “routine”,
Seconhdu decude: Venere e Mercurio vi
sostengono, insieme u Suturno, nellu
secondu metd di ugosto. Suranno yiorni
sereni ed equilibrati: favoriti | rapporti solidi
e costfruttivi.

Terzu decude: Mercurio e Venere di fru-
verso - u fine luglio e inizio uygosto - deno-
tuno un periodo poco brilunte. Molto
meylio lu secondu purte di ugosto, pid
divertente e stimolunte.

<= oo SCORPIONE - (23/10 - 21/11)

Primu decude: Murte e

Ll = Venere propizi du fine luglio
“E%¥ garantiscono unu fuse

yioiosu, di grunde ripresu, dopo yuesti

mesi difficili o causu del frunsito di

Il cielo del mese

( 1115 di luglio il Sole & nellu
3 . costelluzione del Cuncro,
%‘ entru nel Leone il 23 luglio.
La Luna é favorevole per To-
ro e Vergine. Chi hu lu Lunu
nel Cupricorno ha molto u
cuore lu propriu situuzione
sociule, umu vivere fuori cu-
su e freyuenture persone che consen-
tono un miglioramento del proprio stu-
tus. E* unu personu concretu, con infe-
ressi ratici, molto ruziondli e poco
emotivi.
II'15 di ugosto il Sole sorge dlle 6.16 e
framontu dlle 20.17, € nellu costel-
luzione del Leone, entru in yuellu della
Vergine il 24 agosto. Lu Lunu & pienu il 9
ugosto ulle ore 12.56 u 16° dell’ Acyuu-
rio. E’ fuvorevole per Bilunciu e Gemelli.
Chi ha la Luna nell’ Acyuurio, ha un cu-
ruttere ribelle e unficonvenzionule con
umore ed emotivitd instubili. E” bisogho-
50 di hovitd, ha unu personalitd indi-
pendente ed & insofferente u legumi
fumiliari e sentimentdli froppo strett.

Urano ¢ il piunetu dei cum-
biumenti. Nel seftore dove si
trovu nell’Oroscopo denotu il
cumpo in cui bisognu uc-
cetture trusformauzioni e sor-
forese. | frunsiti di Urano sfiduno le rigide
strutture che dli individui tendono u

costruirsi inforno. )
(A curadiET)

Unioneinforma
luglio/agosto 2006

32

—b—

Suturno. Godetevelu.

Secondu decude: Murte e Venere U inizio
ugosto sono fuvorevoli e insieme u Giove
e ud Urano vi diutuno u sopjporture
Suturho (che mette un po” il bustone fru
le ruote).

Terza decude: molto positiva [ prima
decude di ugosto con Venere in frigono
dl vostro Sole, poi Murte vi regyulu eneryiu
e buohumore per combuttere lu hoiu del
ritorno in citta.

SAGITTARIO - (22/11 - 20/12)
Primu decude: Marte d fine
luglio vi disturbu un po’ ren-
‘ dendovi insofferenti e her-
vosi, mu Mercurio e Venere du metd ugo-
sto renderanno dllegre e spensierute le
vostre giornute.
Secondu decude: Murte du ugosto
rufforzu Uruno: surete nervosi e infrauttubili.
Avete bisogho di rihnovure le vostre ubitu-
dini. Futelo in modo equilibruto.
Terza decude: sino u fine luglio Murte vi
regdlu eneryiu per drrivare dlle vacunze
in forma, A fine ugosto vi renderd invece
lu vitu molto induffaratu, mu Venere trigo-
No Vi uvrd ripugato con vacunze diver-
tenti.

CAPRICORNO - (21/12-19/1)
= iy I\P/TITTG céecﬁudei: il Tllrigong di

F, %) Muarte du fine luglio portu
BEFS energiu, buohumore e
voyliu di fure. Vi uiutu unche ud eviture
di cedere dllu pigriziu e ullu hoiu deyli ulti-
mi yiorni in citta,

Secondu decude: Venere in opposizione
nella primu settimana di agosto vi rende
indisciplinuti. Avete vogliu di svago: e con
Murte e Giove fuvorevoli, du metd ugo-
sto tutto miglioru.

Terzu decude: Venere in opjposizione fino
d Ferrugosto renderd le giornute noiose e
pigre. Dopo, Murte vi compenserd dppor-
tundo vigore fisico e psicoloygico per rien-
trare “dllu grunde”.

== ACQUARIO - (20/1 —19/2)
Primu decude: finulmente
un po’ direspiro. | piuneti
difficili si sono ullontunati dal
vostro Sole e un po’ per voltu recuperere-
te le forze. Ferrugosto non & molto brillun-
te con Venere e Mercurio opjposti.
Secondu decude: Giove e Suturho vi
ostucoluno e rendono le situuzioni difficili.
Con Nettuno sul Sole, poi, surete spesso
confusi e ipersensibili. Evitute di scoruy-
didrvi,

Terzu decude: Murte non vi uiutu, Arrive-
refe ulle vucunze stressuti. Cercute di ri-
fposurvi, puzienzda se vi unnoierete un po’.
DoveTe rispurmiare le energie per |I'autun-

PESCI - (2012 - 20/3)
“@fr ; Primu decude: bellissimo fri-

gono di Venere u fine luglio,

peccuto per I'opposizione
di Marte. Potrebbero esserci contrattempi
durunte i viugyi.
Secondu decude: Giove vi sostiene in
yuesti mesi estivi permettendo di esprime-
re lu vostru persondlitd in nuovi proyetti.
Murte ud uyosto vi rende molto hervosi.
Terzu decude: Venere e Mercurio positivi
fino u ferrayosto promettono vucunze
divertenti ed dllegre. Du fine ugosto
Murte confrurio vi renderd insofferenti ul
ritorno in citta,




