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9 Agenzia Nazionale per H P H tre fattori. Il primo & costi-

L I'Innovazione avra P M I I u n O I n VeSTe tuito dall’ampiezza e dalla

sede a Milano, presso il
Palazzo dell’Innovazione
della Camera di commercio.
La decisione ¢ stata ufficia-
lizzata lo scorso 12 maggio, quando la Presidenza del
Consiglio dei Ministri ha firmato il decreto che assegna a
Milano quest’importante struttura.

La funzione dell’ Agenzia per I'Innovazione (vedi pagina
12 n.d.r) & quella di accrescere la capacita competitiva
delle piccole e medie imprese, attraverso la diffusione di
nuove tecnologie. Con lo scopo anche di promuovere,
secondo quanto prevede la legge finanziaria, l'integrazio-
ne fra il sistema della ricerca ed il sistema produttivo
attraverso l'individuazione, la valorizzazione e la diffu-
sione di nuove conoscenze, tecnologie, brevetti.

E’ chiaro, quindi - per condivisione di obiettivi e pubbli-
co di riferimento - il collegamento tra 1’ Agenzia naziona-
le e il Palazzo dell’Innovazione che la Camera di com-
mercio di Milano intende realizzare in via Soderini entro
il 2009, un palazzo destinato al mondo delle imprese e
nella cui realizzazione sono coinvolte anche altre istitu-
zioni locali. Questo risultato, molto importante, ¢ nato
infatti grazie ad un lavoro di squadra a partire dalle isti-
tuzioni: dalla Regione, con il presidente Roberto
Formigoni, alla Provincia con il presidente Filippo
Penati. Dal mondo associativo a quello della cooperazio-
ne, dei trasporti, del sistema bancario ed accademico.
L’assegnazione dell’ Agenzia dell’Innovazione premia
Milano per la sua capacita attrattiva, di fare sistema, di
far lavorare insieme istituzioni pubbliche e realta private
al servizio delle imprese. Tra Agenzia dell’Innovazione,
Palazzo dell’Innovazione, fondi della competitivita messi
a disposizione da Regione Lombardia e sistema camera-
le, I'investimento a favore delle imprese ¢ di 400 milioni
di euro.

Tra i motivi che hanno permesso a Milano di ottenere la
sede di questa Agenzia, si possono indicare almeno altri

nell'innovazione

rilevanza del mercato di
Milano; un mercato che
viene valorizzato dalla dota-
zione di una vera e propria
piattaforma attrezzata di nuove infrastrutture strategiche,
come quelle di Malpensa e della nuova Fiera.

11 secondo fattore & legato ai servizi, marchio distintivo
delle economie pill avanzate e quindi pitt competitive a
livello globale. Nel Milanese si con-
centrano, infatti, quei servizi avanzati
che collegano la nostra realta locale al
resto del mondo.

11 terzo fattore ¢ dato dalle eccellenze
tecnologico-scientifiche che si svilup-
pano nel nostro territorio. Da una
ricerca della Camera di commercio di
Milano su dati Eurostat, la Lombardia
risulta, con quasi 25 mila imprese atti-
ve nel settore della ricerca e sviluppo
e nell’informatica, al primo posto tra
le regioni europee precedendo le aree
di Parigi e Londra. Investire in inno-
vazione significa investire in fiducia.
11 Palazzo dell’ Innovazione (che ospi-
tera I’ Agenzia Nazionale per
I’Innovazione) ¢ certo un luogo fisico,
un contenitore, ma € soprattutto un
luogo punto di incontro e di partenza di quelle idee,
esperienze, strumenti che creano e diffondono innovazio-
ne. E I'innovazione che cambia la vita ¢ una sfida diffu-
sa, una fatica quotidiana. Carlo Emilio Gadda scriveva:
“Il cantiere delle idee tecniche ¢ assai piu vasto e labo-
rioso ed intricato di quanto si pensi. L’invenzione & un
lento portato, un costoso elaborato del mestiere, piti che
un colpo di fulmine”.

CARLO SANGALLI
Presidente dell’Unione di Milano

. Terziario “in ugendu”
.,: per il nuovo sihduco Letiziu Morutti

Rafforzare la vocazione dell’economia diffusa come garan-
zia di una crescita equilibrata di Milano valorizzando le
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Unioneinforma ¢ stato ultimato

| Letizia Moratti € il
forimo sindauco
donnu nellu storia
di Miluno. Hu otte-
nuto il 51,97% dei
cohsehsi, contro |l
46,98% di Bruno
Ferrante, candidu-
to dell’Unione. In
cittd hu votuto |l
67 .52% dedli aventi diritto: 695.902
milanesi su 1.030.616 iscritti nelle liste
elettordi. Il Centro-destra ha conyui-
stato 36 seyyi hel nuovo Conhsiglio
comunadle milunese. Ventiquutiro
segyi vanno dl Centro-sinistra, Con il
32,22% dei voti Forzu ltdliu & stuto, u
Milano, il partito pit votuto.

Letizia Moratti in Unione
(foto Massimo Garriboli)

attivita imprenditoriali del terzia- i16 giugno.

rio. E’ questo I’auspicio formulato

dall’ Unione del Commercio, del .
Turismo, dei Servizi e delle Profes- K‘ n . \
sioni a Letizia Moratti, certa che il ‘raccont=’ Viilano

nuovo sindaco di Milano “sapra
interpretare quest’ anima dinamica
e moderna dell’ imprenditorialita
milanese che da sempre mette
insieme creazione di ricchezza e
nuova occupazione con una dimen-
sione sociale di presidio nei quar-
tieri della citta”.

La storia del nostro
territorio attraverso

le imprese piu antiche che
hanno saputo rinnovarsi
arrivando ad oggi senza
perdere la propria identita

\ al centro del giornalej

Unioneinforma
giugno 2006
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Intervento chiarificatore della Corte Costituzionale dopo il ricorso
del giudice di pace contro un’ordinanza del Comune di Cesano Boscone

, per l[u muncutu osservaunzu
dell’'obbligo di chiusura domenicule
Le horme lombbdrde prevalgono sulla “Bersani

Sanzioni

L;: Corte Costituziondle (ordi-
anzu 199 dell’11 mugyio) hu
dichiarato inammissibile ed
infonduta [a questione di leyitti-
mit< costituzionale dellart, 7,
comma 1 e 2, dellu legye dellu
Reyionhe Lomburdia n. 5 del 24
marzo 2004, sollevutu dul giudi-
ce di puce di Miluno, in occu-
sione di un ricorso contro un’or-
dinunza del Comune di
Cesuno Boscone (Miluno) che
sunzionuva [a mancuta osser-
vunzu dell’obbligo di chiusuru
domenicule. L'intervento dellu
Consultu viene u chiarire, in
materia di commercio, il rup-
porto tra legisluzione haziondle
e reyiondle, dopo |u riformu del
Titolo V dellu Costituzione.

La disposizione contestuta stu-
bilisce un regime sunzionutorio
differente rispetto u yuello fre-

Anche la previsione
di sanzioni pecuniarie
progressivamente crescenti
in relazione alle diverse

tipologie di vendita

non ¢, per i giudici
della Consulta, in contrasto

con la Costituzione

visto dall’art. 22 del d.lys.

114/98 (decreto Bersuni), fissun-
do sunzioni pecunidrie proygres-
sivamente crescenti in reluzio-
ne dllu tipoloygiu e dlle dimen-
sioni dedli esercizi commercidli.
I giudice di puce di Miluno
avevd ritenuto non infondutu [u
yuestione circu lu contrarieta
dlle disposizioni contenute nellu
Bersuni che prevedono sunzioni
meno severe, honché la violu-
zione del principio di eyuu-

Assofood: lliauno Maldini
confermuto presidente

lliano Maldini confermato presidente di As-
sofood Milano, il polo del dettaglio alimentare:
l’assemblea elettiva, svoltasi in Unione, ha elet-
to all’unanimita presidente e organismi direttivi.
Sono stati inoltre eletti i comitati di categoria di
Assofood: lattieri-gelatieri, droghieri, ittici, mercati comunali coper-
ti, pastai, rivendite pane, salumieri.

lliano Maldini

L

Unione: Giunroberto Costu
NUOVO seyreturio yenerdle

Gianroberto Costa ¢ il nuovo segretario generale dell’Unione
Commercio, Turismo, Servizi e Professioni di Milano. Lo ha
designato il Consiglio direttivo Unione (riunitosi sotto la
presidenza di Carlo Sangalli). Costa, gia vicesegretario gene-
rale vicario dell’Organizzazione di Palazzo Castiglioni, &
segretario generale dell’Unione Regionale Lombarda del
Gianroberto Costa Commercio, del Turismo e dei Servizi.

Unioneinforma
giugno 2006

—p—

dlianza ex art, 3 dellu
Costituzione, sia sotto il profilo
della disparita di trattamento
sunzionatorio che si veniva a
determinare tra operutori di
regioni diverse, siu per la diver-
su entita delle sunzioni applica-
te u secondu dellu tipoloygiu di
vendita.

La Corte, con I'ordinunza, hu
confermuto, innunzitutto, lu sus-
sistenzu in cupo dlle Reyioni - u
seyuito della riforma del Titolo V
dellu Costituzione - di unu com-
petenzu “esclusiva residudle” in
materia di commercio e il con-
seguente curuttere cedevole
della hormutiva hazionale con-
tenuta nel decreto Bersuni.

La Consulta ha ritenuto, inoltre,
che la titolarita della potesta
leyislutiva sostunzidle, in unu
determinutu materia, comporti
per le regioni unche la possibi-
lit<r di prevedere le sunzioni per
le ipotesi di violuzione delle
norme reyionuli emunate in
materia e lu diversificuzione
delle leyisluzioni regiondli che
ne deriva hon costituisce violu-
ziohe del principio di eguu-
dliunzu perché lu diversificuzio-
ne ruppresentu lu conseguen-
za naturdle della competenza
attriouita dlle regioni.

Anche lu previsione di sunzioni
foecunidrie proyressivumente
crescenti, in reluzione dlle diver-
se tipoloyie di venditu, non &
foer i giudici costituziondli in
contrusto con la Costituzione,
ma risponde dllu hecessita di
diversificare le sunzioni stesse in
rapporto dlla differente mole,
struttura, orgunizzuzione e fun-
zionumento deyli esercizi com-
mercidili,
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imprese e lavoro

Certificuzione dei contratti di lavoro

Cohvenzionhe fru Uniohe Reyionule
e Centro Studi "Murco Biaygi”

| decreto legislativo n. 276/03
(lu “legye Biagi”), ha infro-
dofto nell’ordinumento yiuridi-

CO uh huovo istituto: lu certifi-
cuzione dei contratti di luvoro
e di dltri atti assimilabili agli
stessi, uuli i contfratti di uppal-
to, i contrutti di ugenziu e rup-
presentunzy, i regolamenti
interni delle cooperdative.

Lu certificuzione pud, in sintesi,
definirsi come un particolare
accertumento amministrativo
sullu conformitd fru |'uccordo
neyozidle concluso dalle parti
e |'ustratta tipoloygia contrat-
tudle previstu dallu hormativa

Il Centro modenese
(Universita degli
Studi di Modena
e Reggio Emilia)

¢ un ente abilitato

alla certificazione

di tutti 1 contratti
di lavoro e di appalto

di luvoro e di uppulto) & stutu
stipulata unu convenzione (Ui
sehsi della legye Biuyi).

Lu convenzione, perfezionutu
direcente, hu come oyyetto

vigente.
II carattere ussolutumente

innovutivo dellu certificuzione,

yudlche inizidle incertezza
interpretativa e lu valuta-
zione hegutiva dell’istituto
du purte di dicune orgu-
nizzaziohi sindacdli hanno,
finora, determinato un utfi-
lizzo relativamente scarso
di tale strumento.
Recentemente, tuftavid, si
seyndluno sempre pitl ini-
ziutive da parte di univer-
sit1, consulenti del lavoro
e privati interessuti dalla
riforma normutiva per
un’effettiva attivazione
dell’istituto.

Nell’'ambito di yueste ini-
ziutive, fra I'Unione
Reygiondle Lombarda del
Commercio del Turismo e
dei Servizi e il Centro Studi
Internuziondli e Compardti
“Marco Biagi” di Modenu
(Universita degli Studi di
Modenu e Regyio Emili<i -
ente ubilituto dllu certifi-
cuzione di tutti i contrati

lo svolgimento di uttivita di
certificazione dei contrutti di
lavoro e di uppulto, uttraverso

un modello
imperniuto

su due
diverse fun-
zioni:

) un’utti-
vita di con-
sulenza/ussi-
stenzu a favo-
re delle uziende, svolta da
unu Commissione istruttoriu
comjposta da docenti univer-
sitari e du colluboratori
dell’Unione Reyiondle;

b) un’uttivita di certificuzio-
ne/vdliduzione formale dedli
schemi contruttudli sottoposti
dulle uziende, svolta dullu
Commissione di certificuzione
(exwurt, 76, c.1, lett. ©), D.lgs.
276/03), distintu ed uuto-

Marco Biagi

Dove informarsi per uderire
Jij servizi dellu convenzione

[ servizi saranno erogati alle aziende
iscritte all’Unione di Milano e a tutte le
altre organizzazioni territoriali aderenti
all’Unione Regionale Lombarda.

Gli associati che intenderanno fruire del
servizio saranno tenuti a contribuire ai
soli costi di segreteria (con un importo
stabilito sulla base della tabella definita
fra le parti, determinato per ogni singola
certificazione). Le aziende interessate
possono rivolgersi alla Direzione dei
Servizi Sindacali tel 02.7750314 — 315,
che, in stretta collaborazione con il
Centro Studi “Marco Biagi”, attivera il
servizio di consulenza e la procedura per
la certificazione.

Per un approfondimento sulla certifica-
zione dei contratti é possibile scaricare
la documentazione dalla sezione Lavoro
del sito internet dell’ Unione (www.unio-
nemilano.it) e dal sito della Fondazione
Marco Biagi (www.csmb.unimo.it/), che
ha predisposto un numero speciale del
Bollettino Adapt.

nomui rispetto dllu
Commissione istruttoria.

Con il professor Michele Tiraboschi

Certificuzione: il 19 conveygnho
dll’'Unione di Miluno

11 19 giugno I’Unione Regionale Lombarda
Commercio Turismo Servizi organizza un conve-
gno aperto a tutte le aziende associate per la pre-
sentazione della Convenzione con il Centro Studi
“Marco Biagi” (Universita degli Studi di Modena
e Reggio Emilia). I convegno — dal titolo “La cer-
tificazione dei contratti di lavoro: un’opportunita
per prevenire e ridurre la conflittualita nelle impre-
se” si svolge presso I’Unione di Milano (corso
Venezia 49) dalle 9.30 in sala Orlando. Aprira i
lavori Renato Borghi, vicepresidente vicario
dell’Unione Regionale. Sara poi il noto giuslavori-
sta professor Michele Tiraboschi (Universita degli
Studi di Modena e Reggio Emilia) a presentare la
convenzione ed illustrare le caratteristiche della
certificazione. Le modalita piu operative saranno
successivamente spiegate da Daniela Ceruti, diret-
tore centrale dei Servizi sindacali, sicurezza sociale
e welfare dell’Unione di Milano. Il convegno pro-

Unioneinforma
giugno 2006
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seguira con le considerazioni di Maurizio Del
Conte (Universita Bocconi) per concludersi con
domande ed approfondimenti.
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segnaliamo che...
“AocorlTwpx;%r]rumenTo Per Regyio Cudlubriu
dl credito” ' -
 Comveuno promozione sul yreen
dl TerZK]ﬂO onnad Jppu milunese Al Golf Club Brianza nomici e dellu
del Reyyio Cu- vustu offertu turi-

1121 giugno al Circolo del Com-
mercio di Milano (sala Castiglio-
ni - a partire dalle ore 10) ¢ in
programma un incontro su
“L”accompagnamento al credito”
promosso dal Gruppo Terziario
Donna dell’Unione: partecipano
il presidente di Terziario Donna
Milano Maria Antonia Rossini,
Leonardo Marseglia (direttore
Fidicomet, la cooperativa fidi
Unione), il professor Carlo
Secchi dell’ Universita Bocconi e
Giusy Mingolla di Formaper
(azienda speciale della Camera
di commercio milanese).

[Cloria Golf Tour

di Usmate Velate

stica che dillu

con 'obiettivo o Presentazione dell” offerta oyincia reggi

dprire nuovi cu-
nali commercidli
e promuovere
un‘immagine di
udilitS per il tenitorio culubrese.
L'iniziutiva & dell’ Associuzione
commerciunti di Regyygio Cu-
[cbria (che ha chiesto colldbo-
razione dll'Unione di Miluno),
impeynutu nellu sponsorizzuzio-
ne, su tufti i campi che ospituno
il Cumpionuto itdliuno di golf, di
stund dedicati allu presentazio-
ne di prodotti fipici enoyustro-

enogastronomica nu fu riferimento.
e turistica a cura Un’occusione
dell’Ascom reggina  peridirettori
delle cutene

della distribuzione modernd e
dli operdatori del settore dlimen-
tare e del turismo di visiture |'e-
sposizione dllestitu presso il Golf
Club Briunza (locdlita Cascina
Cuzzt - Usmute Velate) e di
cohiugare un’ofpportunitc di svi-
luppo imprenditorivle con unu
giornata di sport da vivere
immersi nella natura,

4
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Aftfenzione di bollettini
CON sorfresu
“SO'OTOII

Aderendo al “Registro italiano
internet” si pagherebbe un’inserzione
al costo annuale di 858 euro e 1’ordine,
con validita triennale, verrebbe
successivamente rinnovato di anno
in anno (salvo disdetta con tre mesi
di preavviso rispetto alla scadenza)

Recentemente sono circolati
anche in Unione bollettini, con-
tenenti 1’indicazione “Registra-
zione internet Italia”, trasmessi
da tale Dad Deutscher Addres-
sdienst GmbH, con sede in Ger-
mania, ad Amburgo.

I bollettini contengono la richie-
sta di compilazione dei propri
dati, all’interno dell’allegato
modulo, perché poi gli stessi
vengano inseriti all’interno del
“Registro Italiano in Internet”,
(non viene, pero, specificato
chiaramente e senza ambiguita

- e v L i
Registraziono Z5F Intornet Halia e e
207 lo Imprese
e S
W gl & v f ke ovm Vo i e
| e R T i
1 O e gy
L Vi b s
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i i L o e i, S el ek T o A b S oo e e s T e ]
e T i s e e N S T e T L e e LTy i B
e El e e i o s oL e ek
s e P e e v S gy . B M Rl
che I’eventuale
sottoscrizione N
del modulo

comporta la sti-

pulazione di un contratto per la
inserzione dei dati forniti in un
registro, edito a cura della stessa
Dad). L'inserzione viene effet-
tuata ad un costo annuale di 858
euro. L’ordine ha validita trien-
nale e viene successivamente rin-
novato di anno in anno, se non
viene disdetto con tre mesi di
preavviso rispetto alla scadenza.
Come foro competente in caso di

controversie viene indicato quel-
lo tedesco, della sede della casa
editrice.

11 consiglio dell’Unione, per chi
ricevesse i bollettini, & quello di
non compilare nulla e di non
apporre alcuna firma e/o timbro,
cosl da evitare di contrarre
un’obbligazione giuridicamente
vincolante ed onerosa.

Unioneinforma
giugno 2006
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Prezzi al consumo 1995-2005: ’analisi del Centro Studi Confcommercio
Servizi buncuri e dssicurdtivi
dieci unni di rincuri

ssicuruzioni uumentute

dell’81,6%, servizi
Buncopostu del 75,6%, istru-
zione del 57,7%. servizi bun-
curi del 33,1%, rifiuti solidi
urbuni e dffitti del 14,5%.
Significutiva diminuzione dei
prezzi dei prodotti ad alto
contenuto techoloyico e di
quelli del compuarto delle

L'indagine del Centro Studi
Confcommercio hu compiu-
to un’unulisi compurutivu
fra un paniere di spesu per
beni e servizi che, nel 1995, si
€ ipotizzato puri a 1,000
euro, e il costo di un aundlo-
ygo puniere nel 2005. Dul
confronto emeryge che, nel

comunicuzioni (13 euro con-
tro 21), ricreuzione e cultura
(68 euro contro 73).

Infine, I'andlisi del Centro
Studi sul primo frimestre 2006
evidenzia come le tensioni
sui prezzi in utto hel 2005 hon
sembrano essersi modificute
in yuesto primo periodo del-

PREZZIREALIDIALCUNI BENI E SERVIZI
2005- 2004 variazioni percentuali

comunicuzioni: le muy-
yiori diminuzioni si reyistru-
No per uppurecchiuture e
muteriule telefonico Apparecohiature & lef
(—64,7%), yppurecchi Patate
audiovisivi, fotoyrufici e Frutta
informutici (-=36,5%), servizi | Apparecshiaudievisivi, foto grafici einf
di telefoniu (-29,3%), cuffé Giochi e giocattoli
e surroyuti (-19,2%), pustu Ortaggi e legumi
(-17%). elettrodomestici Prodottiperla pulizia della casa
Pro fessioni liberali
- Gas
Influzione? Sotto confrollo senibancan
11 2005 ¢& stato uno degli anni pitt favorevoli sul L
fronte dell’inflazione nonostante le sensibili pres- Bt
sioni che si sono determinate sul versante energe- | Sembustibiiliquidi
tico. Nella media dell’anno 2005 i prezzi al con- Trasporti zerei

sumo sono aumentati dell’1,9%, il risultato

-250 =200

migliore dopo 1’1,7% realizzato nel 1999.
L’inflazione italiana ¢ ormai entrata struttural-
mente in un circolo «virtuoso» di bassa crescita
differenziandosi sensibilmente da quanto regi-
strato negli anni *70-’80 e nella prima parte degli

anni "90.

-0 -0p 50 0p 50

00

2005, per uc-

quistare lo stesso
puniere del 1995
si & speso di piu,

(-14,5%): yuesti sono dlcuni
dei duti contenuti nella ricer-
cu del Centro Studi
Confcommercio "l prezzi
consumo tra il 1995-2005”
che hu anudlizzato come
siuno cumbiuti i prezz, in ter-
mini redli, di 200 fru servizi e
beni di largo consumo nedli
ultimi 10 anni.

ma con spostu-
menti di spesu tra gruppi di
prodotti: pid spesu per ubi-
tuzione (208 euro confro
194), trasporti (126 euro con-
tro 123), beni e servizi vari
(80 euro contro 76); minor
spesu per dlimenturi e
bevande (161 euro contro
168), mobili ed elettrodome-
stici (92 euro contro 96),

Unioneinforma
giugno 2006
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I’'anno che hua reyistrato, in
purticolure, I'aumento del
10.5% dei prodoftti eneryetici
(rispetto dllo stesso periodo
del 2005) e, tru le ultre tipo-
loyie di spesy, il sensibile
incremento dei prezzi dei
servizi amministrati a livello
locule (+4,1%).

All'interno di yuesto com-
purto spiccuno, in purticolu-
re, lu tariffu per lo smailti-
mento rifiuti (+6%), I'acyuu
potubile (+4,9%) e i frusporti
extraurbuni (+3,3%).
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fiere-expo cts

Si svolyerd dul 20 dl 23 otftobre,
nel yuaurtiere di Fierumiluno di
Rho Pero, Frunchising & Trude, lu
munifestuzione di EXPOCts (spu
del gruppo Fiera Miluno purteci-
putu ul 51% du Fieru Miluno e dl
49% ddll’Uniohe di Milano). La ras-
segnu, con Shop Project (payinu
di fronte), & stutu presentuta dl
Circolo del Commercio.
Franchising & Trude (pudiglione
11) si svilupperd su circu 10milu
metri quadrati netti. Esporranno
360 uziende, con i principdli
brand del mondo dell’ dffiliazione
commerciule. Sono uttesi olfre
25milu visitatori,

L'edizione di quest’'unno vede
diverse novitd: scuola di franchi-
sing, seminari specidlistici brevi - di
30-45 minuti, ripetuti pid volte dl
giorno, tenuti du esperti del setto-
re, yrutuiti e u disposizione del
pubblico - che vertono su come
diventure frunchisee (e yuindi
come selezionure le proposte,
come e yuundo uprire e yestire
un punto venditd in frunchising;
cosu chiedere dl franchisor ed u
se stessi per eviture errori e sfruttu-
re dl meylio unu formulu che pud
essere di successo) e su come
diventure frunchisor (uvvidre unu
rete di franchising in ltalia ed dll’e-
stero, con yudli valutuzioni strate-
giche; come eviture lu pericolosu
“cunnibdlizzazione” dliinterno di
unu rete).

Alfra novitd importunte & lu nusci-
tu del Teum International, una
syuudru che operu dll'interno di
EXPOcts con il compito di svolye-

FRANCHISING

Dove: Fieramilano yuartiere di Rho Pero

pudiglione 11 porta Est — Ovest

Quando: 20 - 23 oftobre

Orari: espositori: 20-23 otftobre dulle 9 dlle 19.30
visitatori: 20 — 23 ottobre dalle 10 clle 19

Biglietto: 15 euro.

re per futto
I'anno ufti-
Vit di pro-
mozione sui
frincipdli
mercuti per incentivure |u presen-
zu di visitutori professiondli du
tutto il mondo e, in prossimitc
dellu manifestuzione, di orguniz-
zure per le deleyuzioni un’ussi-
stenza u 360 grudi. Il Teum si
occupu della presenza di visitutori
esteri yudlificuti,

Nellu munifestuzione di quest'an-
No suranno inoltre presenti tre
“linee operutive”:
quellu dedicuta di
biy brand, yuellu
dello “small busi-
ness” (ud esempio i
piccoli heyozi tec-
noloyici) e i punti
venditu “u temu”,
come yuelli dedicuti
dll'intimo.

I161,5% delle inseyhe
in franchising consi-
deru le fiere di setto-
re come uno dei
migliori cundli per il
reclutumento di
nuovi uffilicti. I contutto diretto e
lu visibilit di marca sono i due
fattori principdli che spingono reti
e pubblico u rivolgersi u maunife-
stuzioni dedicute.

Il franchising in Italia. Nel nostro
Puese il yiro di uffari del franchi-
sing & di oltre 18 miliurdi di euro,
(+6,9% rispetto ul 2004), le persone
impieyute hel settore 118.799, le
insegne 722, i punti di venditu
direfti 9.853, i punti venditu in frun-
chising 45.153 e i punti venditu
dll’estero che funho cupo u frun-
chisor nel nostro Puese 4.570.

"Il franchising in Italia” - dichiura
Addlberto Corsi, presidente

Unioneinforma
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Adalberto Corsi,
presidente EXPOcts

EXPOcts - mostra di non essere
uffatto in riturdo con le economie
europee piu uvunzute, unz, si
confermu compurto importunte
per il riluncio della competitivita
ituliana, in purticolure per yuunto
riguardu la modernizzazione dei
sistemi distributivi, I'internuzionaliz-
zuziohe delle pmi, lu conversione
del commercio ul dettuglio e lu
foromozione dell’'imprenditoriu gio-
vahile”.

Le inseyne, tenuto conto che
dlcuni frunchisor yestiscono piu di
un’inseyny, reyistrano un incre-
mento del 2%, con
722 unitd, i settori
pil importanti sono:
ubbigliumento
uomo-donnhu
(11,9%), seyuito dui
servizi specidlistici e
di consulenzu
(10,7%) e prodotti
vuri — oyyettisticu
(7.5%). | punti vendi-
tain franchising
seyndno +1,6% con
pit di 45,000 unitc,
dli operutori occu-
puti nei punti vendi-
tu dffiliati si avvicinano dlle
119.000 unitd con lu creuzione dii
olfre 1.000 posti di lavoro nel 2005.
“Top ten” dei settori per uddetti:
le ugenzie immobiliuri (22.380),
seyuite dull’ubbigliumento
(11.631) e ddllu ristoruzione (11.302).
Tra i seffori pit importunti (uer
quunto riguardu il giro d’uffari) ci
SONO i yrundi muyuzzini, seyuiti
dui heygozi di dlimentari/supermer-
cuti e ubbigliumento uomo-donnu.
Franchising ed intermediazione
immobiliare. | compurto dell’inter-
mediuzione immobiliure cresce
senzu sostu: rispetto dllo scorso
anno yli uffilianti sono aumentati
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Dove: Fieramilano yuartiere Rho-Pero
pudiglione 9 portu Est — Ovest

Quando: 20 - 23 oftobre

Gli_orari: espositori: 20 — 23 oftobre dulle 9 ulle 19.30
visitatori: 20 — 23 ottobre dalle 10 alle 19

Biglietto: 15 euro

resentata dl Circolo del com-

mercio di Miluno la primau edi-
zione di Shop Project, lu russegnu
fieristicu promossu du EXPOcts
che si svolgerd dul 20 ul 23 otto-
bre nel huovo yuartiere di
Fieramiluno di Rho Pero in con-
femporuneu con lu munifestuzio-
ne bienndle Franchising & Trade.
Shop Project, redlizzato in collu-
boruzione con Federlegyno-
Arredo, ha cudenzu frienndle e si
rivolye di produttori di urredu-
menti, dllestimenti e illuminuzione
per heyozi, ui costruttori di
impiunti frigoriferi per il commer-
cio, i professionisti delle fecholo-
yie e del visuul merchundising e
Ui proyettisti di punti venditu itu-
liuni ed esteri.
L'intero pudiglione 9 -10.500 metri
yuudruti espositivi - surd dedicuto
di 400 espositori. Lu munifestuzio-
ne pud essere cohsideratu u

Carlo Bassi, amministratore delegato
di EXPOcts

del 6,5%, dli uffiliati del 18,4% e il
personule impieyuto del 23,4%. I
foersonule uddetto & suli-

fo @ 22.380 unitc,

Le societd immobiliuri puntuno ud
un umpliumento dellu rete nel
medio periodo con I'obiettivo di
rufforzure o completure lu coper-

“cusu del hegozio” siu in
chiuve hardwure (sistemi
di sicurezza, dllarmi, sistemi
di controllo deyli uccessi,
comunicuzione digitule)

SH

PROJECT

Pj

siu softwure (sistemi di pugumen-
to e cussu, contubilitd, yestione
muguzzini). Il welcome furd inve-
ce levu su: munichini, grucce,
vetrofunie, curtellini, prezzo, I'infe-
ro mondo visudl dll'inferno e dll’e-
sterno del punto venditu.

Al primo posto, tra i segmenti pid
dinumici del compurto, froviumo
dli arredi e le infrustrutture per
presentare lu merce. Trend che si
sviluppu in conseyuenzu del tipo
di heyozi che si vanno oru dpren-
do: heyozi che puntuno molto
sull’'umbientuzione per fare ten-
denzu e fidelizzare unu propriu
clientelu (siu che si trutti di esercizi
dlimentari che non food). Subito
dopo troviumo ultri settori ugual-
mente dinumici e dltrettanto
importunti, come l'illuminuzione e
le techoloyie (sistemi di pugu-
mento, sicurezzu e loyistica).

In primo piuno nel contesto di
Shop Project c¢i surunno inoltre
forodotti di tipo tecnico, fondu-
mentdli per yli esercizi che se ne

ser-
voho, come le uttrezzature frigori-
fere per il commercio — mobili,
vetrine, mobili-bunchi, celle ed
espositori refrigerati - un segmen-
to del mercuto u grunde pene-
fruzione internuziondle (il 52% dei
680 milioni di euro prodotti viene
esportuto, secondo il consueto
rupporto unnudle di Anima,

I’ Associuzione fru le imprese dellu
Mmeccunicu) e ud dlfreftunto
grunde evoluzione.

I'mondo cui Shop Project si riferi-
sce hoh & per nullu truscurdbile:
Vi operuno infatti circa 1.400
imprese (fra yuelle molto piccole,
proiettute sul mercuto locdle, dlle
imprese di grande dimensioni
che — u motivo delle loro curutte-
ristiche e dellu loro orgunizzuzione
- forniscono prevalentemente lu
yrunde distribuzione), con circu
15.000 uddetti, collocute prevu-
lenfemente in Lombardiu, Veneto
ed Emiliu Romugnu (e in purte in
Toscuna).

tura del territorio huziondle pun-
tundo sui giovani: neodiplomati o
heolaureuti du formare per poi
uffidare loro I'uperturu di ugenzie
nelle uree hon coperte e che ud
oyyi riguurduno sopruttutto reyio-
ni come il Trentino Alto Adlige, il
Friuli e lu Vulle d’Aostu.

Il frunchising immobiliure, come
numero di ugenzie, & svilupputo
sopruttutto in Itdlia, Seyuono
Spugny, Francia e Germania.
Recentissimo & lo sviluppo delle
refi di franchising in Grun Bretagna.,
Lombardia nel “triangolo d’oro”

Unioneinforma
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del franchising. Le reyioni nelle
qudli il franchising € magygiormen-
te concentrauto sono lu
Lomburdid, il Luzio e il Veneto.
Crescoho behe, con percentudli
oltre il 10%, I'dbbigliumento e i ser-
vizi specidlistici, I'ogyettisticu, lu
ristoruzione e le uyenzie immobi-
liari. Nel 2005 vi € stuto un forte svi-
luppo di segmenti come lu
cosmeticu, I"erboristeriu le luvun-
derie o yli usili che hanho perd
uncory un peso modesto in termi-
ni di punti vendita.,

(ucura diAlL)
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parliamo di...

Intervista a Giampiero Labo, presidente di Snag

Professione edicolunte

nuy € il Sin-

ducuto
autonomo yior-
naldi di Milano

Accordo di Snag
con Greenticket, societa
di biglietteria elettronica, ~pjosco disor-

che permettera ai giornalai ginuto dove

cidli varie”. |l risul-
tato, continuu
Labod, € un

e provinciu

(uderente di vendere biglietti “c’'é molto di
dlUnione) che  per spettacoli teatrali, — yuello che
comprende i musicali, cinematografici e hoh sivende e
[UYUIUPPY-  per eventi sportivi su tutto POCo di quello
menti circon- il territorio nazionale che si vende”.
duridli di Bovisio Lu soluzione
Mausciugo, fUssU per un

Cinisello Bulsumo, Desio,
Gorgonzolu, Legnuno,
Limbidate, Mohzu, Rozzano.
Quuttrocento ussociuti u
Milano e ditrettuntiin provin-
ciu funno dello Shay il sihdu-
cuto piu ruppresentutivo dellu
cuteyoriu, Giumpiero Lubo,
presidente dell’ussociuzione
dal 1999, é stuto di recente
riconfermauto dllu presidenza.
Sul piuno sinducdle, I'impe-
gho del presidente e di tutto l
consiglio eletto nell’ussem-
bleu unnudle di muygyio, &
yuello di individuare le situu-
zioni difformi rispetto ugli
uccordi che regoluno i rap-
porti con i distributori. | giorna-
IGi si frovano yuotidiunamen-
te ud uffrontare calcoli sbu-
dliati di sconti e percentudli o
riturdi nelle chiumute rese. Mu
Labd ha molto u cuore
anche un dliro obiettivo:
"Oydi, il problemu principdle
del giornuluio € lo spuzio. |
nostti clienti hunno un‘etd che
varia dagli zero di hovanta
unhi e per ciuscunu fusciu
ubbiumo pubblicuzioni e
ygudyet ud hoc. Senzu dimen-
ficare che le strategie com-
mercidli dedli editori compor-
tuno un proliferare di supple-
menti, dllegdti e inizidtive spe-

uampliumento delle edicole.
“Chiediumo dlle amministra-
zioni comunuili, e in purticolure
d yuella milunese, di proyet-
tare soluzioni di arredo urbuno
che ci permettuno di uvere
chioschi pit yrandi e pid
moderni. E che per yuesto
venyguno studiuti finunziumen-
fi appositi unche utilizzando i
fondi destinuti dlle pmi”. Due i
vantugyi immediati che si
oftengono. Con chioschi piu
ordinati, la cittd acyuista un
uspetto piu uccoyliente,
rimandu di s& un’immugine
migliore.

Pili spazio pit fatturato. Il secon-
do vuntuyyio & che I'edico-
lunte yuudugna di pid. Allo
Shag hanno cdlcolato che
I'dllargamento di un metro
cohsentirebbe un aumento
del futturato del 20-25 per
cento perché unu migliore
esposizione dellu merce per-
Mmetterebbe di recuperdre dli
ucyuisti di impulso che hell’at-
tudle situuzione di “sovruffollu-
Mmento editoridle” vanno persi.
Spieyu uncoru Lubd: “Per
incrementare il reddito dedli
edicolanti, un’esigenza non
pIU rimandaubile se vogliamo
che yuesto mestiere continui
U esistere, dobbiumo incre-
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Giampiero Labo

menture lu gummu dei pro-
dotti e dei servizi disponibili”.
Se per uvere piu prodotti €
necessario umpliare dedli
spuzi, offrire pil servizi sighifica
moderhizzare |'edicolu e
sopruttutto informatizzarla,
Proprio su yuesto tema si
incentra molta dell’ attivita di
formuzione propostu dull’ us-
sociduzione. Snuy punta
oftenere finunziumenti ugevo-
luti per yli ussociuti che scel-
gono di informautizzare il punto
vendita, Inneygubili i vantugyi,
secondo Lubd: yruzie dll'infor-
maticu, migliorano e sono il
rapidi i rapporti con le agen-
zZie di distribuzione, ud esem-
pio. Cosi come per ricuricure
le nuove tessere Atm serve
ormai un fermindle. Md hon
solo. Il presidente di Shuy con-
clude con un aunnuncio:
*Abbiumo firmato un uccor-
do con Greenticket, unu
societd di biglietteriu elettroni-
cy, che ci permette di vende-
re bidlietti per spettucoli teu-
frdli, musicdli, cinematoyrdfici
e per eventi sportivi su tutto |l
territorio huziondle. E” un
NUOVO servizio che mettiumo
u disposizione dei hostri clienti,
purticolurmente upprezzuto
du chi vive in periferiu”,

S.B.
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parliamo di...

L’ingresso della Camera di commercio di Milano

Milano la sede dell’ Agen-
iu huzionule per I'innovu-

ziohe. Lo ha disposto un de-
creto del presidente del Con-
siglio dei Ministri del 12 mag-
gio, colleguto dlla Finanziaria
2006. L' Agenzia sard presso la
Cumera di commercio di
Milano nel Palazzo dell'inno-
vaziohe in via Soderini. In fre
anni per I'innovuzione u Milu-
no e in Lomburdiy, fra Agen-
ziu, Pdluzzo dell'inhovazione e
fondi per le imprese, sono stuti
stanziuti 400 milioni di euro. Lu

Avra sede nel futuro Palazzo dell’innovazione
presso la Camera di commercio milanese

A Milano |'Agenzia naziondle
per I'innovazione

nuova struttura dell’ Agenzia
naziondle e del Paluzzo del-
I'innovazione potrd poi conta-
re su 300 specidlisti per uccre-
scere lu competitivita delle
imprese, diffondere I utilizzo di
nuove techoloyie, favorire I'in-
tegrazione fra il sistema della
ricercu e yuello produttivo. Il
Pdlazzo, oltre dll’ Agenziu
nuziondle per I'innovuzione,
grazie ad una rete di huove
dlleunze unche internaziondli,
ospiterd centri di ricerca euro-
pei, studi brevettudli, societa
specidlizzute in trusferimento
techoloyico, societd di ventu-
re cupitdl, insieme ud uffici
dellu Cameru di commercio
per I'innovazione. Con comi-
tuti di indirizzo e di eccellenzu

U cui purteciperunno i rinci-
puli ruppresentunti dell’impre-
su e della ricerca itdliana e
interncziondle.

“E" un successo del ‘fure siste-
ma’— ha dichiarato Carlo
Sungdlli, presidente dellu
Cdumera di commercio di
Milano (e dell’Uniohe) — An-
che sull'innovazione il nostro
territorio vantu posizioni impor-
tanti. Ma sedersi sugli dllori
non & sugyio in unu redltd in
cui tutti corrono.

Ecco il senso dell’iniziafiva di
creure il Paluzzo dell'inhova-
ziohe, un ‘luborutorio per fare
sistemau’, per fur lavorare insie-
me istituzioni pubbliche e
reditd private dl servizio delle
imprese”.

SITO INTERNET Unione
www.unionemilano.it

LE INFORMAZIONI IN TEMPO REALE

L'Unione, per rendere sempre piu immediate le informazioni
sulla propria attivita e sulle iniziative delle associazioni che ad
essa aderiscono, ha allestito un sito Internet il cui indirizzo &
www.unionemilano.it

Oltre alla parte istituzionale e di presentazione della struttura
organizzativa Unione, dal sito - costantemente aggiornato - si
possono trarre informazioni utili sui servizi erogati dall’'Unione,
dalle associazioni di categoria e territoriali, dagli enti e dalle
societa collegate, ed & possibile il link con enti, banche, giornali.

Le aziende associate, in regola con le contribuzioni previste,
hanno a disposizione, con accesso codificato da password,
tutti i riferimenti normativi e gli adempimenti su aree tematiche:

v del lavoro v previdenza assistenza

v/ legale v sicurezza sul lavoro

/ fiscale e tributaria v welfare

Le aziende interessate possono richiedere il codice “password” compilando on line I'apposito modulo presente all’interno
della sezione “aree tematiche” del sito Unione.

L'azienda ricevera in breve tempo via e-mail I'attribuzione del codice d’accesso (login e password).
PER INFORMAZIONI S| PREGA TELEFONARE AL N° 02-7750.292/293

Unioneinforma

giugno 2006

—b—




Ue-uUnione

1-06-2006 12:38

Pagina 13

biglietto du visitu di

iuzzu del Duomo: i milunesi,

tutto sommato, amano [a
piuzza che li rappresentu nel
mondo. Un milanese su cingue
la considera uddirittura la pid
bellu d’'Europu, seguita dalle
piuzze di Parigi (19%), Romu
(17 5%) e Venezia (9%). Il duto
emeryge dal sondaygio I mila-
nesi e pidzza Duomo” redlizzato
ddlla Camera di commercio di
Milano (attraverso la sua a-
ziendu specidle Cedcumerd).
Sonduyyio che é stuto illustrato
al Cuffé Miuni Zuccu in Gdlleria
nel corso dell’incontro “Piuzza
Duomo: unu huova stagione
foer le culture, dli incontri, i com-
merci” dlla presenza di Carlo
Sungdlli, presidente della Cu-
mera di commercio e dell’U-
niohe di Miluno; Luigi Mangu-
nini, arciprete del Duomo; ltulo
Rota e Liiuna Feldman. In oc-
cusione dell'incontro & stuto
presentuto il volume di Orlundo
Chiari “Cumpuri Zuccu Midni:
140 anni di storia milanese”.
Piczza del Duomo continua ad
essere frequentata molto. In
medid i milanesi sirecano in
fiuzza del Duomo circa una
volta e mezzo u settimana. Se
oltre un milunese su fre ammet-
te di undure meno in piczza
del Duomo rispetto dll'unno
SCOrso (sono sopruttutto dli
“over” 65), cresce lu frequentu-
zione rispetto dl pussuto tru i
giovahi che hanno fra i 18 e 25
anni.
Decisumente positivi | giudizi
sulla bellezza della piazza,

parliamo di...

“Manager

di yuurtiere”

per pidzza
del Duomo

Le risposte al sondaggio
della Camera
di commercio milanese:
piazza bella, ma dev’essere
piu pulita e curata.

11 presidente Carlo
Sangalli: piazza del Duomo
¢ un simbolo e sui simboli

si costruisce
la nuova identita di Milano.
Assieme al sondaggio
presentato anche il volume
“Campari Zucca Miani:
140 anni di storia milanese”

Piuce molto ul 45,4% dei milu-
nesi e ubbustunza dl 35%. Lu
maggior purte dpprezza |'archi-
tettura (64,2%) e il Duomo
(26,5%), mu ul 9,6% piucciono
sopruttutto i locdli che su essu si
uffucciano. Al contrario non
piuce che lu piuzzu siu mal
curatu e sporcu (40,8%). Per
rilunciaria e rendere pit bella
pidzza del Duomo i cittadini

giugno 2006
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chiedono, infutti, mMaggiore puli-
Ziu (44,3%), yuindi pit poliziu per
yurantire mugygiore sicurezza
persondle (14,2%), un drredo
urbuno differente (8,9%), lu pre-
senzu di uree verdi (8,3%) e piu
munifestuzioni culturdli (5%).
Piuzza del Duomo € per i milu-
nesi soprattutto un luogo dove
si va U pusseyyio (34,7%), mu
viehe “usuta” anche come
luogo d’incontro culturdle
(8,5%) e di preghieru (7,2%). E il
13.4% dei milunesi si recu nellu
piuzza per incontrare gli amici.
“Piuzza del Duomo € un simbo-
lo - ha commentuto Carlo
Sangdlli — e sui simboli si costrui-
sce lu huovu identitd di Miluno,
U metd stradu tru tradizione e
modernitc, E* anche lo spec-
chio delle contraddizioni metro-
politune, nellu difficile sfidu del-
I'infegrazione, dei *cittadini
tempo’ come i turisti e chi Yui
lavora, dei locdli storici come lo
Zuccu in Gdlleriu e delle impre-
se di servizi avanzati, Su piczza
del Duomo vu investito - per-
ché ruppresentu il biglietto du
visita di Milano - in termini di
curu complessivu e con iniziuti-
ve di marketing ferritoricle. Per
far questo credo siu utile pen-
sure u rufforzare dli orguni del
decentramento municipule —
come le Zone —unche con
nuove figure professiondi,
come il ‘munuyer di yuurtiere’,
dedicute u rendere lu cittd pid
viva e pil upertu, u purtire
ddlle aree strategiche, sia in
centro che in periferiu”.
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Il commercio “racconta” Milano

Iniziativa realizzata in collaborazione con il Centro per la cultura d'impresa

Panificio allmentari

Gianoli

a Passirana di Rho

La vecchia casa dove si trovava il panificio e I'abitazione della famiglia Gianoli
(sulla porta di sinistra la madre e Guido Gianoli,1948)

66 A bbiamo iniziato col forno a legna nel
1904, poi dal 1940 col forno a tubi
che andava a carbone, ed infine, dal 1962
col forno a cicli termici, anche quello a car-
bone, poi a gasolio e ora a metano.”
Esordisce con un dettagliato resoconto tec-
nico delle doti del laboratorio del negozio di
pane e alimentari la lunga storia della fami-
glia Gianoli che ci racconta Guido, residen-
te a Passirana, una piccola frazione di Rho
sulla strada verso Arese. Continua spie-
gando che con lo sviluppo tecnologico la
vita del panettiere e certamente migliorata:
“Perché una volta per scaldare un forno a
legna ci volevano almeno tre ore, adesso il
tempo si é ridotto ad un terzo” e, inoltre lo
spazio a disposizione per cuocere il pane é
aumentato perché i forni a ciclo termico

o |, = =) MRNE e W= M sono composti da piti piani, ognuno dei

quali forma delle singole camere a combu-
stione, tutte alla medesima temperatura: “
Per cui un forno di 4 metri quadrati ora ha

una capienza di 12 metri quadrati”. Il procedimento di cottura é il medesimo anche se, sottoli-
nea il signor Gianoli: “ll forno a legna e a tubi ha una cottura pit asciutta, mentre con quello a

cicli termici il pane rimane piti umido e allora
un prodotto buono”.

bisogna creare la giusta aerazione per realizzare

Ma ritorniamo alla storia di famiglia. Fu nonno Anselmo che il 1° dicembre del 1904 apri il pani-
ficio-alimentari in via Casati, nel luogo dove si trova tuttora: “La sede era la stessa, ma allora era
una piccola casa di paese che poi é stata ingrandita nel 1924 e successivamente demolita, nel

1960, per costruire il palazzo che vedete ora

in cui accogliere i suoi otto figlhi”. Quando apri il

negozio, nonno Anselmo era gia sposato con tre figli, Natalina (1901), Decio (1903) e Angelo

Il banco di lavoro del negozio. Alle spalle dei Gianoli si pud vedere
il mobile che raccoglieva alcuni prodotti alimentari venduti sfusi (1948)
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(1904, padre di Guido).

All'inizio del secolo scorso il Rhodense era una
zona prettamente agricola costellata da mille
cascine in cui vivevano le grandi famiglie allargate
contadine di una volta. Era costume sposarsi
molto presto, ma restare in famiglia fino a quando
non si raggiungeva la maturita economica e fisica
per compiere il distacco. Cosi, nei primissimi anni
di matrimonio, come molti suoi coetanei, Anselmo
continuo a vivere a Cascina Nuova di Bollate,
dov’era nato.

Quando finalmente le possibilita lo permisero, apri
il suo forno per il pane a Passirana dove si trasferi
con moglie e figli. Poco dopo la famiglia s’ingrandi
ulteriormente: “Nacque lo zio Emilio, che mori
molto giovane, e lo zio Luigi”. Il negozio, oltre al
pane, che veniva preparato nel laboratorio adia-
cente, era anche un punto vendita di prodotti ali-
mentari: si vendevano sfusi pasta, riso, olio, zuc-
chero, farina, salsa di pomodoro, olive in salamoia
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e cosi via. “Insomma i prodotti di
una volta, quelli essenziali. Mica
come adesso che per comprare
una saponetta si ha bisogno di
un’offerta di cento qualita differenti
per forma, colore e profumo.
Allora i prodotti erano quelli e
niente di piu!”

Il signor Gianoli ci racconta che i
fornitori erano tutti della zona. Suo
nonno, con l'aiuto dei figli, andava
a fare acquisti al mercato generale
% | diSaronno; la pasta e il riso, inve-
T ce, venivano consegnali a cavallo
.. | direttamente dai fornitori mentre i
| mulini della farina erano a Milano
" | o ancora, a Saronno.

' Nel 1933 Anselmo si ritiro in pen-
sione e il padre Angelo prese in
mano la gestione del negozio di

| famiglia mentre gli altri fratelli apri-

Angelo Gianoli al lavoro al forno aiutato dal figlio Guido (1959) rono attivita simili nei paesi vicini:

“La primogenita, Natalina, apri
una tabaccheria; lo zio Decio invece, un panificio a Senago; I'ultimo, Luigi, una salumeria con
macello a Vedano. Di tutti questi siamo rimasti aperti solo noi”.

Anche la famiglia di Angelo era molto numerosa: ebbe ofto figli di cui Guido, il nostro testimone
nato nel 33, era il secondo: “La prima era Virginia, del 1932; poi Umberto, Carolina, Decio,
Natale, Clementina e Ersilia, nata nel 1948. Con la nascita dell'ultima, mia madre, che aveva
sempre aiutato in negozio, si decise a dedicarsi alla casa e ai figl” .

La vita della famiglia Gianoli, come d'altronde quella di tutte la storie che abbiamo raccontato in
questi anni, si divide tra casa e negozio con continuita. Tutti gli otto fratelli si trovano a correre e
giocare tra le pareti domestiche, il laboratorio e il banco del negozio di alimentari fin da piccolis-
simi: “Siamo cresciuti passando dalle braccia di un cliente all'altro” ci racconta Guido. Presto,
pero, ognuno di loro iniziera a svolgere piccole, ma importanti mansioni nella gestione della
casa, del negozio e non solo. Negli anni venti i Gianoli acquistano 110 pertiche di terreno, sul
retro della casa, dove costruiscono la stalla e organizzano la tradizionale aia di paese:
“Avevamo galline, maiali e, in tempo di guerra, anche le pecore, per filare la lana e fare i vestiti.
Quelli della guerra sono stati anni difficili, io me Ii ricordo. Si doveva tirare la cinghia, togliere gli

zoccoli belli per mettere quelli brutti. |
miei primi calzoni lunghi li ho avuto solo
a 17 anni, prima erano sempre corti e
rammendati” . Guido, nel periodo bellico
aveva il compito di seguire le pecore e i
maiali che erano uno dei pochi sostenta-
menti della famiglia. Al termine del con-
flitto con la gerla in spalla inizio a conse-
gnare pane per le cascine della zona:
“Per le strade a quel tempo si vedevano
girare solo cavalli, mucche e asini.
D’altronde questa era una zona agricola,
con solo una piccola tessitura. Mi ricordo
che, qualche tempo dopo, nel 1963, andai
a Locarno per vedere un forno che aveva-
mo acquistato da una ditta svizzera e
rimasi scioccato dal numero di automobili
e furgoni che circolavano per le vie. C'era
un dislivello enorme di benessere!”. Guido
& un ragazzo dai mille interessi e mentre
inizia attivamente a collaborare all'attivita
del padre aiuta, come muratore e poi col-
laboratore, il fratello Natale, geometra e
architetto. “Natale era il pit malaticcio

Guido Gianoli mostra i forni del laboratorio della famiglia e per questo venne man-

CCX
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aato a studiare”: questo gli permise di
aprire una ditta di costruzioni edili che
nell'arco di mezzo secolo ha portato alla
realizzazione in paese di piu di cinquanta
appartamenti: il primo cantiere venne
aperto nel 1951 e l'ultimo é stato chiuso
in questi giorni da uno dei figli di Guido
che, nel frattempo, ha seguito le orme
dello zio.

A soli diciannove anni il signor Gianoli,
aiutato da un cugino orfano, di qualche
anno maggiore di lui, acquisto un altro
negozio di alimentari a La Valera, vicino
ad Arese che verra seguito successiva-
mente da sua moglie Maria. “Ogni matti-
na prima in bicicletta, poi in macchina,
poi con il furgone, caricavo il pane e lo
vendevo al negozio di Arese”. Guido e
sua moglie vivranno nella casa di
Passirana dove nasceranno anche i loro
quattro figli: “Abbiamo potuto godere del
grande sostegno dei genitori di mia mo-
glie per la crescita dei nostri figli. Noi era-
vamo molto occupati e non sempre
disponibili.”

Nel 1961 il padre Angelo manco e il negozio di Passirana passo, per successione, come societa
di fatto ai 4 fratelli, che lo gestiscono ancora oggi: Guido, Decio che lavora al forno, Ersilia e
Clementina che seguono da vicino la gestione dellattivita. “lo sono sempre stato il jolly, ho avuto
molti interessi diversi e mi sono occupato contemporaneamente di troppe cose. Ho avuto la for-
tuna di avere le mie sorelle qui a Passirana, mio fratello in laboratorio, mia moglie a La Valera,
mio zio alla societa edile che mi hanno sempre garantito e permesso di fare questa vita”. Il forte
sviluppo economico degli anni ‘60 e i nuovi insediamenti industriali che avevano coinvolto I'hin-
terland milanese toccarono anche i Gianoli e in particolare il negozio di La Valera che ottenne
nel 1962 I'appalto della fornitura del pane alla mensa dell’Alfa Romeo appena awviata: “E’ nato
tutto per caso. Il primo direttore dell’Alfa Romeo aveva un’impresa di ristorazione che serviva il
cantiere del complesso industriale in costruzione. In quel periodo conobbe il mio prodotto e una
volta diventato direttore generale & venuto a chiamarmi”. Ogni giorno, per piu di ventanni,
Guido caricava il furgone del pane per gli operai, lo pesava, lo allestiva (in un primo tempo per
la vendiita diretta all'entrata in mensa, poi
all'interno degli appositi contenitori del self-
service), ed infine lo ritirava e faceva i conti.
Il forte sviluppo industriale della zona modi-
fico anche il paese: a poco a poco scom-
parvero dai cortili delle case le pecore, i
maiali e le galline; il borgo si ingrandi e le
macchine in circolazione diventarono sem-
pre pit numerose. “Tutto & cambiato, ma
qualcosa di buono in paese e rimasto. Noi
abbiamo le amicizie e un piccolo spazio in
oratorio dove ci troviamo a ballare” .

I negozio di La Valera con il tempo s'in-
grandi e quello che era in un primo tempo
“un buchino” divenne piti grande con l'ac-
quisto dello spazio contiguo e successiva-
mente con il trasferimento nella palazzina
di fronte (dove raggiunse la sua massima
espansione di 75 mq). Ebbe un andamento
sempre positivo fino a quando, qualche
anno fa, la strada in cui si trovava il negozio
venne chiusa al passaggio delle auto, pro-
vocando un vero tracollo dell’attivita. Tre
anni fa i Gianoli preferirono chiudere defini-
tivamente. Il negozio di Passirana, invece,
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continua la sua attivita: “Ora e un vero
minimarket, manca solo la vendita della
carne fresca. Ma oggi € un prodotto che
non conviene”.

Guido ci spiega che i suoi negozi, ormai
da diversi anni, sono entrati a far parte di
piccole catene di supermercati: “E’ 'unico
modo per sopravvivere, € molto impor-
tante fare gruppo”. In un primo tempo i
Gianoli si associarono al gruppo Vegeé,
poi al Crai ed infine al gruppo Sisa che
opera in Piemonte, parte della
Lombardia e Liguria. “l primi due tentativi
andarono male perché non vennero
rispettate le garanzie iniziali’. Entrando a
far parte di queste catene il negozio &
obbligato a rifornirsi per il 70% dai
magazzini del gruppo e a seguirne le
linee di promozione e di vendita.
Vengono, inoltre, richiesti un deposito di
garanzia e una quota annuale (che si
puo ammortizzare acquistando pit pro-
dotti). Parlando dell’attivita, Guido ci con-
fida che lui, suo fratello e le sue sorelle

La vecchia aia ormai priVa di animali sono, ormai, quasj tutti in pensjone e pre-

sto dovranno scegliere se chiudere o cedere lattivita: “D’altronde i miei figli sono dottori o geo-
metri e non hanno intenzione di dedicarsi al negozio (...) Questa e una vita carceraria, si
dovrebbe fare per massimo dieci anni e poi cambiare, ma per essere pronti a farla ci vogliono
dieci anni di preparazione”. Il fratello Decio, per esempio, ogni giorno si alza alle 4 per preparare
il forno, “e una volta era peggio, la levata era alle 2. Si lavorava dalle 2 alle 12, dieci ore di fila
senza mai fermarsi”. D’altronde, ci spiega Guido, ogni pane ha la sua lavorazione: c’é quello
che viene impastato il giorno prima, messo a riposo e poi nuovamente lavorato; c’e la pagnotta
piti veloce che viene direttamente infornata; le brioche, per esempio vengono preparate alle 8 di
mattina, lasciate riposare e messe in forno nel tardo pomeriggio.“Limportante - ci spiega - &€ che
il pane sia fatto in modo artigianale senza ['utilizzo di miglioratori e lieviti artificiali. Bisogna saper
usare la pasta madre per fare un buon prodotto”. Le lavorazioni della pasticceria sono di com-
petenza di Guido che da quando aveva undici anni, guardando il padre fare i panettoni, si &
innamorato di questo settore di attivita: “A 29 anni ho seguito per tre

Il panificio-alimentari della famiglia si & ormai

anni un corso di specializzazione, ma é un‘arte difficile dove bisogna
sempre studiare e aggiornarsi perché le lavorazioni cambiano”.
Anche il tipo di pane che si usava una volta era diverso: “Si cuoceva
un filone simile al francese di oggi e la michetta era un po’ diversa:
veniva stampata e successivamente si applicava un piccolo castello
che veniva su, diritto. A fare quel tipo di pane adesso costerebbe
troppo in mano d'opera”. Oggi, invece, i clienti pretendono di avere
molta scelta e tipi differenti di prodotti per soddisfare tutti i gusti e gli
appetiti. Non & semplice, ci dice Guido, e spesso é troppo oneroso.
“Se si spiegasse alle persone e, soprattutto, ai giovani come vengo-
no realizzati i prodotti si acquisterebbe con maggior accortezza’.

Al termine del racconto, il nostro testimone ci regala piccoli trucchi
del mestiere. Per esempio, per fare la pizza in casa ci confida quan-
to sia importante tener conto, nei tempi di lievitazione, del fatto che il
forno domestico ha una piastra sospesa e la pizza non appoggia
direttamente, come dal fornaio o dal pizzaiolo, su una superficie bol-
lente; per cui i tempi di lievitazione devono essere pitl lunghi. Infine
una piccola e veloce ricetta per fare la pasta brise che tante ricette
puo soddisfare: “Basta prendere mezzo chilo di farina, il 20% di
burro, un pizzico di sale e amalgamare con acqua frizzante.
Impastare e lasciare riposare. E’ tutto qui”.

Sara Talli Nencioni

trasformato in minimarket. In fondo si vede il banco (Con la collaborazione di Sara Zanisi)

del pane e del fresco
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Cupuc-Politechico del commercio
Il nuovo Consiglio d’amministruzione

N decreto del presidente

della Provinciu di Milunho
sono stati hominati per il prossi-
mo yuudriennio gli organi sta-
tuturi dellu Fonduzione
Cupuc/ Politechico del com-
mercio. Ecco lu composizione.
Presidente: Giovanni Bottari,
Consiglio di amministrazione:
Giovunni Deoduto, Lino
Gdllina, Valentino Gutti, Mario
Manzoni, Antonio Mdarinoni,
Chiara Silverij, Alfredo Zini (in
rappresentanza dell’Unione
regionule lomburda del com-
mercio, del turismo e dei servi-
zi); Cesure De Vecchi e
Lindoro Seryio Toscuni (in rup-
presentunzu dellu Reyione
Lomburdiu); Bruno Belletti e
Muaurizio Cavauzzan (in rappre-
senfunza dellu Provinciu di
Miluno); Roberto Del Conte (in
ruppresentunza del Comune
di Milano); Carlo Alberto Pu-
Nigo (in ruppresentunza dellu
Cumeru di commercio di
Milano); Ercole Montaunari (in
rappresentanza di Unioncu-

Presidenza: conferma
di Giovanni Bottari.
Nominato anche
il Collegio
dei revisori dei conti

mere Lomburdiu); Lucu Gualli
(in ruppresentunza dellu Fon-
duzione Curiplo); Gruziellu
Martini Giobbi (in rappresen-
tanza di Fon-
duzione Fiera
Milano);
Rendto Losio,

I Collegio dei revisori dei conti
&, invece, cosi composto:
presidente & Puolo Riccurdo
Proserpi (desighato dalla
Reyione Lomburdid). Memlbori
effettivi sono Enrico Meuzzi
(designato dall’Unione di
Milano) e Roberta Redu (desi-
ghata dulla Camera di com-
mercio di Miluno).

Membri supplenti: Monicu
Rossana Bellini (designu-
ta della Provincia di
Miluano) e Luciano Toma
(designato dell’Unione

Michele
Tamburelli,
Ernestino
Toynoli (in rup-
foresentunzu
delle orguniz-
zazionhi sindu-
cdli dei lavoru-
tori Filcams Cgil, Uiltucs e
Fisuscut Cisl); Dino Abbuscid,
Duario Bossi, Raul Longo, Maria
Antoniu Rossini (designati del
presidente dellu Fonduzione
in buse dll’art. 6 dello Statuto).

'!5: : .

Giovanni Bottari

regiondle lombaurdu del com-
mercio, del turismo e dei ser-
vizi).

www.tntpost.it

Cambio in corsa.

Rinaldi ’Espresso diventaTNT Post.
La posta dei milanesi ha un nuovo nome.
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Al via le iscrizioni per il nuovo anno accademico del corso in Economia
e gestione aziendale promosso da Universita Cattolica e Scuola Superiore

Milano [dured in terziario

L;Jureu friennadle in crisi? Non
embru essere il cuso del
corso di laurea di primo livello
in economiu e yestione uzien-
dule (yestione delle imprese
del terziurio e dei servizi com-
mercidli) promosso du Univer-
sitc Cattolica di Miluno e
Scuolu Superiore del Com-
mercio del Turismo dei Servizi e
delle Professioni, istituzione
che fa riferimento dll’Unione
(u sostegno del corso di lau-
red vi sono unche Cumera di
commercio e Fonduzione
Curiplo): dei 267 laureuti dedli
ultimi sei anni, il 57% & stato
ussunto subito dopo lo stage.
I corso di laureu (inaugurato
nell’'anno uccudemico 1996-
1997 come diplomau universi-
tario in economidu e ammini-
strazione delle imprese ed ini-
zidlmente indirizzato in partico-
lare dlle esigenze della
» distribuzione commerciu-
&\ le) permette I'uccesso

Dei 267 laureati
degli ultimi 6 anni
accademici il 57% ¢ stato
assunto subito dopo
lo stage (previsto al terzo
anno di corso e della durata
di cinque mesi). Lezioni
dal 25 settembre nella sede
della Scuola Superiore
in viale Murillo.

Per gli iscritti previsti
quest’anno due pre-corsi:
matematica generale
e matematica finanziaria

Ji muster universitari di primo
livello e si curatterizza, dl terzo
unho, per lo stuge di cingue
mesi presso le uziende (stuge
che costituisce un oftimo
frampolino di luncio per ' utti-
Vitds lavorativa dopo la laured).
Colluboruno per il corso luu-
reu, ospitundo dli studenti in
stuyge, humerose uziende: Ay
Life, Aon, Auchun, Buncu

"Il corso di laureu promosso
con I'Universita Cuttolicu —
uffermu Guetuano Moruzzoni,
presidente della Scuolu Su-
periore — costituisce un’ottimu
opjortunita per i giovani che
usiruno u luvorure nel terziu-
rio ed & unu testimoniunzau
concretu di come u Miluno,
possu funzionure ul meylio I'in-
tegrazione fra universita e
mohdo del lavoro”,
A purtire du yuesti giorni &
possibile presenture domaundu
per il nuovo unho uccudemi-
co: & di circu 2,200 euro il
costo per tusse, contributi d’i-
scrizione e frequenzu unnuule.,
Il corso di laureud, di durata
friennule, & u numero chiuso
(80 studenti). Le lezioni, con
frequenzu obbligatorid, si svol-
geranno dal 25 di settembre
presso lu sede della Scuolu
Superiore, u Miluno, in vidle
Murillo 17. Per dli iscritti sono
inoltre previsti, sempre presso
|& Scuolu Superiore, un

Per informazioni sul corso di laurea contattare
la Scuola Superiore (tel. 02-40305283/206 —
fax 02-48700450 info@scuolasuperiorects.it)

e I’Universita Cattolica (numero verde

800209902 attivo fino a settembre dal lunedi

al sabato dalle 8 alle 20).

fore-corso di mutemuti-
cu ygenerdle (dall'11 dl
15 settembre) e un pre-
corso di mutemuticu
finanziaria (dal 18 al 22
seftembre).

Popolare di Sondrio, Bmw
[tdliu, Custoruma Itdliu, Decu-
thlon ltdlia, Deloitte & Touche,
Fustweb, Giochi Preziosi,
Ingram Micro, Mercedes Benz,
Penny Market Itdlic, Proxy,
Rus, Rhiuy, Sib Spu Divisione
Leroy Merlin, Silvestur (Arrow

Group), Stundu Commerciule,

Unisys Italia, Upim.
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In Unione incontro dei direttivi di Epam e Assofood
con il comandante milanese Giovanni Maria Jacobazzi

Pubblici esercizi
e detffuglio dlimenture
Confronto con i Nus

i & svolto presso I'Unione di

Milano I'incontro tra i com-
fonenti dei direttivi di Epam e
Assofood Miluno (le ussociu-
zioni dei pubblici esercizi e del
dettaglio dlimentare) conil
comaundante del nhucleo
milanese dei Nus, tenente
Giovanni Mariu Jucobuzzi (e
il marescidllo Michele
Pustore). L'incontro — con i
fpresidenti di Epum Lino
Stoppuni e di Assofood lliuno
Maldini — ha avuto I'obiettivo
di fur meylio conoscere adli
operutori com-

Lino Stoppani,

di Epam (e presidente
nazionale Fipe)

mercidili la strut-
tura e |'organiz-
zuzione del
nucleo dei
Curdbinieti fore-
posto dl control-
lo sulla sicurezza
dlimentare. “Un
incontro molto
importunte per
la categoria —
ha detto Lino
Stoppuni — per-
ché hu permes-
so u noi tutti di
comprendere muyyiormente
I'attivita dei Nus”. Stoppani
ha evidenziato le diverse ini-
ziutive infraprese per miglioru-
re la yudlita dei prodotti e dei
servizi offerti al consumatore:
come il “bollino blu” che cer-
tificu il rispetto dellu leyye
sullu sicurezza degdli dlimenti
(huccp) e lu curtu dei servizi.
Nas: un po’ di storia

I Nus, Nucleo untisofisticuzio-

presidente

ne e sunitd — ha spiegato |l
tenhente Jucobuzzi - vehgono
istituiti il 15 ottolre 1962; pre-
senti inizikimente u Milano,
Pudovu, Bolognhu, Romu
Napoli e Pdlermo, hunno il
compito di vigilure sulla pro-
duzione, il confezionamento,
i commercio e lu vendita
dedli dlimenti e delle bevaun-
de. Nel 2005, con lu leyyge n.
244, il repurto hu ussunto lu
denominuzione di Comundo
Curdbinieri per lu tutelu dellu
salute. L' organico &€ compo-
sto du ufficidli e ispettori in
possesso di un titolo di studio
ud indirizzo techico che ven-
gono selezionuti in buse u
unu specificu esperienza
investigativa, A livello nazio-
nale i Nas comprendono un
comundo centrale, 3 gruppi
untisofisticazione e sunitd e
35 nuclei.

I Nas, che dipendono diretta-
mente dadl Ministero della
salute, hanno yuindi come
scopo lu tutela dellu salute
pubblica, garantita attraver-
SO ispezioni di curattere
amministrativo che dll’‘occor-
renzu possono evolvere in
uttivitd investigativa di polizia,
Proprio yuestu loro attivita di
controllo li pone u stretto
contatto con yli operutori
commercidili.

Chiarimenti sulle norme

Al termine dellu presentuzio-
ne, yli operutori del polo uli-
Menture hunno posto ul
tenente Jucobuzzi domunde
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tive dlla

correttu interpretuzione di
ulcune horme e disposizioni.
In purticolure, sono stute unu-
lizzute le huove disposizioni
sull’ etichettatura degli dli-
menti e sulle direttive dedli
dllergeni, sulla responsabilitc
del commerciunte in cuso di
seyuestri, danneggiamenti e
infezioni dlimentari, sulla som-
ministrazione dell’olio di oliva,
sulla conygeluzione e conser-
vuzione del
foune, sull’utiliz-
z0 dei conteni-
tori di dlluminio,
sullu responsu-
bilitd del com-
merciunte e sui
comportumenti
du udottare in
situdzioni hon
esplicitumente
regolumentute.
I dati
Dall'incontro &
emerso come, sulle 3.203
ispezioni effettuute nel corso
del 2005, 1.432 fossero relutive
u prodoftti furmaceutici, 145
ud dlifri seftori e 1.626 relative
ad dlimenti. Vi sono stati 503
urresti, 116 persone segnulute
dll’autoritd giudiziaria e due
dll’autoritd amministrativa, Le
strutture dlimentari chiuse
sonho state 16 e yuelle seque-
strate 8.

AL
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1l presidente dei macellai milanesi eletto per acclamazione all’assemblea
di Verona (svoltasi nell’ambito di Eurocarne)

Mdaurizio Arosio

presidente di Federcarni

llegidlitdl, condivisione,

evoluzione, recupero del
rupporto con lu buse ussociuti-
vd, In estremu sintesi questi
SONO i pussuyyi pil rilevanti del
nuUovo percorso di Federcarni
indicuti dal heopresidente ha-
ziondle Maurizio Arosio (presi-
dente dell’ Associuzione mu-
celldi di Milano).
Arosio € stuto eletto per ucclu-
mazione ddi deleyati naziondli
che poi hanno provveduto ud
eleggere il huovo consiglio
direttivo. L'ussembleu elettiva
della Federuzione naziondle
mucellui - Federcurni rappre-
sentu oltre 25milu maucelldi ita-
liani - si & svolta u Veronu nel-
I'umbito dellu munifestuzione
Eurocurne, fiera di seftore du
unni riferimento per lu filiera del
compurto carhi.
| lavori assembleari - seguiti ddii
ruppresentunti dei Gruppi
mucellui provenienti du futte
le regioni italiune — sono stati
aperti ddl presidente uscente
Giorgio Guuzzulocy, il yuule
ha ripercorso, hella sud relazio-
ne, molti eventi che hanno
seghuto lo sviluppo sinducule
di Federcurni hegdli ultimi 20

Nel programma
di Arosio la necessita
di dare una forte spinta
al settore motivando
sia i quadri sindacali
su scala nazionale sia
recuperando il rapporto
con la base associativa
attraverso una nuova
visione operativa
della Federazione.
Nasce il giornale
per 1 macellai lombardi

unni (lo stesso Guuzzulocy,
sempre per ucclumazione, &
stato eletto presidente onoru-
rio della Federauzione).

I neceletto presidente Feder-
curhi ha ringraziato i presenti
per lu fiduciu uccordutu e, rile-
vando la continuita con la
stradd iniziota da Guuzzdlocy,
ha sottolineuto come oyyi,
perd, siu importunte dare unu
forte spinta dl settfore Motivan-
do sid i quadri sihdacdli su
scula haziondle siu recuperdan-
do il rapporto con la buse
associativa affraverso und

Maurizio Arosio

nuovu visione operutiva dellu
Federuzione, che dovrd dotursi
di strutture regiondli operdtive
che fucciuno du “front office”
con le istituzioni e con le
Ascom.

Arosio ha inoltre sotfolineuto
come siu essenzidle dotursi di
strumenti di comunicuzione
che risponduno dlle esiyenze
deyli ussociuti portundo come
esempio il huscente giorndle
lomburdo di cuteyoriu, primo
esperimento di comunicuzione
regiondle: un humero speri-
mentule del periodico & stuto
foresentato proprio in occusio-
ne dell'assembleu di Feder-
curhi ed ora — con u hotiziu
dell’elezione di Arosio - verrd
spedito di macelldi lombardi.
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secondu cusd, E chila sta

Ricerca dello Studio Ravasi con Fimaa Milano

Secondu cusu? Il 30% dei milunesi ce I'hu yiu
E chi la cercu preferisce il lago

| 30% dei milunesi ha gid una

Le famiglie interessate

all’acquisto di una seconda casa

Sorada s
e

FIOFILO DI CEI ACODTAT A
= diglana sMgeIeas e nhamlaicas
- Iomea pecie 16T A TOr B GATU]A JuA.

sono 13 su 100.

dulla ricercu condottu
ddllo Studio Ravasi con
Fimaa Milano, il Collegio

cercundo lu preferisce sul
lugo, oppure in cumpugnu:

que vici-

no u Milano, la classica “ora
d’auto”. E" quunto emerge

GEiﬁi Amministrazi

MELZO - Tel. 02 95738228

Via Verdi,1

U mwﬂ@ moole o

amministrore U o condominie!! |
T&eﬁ@m

?nl

Amministrazioni condomini M Gestione affitti

Esperienza M Deontologia professionale
Serieta e Correttezza M Disponibilita e cortesia

Associato
Associaziona
Mazionaks
Amministrator
Condominiali
ANACI  od immobiliai

PREVENTIVI GRATUITI

fﬁ}‘_fﬁ[ % www.faini.it
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dedli agenti d’uffari in
B - R Il lago mediuzione uderente
¢lascelta gy 'ynione. La ricerca -
del 59% ~ condotta su un cumpio-
delle famiglie ne di 428 famiglie milc-
potenziali nesi - “& stutu redlizzatu
acquirenti. - ufferma Lucu Ruvasi,
141% responsubile Fimua
privilegia, Mi]qno Qei progeﬂi spe-
. cidli e rappresentante
mnvece, , oo .
la campagna dell usschzpng neIII Os-
servatorio dell’ Agenzia
comun- del Territorio di Miluno -

con |'obiettivo di cupire in
yudle misura esiste un Mercu-
to potenziule dellu secondu
cusu dundo udli operutori
immobiliari un orientamento
sulle motivazioni d’acyuisto”.
Le famiglie interessate dll’ac-
quisto di unu secondu cusu
vicino a Milano sono 13 su 100.
Di esse il 59% indicu il lago
come collocuzione preferitu (i
fpotenzidli ucyuirenti sono
diplomuti nel 55% dei cusi e
l[auredti per il 18%). Il 41% delle
famiglie interessate dll’acyui-
sto privilegiu invece lu cum-
pugnu (potenzidli acyuirenti:
30% lauredti e 44% diplomati).
Ottuntacingue famiglie su 100
non sono, invece, inferessute
dll'acyuisto di undu seconda
cusu: principulmente perché
mancuno i soldi hecessari
(37.1%) oppure perché —
come detto - una secondu
cusu ce I'hanno gid (30,5%).
Ci sono poi due fumiglie su
cento che hon valutuno
neydtivimente |'acquisto di
unu secondu cusdu, ma
uppuiono indecise.
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u Assopetroli un punto

fermo, che pud essere
riassunto cosi: hon importa
cosu si brucia in calduia,
importu invece come lo si
bruciu e, di consegyuenzu,
che cosu si emette dul
cumino. Tesi che
I’ Associuzione hu sempre
sostenuto e che oru é ruffor-
zuta du unu sperimentuzio-
ne scientificu uvviutu dul
Ministero dell’Ambiente nel
muyyio del 2002, che hu
permesso di verificare la
redle influenza sull’inguinu-
mento autmosferico dei
diversi combustibili da riscal-
dumento, sopruttutto helle
grandi aree urbane.
“Lu sperimentuzione — hu
uffermato dll'incontro pub-
blico promosso du
Assopetroli in Unione lu pro-
fessoressu Ahnunziuta
Fiumara, componente del
Comitato techico scientifico
che I’hu condottu - hu
comportuto rilevuzioni, in
lubordtorio e sul campo,
che hunno evidenziato
come il riscaldumento civile
siu evoluto gradudlmente
verso unu condizione di
scurso imputto umbientule”.
La ricercu sperimentale del

Aria e combustibili
du risculdumento
Assopetroli;

“unu ricercu scienfificu
stabilisce la veritu”

Un incontro pubblico- ~ dente
svoltosi in Unione - e vice-
per illustrare Zf:jr'e
1 risultati o Asso-
di una sperimentazione  petroli

promossa dal Ministero - per

Ministero ha riscontra-
to, fra I'dltro, come i
periodi di uccensione e
speynhimento (yuelli
delle culduiette mono-
familiari) producano il
magyyior contributo

dell’ Ambiente. Auspicata ester-
I’individuazione
di iniziative, industriali e
normative, d’avanguardia.
L’ Associazione lancia
un progetto-proposta

nare il
convin-
cimen-
to che
le evi-
denze

dll'inguinamento atmo- di detassazione del gaso]io scienti-
sferico. E unche come - 4 osto zero per lo Stato  fiche

per gusolio, gusolio
emulsionato, biodiesel

e olio combustibile — in con-
dizioni di corretto impiego e
in dlcune clussi di impiunti,
siuno stuti riscontrati valori dl
di sotto del limite di rilevabi-
litS della metodicu undliticy.
“Quunto di positivo € emer-
so per il yusolio — € il com-
mento di Giuseppe Curenini,
presidente di Assopetroli
Miluno — mi hu provocuto
opposti sentimenti. Mi fa piu-
cere constutare come le
mie convinzioni sul gasolio
non siuno stute smentite.
Contemporuneumente,
provo rammurico per i ygiudi-
Zi neyutivi che ci sono sem-
pre piovuti uddosso, io dico
ingiustumente, pressoché
du tutte le purti”.

L'incontro & stuto I'occusio-
ne — hanno sotftolineuto
dll’unisono Enrico Risuliti e
Franco Ferrari Agyrudi, presi-
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focualiz-

zdate
dullu ricercu ministeriule
debbuno costituire fattori
d’orientumento fondumen-
tali per le future politiche
enheryetiche.
In codu dll’incontro, sullu
scortu degdli interventi sulla
formazione dei prezzi e lu
fisculitd del gusolio in
Europu (professor Augusto
Ninni della Bocconi) e sullo
stato dell’iter hormativo
dedli interventi sul risparmio
enherygetico (ingeygnher
Roberto Monetu del
Ministero delle Attivitd pro-
duttive) é stuto “lunciuto”
ddll'ingeygner Ernesto Moro
un proygetto-propostu di
detussuzione del gusolio du
riscaldamento attuadbile con
modulitd che hon intfuccu-
no il yettito fiscule per lo
Stuto. Vule u dire u costo
Zero.



eletto il huovo
Consiglio diretti-
VO): “un’edizione purticolar-
mente importunte — ha uffer-
muto Giulio Di Subuto, presi-
dente di Assomodu — perché
dbbiumo dato un messuggio
forte dlle istituzioni e dl sistemu
dellu modu milunese”. Gli
showroom lombardi — ha rile-
vato in una notu I Associdzione
—hunno yettato le busi per
“nuove ulleunze con Cumeru
naziondle dello modu e
Fhaarc”, |l sistemu modu — hu

della moda

showroom “che
a Milano soho

850, metd dei qudili plurimarca,

vdle a dire gestiti da agenti e
rappresentanti”, “Ad essi — pro-
seyue lu hotu di Assomodu
Lombuardiu — occorre ricono-
scere un ruolo strategico”.
II'forimo obiettivo della collubo-
razione fra Cumerd nuziondle
della modu e Assomodu
Lomburdiu surd — come ha
spieguto Mario Boselli, presi-
dente della Cameru hazionale
della modu - il monitoragyio

U6-unione 1-0U6-2006 12:39Y Pagina 26
Assomodu Lombaurdia:
associazioni il nuovo Consiglio direttivo
Modesto Caleffi; Antonella Citterio;
_ _ [ Paolo Comini; Giuseppe Di Mauro;
ASSO m O d J I_O m b J I’d 1 Giulio Di Sabato; Antonio Fuoco;
~ 1 Antonella Lombroso; Clara
ruolo forte dedyli ShOWroomM | Vasarde: Stefano Melai
i - - Maria Luisa Pasutto;
N N el SlSTe m d m Od G Giuseppe Ravalli; Andrea
In Unione si & Al 37° Congresso spieguto Di Rossi.
svolto il 37° con- ettate le basi Subdto - deve
gresso di Asso- g molto dellu sua cohgiunto dellu prossima
Mmoda Lom- per nuove alleanze  importanza edizione di luglio di Miluno
bardiu (€ stuto con Fnaarc e Camera al‘attivitc dedli Modu Showroom”.

“Per Assomodu — conti-
nuu la hota dell’ Associa-
zione — & dltrettunto
importunte proseyuire nel-
|'dllednza con Fhaare, Ia may-
yiore orguhizzazione sinducdle
dedli agenti di commercio,
con lu yudle si vodliono rap-
foresentare in sede di Accordi
Economici Collettivi le peculiu-
it dell'agente di moda”, |l
foresidente di Fhaurc
Adudlberto Corsi hu sottoliheuto
il valore dellu formazione foro-
fessiondle deyli agenti.

CLUB della
SICUREZZA

Ambiente & Qualita

DIVISIONE |
SALUTE E SICUREZZA
NEI LUOGHI DI LAVORO
(D.Lgs. 626/94)

Tel. 02-?6.02.80.4?!15

elub 826Funions milans it

club. g

DIVISIONE |

Tel. 02-76.02.80.42/15

& Unione =
JNNANZITUTTO... LA Sicupez2h\

CONTATTANDO I NOSTRI UFFICI AVRETE A VOSTRA DISPOSIZIONE
SERVIZI DI CONSULENZA E ASSISTENZA SULLA...

DIVISIONE
IGIENE DEGLI ALIMENTI
(HAC.CP Dilgs 155/97)
Tel. 02-76.00.63.96
elub.hae:_p@u_liono.m.n

QUALITA" | ENERGIA & AMBIENTE
(Sistem| gestione qualita aziendali) (Risparmio Energetico -
Servizi Ambientali)

1 NOSTRI UFFICI: Via Serbelloni, 7 - 20122 Milano - Fax 02-76.01.76.77

(Trattamento dati D.Lgs. 196/03)

club.privacy@unione.milano.it

~- Tel. 02-76.02.80.42/15
club.energia@unione.milano.it

el Commarons

DIVISIONE
PRIVACY |

Tel. 02-76.02.80.42/15
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Giulio Di Sanato
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Realizzato da Comune (Assessorato al Decentramento) in collaborazione con Assintel

www.milunonhuscostu.com

Jil sito internet redlizzato
dall’ Assessoruto dl De-

centramento del Comune di
Milano con Assintel, I’ Asso-
ciuzione nuzionule delle
imprese Ict (Informution
communication & techno-
logy) uderente u Unione e
Confcommercio. www.milu-
nohuscostu.com & un sito
che svela 19 “tesori husco-
sti” di Mi-

Benvenuto in ...

Milano Milano nascostal
uncoru unu voltu i cittadini e
ayli uspetti piu belli e inediti
dellu propriu Zonhu e soprut-
tutto del proprio Yuaurtiere”.

Seloriona la ZONA di two interosse .

[ 19 “tesori hascosti”

‘. ZONAZ
Cascina Pozzobonella

Zona 1: la Scrofa mediolanuta;

Ago Filo e Nodo.
Zona 2: santuario della Madonna della Salute e san
Camillo; Cascina Pozzobonella.

Zona 3: chiesa dei santi Faustino e Giovita; san-

lano nelle Vuoi seynulure luoyhi ] -

hove zone della “Miluno nuscosta”? ﬁadbomb)a tra i palazzi (cappelletta della
RN ; , . . adonna).

dellg ciftd Iny igun‘e mu.|| < unio- Zona 4: casa Lisio (un sottile filo di...seta);

(vedi box). neinformu@unione.milu-

tuario Madonna delle Grazie cappella sinistra;

“In occusio- | no.it oppure Mundu un

ne dell’ap- fux dllo
prossimarsi 027750468
dei 20 unni

di vitu di Assintel — com-
mentu il presidente dell’As-
sociuzione
Gioryio Ru- )
puri - ubbiu-

mo ritenuto assintel

Associazione Nazionale delle Impress ICT

Cascina Sant’ Ambrogio.
Zona 5: cappella di san Bernardo; abba-
zia di Chiaravalle; Santa Maria

Sul lato del Palazzo della

%nnunglat}zlli m (fihlgsa léossa. foro: Ragione rivolto a via Mercanti,
£ona 6: chiesa di San Cristoloro; fra la seconda e Ia terza arcata
Gesetta de Lusert”. . . | del portico, c’é il bassorilievo

Zona 7: cascina Linterno; chiesa S.Maria | che raffigura una scrofa
Annunciata in San Carlo. coperta di lana per meta (Ia

Zona 8: convento delle Suore Francesca- | Scrofa mediolanuta). E’ Ia leg-
ne Certosa di Garegnano (I’albero di san | genda secondo cui Milano si
Carlo Borromeo); convento Suore missio- | sarebbe chiamata Mediolanum
narie dell’Immacolata (Villa Triste). nel senso di “medio” “lanum”

Giorgio
Rapari

di ringruziare
lu cittd che ci ospita con un
sito web che stimoli hei mila-
nesi lu riscopertu di luoyhi e
storie che uppurtengono ul
loro putrimonio culturule e
che supporti lu promozione
di un furismo sempre piu dlla
ricercu di angoli intatti e
autentici di storia”, “Assintel,
insieme dll’Unione di Milaho
— conclude Rupuri — he fu
dono dlla suu cittd, con
orgoylio e uffeftto”.

“Dopo concorsi di fotogrufiu
e di pittura leyuti dlle Zone e
iniziutive tese u recuperure
|a storia e le tradizioni di
Miluno - spieyu Giulio
Gulleru, ussessore dl
Decentramento di Palazzo
Mdarino — yuesto sito unisce

Zona 9: cascina Boscaiola; chiesa S.Maria | cioé “di lana per meta”

alla Fontana (11 zampilli). [

Milunho e lu violenzu in corso Buenos Aires:
solidarieta dal Consiglio comunale di Sondrio

| Consiglio comunule di con esercizi commercidli dun-

Sondrio hu upprovuto unu negyyidti, vetture incendiute e
mozione con lu yudle é stutu distrutte, ugyressioni dlle Forze
espressu pienu solidarietd dlle del'Ordine”. Ricordiumo —
Forze dell’ordine, ui commer- vedi Unioneinformu di uprile -
ciunti e dlla citfudinunza milu- — che I’'Unione di Miluno ha pro-
nese per i yravi incidenti dello Mosso, 1
SCOrso murzo che hanno dopo yuesti
riguardato corso Buenos Aires gravi episo-
dove - si leyyge hellu mozione di, unu

upprovutu — “gruppi di fuc- yrunde 2 COMMERCIANTI MILANO
norosi, unitumente ud espo- fiaccolata VINCE LA CITTA' CHE VIVE
nenti di alcuni Centri Socidli, contro lu
hanno dato vita ad una ver- violenza con il messayyio
goyhosu guerriglia urbana, “Vince lu cittd che vive”.
Unioneinforma
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Promosso dal Club della Sicurezza Ambiente & Qualita di Promo.Ter Unione

Un servizio

er prevenire

il rischio credito con Busiledu 2

Apur’rire dul 2007 entra in
vigore Busileu 2, I'uccor-
do internuzionule che hu fis-
suto i requisiti putrimoniali per
|a gestione del rischio del
credito du purte delle bun-
che.

I hnuovo modello di valutuzio-
ne modificherd in modo
significativo i criteri di erogu-
ziohe e yestione del credito
e del rischio du purte delle
bunche: le piccole e medie
imprese, normulmente dotu-
te di minor cupitdle di rischio,
potrebbero

nere |'esume del rating ban-
curio e cohsentono un’up-
profondita analisi economico
putrimonidle con I'individuu-
zione delle uree che necessi-
tuno di correttivi per uffrontu-
re dul meylio I'anulisi di fido
buncurio.

| servizi del Club dellu Sicu-
rezzu sono:

autovalutazione del ratin
sintetico (er le uziende in
contubilitd semplificata il
costo é di 500 euro+lvu, per
le uziende in contubilita ordi-

euro+lva): oltre dl report unu-
litico & previstu una relazione
conhfenente: lu scomposizione
del credit risk in due compo-
nenti (rischio di business e
rischio finanziario); la valuta-
zione di ottimizzuzione del
livello e dellu struttura dell’in-
debitumento; lu vulutauzione
di ottimizzazione del costo del
cupitdle intervenendo sulla
struttura finanziaria; |a valuta-
zione dei riflessi fiscali delle
operuzioni del pussivo e delle
forocedure di oftimizzauzione
del credit risk

Quindi andare
incontro ad unu
contrazionhe dei
fidi disponibili
ddl sistemu bun-
curio (oltre che
ad un aumento

, CLUB della
' SICUREZZA

Ambiente & Qualita

attudle,
| report redliz-

Per maggiori
informazioni
contattare il Club
della Sicurezza,

dedli oneri
finanziari).
I Club della Sicurezzyu,
Ambiente & Qualitd dii
Promo.Ter Unione hu predi-
sposto uh servizio di consu-
lenzu e ussistenza che diu-
terd I'imprenditore o gestire
medlio il rapporto con le pro-
prie banche e consentird di
identificare gli elementi tipici
del business e le leve finun-
ziurie che devono essere ofti-
mizzate per migliorare lu
posizione dellu propria uzien-
da rispetto dlla hormuativa
Busileu 2.

| servizi offerti dul Club della
Sicurezzu, Ambiente &
Quullitd - redlizzati uttraverso
cohsulenti molto yudlificuti -
prepurano |'uziendu u soste-

nuria & di 850 euro+lva): pre-
vede lu reduzione di un
report undlitico confenente
le principuli uree critiche di
nautura gestionadle o finanziu-
ria su cui I'azienda potrd
intervenire per migliorare il
fproprio profilo creditizio. Nellu
relazione verrd esplicitato un
rating sintetico per rischio di
inadempienza e sard misura-
to I'imputto del credit risk sul
conto economico upplicun-
do le formule di Busileu 2
cohn simulazione del huovo
livello deyli oneri finunziuri;
autovalutazione del rating
sintetico + anailisi fiscale (foer
le uziende in contubilita ordi-
nariu: il costo € di 1600

Unioneinforma
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Ambiente &
Qualita di Promo.Ter Unione:
tel. 02/76.02.80.42/15
fax 02/76.01.76.77
e-mail:
club.basilea2 @unione.milano.it

zati noh vengoho semplice-
mente conseynuti, mMu unali-
ticamente illustrati dll’ uzien-
du dll’'ufto dellu consegna,
Le uziende uttente hel con-
trollo di Busileu 2 e con ruting
fositivo potranno avvdlersi di
numerosi vantugyi: tempi pit
rapidi di delibera ed erogu-
ziohe del credito, conteni-
mento del costo del denaro,
mugyyior forza contrattuule.
S.M.
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credito e territorio

Da Unione commercianti monzese e Fidicomet aiuto concreto agli operatori
Monzu, finunziumenti ugevoluti
per I'emergenzu-cuntiere
di piuzza Trento e Trieste

n diuto concreto e imme-

diuto dlle imprese del
commercio, del turismo e dei
servizi che operuno u Monzy,
nelle vie pendlizzute dui cun-
fieri per i lavori di riqudlificuzio-
ne urbunu di piuzza Trento e
Trieste: I'Unione commerciunti
di Monzu e Fidicomet, la coo-
perdtivu fidi dell’Unione di
Mildno, hannho presentato un
accordo con due istituti ban-
curi - Bipop Curire (gruppo
Cupitdlia) e Buncu Popolure
di Milano (Bpm) - per I'apertu-
ra di linee di credito specidli u
tussi purticolarmente agevo-
lti, | crediti sono garantiti al
50 per cento du Fidicomet.
| disuyi causuti a Monza dlle
imprese commercidli dui lauvo-
riin piuzza Trento e Trieste
(lavori dl centfro dellu cronacu
unche per
la senten-
za del
Consiglio
di Stato
che hu
duto
ragione
ayli umbu-
lanti e
forto dl
Comune),
sono yid
ingenti:
come hu
ricorduto
Umberto
Pini, presidente dell’Unione di
Monzd, il cdlo di fatturato regi-
strato va dal 15 dl 40 per
cento e, in dicuni cusi, ha

comportuto unche unu ridu-
zione del personule. Lu solu-
zione dei problemi si potrd
avere solo con il ritorno dllu
normulita dellu circoluzione,
come I'Unione ha chiesto
dll’Amministrazione comunale
fin dall’avvio dei lavori.
Intanto, perod, &€ necessario far
fronte dl’emergenza. E, come
spieyy il suo presidente Dino
Abbuscid “Fidicomet va dove
c’é bisogno. Sul territorio mon-
zese siumo presenti du piu di
tfrent’anni. Oru, con yuesto
accordo, uiutiumo il terziurio
della zona ud dffrontare unu
situdzione particolare e deli-
cuta”,

A spiegure i dettugli tecnici
dell’'accordo con le due bun-
che é Leonurdo Murseglia,
direftore di Fidicomet.

Lu prima curdtteristicu dei
finunziumenti & costituita dui
tempi rapidi di erogyuzione e
con procedure molto shelle.
Lo scopo principule & far fron-
te u esigenze di liquidita delle
imprese, di promozione del-
I'immagine commercidle, di
udeyuumento dedli esercizi
dlle mutate esigenze di vendi-
ta e di lavoro. Nonh sono yuin-
di hecessuri requisiti particoluri
per uccedervi. Né lu conces-
sione del finunziumento pre-
clude I'accesso dlle dlire uge-
voluzioni previste du Reyione
Lomburdiu e Cumeru di com-
mercio per le uziende che
effettuano investimenti.

Tassi praticati e condizioni di
restituzione sono vantagyiosi.

Unioneinforma
giugno 2006

—b—

commercianti di Monza

Per Bipojp-Curire lu duratu
maussimu dell’operazione & 42
Mmesi, con sei mesi di pre-
ammortamento durante il
yudle si puyguno i soli interessi,
In guesto periodo il tasso
upplicato € Euribor+0,50%,
pur oyyi dl 3,492% circu. Nel
feriodo di ammortamento, il
tusso € Euribor+0,65% (oyyi
puri dl 3,642% circu). L'importo
mussimo & di 40milu euro. Lu
buncu richiede che hel punto
venditu siu instullato un pos.
La Buncu Popolare di Miluno
dllungu la durata del finanzia-
mento u 60 mesi, con possibi-
lita di pre-ammortamento sino
d un dnno. Il tusso upplicato &
Euribor+1%, dlle condizioni
uttudli circu il 3,750 poer cento.
Se, pero, il commerciunte ha
presso lu buncu lu domiciliu-
ziohe delle utenze o un pPos
dll'inferno del neygozio, il tusso
scende u Euribor+0,90% (oyyi
puri dl 3,650% circu).
Insomma, la situazione del ter-
ziurio monzese restu difficile,
ma gli operatori possono
“gudrdare dll'immediato futu-
ro coh un pizzico di ottimismo
in pit”, come hu voluto sottoli-
neure Dino Abbuascid,

S.B.

Umberto Pini, presidente dell’Unione
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panorama

Grundi chef milunesi insieme
per sostenere |a ricercu sul cuncro

hef di grunde prestigio -
Curlo Crucco, Claudio
Sudler, Giuncurlo Morelli - per

Milano - Assessorato moduy,
turismo, eventi e lu societd
“Le20"), & stuta orgunizzatu

Carlo Cracco, Claudio
Sadler e Giancarlo Morelli

le portute di unu cenu di . per la cena s nellu splendidu locution del-
beneficenzu u sostegno di di beneficenza all’hotel I'hotel Principe di Suvoiu (i fre

Airc (I’ Associuzione itdliunu Principe d_l Savoia chef sono stuti per I'occusio-

per lu ricercu sul cuncro, dllu (con I’executive chef

yudle viene devoluto il ricavu- Fabrizio Cadei) 1 1 = -
to dellu Cenu). L'iniziativa a Sostegno dl AjrC. Melyluéu!“ OLI:J I a E’“:%t
“MilunoinVitu™ (ullu secondu Iniziativa organizzata | T alss
ediziohe), che hu visto Epum

con I’apporto di Epam,
I’ Associazione milanese
dei pubblici esercizi

ne dffiancuti da Fdbrizio
Cudei, executive chef del
Principe di Suvoiu).

(I"’Associuzione milunese dei
pubblici esercizi) fra dli orgu-
nizzatori (con il Comune di

Sfilata organizzata dall’Ascom

Modu
sotto le stelle
per il viu
dll’“Estate”
di Vuprio d’Addu

nu sfilata di modu “sotto le stelle”

molto uccuttivunte e di successo
orgunizzata dull’ Associazione com-
mercianti di Trezzo sull’ Addu - dele-
guziohe di Vaprio D’Addu - in collu-
boruzione con il Gruppo S. Murco.
La sfiluta di modu, che si & svoltu
presso lu piuzza del mercuto di
Vaprio d’Adda, ha dato il via dllu
russegnu “Estute vapriese”,
Significutivo I'afflusso degdli spettatori
accorsi per vedere sid le modelle e i
modelli, ma aunche le proposte com-
mercidli dei heyozi di Vaprio.
Spettutori “coinvolti”, duvunti dllu
pusserella, con musiche e luci.
Positivo, rileva I’Ascom, |'effetto per
dli esercizi commercidli che hanno
purteciputo dll’evento, u dimostru-
ziohe dellu vitulitd del commercio di
Vaprio d’Adda.,

Unioneinforma
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iniziative

In Unione il convegno promosso nell’ ambito del progetto “Sapere, il sapore del sapere”

Sicurezzu dedli dliment
norme per lu distribuzione

{7 Sicurezzu, sulute ed eco-
nomiu deyli dlimenti” & il
sesto dei dieci conveyni, svol-
tosi presso I'Unione di Miluno,
del progetto “Supere, il supore
del supere”, orgunizzato dal-
I'agenziu di comunicuzione
Erredieffe con il putrocinio di:
Ministero delle politiche ayri-
cole, Provinciu di Miluno, Cu-
meru di commercio e
Comune di Miluno, Unione, E-
pum, Assofood, Associuzione
punificutori, Fiuvet e Asso-
ciuzione cuochi. Il filo condut-
tore del conhveygno sullu
“Sicurezzu, sulute ed econo-
miu dedli dlimenti” & stato
come ricohoscere la qudlita
dei prodotti dlimentari e come
impurdre per I'yppunto u sce-
dliere e mungiure in sulute e
sicurezzu, Per fare cid si sono
undlizzati yli studi del processo
produttivo (oroduzione, com-
mercidlizzazione ed acyuisto)
di formugyi e olio, due dlimen-
1i fortemente ruppresentutivi
dellu tradizione culinaria italia-
na. Si sono unhdlizzute le proce-
dure e i controlli effettuati ddi
commerciunti per yuruntire dl
cohsumatore la sicurezza dedli
dlimenti e si & concluso con
suygyerimenti relutivi u prejou-
razione e conservuzione del
cibo e dllu letture delle efichette.
Projorio per trunguilizzare il con-
sumutore e per offrirgli sempre
un servizio professionule ude-
gudto I'Unione si muove in due
direzioni: du unu purte, gruzie
ul Cupuc Politechico del
Commercio, vengono uttudti
corsi di formazione professionu-
le e di specidlizzazione; dall’al-

trd, si fornisce una continua
assistenza azienddle che
pussa du corsi preventivi u
convenzioni con luborutori per
effettuare |'autocontrollo.

La sdlute e la sicurezza del
cliente & ussicuraty, inoltre, du
norme comunitarie, regiondli e
comundli. Dal punto di vistu
legislativo I'Unione Europeu ha
effetftuato una revisione della
legislazione comunitaria relafi-
VU U produzione, commerciu-
lizzazione e controllo dedli dli-
menti il cui scopo &
quello di aumentare
| sicurezza dedli dli-
menti stessi, di definire
le responsabilita dei
soyyetti coinvolti nel
ciclo dlimentare e di
semplificare la legisla-
ziohe in vigore.

Ad intfegrazione delle
disposizioni comunitu-
rie, nel 2004 é stuto
dprovato un gruppo
di regolumenti indicato con il
nome “pucchetto igiene” che
& costituito du 5 regyolumenti
comunitari, Le disposizioni del
regolumento n.852/2004 si rife-
riscono dllu distribuzione com-
mercidle, ullu produzione fori-
maria e dlla Pubblica ammini-
strazione.

Per quunto concerne lu distri-
buzione commercidle, dal 1°
genhndio di yuest’anno il rego-
lamento si applica u tutte le
fasi dellu produzione, dellu tru-
sformuzione e dellu distribuzio-
ne dedli dlimenti. | principi fon-
dumentdadli riguardano la sicu-
rezza dedli dlimenti, che spet-
ta dll'operatore, e la heces-
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sitcr di garantire lu sicurezza
dedli dlimenti lungo ftutta la
filiera.

L'operutore deve rispetture
precisi criteri microbioloyici
relativi dlligiene dei prodotti
dlimentuar, il Mantenimento
dellu cutenu del freddo con
parametri di controllo pit strin-
genti ed infine I'obbligo di
cumpionuture e undlisi.

"Il piuno regionule di controllo
2006" stubilisce le linee di indi-
rizzo che i dipurtimenti di re-

venhzione medicu
dovranno seguire
per I'attuazione

sap

R

)
ered

SAPORE DEL SAPERE

del proprio pro-
grammau unhudle per il con-
frollo ufficiule dei prodotti dli-
mMentari du svolgere guest’an-
ho. La sud findlita & quella di
ussicurure lu correttu operuti-
vitd del sistema di controllo o
yguranziu dellu sicurezzu dli-
menture. Quuloru siuno stute
riscontrate disfunzioni nel siste-
My, sono freviste siu sunzioni
umministrative che pendli e, in
cuso di reiteruzione dellu vio-
luzione, lu sospensione dell’ut-
fivita du 7 u 15 giorni.

AL
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Ooroscopo

Fino dl 10 luylio

@ Ariete

5% ARIETE - (21/3-20/4)

k £ i}, Pimu decude: Mercurio & di
Mmool traverso in yuesto mese, mu
Marte vi dur unu sferzata di
eneryiu e buohumore (gurantifi per tutta
I'estute). L'uppoyyio di Suturno virende
il sugyi.

Secondu decude: Murte vi sostiene insie-
me u Venere: dlleyriy, equilibrio e buon
umore ussicurdti. Surete lungimiranti e
suprete dosure le eneryie senzu eccedere.
Terzu decude: giornute di comunicuzioni
intense u fine giugno. Plufone continua u
sostenervi dul Sugittario e u fuvorire rap-
porti profondi e progetti duratur.

T

"é Ty h]"

2 r‘:'*;ﬂé frario, con Suturno che vi

e disturbu, rende yuesto
periodo sfressunte e stuncunte. Sono,
perd, i uttimi colpi di codu: tfenete duro.
Seconhdu decude: Marte ostile (insieme u
Suturno) vi renderd insofferenti ul culdo e
dllu futicu, Cercute di unticipure yli impe-
gni e di hon caricarvi di proygetti che con
difficolt riuscireste u redlizzare.

Terzu decude: yiugno upppure Molto pit
rilussuto di luglio con Mercurio e Venere
che vi sosfengono e rendono il periodo
sereno ed dllegro. Favoriti yli studi e i rap-
porti inferpersondi.

TORO - (21/4 - 20/5)
Primu decude: Murte con-

GEMELLI - (21/5-21/6)
Prima decude: Sauturno e
Mouirte fuvorevoli rendono il
periodo sereno e pieno di
eneryiu. Siete curichi di uspettutive che si
redlizzerunno u breve termine.

Secondu decude: Uruno € semjore ru
ricordurvi che dovete impurare u vivere
dllu giornuty, In questo mese Marte vi diu-
tu con unu bellu dose di energiu positiva.
Terzu decude: hon ci sono, per ory, frunsiti
importunti se non I'opposizione di Plutone
dl vostro Sole. Siute uccomodunti per le
frasformazioni che si prospetteranno.

CANCRO - (22/6 -22/7)
Primu decude: Mercurio sul
Sole e Giove sempre posifi-
VO promettono huove umi-
cizie e contutti socidli importunti che vi diu-
terunho unche economicumente.
Secondu decude: Mercurio sul Sole e
Uruno fuvorevole stimoluno lu vostru creu-
fivitd e favoriscono incontr interessunti
(che vi faranno scoprire uspetti finora sco-
nosciuti).

Terzu decude: findmente Murte se he vu
con lu suu curicu di ugyressivitd, Potete
cominciure u guurdare dl futuro con muy-
giore serenitd e fiduciu, in uttesu di un‘e-
stute sfuvilunte.,

«. LEONE - (23/7-22/8)
Primu decude: il mese &

=Gy uncoru molfo “pesunte” con
et Giove, Suturno e Murte
fpoco conciliunti, Predomineranno hervosi-
smo e stunchezzu. Affenzione dlle contfro-
versie.
Secondu decude: Venere confruriu e
Murte sul Sole hon rendono urmoniosu |'ut-
mosferu. Malumori, hervosismo e difficil
responsdbilita dll’orizzonte. Lusciate perde-
re |'orgoylio.

Terzu decude: Venere e Marte hon vi sorri-
dono. L'inizio dell'estute vi vede insofferenti
ed unnoidti, Agosto sard senz'altro un
mese pil sereno.

VERGINE - (23/8 —22/9)
r Primu decude: Giove unco-
= ra vi sorride dullo Scorpione
= favorendo fruttative d'affar
e firme di contrutti. Venere portu buonu-
more e rapporti interpersondli rilussuti ed
armoniosi.
Seconhdu decude: Urano continuu u elet-
frizzarvi. Cominciute u pensure u come
affrontare con tranquilita gl inaspettati
cumbiumenti che si preunnunciuno per il
forossimo inverno.
Terzu decude: Venere e Mercurio fuvori-
scono i rupporti interpersondli, i viugyi, i
studi. Umore rilussuto ed dllegriu, |l periodo
sembru sereno, foriero di cumbiumenti.

=, BILANCIA - (23/9 - 22/10)

A} Primu decude: Murte,
Suturho e Venere favorisco-
no eneryiu e buonumore,
eyuilibrio e corugyio nell uffronture le situu-
Zioni. Il periodo si prospettu molto sereno e
stabile.

Secohdu decude: Marte vi sostiene e du
luglio unche Suturno portu stubilita ed
equilibrio. Le situuzioni esterne che stute
uffrontundo he risentirunno positivamente.
Buon periodo per uttuare i proyetti.

Terzu decude: Mercurio di fraverso porterd,
dl mussimo, yuulche ygiormnautu di contrut-
tempi.

oSS

@ Acqudrio
P

SCORPIONE - (23/10-21/11)
Primu decude: Marte e
=l Suturno uncora vi infastidi-
scono, mu Giove continuu
u sostenervi e u durvi lu giustu dose di for-
tunu per superare uffunni e responsubilitc
che vi pesuno.
Secondu decude: Murte e Venere contrauri
in Yuesto inizio estute: surete nervosi e in-
sofferenti. Cercute di rispurmicre le ener-
die.
Terzu decude: periodo piuttosto hoioso,
muncu |'autodisciplinu e lu vogdlia di uf-
frontare situuzioni difficili. Mu Mercurio vi
diuta u schiurire le idee.

]
ML

= = SAGITTARIO - 22/11 -20/12)
+' Primu decude: bellissimo in
“im duesto periodo il pussuggio
di Murte. Tuntu eneryiu posi-
tiva per uffronture oyni situuzione. Mercurio
favorisce i viugyi.
Secondu decude: Murte e Venere u fine
yiugno prospettuno un periodo rilussuto e
di buon umore. Oyni progetto, privato o di
lavoro, & fucilituto.
Terzu decude: du ludlio Marte portu ener-
yiu e buohumore. Prontezzu di decisione e
tempestivita di uzione vi contruddistingue-
runno.

CAPRICORNO - (21/12-19/1)
Primu decude: Giove vi
sostiene uncoru in yuesto
mese per firme di contratti e
fruttutive d'uffari. E” un periodo sereno in
uttesu di un ugosto “dllu grande”.
Secohdu decude: Mercurio in opposizione

11 cielo del mese

Il 15 di giugno il Sole & nellu
=« costelluzione dei Gemelli;
% enfra nel Cancro il 21 gid-
gno dlle ore 9.15.

Lu Luna é pienu 111 di giu-
gno u 22° del Sugitturio. E’
favorevole per Sugittario,
Aviete e Leone. Chihulu
Lunu nel Sugittario si sente
ciftudino del mondo, umu yli studi
frofondi, Iu filosofiu, le diverse culture,
le discipline yogu che ciutunoa
conoscersi meylio. Hu unu mentalitu
molto upertu ed umu viugyiure e
conoscere cose huove. Hu il gusfo
dell'uvventury, detestu lu routine.

Satumo: € il punto
dove cisoho le prove
du uffrontare. A se-
condu del settore che
occupu hell'Oro-
scopo, denotu il cum-
foo dove il soggetto trovera maggior
difficolta sopruttutto se riceve uspetti
difficili. Suturno & il piunetu dellu suy-
yezzu: yuundo pussd portu vid tutfo
yuello che hon & suyyio o hon udut-
to ullu hostru vitu, Se messo in buonu
fosizione esprime persone con yrundi
vulori e grunde senso di respponsabi-
lita. Persone cupuci di costruire in
modo duruturo.

(A cura di E.T.)
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“regdlerd” giornute troppo intense, ma il
trigono di Venere renderd |'atmosfera dlle-
JrJ e serend.

Terzu decude: u fine giugno dllegriu e
buonumore rendono il periodo udutto
per prendervi unu vucunzu. |l periodo &
curico di eneryie positive: ogni proyetto &
favorito.

ACQUARIO - (20/1 - 19/2)
Primu decude: Murte non vi
sorride, Suturno continua u
non rendere fluidu lu situu-
zione. Du fine giugno Venere, perd, viehe
in vostro diuto rendendo I'atmosferu pitl
serenu e rilussuta,

Secohdu decude: I'estute si prospettu diffi-
cile con Giove e Suturno confruri. Anche
Marte in yuesto periodo contribuisce u
rendervi nervosi e insofferenti.

Terzu decude: cercute di vivere ullu gior-
nutu yuesto periodo estivo conservaundo le
energie. Dovrete infutti uffronture gravose
responsubilitc in autunno.

PESCI - (2012 — 20/3)

Primu decude: Venere u
fine giugno si mette di fra-
verso, mu |'unico inconve-
niente surd costituito du yudlche giormnatu
unhoiutu e con I'insofferenzu ullu culuru
estivu, Glove Vi sostiene.

Secohdu decude: Giove e Mercurio positi-
Vi in yuesto mese promettono diuti nelle
confruttuzioni, helle comunicuzioni e hel
Viagyi.

Terzu decude: Mercurio e Venere in ottimo
uspetto suranno motto utili nelle frattative
d'uffuri, Furete valere le vostre rugioni.




