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La storia del nostro
territorio attraverso
le imprese piu antiche
che hanno saputo rin-
novarsi arrivando ad
oggi senza perdere la
propria identita

\al centro del giornaly

Prezzi, il senso di responsdbilitd
del commercio milunese

n occasione della recentissima visita in Unione del Cardinale
Dionigi Tettamanzi\(edi le pagine successive njabbiamo
anche ricordato l'iniziativa sui prezzi con la quale si mettono in fila,
una dietro I'altra, «promozioni» che in questo periodo stanno coin-
volgendo oltre mille piccole attivita commerciali.
Tutto questo, penso, sia molto di piu d’'un “esperimento dimostrati-
vo”. Non a caso a Milano, 'andamento dei prezzi - cosi come é dimo-
strato dal tasso di inflazione - € da due anni il piu contenuto rispetto
al resto del Paese.
Il commercio milanese dimostra un forte senso di responsabilita.
Perché le nostre imprese non possono contare su monopoli di sorta o
sostegni statali straordinari. La piazza mila,
nese € la pill competitiva, con 100 mila att
vita e, in pieno spirito liberale, basterebbe
dire che e il mercato che fa il prezzo. Ma
noi non abbiamo mai detto questo. Siamo,
infatti, convinti che solo difendendo l'inte-
resse generale possiamo promuovere l'inte
resse delle nostre imprese. 1 ,
Le imprese del commercio oggi esprimono
una doppia fedelta; fedelta al mercato e
fedelta alla comunita. Perché oltre a esser
competitive, rappresentano i “sensori” dellg
sviluppo equilibrato e i presidi sociali nelle
citta, nei quartieri, nelle periferie.
Il tema dei prezzi, o meglio, dei costi — lo
sappiamo bene - € un tema complesso, lega-
to prevalentemente al rapporto fra reddito, capacita d’acquisto e servi-
zi pubblici. Il ritirarsi del welfare sta scaricando sulle famiglie nuove
spese. Il prezzo & solo I'anello finale della catena dei costi: crescono
le tariffe, crescono gli affitti, cresce la benzina, cresce il costo del cre-
dito. E le famiglie limitano i consumi. La difficolta per i commercian-
ti, quindi, & doppia: aumentano le spese generali da una parte, si con-
traggono le vendite dall'altra. Le tasse, i prezzi alla produzione, le
bollette telefoniche, quelle del gas e dell’elettricita — lo afferma un’in-
dagine - costituiscono oltre il 50% dei costi fissi di una piccola atti-
vita commerciale, la percentuale piu alta in Europa.
Malgrado tutto cio, i commercianti di Milano stanno facendo la loro
parte e qualcosa di piu.
Ci attendiamo, pero, segnali di attenzione concreta dalle istituzioni.
A partire dal rilancio dei consumi, e sul fisco: dagli studi di settore
agli sgravi fiscali che devono coinvolgere tutte le imprese, in partico-
lare quelle piu piccole. E occorre abolire tributi anacronistici come
l'imposta sulle insegne.

CARLO SANGALLI
Presidente dell’Unione di Milano
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19 novembre: in Unione
il Cardinule Arcivescovo
di Miluno
Dionigi Tettumanzi

wnerdi 19 hovembre si &
recduto in visita in Uniohe
I’Arcivescovo di Milaho
Curdindle Dionigi Tettumanzi
fer un incontro con il presi-
dente Cuarlo Sangdilli e i quu-
ari direttivi dell’ Organizzazione
(Giuntu, Consiglio direttivo,
presidenti e consiglieri delle
ussociazioni territoridli e di
cuteygoria che uderiscono
dll’Organizzaziohe). Presenti
dll'incontro anche i rappre-
sentanti delle Ascom che
operano hel territorio della
Diocesi ambrosiaha, Ih que-
ste pagine ricordicmo I
giornhata — scandita dai vari
momenti: dall’incontro con
g Giunta Uniohe, dilc
behedizione dellu rihhovu-
ta Sala Commercio, dll’in-
conhtro plendrio hellu gran-
de Sula Orlando - con la
testimonicunza delle imma-
gini. Accompughadta dalla
riproposizione
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di dlcuni pussugyi dedli inter-
venti del Presidente Sangdilli e
del Curdindle Tettumanzi,

Cuarlo Sangudlli: terziario
protagonista
della huova identita’
umlbrosiunu

Il nostro impeyno yuotidiuno
& per unu cittd nella yuale le
distunze diminuiscauno, in cui
aumenti invece lu sicurezza,
|"accoglienzy, la ragyiungibi-
it Unu cittd che siu demo-
crutica nei tempi e hedli
spuzi. Unu cittd upertu e soli-
dule € unu cittd che non
chiede solo ud dlcunhe cute-
gorie di cittadini, di imprendi-
tori e dilavoratori, di ussu-
mersi I'onere dellu vivibilita
urbana,

Gid oyyi - solo le hostre
imprese - assicurano |I'apertu-
ru festiva dellu cittd, Mu per-
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Mmettere le uperture indiscrimi-
nute significu spostare [a lun-
cettu dellu comunitd verso
|"egoismo di dlcuni, pendliz-
zando lu futicu degdli dltri,
facendo prevdlere dl tempo
stesso |u loyicu del pid forte,
a scupito delle imprese fami-
licri,

Unu nostra indugine tra dli
operutori ripropone le diffi-
coltd personuli ed economi-
che delle piccole imprese nel
tenere uperto fuori orario. Mu
le stesse imprese, unche in
yuestu occusione, sono pron-
te u fare la propriu purte assi-
curando |'upertura e I'acco-
dlienzu della cittd, se unche
dltri servizi - pubblici e privati -
fanno lu loro purte. Perché |l
livello dei servizi, u purtire du
quelli pubblici, costruisce lu
qudlita dellu vita,

Le imprese del commercio
sono pronte a guardare dl
futuro per costruire, insieme
adli difri, lu “cittd dell'uomo”
che & unu cittd solidule.
Milano che umu definirsi oru
cupitule economicu, oru

cupitdle mordle,
come in pussuto,
puod diventare
cupitdle dellu soli-
durietd, | commer-
cianti e le piccole
imprese familiari
sono u disposizio-
ne impeynate,
tuttii giorni, u tes-
sere lu framu dellu
solidurietd e dei
rapporti umani,
vero vulore
agyiunto dellu
nostra uttivita,
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L"Arcivescovo Dioniyi
Tettamanzi: commercio
“grande forza”
chiamuata a fare
grunde lu Cittd

Voi operatori del commercio
siete unu presenzu ineliminu-
bile nellu vita di unu ciftd e di
ciuscuno di noi. Come dice-
vd, in modo immediuto, il
futuro Puolo VI incontrando i
soci dell’Unione provincidle
commercianti di Milano il 30
dicembre 1957, «dimenticarsi
dei commerciunti & un po’
difficile, perché che cosu non
ci viene da loro?».
Il vostro - come yidi risultu
dullu dizione uffi-
cidle “Unione
del Commercio,
del Turismo, dei
Servizi e delle
Professioni”- & un
“mondo”
umpio, comples-
SO e drticoluto
coh unche
numMerose pic-
cole nuove
Nl imprese di citta-
dini immigrati che operano
sul nostro territorio.
Soho tufte realtd che incon-
frano e sperimentuno - e, u
volte, non senzu difficoltd e
sofferenze - problemi spesso
tra loro differenti e che, nello
stesso tempo, sono dllu ricer-
cu di huove strude e di
nuove opportunitd che
garantiscano, per voi e per dli
dltri, uello sviluppo cui tutti
aspirano.
La mia &, innunzitutto, una
purolu di ringruziumento e dii
dpprezzamento. E’ di ringru-
ziumento per il lavoro che
svolgete con la vostru presen-
zu sul territorio, per yuella
cupillarita di uttenzione e di

Assieme a questo numero
del giornale riproponiam
- in un’apposita
pubblicazione -
gli interventi integrali
della giornata d’incontrg
con I'Arcivescovo
di Milano

(@)
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competenza che permette u
chiungue si rivolgu u voi di
ricevere un servizio, di uvere
unu risposta dlle proprie
necessitd,

Al ringraziomento si aggiunge
subito una parola di upprez-
zumento per cid che il com-
mercio e |'operatore com-
Mmercidle sighificano per unu
cittd, unzi per I'intera convi-
venza socidle,

Quellu del commerciunte -
sopruttutto nelle imprese u
conhduzione fumiliure e nei
negozi disseminuti sul territorio
- € unu preziosu figuru che
favorisce ld reluzione e la
socidlizzazione trd le persone.
La presenza dei commercian-
ti, inoltre, riveste un ruolo
importante e spesso determi-
nunte sul territorio. Nei quar-
tieri delle cittd e nei puesi, essi
esprimono vitdlitd, infondono
vivacitd, favoriscono integru-
zione, promuovono socidlitd,
dunno sicurezza, Concorrono
a far crescere il senso di
comunitd, funto pid hecessu-
rio di fronte al fenomeno del-
I'anonimato che spesso dfflig-
ye le nostre cittd, Sono, in
unu purolu, un “presidio”
significativo per la convivenza
socidle.

In voi operutori del commer-
cio, dllora, a me pare di
vedere unu “grande forza”,
chiumatu a fare grande la
Cittd, Il vostro ruolo non & solo
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quello del semplice venditore.
E’ un ruolo ben pid grave e
importante: un ruolo sociule
di cui occorre uvere chiuru
cohsupevolezzu e ussumerne
coerentemente le responsu-
bilitd che he conseyuono.

E’, quindi, hecessurio che lu
vostru uzione siu sempre
curdtterizzatu du dlcune virtt
tipicumente civili, yudli lu
competenzy, I'amore dllu
veritd, [ sinceritd, lu suyyez-
z4, lu moderuzione, Iu yiusti-
ziu, lu solidurietd, lu leydlitd,
Oyyi porture uvanti un’utti-
Vitd commercidle, in purtico-
lare du purte di uziende u
conduzione fumiliare, rapjpre-
senfu sempre di pit una veru
e propriy sfida, Si va, infatti,
sempre pill verso und fro-
gressivd riduzione, se hon
VErso und verd e projpria cun-
cellazione - ulmeno in dlcuni
Cusi e per dlcune zonhe - diun
forezioso presidio socidle e di
unu “presenza aumicu” fatta
di rapporti di conoscenza, di
attenzione, di uiuto, di sociu-
lizzazione e, spesso, unche di
uziohe preventiva verso feno-
meni di criminalitd, soprattut-
to in zone periferiche e non
poche volte ubbundonute,
C’é& un’ultra problematicu
che hoh possiumo certo elu-
dere. Essu riguurdu il tempo di

lavoro: in concreto, dli orari di
aperturd e i giorni di uttivita
dei heyozi.

Conosciamo tutti lu tendenza
che si vu diffondendo: uella
di dllargare la fuscia di orario
giorndliero hella yudle collo-
care il periodo di apertura dei
neyozi, unticipundolu dl mut-
tino presto ed espundendola
anche fino u Mezzunotte. Se
yuesto puod essere, u volte, di
yudlche vuntugyio per i pos-
sibili acquirenti, nel caso dei
neygozi a conduzione familiare
pone cerfumente non pochi
problemi per i titolari dei
neyozi sino ¢ minare in modo
non indifferente i loro rapporti
familiari,

Si deve poi reyistrare il ricor-
rente tentativo di prevedere
|"'apertura dei heyozi non solo
in dlcune domeniche dell’an-
no, Mu sempre pid spesso hei
diversi giorni festivi. Quello al
riposo festivo & un diritto che
Vva ricohosciuto a ogni perso-
nu. Condizionundo e delimi-
tando |'uffunno del lavoro, il
riposo restituisce eyuilibrio, mMa
anche ridimensionu la
volontd e lu smuniu di guu-
dagnare ad oghi costo e di
cohsumare senzd limiti.

E’, dunyue, necessario non
lascidre spuzio ud dbitudini
che diventino preyiudizievoli
foer una vita
personule,
familiare, socia-
le e religiosu
veramente
degnu dell’'uo-
mo. Credo che
uno dei compiti
dellu vostra
Unionhe siu pro-
forio yuello di
adoyperarsi e di
vigilare, con
tutti i mezzi
democrdtici,
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perché yuesto diritto dl riposo
festivo vengu udeguatamen-
te rispettato e tuteluto, cosi
che |'orgunizzuzione del com-
mercio e le uutoritd pubbli-
che non sottragguno, magari
per motivi di produttivitd eco-
nomicu, di cittudini e ugli
stessi commercianti un tempo
destinato dl riposo, hel yudle
vivere unche la dimensione
dellu festa,
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Giacomo Errico rieletto al Lido di Venezia
presidente nazionale di Fiva Confcommercio

Commercio umbulunte, dllurme ubusivismo
"Costu oyhi unno come unu Finunziaria”

iucomo Errico (presidente

di Apecy, 'ussociuzione
del commercio umbulunte
uderente dll’'Unione di
Miluno) é stuto rieletto presi-
dente huziondle di Fivu
Confcommercio, lu Federu-
zione itdliunu dei commer-
ciunti su uree pubbliche.
Fiva Confcommercio - che
ha celebrato il suo congresso
nuzionule dl Lido di Venezia —
riunisce 120 ussociuzioni terri-
toridli e 13 ussociuzioni reyio-
ndli in rappresentanza di
50.000 operutori ussociati,
L'dbusivismo & il primo punto
programmuatico di Errico per il
nuovo Mmundato di presidente
nuziondle. “Un fenomeno —
spieyu — che si stu evolvendo
in forme sempre piu arficolute
e costu ogni unho come unu
leyye finunziaria, ma i pubbli-
Ci poteri continuano u non
conhsiderarla un’emergenza,
Eppure, solo prendendo in
consideruzione il dunno fiscu-
le, le cifre uppuiono impres-
sionunti: 2/3 miliardi di euro
evusi per I'lva; dai 2,7 Gi 3,8
miliardi di imposte sul reddito.
Se poi culcoliumo il muncuto
introito per tussu o cunone di
occupuzione del suolo pub-
blico, arrivibmo da un minimo
di 90 a un Mussimo di 203
milioni di euro di tusse loculi
evuse”,
“Ormui — ufferma Errico - hon
bustuno pid interventi di poli-
ziu locule, mu occorre un
coordinumento interforze u
livello nuzionule”,

Il presidente nazionale e milanese degli ambulanti Giacomo Errico
con il presidente dell’Unione di Milano Carlo Sangalli al congresso
Fiva Confcommercio svoltosi al Lido di Venezia

Errico ha inolire chiesto una
maugyiore yiustiziu fiscale: “si
purla di togdliere gli scontrini
dllu grande distribuzione e
perché non ugli umbulanti?
Con lu crisi dei consumi foro-
forio hoi diumo un supporto
fondumentdle ai consumato-
ri. olfre il 51% di chi frequentu i
nostri mercuti ygiudica il mer-
cuto umbulunte come lu
forma distributiva pit conve-
niente ed economicu”,

Ambulunti,
i duti
dell'indugine

Le difficoltd hei consumi
dunno unu spintu ui mercuti
umbulanti: sono 150.000 in
[tdlia le imprese del commer-
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cio umbulunte e 340.000 dli
uddetti con un uumento di
oltre yuuttro punti percentudli
rispetto al 2003. E sono 23/24
milioni le persone che, ulme-
no unu volta dllu setfimana,
frequentuno i mercuti umbu-
lunti, Quest’ultimo duto, pres-
soché uniforme sul territorio
nuzionule, emerge dull’indu-
gine che Fiva Confcommer-
cio hu redlizzato fra gennudio
ed uprile sui mercuti yuotidiu-
ni e seffimundili delle cittd
cupoluoyo di provinciu e dei
centri minori.

Sulla yuotu complessivu dei
conhsumi i mercati ambulanti
“pesuno” frail 14 e il 16 per
cento. | consumuatori italiani
acyuistuno complessivamen-
te oyni settimana sul sistemu
dei mercuti su uree pubbliche
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merci e prodotti du un mini-
mo di 512 milioni di euro fino u
587 milioni di euro: dll’'anno
du 26,6 u 29,5 miliardi di euro
(con punte massime inforno
di 31 miliardi di euro).

Identikit del comparto

Nei cupoluoyhi di provinciu in
[tdlia si svolgono yuotidiunu-
mente guusi 1.000 mercuti
yiorndlieri per un totdle di
circu 85.000 postegyi, pit
41.000 posteyyi di fiere. Ad
essi si uyyiungono yuusi 9.000
mercuti u cudenzu setfimu-
nule, quindicinule e mensile
foer dltri 180.000 posteyyi. i
totdle dei posteyyi disponibili
rispetto dlle uziende operunti
€ ussui scurso e hoh favorisce
lu specidlizzuzione funziondle
dedli operdutori rispetto ullu
loro uttivitd,

I 22,5% delle imprese operu
prevalentemente hei mercuti
fissi, il 53,6% nei mercuti u
cudenzu periodicu (soprattut-
to settimunaili), il 10,8% effet-
fua 'aftivitd in forma ifineran-
te, il 7.4% operu principulmen-
te nelle fiere e nelle suyre, il
5,6% uttiva chioschi fissi,
posteyyi isoluti o ruotu dll’in-
terno della cittd su piuzzole
Jppositumente destinute e
secondo turni prefissuti dul
Comune.

Microimprese familiari e cre-
scita degli extracomunitari

Il 96 % del compuarto & costi-
tuito du microimprese indivi-
dudli u conduzione fumiliure.
Un‘impresa ambulante su 5 &
U cohduzione extracomunitu-
riv. Per tipoloyiu d’esercizio le
imprese extrucomuniturie si
conhcentruno sopruttutto nel

commercio itinerante (18.126
imprese puri ul 48,89 % del
totdle). Per merceoloyiu lu
foresenzu delle imprese extru-
comuniturie & fortissimu nel
seftore dell’abbiglicmento,
del vestiurio e delle merci

foubblico incide mediumente
per 1500/1800 euro I'anno, piu
dl Nord che dl Sud. In totdle il
settore versu oltre 300 milioni
di euro dll’'anno uyli enti
locdili cui si aggiungono dliri
250 milioni di euro per tributi

al dettaglio

910.000 manel settore alimentare

delle calzature

fiere
LA STRUTTURA

varie: nel MERCEOLOGICA
setftore DEI PUNTIVENDITA
del non 29,4 % ALIMENTARE
ali - a0
) "mim"u 44,6 % VESTIARIO

© € Nelld 1 56,0 9% MERCI VARIE
tipoloyiu

itinerante yueste imprese rap-
fresentano pid del 60 % del
totdle delle imprese.

Le imprenditrici

Sono diminuite le donne fito-
lari di unu licenza d’umbulan-
tato rispetto dl pussuto, Mu
resta unu pid che significutiva
fporesenzu delle imprese in
rosu: 2 imprese su 10 sono dl
femminile.

| costi degli ambulanti

Il costo dei curburanti, dei
lubrificanti e delle ussicurazioni
e dellu munutenzione del

I LUOGHI

1.000 i mercati quotidiani nei capoluoghi di provin
9.000 i mercati periodici negli altri comuni italiani
5.000 le fiere e sagre tradizionali al’anno

mezzo costituisce infutti lu
voce che mugygiormente inci-
bia de sui conti uzienddli. Il suolo

Unioneinforma
dicembre 2004

I NUMERI DEL COMMERCIOAMBULANTE E SUAREE PUBBLICHE
150.000le imprese al 30 giugno 2004 (+ 4,2 rispetto al 2003), di cui il 20
conduzione femminile e il 25 % a titolarita extracomunitaria

340.000gli addetti, fra titolari collaboratori familiari e personale dipendente
un ulteriore indotto di altre 100.000 unita

14/16 %la quota finale di consumi commercializzati dal settore

17/20 %l'incidenza del settore sul totale dei punti vendita italiani di comme

4.140.000 mda superficie di vendita attivata dalle impres

1.980.000 manel settore dell'abbigliamento, del vestiario
1.250.000 mael settore delle merci varie

27/28 miliardi di € la cifra d’affari del 2003 di mercati

% a

con

rcio

minori.
Rispetto dl
1994 lu voce
cresce del
28%. Du
anhotare [a
crescitu,
sopruttutto u
fourtire dul
2000, dellu tassu rifiuti che
ormui si uvviu u pureygyidre la
tussu/cunone di suolo pubbli-
co.

Chi compra nei mercati

Quul & il profilo tipo del consu-
mautore che freguentu i mer-
cuti? Secondo I'indugine Fivu
Confcommercio il consumu-
tore tipo & donnu (80%),
d’etd compresu frui 31 e i 55
anni, cusdlinga mMa uanche
impieyutu, con un curico
familiure complessivo di 3/4

segue a pag. 8
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Ambulunti

segue da pag. 7

persone, che freyuentu il mer-
cuto costuntemente (Glmeno
unu volta a settimanu e, nelle

grandi cittd, una volta ogni
3/4 giorni). Lu componente
muschile, unche se in reyres-
S0 rispetto agli anni scorsi, &
ben presente e hon Muncu-

LE QUOTE DI CONSUMO
ORTOFRUTTA 55/60 %
PESCE 30/40 9
SALUMI E FORMAGGI 15/20 %
ALTRI ALIMENTARI 10/15 %
ABBIGL.CONFEZIONI 10/12 %
INTIMO MAGLIERIA 10/15 %
JEANSERIA CAMICERIA 8/12 %
CALZATURE 5/ 8 %
CASALINGHI REGALO 12/15 %
GIOCATTOLI 3/5%
PROFUMI E DETERGENTI 3/59
PROD.AUDIOMUSICA 213%
PIANTE E FIORI 417 %
ALTRI PRODOTTI 1/3%

no dli under 30 (yuusi il 28%
dei frequentutori) o i giovunis-
simi, soprattutto studenti o stu-
dentesse (circu I'8%). Né
disdegnuno di frequentare i
mercuti dirigenti e professioni-
sti (i1 2,5%). L'universo sociule
del Puese & yuindi ben rap-
presentuto du chi s’'incontru
dl mercuto: hon Muncuno
operdi (il 12%), lavoratori auto-
nomi (il 6%), persone in uttesu
di occupuzione (oltre I'11%) e
molti pensionati (Yuusi il 21%).

Sociadlizzazione, convenienza
e assortimento:

“valore aggiunto”

dei mercati ambulanti

Al mercuto ci si vu per sociu-
lizzare (il 28% del cumpione
intervistato nell’induygine Fiva
Confcommercio) e pit per
yodere dellu vivucita del

mercuto stesso e delle bun-
curelle (21,5%) o per il puro
piucere di sture dll’aria uper-
tu e pusseyyiure fru i bunchi
(22,6%) che per lu vicinunzu e
|a comodita (20%). Mu i motivi
pit forti di richiamo sono cer-
tamente lu convenienza dei
prezzi (47 4%) mu sopruttutto
I'ussortimento dell’ offertu (il
50,3%).

Mercati: amore e odio

C’é un forte legyume che uni-
sce i consumutori ui mercuti:
imMmuyinure unu cittd senza
mercuti diventa yudlcosu di
impossibile. Eppure, spesso i
mercati sono vissuti in Modo
conflittudle nel senso che tutti
voyliono il mercuto, pochi lo
tollerano sotto cusu, molti lo
reputuno un intralcio dlla vivi-
bilitd complessiva delle cittd
(circa il 29,5% deydli intervistati
ritiene oltretutto che nei mer-
cuti vi siu froppu confusione)
anche se lo ritengono essen-
zidle.

Quanto si spende al mercato
I '15,4% dichiura di spendere,
a settimuny, unu cifra inferio-
re u 10 euro; il 31,3% dichiaru
di spendere unu cifra oscillun-
te frai 10 e i 20 euro; il 33,5%
dichiura di lusciure sui bunchi,
u settimunu,du 21 u 40 euro; il
15.,6% dichiuru infine di ucyui-
stare oyhi settimana piu di 40
euro di merci.

Il costo dell’abusivismo
Ddll'indugine Fiva Confcom-
mercio emerge un duto du
non sottovaluture: per lu
fprimu volta il consumautore
unnhotu come futtore heyuti-
VO hei mercuti lu presenzu
dedli ubusivi. Ed € duru lu
presu di posizione di
Giucomo Errico sul disinteresse
per il grave fenomeno dell’u-
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busivismo che colpisce siste-
maticamente i mercuti
ambulanti: “L'dbusivisrno hon
foure hemmeno siu un proble-
mu. E hemmeno ruppresentu
una prioritd, E invece lu gue-
stione dell’dbusivismo com-
mercidle si & trasformata in
problema di ordine pubblico
dll'inferno dei mercuti, sulle
piuzze e sulle spiugye ed in
gioco hon & solo la vitu del-
I'impresu, Mu lu credibilita
stessu delle istituzioni. Non pos-
siumo continuare ad affidarci
dlla buona volontd dedli
ussessori 0 dei comandunti
locdli dellu polizib municipule
o delle forze dell’ordine”.
“Quello che muncu - sostiene
Errico - € un seynule forte du
purte del Governo che deve,
e dl piu presto, porre in ugen-
du le cose concrete du fure
su yuesto temu u livello d’in-
terventi operdtivi. L'auspicio &
che dulle cuteyorie arrivi unu
spinta decisiva in tale direzio-

ne, u purtire du un comituto
permunente e intersettorivle
di monitoraggio. B yuesto
I'uppoello-propostu che lun-
ciumo unche dlle cuteyorie
dell'industriu, dell’ artigiunato
e adli dltri settori del commer-
cio. L'dbusivismo non & solo
un problema nostro”.



citta

~ Miluno e lu guudlitd di vitu
Unionhe e Atm lo dicono con il fram

nione e Atm insieme per

la mobilitd e la gualita
dell’ambiente. E’ il messuy-
yio che, u purtire du guesti
yiorhi e per i prossimi mesi,
compurird sulle intere fiun-
cute dei frum di due impor-
tanti linee milunesi: il 15
(Duomo/piuzza Fontanu-
Gratosoylio/Rozzuno) e il 12
(Roserio-viale Molise).
Messuygyio uccompuyghuto
ddlle frusi “fuccio ucyuisti
sotto cusu”, “Miluno e piu
viva”, Ahche dll’'interno
delle vetture ci sarunno
voluntini che ricorduno I'ini-
ziutiva, Una cumpuyghu che
infende dure un contributo
dl miglioramento dellu quu-
litc di vita cittadinu: I'uso
del mezzo pubblico (Yuindi
Mmeno truffico e piu uttenzio-
ne dll’'umbiente) e la fruibi-
litd degli esercizi commer-
cidli di prossimita,
Questu cumpugnha con-
ygiuntu di Unione e Atm rien-
fra hell’'umbito dell’accordo
quudro (sigluto lo scorso
unno dui rispettivi presidenti
Curlo Sungdlli e Bruno
Soresinu). Un‘intesu che pre-
vedevud il riluscio, u un prez-
z0 scontuto, di ubbonu-

menti ordinari annuuli du
purte di Atm ui luvoratori
delle imprese ussociute
dll’Unione.

Oltre dllo sconto e ulle fucili-
tazioni di trasporto che di

Faccio acquisti sotto casa,
Milano e piu viva

sehzu vincoli indifferente-
mente metropolituna e
mezzi di superficie), il yrun-
de vuntagyio del lavoratore
delle imprese commercidli,
del turismo e dei servizi che

Unione .

insieme per la mobilita e la qualita dellambiente

per sé I'ubbonumento offre
(pienu fruibilita dei mezzi
pubblici senzu limitazioni
unche il subato e la dome-
nicu, possibilita di utilizzare

Py
'L*‘: PromaTer

ha usufruito della conven-
ziohe, & stuto yuello di poter
ruteizzare con la propriu
uziendu il costo dell’ubbo-
numento.
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Presentato al Circolo
del Commercio il libro
del presidente Sangdlli
- che ruccoydlie ygli editoridli
- pubblicdti su Uniohelhformd

(11 Lo sguurdo dullu vetrina.,
Un punto di vistu su
Milano”, edito du
FrancoAnyeli, € il libro che
raccoylie lu testimoniunza in
presu diretta di Carlo
Sangdlli, presidente Unione,
il yuule hu “fotoyrufuto”,
aftraverso il suo contutto
yuotidiuno con lu redltd
econhomicuy, produttiva

proyetti per precorrerne

i nuovi sviluppi e untici-
paurne i cumbiumenti.

Il libro — che raccoylie,

ugyiornuti e riletti per
temi, yli editoridli pub-
blicuti dul 2000 ul
2003 su Unione
Informa — é stato pre-
sentato du Carlo

Sunyulli ul Circolo

del Commercio

con interlocutori

d’eccezione:

hanno preso lu

purolu I'editore

Franco Angyeli,

Fedele

Confulonieri

e Ferruccio De

Bortoli. All'incontro

ha preso purte

e istituzionale, gli ultimi
anni di vita di Milano
delineundo un uffresco
che delineu le strude
du seyuire per il inno-
vumento dellu cittd
fornendo anche spunti,
sugyerimenti, idee e

cumbiu il tessuto imprendito-
riule di Miluno, unu chiave
di leftura utile per cupire i
milanesi. Nel 2004 le assun-
ziohi previste dulle imprese
milunesi rugyiungerunno le
60mila unitd, di cui oltre
40milu legute al mondo del
terziurio. Rispetto ullo scorso
anno ci suranno 5.300 posti
di lavoro in piu, credti per

anche il sinduco di Miluno
Gubriele Albertini.

“Lu vetrina honh husconde e
nemmeno sepdurd. In vetrinu
Ci soho le persone, con le
loro necessitd e uspirazioni”.
Lo “sguurdo dulla vetrinu”
consente di yuurdure come
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1"'85% du pic-
cole imprese.
Lu Miluno
econhomicu di
oyyi € unu
redltd globu-
lizzata e
sopruttutto
terziuriu, |l




cuore dell’economiu cittudi-
nu & racchiuso nell’ attivitd
di 424mila imprese che per
oltre il 93% hunno meno di 9
dipendenti e per il 70% sono
impegynute nel terziurio.
L’evoluzione du cittd indu-
stridle u cittd busutu sui ser-
vizi, hon hu creuto buchi hel
tessuto socidle e yuesto lo si
deve dll'innata capacita di
uduttumento dello spirito
dei milunesi, futto di dedizio-
ne ul luvoro, uperturu
verso |'esterno, innovu-
zione, eficu e civiltd,
che hu nelle istituzioni
le proprie bundiere. I
Comune rimune uncor
oydi il punto di riferi-
mento del territorio, lu
cittd si identificu con il
suo Sinduco, il suo
Teutro, il suo Curdinule,
e i luoyghi pubblici
diventano simboli
come Puluzzo Marino, il
Duomo, lu Sculu e
piuzza Mercanti, storico
punto di incontro del-
I'impresu meneyhinu.,
Lo “sguurdo dulla vetri-
na”, yuindi, come feli-
ce intuizione per riley-
gere lu storiu recente
della cittd e cupirne la
suu profondu unimu
europeu e internuzio-
nule sempre proiettutu verso
il futuro, mu suldumente
legutu dlle proprie rudici sto-
riche e culturdili,

Sungdlli individuu nel libro
cingue grundi strateygie: un
fisco piu eyuo; un huovo
stato sociule con un ruolo
importunte dl volontariato;
piu sicurezza con muyyior
controllo del territorio; incen-
tivi agli investimenti; migliore
qudlita di vita e sviluppo
computibile con I'umbiente,

con lu culturu e
con lu struttura
urbunisticu dellu
nostra cittd e
delle sue contru-
de.

Su yueste grundi
sfide, yli impren-
ditori del com-
mercio, del turi-
smo, dei servizi e
delle professioni
sono pronti a
dare il proprio
conftributo.
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Presentazione del libro di Carlo
Sangalli “Lo sguardo dalla vetri-
na. Un punto di vista su Milano”,
pubblicazione che raccoglie,
aggiornati e riletti per temi, gli
editoriali del presidente Unione
pubblicati su Unionelnforma dal
2000 al 2003. Nelle foto di
gueste pagine i protagonisti
dell’incontro al Circolo del
Commercio: con Sangalli Franco
Angeli, Fedele Confalonieri,
Ferruccio De Bortoli, il sindaco
Gabriele Albertini.

La presentazione a Palazzo
Bovara e stata accompagnata
dalla proiezione delle splendide
foto d’epoca del commercio a
Milano pubblicate sul libro. Le
foto sono del Civico Archivio
Fotografico di Milano: in sala
era presente Silvia Paoli
che ne ha curato la scelta




parliamo di ...

Con i fioristi Milanesi
20.000 rose per la Prima della Scala

Unu festa di colori e di ele-
gunza, con I'Associuzione
fioristi Milunesi, per la rivpertu-
ra del Teutro dlla Scala in
occusione della Prima del 7
dicembre. Per I'addobbo i fio-
risti hanno impiegato com-
plessivamente 20.000 rose,
rese unche yuest'anno dispo-
nibili, con il muteridle sempre-
verde, dal Mercuto dei fiori di
Terlizzi (Bari). 2.000 rose rosse e
tanto verde (pino e mugnoliu)
hanno auddobbuato I'esterno
del ristrutturato puluzzo del
Piermairini (90 i metri d’uddob-
bo). 18.000, invece, le rose
dll'intferno del Teutro dlla
Scdla con le yudli sono stati
uddobbuti i palchi (60 festoni)
e il foyer. Nel foyer I'addobbo
studiato ddii fioristi ha ripreso i
temi deyli untichi scenari d’o-
fera utilizzati per I'Europu rico-
nosciuta eseguita nel 1778. |
25 festoni del foyer sono stafi
anche adornati conriso e
uvd. Le rose per l'inferno del
Tedtro avevano i colori bian-
CO, cremu, arancio. Verde uti-
lizzato: aspidistra, felce cuoio,

Gli operatori sto per I'esterno del Teutro —
dell’Associazione anche Prosegue Annu Luciu
quest'anno hanno prestato Curoognin - restu per lintero
volontariamente la propria fperiodo nutdlizio. |f|$).I'ISTI, chg
opera per addobbare dal 1985 (sulvo brevi interruzio-
inTeatFr)o alla Scala ni) hanno sempre curato I'al-

. , lestimento floredle del Teutro
allinterno e all'esterno.  gja scala, hanno voldito sen-

Fiori e sempreverde forniti tirsi u pieno fitolo purtecipi d
dal Mercato dei fiori un progetto di vasta portata
di Terlizzi (Bari) yuule seyno di riconoscenzu

|auro nobilis,
cumerus.
“Almeno unh cen-
tindio di fioristi —
spiegu Annu
Lucia Carbognin,
fresidente

dell’ Associuzione
fioristi Milanesi
uderente
dll’Unione di
Mildno — ha pre-
stato volontariu-
mente lu propriu
opera per la pre-
purazione e I'dllestimento
deyli uddobbi”.

“L'addobbo verde predispo-

e yrdtitudine nei confronti di
uno simboli dell’'eccellenza di
Milano restituito <i milanesi”.

Peck: unu Sculu
futta di cioccolato

Il Teatro alla Scala
quando erano in
pieno corso i lavori
di ristrutturazione

Sessanta chili di cioccolato bianco e fondente per la Scala. Peck dei fratelli
Stoppani ha voluto celebrare I'imminente riapertura del Teatro alla Scala
con una vetrina nella quale é riprodotto, interamente in cioccolato, I'edificio
del Piermarini. “La vetrina — spiega Lino Stoppani - restera allestita fino a

Natale. E'un modo per contribuire al grande evento milanese”.

L'accurato lavoro artigianale del pasticcere di Peck € stato preceduto da
un’approfondita ricerca iconografica compiuta presso il Museo della Scala
in modo da poter ricostruire con precisione le immagini del Teatro quando,

nel 1778, fu inaugurato con I'opera “Europa riconosciuta” di Antonio

Salieri. Opera che il Maestro Riccardo Muti ha riproposto alla “Prima” del

7 dicembre

Unioneinforma
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La commessa del GIOR N O
Premidte le vincitrici

el box i homi delle vinci-

frici del concorso “Lu
commessu del Giorno” fro-
mosso dul yuotidiuno I
Giorno in colluboruzione
con |I'Unione di Miluno. Il
conhcorso — vedi
Unionelnforma di magygio e
di giugno) si & svolfo dllu fine
della scorsu primavera con
Ia pubblicuzione sul Yuoti-
diuno di un coupon uttru-
verso il cui invio si potevano
voture le commesse e i
commessi per cortesia,
disponibilitd, professionalit<
ed efficienza.,
Lu premiazione del concor-
5O "La commessu del
Giorno” si & svoltu al Circolo
del commercio il 22 novem-
bre presenti, fra dli ditr, il
direttore del yuotidiuno
Xavier Jacobell, il vicepresi-
dente Unione Renuto Borghi
e il presidente milanese di
Terziario Donnu Mariu
Antoniu Rossini.
La seratu é stata dllietata
ddllu voce di
Beutrice Zanolini
con i chitarristi
Filippo Bentivoglio
e Murco Paguni,
Le vincitrici hanno
ricevuto in premio

Al centro Mariangela »
Rota (ristorante

Al Dollaro),

a sinistra il presidente

di Terziario Donna

Maria Antonia Rossini

Milano:

Nilde Culosi
(negozio di abbigliamento
Borghi di viale Piave)

Mariangela Rota
(ristorante Al Dollaro,
via Paolo da Cannobio).

Provincia di Milano
Anna Mistroni
(Promenade Calzature,
Opera centro commerciale
Coop via Diaz)
Stefania Meda
(Reds, negozio di abbiglia-

soyyiorni in strutture ricettive
esclusive: I'Hotel Pulumbo
Confdlone di Ruvello, I'Hotel
Adler Termue di Bagni
Vignoni (Sienu); I'Hotel Le
Meridien Chiu Laguna (in
Surdeynu) e I'Hotel Custel
Rundeyy u Meruno.

Stefania Meda (Reds, negozio  »
di abbigliamento a Desio)

ed Enrico Origgi, presidente

Ascom territoriale di Desio

Unioneinforma
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mento a Desio, corso ltalia).

- Asinistra Nilde Culosi (negozio
di abbigliamento Borghi di viale Piave)

~ |l vicepresidente Unione Renato
Borghi con Anna Mistroni
(Promenade Calzature, Opera)
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Riconoscimento assegnato al presidente Unione il 7 dicembre
in occasione della tradizionale cerimonia degli Ambrogini

Dul Comune di Milunho
Meduglia d’oro a Curlo Sungdadlli

La motivazione
“Presidente della Cameru
di commercio e
dell’Unione commerciunti
di Miluno, presidente di
Unioncumere, vicepresi-
dente dellu Fonduzione
Cuariplo e dellu piu gran-
de Fieru del mondo:
attraverso il suo moltepli-
ce impeyno nellu vitu
politicu e sociule dellu
nostra citta, Carlo
Sangdlli contribuisce du
sempre u rufforzare il
sistemu imprenditoriule e
commerciule umibrosiu-
no, fuvorendone compe-
titivitd e infernazionalizza-
zione u vuntuygyio dello

sviluppo economico di

tutto il territorio milanese”.

Meduglia d’oro unche u
Roberto Denti ("Libreria dei
Ruguzzi) e civicu beneme-
renza dlla trattoria “Da
Arlati”,

Roberto Denti

“Fonddutore nel 1972 della
Libreria dei Raguzzi di
Miluno, la primu in tdliv e
unu delle piu yrandi in
Europu, Roberto Denti &,
du semypre, protugonista
instuncubile di molteplici ini-
ziutive dedicute ul mondo
dell'infanzia. | suoi racconti
foer bambini, i suoi sugyi

non uccudemici mu rivolti
U un largo pubblico, le sue
colluboruzioni per i pit
importanti quotidiani italia-
ni, dimostrano unu cono-
scenzu ussolutumente
unicu dei senfimenti e dei
gusti dei giovaunissimi lettori”.

Truttoria “Du Arluti”,
“Quuirtiere Bicoccuy, inizio
dedli Anni frenta. Due ex
operui della Pirelli, Luigi e
modesta Arlati, aprono unu
piccolu frattoriu dll’ungolo
di vidle Surcu e via Sun
Glicerio. Oyni muttinu, dlle
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cinque, Modestu prepurd il
brodo, buse per tutti i piutti
della cucinu milunese. Alle
sei, Luigi uccoglie i lavoru-
tori che drrivano conil
freno dullu Briunzu, Oyyi lu
ciffa & cumbiutu, Allu
Bicoccu, le fubbriche han-
no lusciuto il posto ul huovo
fpolo universitario della
Statdle. Ma Leopoldo, terzu
generuzione deyli Arluti,
continud u prepurdare, con
| stessu curu e pussione, le
yghiottonerie deyne dellu
migliore tradizione mene-
ghina”,



Il commercio “racconta” Milano
Iniziativa realizzata in collaborazione con il Centro per la cultura d’impresa

Cartoleria Donzelli

settecentesco cancello in
! ferro battuto che divide dalla
. strada il cortile in ciotolato sul

quale si apre un ombreggiato loggia-
- = to a serliana, progettato nella prima

I i meta del ‘600 da Francesco Maria
Richini; sullo sfondo le scuderie chiu-

se da imponenti portoni di legno

3 scuro: cosi si presenta al visitatore il
cortile del civico numero 5 di via

- Maddalena, stretto varco che con-
= giunge corso di Porta Romana a
corso ltalia, poco distante da piazza

_5*- Missori. L'antico palazzo milanese,

= J abitazione della famiglia Cicogna, fu

= 3 ?@ prescelto da Paolo Donzelli nel 1922
per aprire la sua intrapresa commer-
ciale.

'y Prima di decidersi a compiere questo
passo, Paolo aveva svolto innumere-

e voli attivita: figlio di un ristoratore

milanese, aveva deciso di tentare la

Foto di gruppo della famiglia Donzelli fortuna all’estero prima in Europa, in Inghilterra e in Germania, e poi oltreocea-
con alcuni collaboratori: . no. Dopo aver lavorato per importanti alberghi nelle capitali europee e nelle
al centro Eugenia ed alla sua sinistra RN ) : - L . TR .

la figlia Gabriella. principali citta italiane, tra i quali sua figlia Eugenia ricorda il Danieli di Venezia,
Sul lato destro invece si trovano decise infatti di trasferirsi in Argentina e qui rimase fino allo scoppio della Prima
Anna, sorella di Gabriella, e, dietro Guerra Mondiale. Quando si rese conto che il conflitto avrebbe potuto compor-
di lei, il figlio Riccardo tare un suo duraturo allontanamento dall'ltalia decise di rientrare a Milano per

trovare occupazione negli anni immediatamente successivi alla guerra presso

la cartoleria Maglia, allora situata nella Galleria Vittorio Emanuele.
Lingresso della cartoleria Donzelli Quest'occupazione gli permise di accumulare il denaro necessario per metter-
in via Maddalena siin proprio ed aprire, dapprima con I'aiuto di un socio, una cartoleria nella cen-
trale via Maddalena. Inizialmente non
si trattava di una rivendita al pubblico:
Paolo e un fattorino si occupavano di
consegnare direttamente alla clientela
la merce, sia a Milano sia in provincia,
in particolare nella bassa padana.
Come ricorda sempre Eugenia, il
padre e il suo collaboratore erano soli-
ti partire con il triciclo a pedali per lun-
ghe peregrinazioni volte alla con-
segna di flaconi di inchiostro, pennini,
matite, carta carbone, carta velina,
matite copiative e copialettere.
Tra la fine degli anni '20 e gli anni 30
I'attivitd subi, pero, una trasformazio-
ne: rimase sempre incentrata sulle for-
niture per ufficio, ma la consegna a
domicilio si ridusse a favore di quella
di vendita diretta e Paolo fu affiancato
dalla figlia Eugenia nella gestione del
negozio.
Questo, almeno fino allo scoppio della
Seconda Guerra Mondiale quando
Eugenia, che si era da poco sposata e




1969: Paolo, con al fianco la figlia Carla
e la nipote Gabiriella, in occasione
dell'assegnazione della medaglia d'oro
alla cartoleria Donzelli conferita

dalla Camera di commercio di Milano

Paolo Donzelli in un ritratto degli anni ‘30

che aveva messo al mondo due gemel-
le, Anna e Gabriella, non sfolld a Laveno
sul Lago Maggiore assieme a tutta la
famiglia: la stessa Eugenia ricorda dei
quotidiani viaggi intrapresi da suo padre
e dalla sorella minore, Carla, per recarsi
a Milano ad aprire il negozio e tentare di
racimolare quei pochi quattrini che il ri-
dotto volume di affari permetteva di in-
cassare, mentre lei restava sul lago ad
occuparsi delle due bambine.

Terminato il conflitto la famiglia Donzelli
fece rientro a Milano e l'attivita riprese
con una sempre piu stretta collaborazio-
ne tra Paolo ed Eugenia che rimase
vedova nel corso dei primi anni '50 e che
per questo scelse di tornare a vivere con
le sue due figlie nella casa paterna di
piazza Umanitaria.

Proprio in quegli anni vennero gettate le
basi per il duraturo successo dell’attivita;
come ci raccontano Eugenia e le sue
figlie: “qui vicino c’era I'lnps — qui in piaz-
za Missori — e I'lna in via Mazzini: allora
abbiamo introdotto i libri paga, i libri matricola... tutto il materiale che poteva ser-
vire a un consulente del lavoro”.

Negli anni successivi questa decisione si rivelera fondamentale: la scelta di
commercializzare prodotti fiscali e contabili rimarra infatti una costante della
cartoleria, anche in anni recenti quando ai vecchi registri fatti stampare in pro-
prio con il marchio Donzelli e al servizio di vidimazione si sono via via affianca-
ti i software informatici. Questo, unitamente alla rete di conoscenze che i
Donzelli sono stati in grado di creare nel corso degli anni con numerosi studi di
professionisti, ha permesso alla cartoleria di evitare quella fase di crisi che ha
accomunato molte attivita consimili in seguito all’entrata nel settore di grandi
gruppi di distribuzione nel corso degli ultimi dieci-quindici anni.

Sempre gli anni '60 vedono l'ingresso nell'attivita di Gabriella che,
una volta terminati gli studi di segretariato d’azienda, decide di affian-
care la madre e il nonno nel negozio di famiglia; scelta, questa, che
circa una quindicina d’'anni piu tardi verra presa anche dalla sorella
Anna. Qualche anno dopo la morte di Paolo, a cavallo tra la fine degli
anni '70 e i primi anni '80, Anna decise infatti di abbandonare la sua
attivita nel ramo assicurativo per occuparsi della contabilita della car-
toleria.

Negli ultimi anni, parallelamente al decentramento degli uffici pubbli-
ci, la vendita diretta ha registrato una leggera flessione per tornare a
favorire le consegne della merce a domicilio. Come ci racconta Ric-
cardo, il rappresentante della quarta generazione dei Donzelli impe-
gnata nell'attivita di famiglia, proprio la celerita nelle consegne viene
percepita dalla clientela come sinonimo di qualita del servizio offerto:
“essere rapidi, precisi, cercare di non sbagliare... capire le esigenze
del cliente; capire quello che vuole... procurargli le cose che non ab-
biamo, magari trovargli qualcosa che non trova dappertutto... sa che
noi I'abbiamo e riusciamo a darglielo: questo procura soddisfazione al
cliente. Ci sono esigenze che un semplice catalogo o la consultazio-
ne della lista dei prodotti via internet non possono soddisfare. Capita
spesso che si cerchino quantita di merce differente da quella stan-
dard, riportata sui cataloghi, oppure che si abbiano domande relative
ai prezzi o alle caratteristiche stesse dei prodotti cui soltanto una
telefonata in cartoleria puo dare risposta. La consegna gratuita della
merce fa poi il resto...”.
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Il commercio “racconta” Milano
Iniziativa realizzata in collaborazione con il Centro per la cultura d’impresa

Paccagnella bocce

isseminati un po’ per tutta Milano, dai

= Dparchi pubblici ai giardinetti piu ripo-
sti, agli angoli di alcune piazze, i

& R campi all’aperto per il gioco delle bocce sono
un vero e proprio punto di aggregazione per

o tantissimi appassionati. Sembrano grosse

gabbie per via della recinzione di sicurezza,
ma il clima che si respira € quello caldo e
accogliente di un circolo di vecchi amici:
qualche tiro, una sigaretta, quattro chiac-
chiere: € un gioco antico, lento, ma che ap-
passiona. Tanto che ognuno ha le sue boc-
i ce, quelle e non altre, un determinato peso,

37 una determinata dimensione ed anche |l
Fr s ol colore: inconfondibile. E’ proprio per questa
"-',.E"'.E By oV schiera di appassionati che il negozio di

= Adelia Paccagnella & una meta fissa.

Situato nel cuore del quartiere di Porta Ro-
mana, in via Colletta 9, il laboratorio Pac-

-

La vetrina del negozio di via Colletta

cagnella fu aperto dal padre di Adelia, Albano, che nel
1935 avvio un’attivita di torneria in legno. “Faceva lavo-
ri molto artistici. Allora si usavano le colonne da terra, si
chiamavano torcere: le mettevano nei salotti, venivano
utilizzate come poggia lampada oppure semplicemente
a scopo decorativo”. Albano, ad esempio, aveva
costruito le colonnine della scala da cui scendeva,
radiosa, Wanda Osiris cantando “Sentimental”. “Era un
tipo molto ingegnoso, si era persino costruito un tornio
personale” con il quale produceva di tutto: scatole, piat-
ti, bicchieri, abat-jour, gambe per i tavoli e anche bocce,
tutto rigorosamente in legno.

Albano prosegui in questa sua attivita di tornitore in
legno fino all’80, anno della sua morte, facendo ogget-

Allbanc; Paccagnella ti in legno per alcuni architetti o per piccole ditte; e
al tornio

parallelamente continuo la sua attivita di vendita e retti-
fica di bocce.

Benché all'inizio del secolo fosse considerato “il gioco delle bocce e del
mezzo litro” cioé un’attivita non competitiva praticata per lo piu in osteria,
tra un bicchiere di vino e I'altro, il gioco delle bocce ha una storia anti-
chissima: gia conosciuto dai greci e dai romani, nel Medioevo ebbe una
diffusione enorme in tutta Europa. Gioco che ebbe fortuna anche nei seco-
li successivi e fu praticato proprio da tutti, senza distinzione di classe
sociale o di rango. A questo proposito Adelia ci ricorda che suo padre con-
feziono le bocce anche per il re Vittorio Emanuele |ll.

Negli anni Sessanta si diffondono le bocce di materiale sintetico che sosti-
tuiscono quasi del tutto le bocce in legno e in metallo; sono fatte con un
miscuglio di materiali plastici e resine, ed hanno tutte colori brillanti e viva-
ci. Le rosse vanno per la maggiore ma molti preferiscono dei melange di
colori e ci si pud shizzarrire: sono, infatti, oltre 160 le variazioni cromatiche
possibili.

In Italia, ci spiega Adelia,“ci sono tre ditte specializzate, a Ferrara e a
Torino. Sono vecchie, man mano cambiano i loro proprietari, pero il nome
delle ditte € sempre lo stesso”.
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Il commercio “racconta” Milano
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Il padre di Adelia ha sempre portato avanti I'at-
tivita da solo, ma “negli ultimi tempi era malan-
dato, come tutte le persone anziane, cosi mio
marito Angelo lo aiutava un po’, gli stava die-
tro, ma senza mai dargli I'impressione di aiu-
tarlo”.

Angelo Coppa e la stessa Adelia, quando ven-
ne a mancare Albano, si trovarono dunque a
gestire un’attivita completamente nuova: “In
verita volevamo dar via tutto, pero, benché ci
fosse qualcuno interessato a comprare, non
voleva tutta la merce che c’era dentro. Mi e
venuta un po’ di rabbia...tutti quei ricordi.
Siamo andati avanti un po’ per puntiglio, ecco,
per non buttar via tutta la sua roba”.

E’ proprio dalla fine degli anni Settanta che il
gioco delle bocce ritorna in auge: nel 1979 le
diverse federazioni operanti in ltalia si riuni-
scono sotto un’unica sigla I'Ubi- Unione boc-
ciofila italiana - che ottiene immediatamente il
riconoscimento e, sette anni piu tardi, la legittimazio-
ne del Coni (Comitato olimpico nazionale italiano). Si
moltiplicano, quindi, gare e tornei a livello locale e
nazionale ed alcune squadre trovano degli sponsor.
Ogni giocatore ha le sue bocce: ognuna rigorosa-
mente personalizzata. “Le bocce sono quattro per
giocatore, ciascuno ha le sue bocce personali, con un
peso, un diametro... dipende dalla mano”. In effetti il
regolamento della Federazione impone che le bocce
abbiano tutte lo stesso peso e che questo sia com-
preso tra gli 860 e i 980 grammi e un diametro com-
preso tra 103,7 e 111 millimetri.

Angelo si specializza presso una ditta di bocce nel-
I'utilizzo della rettifica, una macchina che permette di
restaurare le bocce che, con l'uso, si “ovalizzano”; &
un lavoro che richiede tempo e molta precisione ed
Adelia ricorda che Angelo “era molto bravo, appas-
sionato del suo lavoro, non guardava al tempo e poi
seguiva le gare. Lui non giocava, ma tutte le sere
andava a vedere giocare a bocce, era conosciuto”.
Sette anni fa Angelo viene a mancare e Adelia resta sola, ma non se la
sente di chiudere bottega “Son gia sette anni che vado avanti da sola.
Pero la gente mi rispetta, tutti mi conoscono. Anch’io sono vecchia, mi
dovrei ritirare, ma € anche un po’ il mio divertimento, adesso poi che sono
sola”. E cosi ogni giorno per i tanti appassionati, Adelia apre il suo nego-
zZietto, un piccolo spazio pieno di scaffali stipati di bocce di tutti i tipi e di
tutte le marche: “tengo anche le bocce francesi, quelle piccoline, che gio-
cano in strada, oppure quelle in bronzo che giocano in Piemonte e
Liguria” e se si approfondisce I'argomento si scopre che, nonostante
ormai ci sia una federazione unitaria ed un regolamento preciso, i modi
di giocare si modificano da regione a regione e che ad esempio, nella
nostra citta, sopravvive un gioco diverso. Nelle bocciofile all’aperto, lon-
tani dalle gare e dai tornei ufficiali, ancora si gioca “alla milanese”, su un
campo che non ¢ liscio, ma movimentato da cunette.

Adelia Paccagnella
nel suo negozio
in via Colletta

Gara organizzata

a San Donato
Milanese in memoria
di Angelo Coppa
Paccagnella
(aprile 2001)

La rettifica
per le bocce

interviste di Fabio Lavista
(in collaborazione con Sara Roncaglia)
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panorama

Cultura e tempo libero
dli incontri in Unione

Proseguono nel prossimo
anno dli incontri di
upprofondimento culturule
promossi dull’Unione con il
Gruppo Insieme “Joie de
vivre”,

18 yennuio: Redlismo e
impressionismo.

22 murzo: Le uvunyguurdie
del '900.

Enframbi gli appuntuamenti
sonho in Unione (corso
Veneziu 49, sulu
Commercio, ore 21): relutri-
ce la professoressu Aldu
Cuaruso.

Sono, inoltre, in prepuruzio-
ne — per il periodo feb-
brdio/ygiugno - incontti pro-
mossi du ussociuzioni che
aderiscono dll’Unione.
Individudti i primi tfemi: a
febbruio gustronomiu e vini;

ud yprile I'erboristeriu; u
maugyyio le pietre preziose.
Maria Antonia Rossini,

consigliere di presidenza Unione
con delega alla cultura

Fondi per la formazione continud
il punto con Asseprim

sseprim, I’ Associuzione

dei servizi professionuli
dlle imprese, ha promosso in
Uniohe un incontro sui fondi
per lu formuzione continuy.
Sono stuti illustrati gli stru-
menti normuativi e tutte le
opportunita u disposizione
delle imprese del terziurio.
Distribuitu, in occusione del
conveynho, unche lu pubbli-
cuzione con i risultuti del

progetto yuudro Formulom-
burdiu (che hu visto come
ente promotore
I'Unione reygionu-
le e capofilu
I”’Associuzione
Scuolu
Superiore).

Umberto Bellini,
presidente
di Asseprim

Milano e I'animazione delle periferie
Piu sosteyno ulle feste di yuartiere

Animazione dei yuurtieri:
un modo efficuce per
diuture le periferie e contru-
stare il processo di desertificu-
zione commercidle. A soste-
nerlo ¢ il consigliere Unione
Duario Bossi , presidente di
Ascofoto e deleyuto per lu
Zona 7 di Miluno (Sun Siro-
Buyyio).

“Con lu Suygru di Buygyio di
ottobre e lu Festu popolure
cittudinu di Pudre Pio u set-
tembre — spieyu - si sono svol-
fi due significativi appunta-
menti che ormui du unni
curutterizzano lu vitu milune-
se. Queste feste, infutti, costi-
fuiscono occusioni privileyiu-
te con le yudli molte ussociu-

zioni operunti nei yuaurtieri
testimoniuno in modo evi-
dente |u loro presenzu e le
loro iniziutive.

L"Unione, con le ussociuzioni
di viu, svolge un significativo
ruolo di supporto dll’orguniz-
zuzione di eventi che, come
yuesti, animuno i yuartieri cit-
tadini”,

“Se, du un luto - rileva Bossi -
'Amministrazione comunale
riconosce ed incentiva tdli ini-
zidtive, proprio perché costi-
tuiscono momenti di uyyre-
guzione hei yuurtieri, dall’al-
tro lato sono sostunzidlmente
le maggiori e tradizionadli feste
ud uvere un sostegno futtivo,
mentre dlfre inizidtive pid pic-

Unioneinforma
dicembre 2004

cole, bisognose di hon essere
oberute dui gravosi costi di
yestione, hon sono sempre
oyyetto dellu dovutu utten-
zione”.

“L’Amministrazione comunule
deve — ufferma Bossi - indivi-
duadre le regolumentuzioni
piu adeyuute dlle nuove esi-
genze di vitu uygyreyutivu nei
yuurtieri. Se, con muyyiore
determinuzione, si svilupperd
yuest’impeyno di uyygreyu-
ziohe, lu yuulitd di vitu nei
yuurtieri migliorerd e si contri-
buird d frenare il processo di
desertificazione che stu infe-
ressundo le periferie e che hu
nellu chiusura dei heyozi il
SUO seyno evidente”,



associazion

ssintel, I'Associozione Assintel, convenzione

uzionule delle imprese Ict

hu stipulato unu convenzione con Federceh'l'ri Mila NO {

coh Federcentri Milano,

I’Associuzione che raggruppu SCOhTI SUi Ser\/iZi

e societudiimduzone e nter- i fraduzione e interpretariato

pretariuto (entrumbe le usso-
ciuzioni uderiscono dll’Unione

di Milano). L'accordo preve- offerti dulle imprese di Feder-
de, u favore dei soci Assintel, centri Miluno. Servizi che com-
uno sconto del 7% sui servizi prendono traduzioni in tutte le

Toeleftatura, gli “stage” Acud

Nell'ambito dei corsi professionali di toelettatura di Acad ('Associazi
milanese dei commercianti di animali domestici) vengono organizza
stage aperti a tutti gli associati e a chiunque sia interessal

incentrati sulle tecniche di toelettatura. Gli appuntamen
svolgono presso il Capac Politecnico del Commercio,
Murillo 17, dalle 21 alle 23.

% Ecco le date: 18 gennaio (con il docente Danilo Bianch
25 genna|o (con il docente Sebastiano Rizza); 1 febbraio (con il doc
Guido Bidoggia) e 8 febbraio (docente: Serafino Ripamonti).

Sono quattro gli stage — a serata su un unico soggetto -

lingue europee ed extrueuro-
fee e |'ussistenzu in occusio-
ne di inferpretariati di simultu-
neu, consecutivi, ussistenzu fie-
ristficu e conyressudle,
La convenzione con
OneFederc:en’rri Milano fu parte
fi delle colluboruzioni fra Assintel
con le dltre ussociuzioni di
S t%u’regoriu dppdrtenenti
dl’'Unione in ogni settore del
ti Skerziario. Cid consente dlle
ialeuziende ussociute ud Assintel
di utilizzare caundli preferenzidili
i); di contutto, olfreché di usufrui-
entie di servizi e prodotti a condi-
zioni di vantaggio rispetto
dll'offertu di mercuto.

Torrefatto

sU prezzi
di forniftur

Prezzo del caffé: bassa
incidenza della materia prima
L"Associuzione torrefattori lom-
buardi rleva come I'incidenzu
percentudle del costo dellu
materia primu sul prezzo findle
dellu tuzzinu di cuffé siu bussu
(dal 10,27 dl 16,80%): il prezzo
del cuffé deve infutti tener
conto di una molteplicita dii
comjponhenti,

Contratti di fornitura ai bar:
ecco le modalita
L"Associuzione torrefattori lom-

Presu di posizione del Consi-
dlio direftivo dell’ Associuzio-
ne torrefuttori lomburdi sulle
recenti polemiche relutive dl
prezzo del cuffé e dlla fraspu-
renzu del compurto dellu tor-
refuzione nellu fornituru di
cuffé di pubblici esercizi.
Riportiumo unu sintesi del
documento dell’Associuzione.

Unioneinforma

L'Associazione ha preso posizione
dopo le recenti polemiche o
che hanno coinvolto consumatori e pubblici esercizi

r lombuardi:

guuntu confusione

e confrutti
u del cuffé

burdi poi contestu le dichiaru-
zioni relative di contratti di for-
nitura del cuffé di pubblic
esercizi: contfratti dei yudli, si &
scritto, che creerebbero “un
rupporto di dipendenzu eco-
nomico-finanziaria del tutto
unomulo” tule du puventare
addiritfura che guesti rapporti
foOCO chidri possuno hascon-
dere lu presenzu della “crimi-
nalitd orgunizzata”,

Chi infende denunciure futti e
comportumenti contrari dllu

dicembre 2004
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Iniziativa Epam fromossa hel quadro
delle uttivitd istituziondli di Ebt,
I’Ente bilaterdle territoridle di settore

Pubblici esercizi u lezione
su come prevenire e uffrontare
gli eventi criminosi

onho in svolgimento le prime

due edizioni dei corsi, pro-
mossi da Epam e rivolti adli
operutori dei pubblici eserciz,
g che hunho
= |'obiettivo
: 4 diformure

| ed informu-

0| re i parteci-
o founti sulle
pil idonee
techiche per prevenire le
duzioni di crimindlitd e sui com-
portumenti du udotture
yuundo si subisce un evento

criminoso (cosi du poter ridur-
re i rischi e le conseguenze).
Gli insegnuti dei corsi sono
esperti di security e psicoloyi.
Un ruolo fondumentdale - rile-
VU Epum - é riservato adli
uomini delle Forze dell’Ordine
che mettono u disposizione
dei purtecipunti di corsi lu loro
esperienzu e le loro cono-
scenze. Epum hu promosso
yuest’iniziativa nel quadro
delle uttivitd istituziondli di Ebt,
Ente bildterdle territoricle dei
pubblici esercizi.

legye - rileva | Associuzione -
non ha che du rivolgersi
dll’autorita giudiziaria, La gran
purte delle torrefuzioni hu con
| propriu clientelu un rappor-
to contruttudle di fornitura
cohtinuutiva in esclusiva del
cuffé che prevede yudli
importunti servizi uccessori -
gruditi e richiesti dai buaristi - la
concessione di un finunziu-
mento per I'awvio dell’ uttivitd
e il comoduto yrutuito dellu
macchina per il cuffe. Tutto
cio si svolge - dichiuru
I’Associuzione - hel pieno
rispetto dellu vigente normuti-
vu di leyye: il finunziumento &
cohcesso hormaulmente uttra-
Vverso unu societd finunziaria
autorizzatu framite un istituto
di credito u cuill

torrefuttore prestu fideiussio-
ne. Lu torrefuzione si assume il
rischio del mancuto rientro del
pugumento ed offre percid

“un insostituibile servizio dll’e-
sercente che ben difficimen-
te potrebbe avere diretto
accesso dl credito”. Per di piu
il forrefattore pud rilusciare
fideiussione in yueste ipotesi,
solo se sussiste un contratto di
fornitura esclusiva,

Consumo di caffé al bar:

le cause del calo
L"Associuzione torrefattori lom-
buardi, infine, fu ulcune consi-
deruzioni sul culo dei consumi
in cdlo e la yudlitd del prodot-
to cuffé. | consumi di cuffé - u
dettu dell’ Associuzione - sono
negutivamente influenzati da
unu serie di futtori fra i quuli
deve essere evidenziatu *|'db-
norme diffusione delle muc-
chine per il cuffé e dei distri-
butori automatici heyli uffici,
nei heyozi, hei piu dispardti
luoyghi di ritrovo, diffusione
che, fra I'dlitro, suscitu dubbi in
ordine dlle condizioni igienico-

Unioneinforma
dicembre 2004

Apco, consulenti
“certificati”

Le professioni non regolamentate
possono scegliere di farsi certific
re da un ente accreditato, ma es
stono anche altre opportunita qu
ad esempio,una “certificazione”

fornita dalle associazioni profes-
sionali. Apco, I’Associazione dei
consulenti di direzione e organiz-
zazione aziendale, utilizzando pr,
cedure derivanti dall'organizzazic
ne mondiale di categoria (Icmci)
rilascia un certificato ai soci ordi-
nari che attesta il possesso dei

requisiti indicati nel regolamento
di attuazione dello statuto Apco &
la sottoscrizione del Codice di
etica. Il certificato & personale,
riconosciuto in tutti i Paesi dove |
sede un’associazione aderente &
Icmci e rappresenta un ulteriore

proprio modo di lavorare.

suniturie delle persone e deyli
umbienti nei qudli il cuffé
viene prepurdto e servito
(Mentre i pubblici esercizi
soho, giustumente, tenuti dl
rispetto di rigide hormautive u
tutelu dellu sulute del consu-
matore)”.

Caffé vietnamita:

dati fantasiosi

Priva di fondumento, rileva
inoltre I’ Associuzione torrefut-
tori lombuardi, ogni considera-
ziohe sullu presuntu proliferu-
zione del cuffé viethumitu:
“Vorremmo cupire chi e
come hu potuto stimure che il
30% del cuffé venduto dulle
torrefuzioni ui pubblici esercizi
€ di origine viethamitu e per-
ché lu produzione di yuesto
Puese siu yiudicutu tutta di
pessimu gualita”,

v
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stimolo per l'associato a rivedere i
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All’assembleu
Mmilanese
distribuiti

| culenduari
Figisc 2005

ella fofo unh mMomento

dell’ uffollutu ussem-
bleu di Figisc Miluno svoltu-
si in Unione il 29 hovembre
(in primo piuno u sinistra, di
spulle, il presidente di Figisc
Lucua Sqyueri). In occusione
dell’assembled sono stati
distribuiti i calendari Figisc
2005 per “donare un sorri-
so0” (vedi Unionelnforma di
novembre u pugind 13) du o
regalare agli automobilist. —~ Macelldi, |'assembleu

dell’ Associuzione Milunese

A!'ussembleu dell’ Associu-
ione mucellui di Miluno -
Hmur;; m: svoltusi in Un?one - € interve-
nuto unche il presidente
nuzionule di Federcarni
Giorgio Guuzzalocu (hellu
foto, u destru, con Muurizio
Arosio, presidente dei maucel-

T Liainicase

Drezione: Malzo I:Mli - Wia wandl, 1
Tel. 02 95739809

E' incredibile

[ai milanesi).
gquante CASE Al centro
51 trovano-.- . del dibutti-
o (ALK to, sviluppu-
Cercandone UNA § to du Arosio

Fliall in: Melzo, Milano, Peschlera B.. Cernusco s/W, Liscate, Basiano nel suo inter-

vento, I'un-
] e damento
A% FGini ,comerayendits
Terreni - Immobili il futuro dei

neyozi di mucelleriu,
All’ussembleu sono interve-
nuti unche il vicepresidente
vicurio Unione Adulberto
Corsi e il seyreturio yenerule
Costunte Persiani che ha
fatto il punto sulle huove
norme reyiondli per la distri-
buzione.

perl irrlplcbuﬂ Commerciali e industriali

Unioneinforma
dicembre 2004
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Rivenditori di materiali per I'edilizia
Ascomed, le fre sfide per il futuro

Jediliziu & uno dei pochi
settori dell’economiu itu-

liuna in crescitu, A confermar-
lo ci sono i duti del commer-
cio edile presentuti dl venti-
duesimo (e uffolluto) conve-
gnho unhuule di Ascomed -
Associuzione milunese com-
merciunti di materidli per I'e-
diliziu - che si & tenuto u
Miluno dll’hotel Principe di
Savoiu, Le
cifre indicuno
per i futturati
dei distributori
dll'ingrosso un
aumento sti-
muto inforno
al 7,9% rispet-

to al 2002 e
. . duti di vendita
Giuseppe Freri, Hal1l8
presidente milanesee P9 < Tl
nazionale dei rivenditori ~ Miliurdi di euro
di materiali per I'edilizia  ne| 2003. Un

undumento positivo che dura
ormui du sei anni. Con oryo-
dlio, dllord, Giusepype Freri,
presidente di Ascomed e di
Federcomuted - lu
Federuzione nuziondle - ricor-
du che senzu |'edlliziu la pur
modestu crescita del Pil ituliu-
no sureblbe stutu ben inferio-
re. Tutfo bene, dunqgue?
Situazione positiva non sighifi-
ca “udagiarsi sudli allori”.

Cosi Freri lunciu tre sfide per |l
prossimo futuro della sua usso-
ciuzione e del compurto.

In primo luoyo, Iu yuestione
del credito. Du unu purte, per
I'imprenditore dellu distribuzio-
ne & “complicuto I'accesso dl
credito, i rapporti con le ban-
che sono difficili e poco tru-
spurenti e la ristrutturazione
del sistemu buncurio non hu

Al Principe di Savoia
I'annuale convegno
dellassociazione

milanese. Presentate

le ricerche
di Cresme e Cermes

duto efficienzu dlle piccole e
medie imprese”. Dall’dltry,
continuu Freri, c’é la veru
“emeryenzy, il problemu
della tutela del credito. Gli
insoluti sono un grandissimo
ostucolo dllu hostra voglia di
fare e dllu disponibilita di risor-
se finunziure”,

La secondu sfidu & yuella del-
|"evusione fiscule.
“Ricordiumoci - sottolineu
Freri — che un evusore fiscule
non & mui un buon puyutore
ed é sopruttutto un hostro
conhcorrente sleule”.

Infine, lu terzu sfidu: il ricono-
scimento che lu distribuzione
€ un’uttivita produttiva,
Spieygu Freri: “Lu nostru uttivita
ugyiunge vulore dl prodotto.
Produciumo servizi. E in yue-
st’ofticu si collocu aunche |'o-
perato di Sercomated che
riflette una filosofiu commer-
cidle e un preciso invito Ji
produttori uffinché utilizzino |l
pit possibile il cunale distriouti-
vo. E" lu strada giusta per
favorire la hostru crescitu e lu
nostra cupucita di offtire servi-
zi ul mercuto”,

A fotogrufare lo stato dell’arte
nel settore & invece lu ricercu
elaboratu dal Cresme, Centro
ricerche economiche, socidli
e di mercuto dell’ediliziu e del
territorio, redlizzata in collubo-
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razione con lu cusu editrice
Techiche Nuove, dadl titolo "l
benchmark della rivendita
edile. Le 200 principuli uzien-
de dellu distribuzione u con-
fronto - | principdli gruppi
d’ucyuisto”, illustrata ul con-
veyno du Lorenzo Bellicini.

Lu situuzione restu positivy,
coh unu crescitu del 7,9%, ma
€ meno brillunte rispetto dl
2002, yuundo l'incremento
eru stato del 12,1%. Du hotare
inoltre che la crescitu premia
soprattutto le imprese muy-
giori (+ 9% per yuelle con olfre
30 milioni di euro di futturato).
Diminuisce la crescita dell’ uti-
le netto: +1,3% in medid rispet-
to dl + 2,1% del 2002. Nel
complesso, il 2003 & stuto un
anno positivo, Mu lu doman-
du & meno forte rispetto dl
2002, dli ufili per i distrioutori
sono pill futicosi e i
tempi di pugaumen-
to dei clienti piu lun-
ghi.

L'dltra ricercu pre-
sentutu ul conve-
gno Ascomed,
“Ayyreyuzione e
co-muarketing nellu
filiera dei prodotti
per I'edilizia”, con-
dotta dul Cermes e
coordinutu du
Edourdo Subbadin,
rivelu che i distribu-
tori di muteridli per

Al convegno Ascomed
|'ediliziu considerano  presentato I'ldeario 2005:

I’'agenda-strumento
completo per I'operatore
della distribuzione edile

frioritd iminuncidbili
foer il 2005 lu formu-
ziohe e lu comunicu-
zione, seyuite du merchandi-
sing e loyisticu.

S.B.



associ azioni

Ascomodumiluno ha
uffrontato nella recentissi-
mau ussembled - svoltusi in
Unione, nella rinnovata sala
Commercio ed dlla quale ha
fourteciputo unche |'ussessore
dl Commercio del Comune di
Miluno Roberto Predolin —
diversi tfemi di uttudlita a parti-
re ddllu situuzione dei consu-
mi. Ed é stata data evidenza
dl huovo sito dell’ Associuzione
www.uscomodumiluno.it
Riprendiumo dlcune delle pro-
foste e iniziutive formulate
ddll’ Associuzione.

Interessi “in rosso”: uno
Sportello per il recupero.
Ascomodumiluno infende
aprire uno Sportello per ussiste-
re le imprese ussociate con
|'obiettivo di valutare la per-
corribilitd d’ipotesi di ricorso
dlle bunche per il imborso
dedli interessi in rosso che —
come hua sentenziuto lu Corte

Annunciata

In assemblea

Recupero interessi “iN rosso”
iniziativa di Ascomodumilano

Allo studio
uno Sportello
per gli associati
dopo la sentenza
della Cassazione
sull'anatocismo. Milano
e il problema parcheggi:
usare le strisce gialle
inutilizzate. Nuovo sito
internet dell’Associazione

di Cussuzione — dli istituti di cre-
dito hanno riscosso indebita-
mente. “Abbiumo incuricuto |l
nostro studio legdle di formula-
re un’ipotesi di servizio — spiegu
il presidente Renuto Borghi —
perché & un’esigenzu sicuru-
mente sentitu dalle imprese:
siumo certi che humerosi Nostri
operatori sono esposti con yli
istituti di credito per i finanzia-
menti. Tuttaviu si fratta unche
di un problema molto delicu-
to. Non siumo, infutti, negdli
Stati Uniti dove un’ussociuzio-
ne pud farsi carico di avvidre

un contenzioso u home dei
foropri iscrifti. Du noi I'imprendi-
tore, seppur ussistito, deve
dgire in primu personu: ed &
chiuro che occorre mettere in
fpreventivo un rapporto certa-
mente piu difficile con u pro-
foria buncu”.

“Ecco perché - spiegu Borghi
- raccogdlieremo prima le
richieste di intervento du purte
dei nhostri
associuti
cosi du

fpoter
vdlutare

oyhi sin-
golo cu-  |—
so. Unu
valutuzio-
ne che
Vd CO-
Mmunyue compiutu ussieme
dll'ussociuto stesso”.
Mildno e i purcheydi: strisce
didlle inutilizzate. Perché di
commerciunti, in prossimit<
del hegozio e con lu dovutu
regolumentuzione, non pud
essere riconosciutu lu possibi-
Qlitd di purcheyyiure sulle stri-

La convenzione con Ascomodamilan

Bancu Popolare di Milano
“Arti & Mestieri”
per lu previdenzu inteyrativa

Un’altra opportunita nata dall'accordo tra Ascomodamilano e Banca
Popolare di Milano per aziende e dipendenti, lavoratori autonomi, Iibe{

professionisti. Diversi soggetti accomunati dall'esigenza di affrontare
risolvere il problema della previdenza anche attraverso l'integrazione
sionistica complementare cercando di capire quali siano le opportunita
offerte dalla normativa.

Il Gruppo Bpm propone il fondo pensione aperto “Arti & Mestieri”, stru

sce yidlle destinute di residenti
yuundo, per diverse ore, restu-
no vuote e ussolutumente inu-
filizzate? E* un problemu molto
sentito dugli operautori di
Ascomodumiluno: “é infutti
evidente —rilevu |’ Associuzione
- lu sproporzione che esiste fru
en- tunti spuzi sostu con strisciu
gidllu per i residenti e i pochi
purcheygyi con striscia blu. La
curenzu di purcheyyi yid

mento previdenziale concepito per i lavoratori dipendenti e autonomi ghe et in generale, un 10-15%

offre soluzioni flessibili ad elevato tasso di personalizzazione. Per informa

zioni contattare Ascomodamilano: 0276015507.

Unioneinforma
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associazion

Ascofoto, successo
del Photokina Day

Successo di Photokinu Day,
il Mmeeting orgunizzato in
Unione du Ascofoto, I'usso-
ciauzione dei fotohegozianti. Al
Photokinu Day, ricordu Dario
Bossi, presidente di Ascofoto,
hanno preso purte 24 uzien-
de espoisitrici. “Photokinu Day
2004 — ufferma Bossi — ha pie-
numente testimoniato I'infe-
resse e lu voylia d’informarsi
dedli operutori del settore
foto-video-imuying. Allu gior-
natd in Unione hanno parte-

ciputo oltre 750 fotoneyoziun-

1i provenienti praticamente

du tutte le regioni del Nord,
dull’Emilia Romagnu, dullu
Toscuna, dulle Marche, dal
Lazio e unh gruppo unche
dullu Puglia, L'evento hu con-
sentito unche di uccrescere |l
numero di ussociati”, “Stiumo
yid pensundo — conclude
Bossi — di orgunizzare anche
per il 2006 un Photokinu Duy
uncoru di muygyiore impaut-
to”.

Per il 2005, invece, I'appuntu-
mento di Ascofoto in Unione
€ previsto per il 17 oftobre
coh Pmui Itdlia,

Esercenti pollami
Wdilter Terzi
confermuto presidente

Walter Terzi & stato riconfermato alla presi-
denza dell’Associazione esercenti pollame
per il triennio 2004-2007. Assieme al presi-

dente, I'assemblea di categoria ha riconfer-

mato negli incarichi gli altri componenti
degli organi direttivi: Franco Guazzini alla

vicepresidenza: Sergio Bruschi, Antonio De
Melas e Dorando Giannasi quali consiglieri;

e Giampiero Sanguini come revisore dei
conti. Terzi ha svolto una relazione sull’a
damento del settore evidenziando come

]_
‘la

categoria riesca a proseguire la propria atti-

vita mantenendo nel tempo il giusto ricono-

scimento da parte della clientela per I'im-
portante ruolo di presenza sul territorio”.

“Appare del tutto evidente — ha proseguit
Terzi - come, rispetto al passato, I'afferm
zione della grande distribuzione abbia rid
to i margini di lavoro dei negozi tradiziong
li, tuttavia il servizio personalizzato che p
essere garantito dai piccoli esercizi com-
merciali risulta essere ancora molto appr
zato; esiste quindi uno spazio di manovra

per chi sa offrire prodotti e servizi all'altez-

za della richiesta”.

Kit Scuolu, rivalutato il ruolo
della cartolibreriu

Il bilancio del presidente dell’Associazione Enrico Oldani

LEJ /it scuolu — lu convenien-
din curtoleria”: I'ope-
razione - varatu
ddll’ Associuzione Curtolibrai
milunesi per contrastare |l
curo scuold, ed uppoyyiutu
ddll’ussessoruto
dll’Educuzione e dll’Infunziu
del Comune - hu otfenuto un
buon successo con lu purteci-
puzione uttiva di oltre due-
cento curtolibrai fra Miluno e
Provinciu. | Kit Scuola proposti
dui due distributori di cartoli-
brdi aderenti, sono stuti tutti
venduti.
“Voyliumo tuttavia rammen-
tdre — precisu il presidente
dell’ Associuzione curtolibrdi
Enrico Olduni (foto) — come
|"obiettivo che infendevamo
foerseyuire non era tanto
yuello dellu venditu dei kit,

Unioneinforma
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bensi yuello di far cupire dllu
gente che in cuartolibreria c’é,
e c’é semypre stuto, il prodotto
economico coh un buon rup-
porto yuulitd/prezzo. In yue-
sto modo, yruzie dllu hostra
iniziativa e dl risulto dato dui
muss Medid, si sono potute
efficacemen-
te contrustu-
re le voci
dunnose sul
curo scuolu
che sempre
hanno colpi-
to dli esercizi
dl detftaglio
confruppo-
nendoli dlla
ygrunde distri-
buzione e fucendoli upjpurire
poco convenienti per dli
acyuisti scolustici”.




Panettone tipico
della tradizione artigiana
milanese

RN DO
s

territorio

Il panetftfone doc
con i pusticceri rhodensi

er rispondere dllu ven-

dita sottocosto di
punetftoni i pusticceri di
Rho e circonduario (dodici
in tutto: le pusticcerie
Bontd di Nerviano, Cuselli
di Rho, “du Fausto” di
Grunciu di Luinute,
Formenti di Nerviuno,
Freguiu di Rho, “Lu
Golosu” di Rho, Murussi di
Rho, Monnudlisu di
Vittuone, Palma di Muzzo
di Rho, Perini di Vanzago,
Raunieri di Senno G. di
Settimo Milunese e Sun
Francesco di Lainate)
hanno dato vita merco-
ledi 1° dicembre u unu

cumpuygnhua promozionule
e di informuzione sul
“punettone tipico dellu
tradizione artigiuna milu-
nese”, dul 2003 protetto
ddlla denominuzione lyp
(Indicuzione yeoyruficu
protetta) che yli € statu
riconosciutu lo scorso
anho yruzie dll’impeyno
dellu Cumeru di com-
mercio di Miluno con
Epum (I'ussociuzione
milanese dei pubblici
esercizi).

Forti sconti sono stati pra-
ticuti, con I'occusione,
sull’acquisto del punetto-
ne “marchiuto” lyp.

RINALDI L UESPRESSO

Anme & fondazsione: [¥I9

Agenzia privata aulorizzala of servigie di aecelfazione ¢

*espress,

‘p.arl:-cl:lpm.u:'r:n.

*slampse,

recapite in loco di
*{aiture commerciali,

Foame manoscritle,

*paccherti postali

'Ih._g:l'ltlll ia wisina

Deravsragkon ¢ Sedy wanaks; RTNALD LESPRESSN Srl - Wia § Asders, 00 - 31120 Milmns:

v, G, Govone, 26 el 30.23.08

Serviel di accettarions in Milano:

v. &5 Andrea, 1 - el TH030.1

v. Rutilia, 17 tel. T6.031.1

fomiirice dei pill imporanti [stitut bancan - Enti pubblici & privaii, indosiriali e
commenciali - Associazioni - Compagnie di assicurazione gcc.
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territorio

Contro I'abusivismo
e |lu contruffuzione
con |'diuto
dei consumuftori
La cumpuygnu
dell’Unione di Monzu

(11 Non farti fregare!
Commercio ubusivo e
prodotti contraffutti sono
verd illegulitd. | commercio
dbusivo & un sistemu illegu-
le. Forse hon sui che chi
acyuistu beni du venditori
dbusivi dunheyyiu |'econo-
mida e compie uh redto.
Consumutore: sceyli legalitd
e sicurezza”, Soho dlcune
delle frusi contenute nei
volantini, locandine e pie-
ghevoli che |I'Unione com-
merciunti di Monhzu diffonde
fresso i punti vendita cittadi-
ni con |'obiettivo di sensibiliz-
zare | consumutori sulla
grave emeryenzu dell’ubusi-
vismo e dellu contruffazione.
In ltdlia - ricordu I'Unione di
Monzu - il mercuto dei fulsi
fattura dai 3 ai 5 miliardi di
euro determinundo unu per-
ditu di posti di luvoro (40.000

Contraffare un prodotto significa
qualita, spesso pericolosi per il

distribuzione illegale

nedli ultimi 10
anni) ed unu
perdita di introiti

GJ\IIJ\I
e bAES AL

immettere sul mercato beni di scarsa

consumatore, utilizzando un circuito di

Monzu,
vid Vittorio Emunuele
Cuarico e scurico merci impossibile

L’ Unione commercianti di Monza ha chiesto all Amministrazion
comunale monzese di attivarsi per risolvere il problema dei co
mercianti di via Vittorio Emanuele i quali hanno segnalato I'imp
sibilita del carico e scarico merci con la posa dei paletti dissua
nella via. L'Unione di Monza rileva come le segnalazioni degli

operatori siano assolutamente giustificate: “i previsti o presunti
posti adibiti al carico e scarico all’altezza di piazza Garibaldi sa
quasi sempre occupati dai mezzi in sosta” e, oltre ad essere in
numero insufficiente, “sono troppo lontani dagli esercizi che de
no essere serviti”.
“Mentre continua il transito e la sosta abusiva da parte di autor
listi indisciplinati — rileva I'Unione di Monza — sono solo gli ope
tori commerciali che devono subire i disagi derivanti dai nuovi

provvedimenti del’Amministrazione”.

0S-

SOri

no

VO-

mobi-
ra-

tito dell'lrpef e del 21,3 %
del gettito Iva, Obiettivo del-

fiscdli pari dll” 8,24 % del yet-

Sportello Intrastat
presso I'’Ascom di Cassuno d’Addu

resso |’Associuzione territoridle di Cussauno d’Addu (via

Foscolo 1) venerdi 21 gennuio u purtire dulle ore 14, surd
uperto lo sportello Intrastut per la raccoltu delle futture di
acyuisti e vendite relutive dlle operazioni effettuate hell’an-
no 2004 dl fine di effettuure I'eldboruzione e lu presentuzio-

ne dei modelli Infrustut,

Usufruendo del servizio - rileva I’Ascom - si & ussistiti in cuso
di controlli du purte delle autoritd dogunali e si &€ sgravati
du responsubilitd per eventudli errori mauteriali commessi
nella compiluzione dell’Intrastat.

|iniziutiva avviatu
ddll’'Unione commerciunti di
Monzu € yuello, per I'up-
punto, di sensibilizzare il con-
sumatore scoraggiando dli
acyuisti di merce confraffut-
ta du venditori dbusivi; di
contribuire u fermure il
deyrado di Monza e di
diffondere la cultura della
legulitd sostenendo e condi-
videndo I'opera delle forze
dell’ordine nellu repressione
dei fenomeni illegdili.
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iniziative

Club dellu Sicurezzu
Corsi di formuzione
per il seffore dlimenture

lub Sicurezzu Ambiente Ildoneita dopo Il Club stimu che le iscrizioni

& Quulitd Promo.Ter ) .- di corsi dell’anno 2005 pos-
Unionhe tracciu un primo I abOIIZ|on8. . . suUno essere uncor pid hume-
biluncio dell’ attivita di for- del ||b_rett0 s_anlta_rlo. rose tenuto conto del futto
mazione svoltu hel 2004 a per i futuri corsi che, per chi ha ucquisito il
beneficio deyli ussociuti del i libretto di idoneitd sanitaria
settore dlimentare dopo I’ contattare la proprla dul 1° gennuio 2002, |'obbli-
ubolizione, assocClazione go dll’'ug-
du purte ~ yiornu-
della Lk mento &
CLUB della
Lombardia, rato ussol-
dei liorett Sl C R EZZ A to fino u
sanitari e 31 dicem-
|"'applicuzio- = g bre di
e dellu Ambiente & Qualita ison
nuovyu hor- no. Peri
mautiva che prevede i corsi interessute, il Club é riuscito nuovi corsi yli interessuti pos-
di formuzione. ud orgunizzaure 272 sessioni sono contuttare |u propria
Attraverso le udesioni raccol-  formative con la partecipu- ussociuzione di cuteyoriu o
te du tutte le ussociuzioni zione di 7366 persone. territoridle di riferimento.

Adegyuumento dei loculi pubblici
dlle horme unfifumo
Finunziumenti ugevoluti
con Fidicomet - Buncu di Leghuno
J ormui vicina I'entrata in pubblici: Fidicomet (lu coo- ricorduno che é disponibile
vigore dellu nuova nor- perdtivu fidi dell’Unione di per dli operutori un plufond
mativa sul fumo nei locdli Milano) e Buncu di Legnuno  specidle di finunziumento

ugevoluto per chi intendes-

se sostituire e/o udeyuure dli

Ecco le condizioni
impiunti del proprio locule.

Tasso: Euribor 6m + 0,75% (ogyi pari al 2,90% circd).

Importo massimo: 200.000 euro (sulvo deroga)
Finanzidabilitd: 100% dei costi documentati.
Rute: menisili. I m
Gurunziu Fidicomet: 50% dell’'importo finunziato.
Fo

Instulluzione pos u condizioni purticolari, ndo di Carmnzia por @ Credite 2l Commercis © al Turismo

L'operuzione di finunziumento pud, ove possibile, beneficiare di Per informazioni contattare

un’ulteriore uyevoluzione in ubbuttimento tussi: riduzione del Fidicomet, tel. 027630021

tusso di interesse dell’1,5% con la Cumera di commercio di www.fidicomet.it

Milunho oppure del 2% con la Reygione Lombardia, (seziohe “hews”).
Unioneinforma
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immagine

Vetrina? Futtore di successo
se hon e improvvisutu

n futtore spesso sottovalutu-
to: lu vetrina del neyozio. E’
du yuestu consideruzione che

Le considerazioni
di Luciano Tessaro,

In unu parola: il visudl merchun-
dising, contribuisce u formare
un‘immagine vincente del

purte I'analisi di Luciano Tessaro, residente ) punto venditu”. Altro futtore du
presidente dell’ Accudemiu de |’Accadem|a non sottovuluture - ricordu
nauzionule d’arte vetrinisticu (ha nazionale Tessaro — € l'illuminuzione del

colluborato unche conil
Cupuc Politechico del commer-
cio): “oyni prodotto - spieyu —
possiede un potenziule comuni-
cutivo, oyni vetrinu € curicu di
un vulore informativo che
surebbe controproducente sciu-
pure o, peyyio uncoru, usure u
sproposito”. Il che uccude,

d’arte vetrinistica

Tessuro — hellu grande muyyio-
ranzu dei cusi. “Lo stesso discor-
SO — proseyue - vule per I'immau-
dgine internu del heyozio: lu
curu dell’arredo, dei particoldari,
dellu disposizione dellu merce.

neyozio: ci sono “continuumen-
te nuove soluzioni, sempre pid
efficuci e di consumi sempre pid
ridotti, capuci di rispondere in
mauniera udeguutu ud oyni esi-
genzu”, “Vetrinu, esposizione
infernu, illuminazione: di tutto —
conclude Tessuro — si occupy il
vetrinista, Per formarlo esistono

ufferma Tessaro “lusciundo
che dellu vetrinu si occupi
chi non hu le competenze
per farlo”. E" yuunto suc-
cede - ¢é il purere di

Con le vetrine
Comune e
Ascom di Corsico
foromuovono

*Il Natale

sul Naviglio”

In collaborazione con
I’Associazione nazionale vetrinisti d’ltalia

(11 II Nutule sul Naviglio” € il concorso vetrine promosso
dull’Ascom di Corsico in colluboruzione con
I’ Associuzione nuziohule vetrinisti d’ltaliu, Una giuria
elegyerd lu miglior vetrina in buse dll'ideu, dllu sce-
nogyrdfia, dll’iluminuzione e unche dllu simputiy,
" Abbiumo indetto una guru specidle con lu
colluboruzione dell’Ascom — spiegu il sinduco Sergio
Gruffeo — proprio in occusione di yueste festivita hatali-
zZie. Questo per dure modo ulle tunte uttivitd commer-
cidli corsichesi di promuoversi, ma dllo stesso tempo, di
promuovere il territorio e lu suu immagine presso i cittu-
dini per farli ‘vivere’ sempre di pid hellu nostra cittd”,
“Le vetrine dovrunno essere dllestite — agyiunge |'usses-
sore ul Commercio del Comune di Corsico Maurizio
Mughoni - seguendo il temu e prevulentemente con
prodotti venduti dull’aziendu”. | criteri che verranno
udoftuti dallu giuria per determinare il punteygyio — spie-
ygu Vincenzo Commisso, presidente dei commerciunti di
Corsico - sono ideu, messugyio, redlizzazione del tema,
fantusiu, effetto scenoyrufico, illuminotechnicu, colore e
simpuatia”,
Le premiuzioni sono in programma il 23 dicembre.

appositi corsi, cupaci di
forhire con precisione
tutte le hozioni hecessu-
rie”.

~ In occasione della
ricorrenza della Fiera
di Santa Caterina

Ascom

di Gorgonzolu
| vincitori

del concorso
vetrine 2004

rgunizzato duall’Ascom, in occusione

dellu 220esimu Fierau di Suntu Caterinu,
si & svolto u Gorgonzolu il concorso vetrine
2004. “Gorgonzolu, du puese u cittd....”
eru il tfemu scelto per yuest’anno. Gli ope-
ratori con le migliori vetrine sono stuti pre-
miuti al Teutro Argentia dul presidente
dell’ Associuzione Puride Bolis, dul sinduco
di Gorgonzolu Stefuno Lumpertico e dul-
|'ussessore comunale ul Commercio
Luciuno Lugund. Sponsor ufficiale del con-
corso vetrine 2004 - della giuria esuminatri-
ce fucevu purte unche il consigliere di pre-
sidenzu Uniohe con deleyu dl territorio
Curlo Alberto Punigo - lu Cooperativa di
cohsumo lavorutori cristiuni.
Primo clussificato del conhcorso il hegozio
"Di fiore in fiore”; 2° clussificuto*Modu
nuscosta”; dl terzo posto “La Cauntinettu”,
Mucelleria Andreoni; Arredumenti Tonani;
“Bar Blu”.
Il vincitore del voto popolure & stato inve-
ce “Foto Gerli”.
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0Oroscopo

Dal 10 dicembre ul 10 yennuio

i piu fortunati sono... i nati dull’1 al 10 febbruio
i meno fortunuti sono...i hati dul 18 ul 28 febbruio

_ArjEs ARIETE
) Py (21/3 — 20 /4)

Per i nuti dellu
terza decude
il tfransito di

sviluppi heyutivi, pocu vitdlita e
impedimenti. Anche Giove, per i
nuti dellu secondu decude, € sem-
pre in uspetto conflittudle: sono du
eviture utteyyiumenti duri o di
dignitd offesu. In yuesto mese,
perd, Venere, Mercurio e, dul 25
dicembre, unche Murte, diutuno
tutti i nati del segno. Periodo molto
positivo invece per i huti di uprile:
dlleygriu, vitdlita, rapporti fucilitati,
risoluzioni di problemi unche di
sulute.,

TORO

(21/4 - 20/5)
Muarte si
opfpone di
nuti dellu
terzu decude
fino u Nutule,
ed unche Venere é oppostu fino dl
16 dicembre: cercute di hon met-
tere troppu curne dl fuoco in yue-
sto periodo prenutdlizio, surete yia
oberdti di cose du fure, ed unche
poco entusiusti di farle. Piu positiva
lu situazione per i hati delle prime
due decudi.

GEMELLI
(21/5 - 21/6)
Giove confi-
nuu ud esse-
re molto pro-
pizio per i nuti
d inizio yiu-
gho, mu Venere entru hel
Suyittario il 16 dicembre, dove si
tfrovu unche Mercurio (giungerd
poi Murte il 25 dicembre) portundo
yuulche confrattempo hegli spo-
stumenti e un po’ di noiu helle
occupuzioni yuotidiune. Per i nuti
dellu primu decude, sopruttutto, si
conhsigliuno vucunze nutdlizie
molto franquille in umbienti rilussun-
fi perché potrebbero esserci molti
cumbiumenti improwvisi, non sem-
pre favorevoli, u causu dei qudli vi
sentireste nervosi.

CANCRO
(2216 — 22/7)
Suturho, con
lu suu pesun-
tezza edi
suoi problemi
du risolvere, continuu ud essere
stuzionario per i nuti u fine seyno,
unche se fino u Nutule potrete
conture sull’energiu di Murte. Con
Giove sempre heyutivo per i nuti
dellu secondu decude si prevedo-
no uncoru difficoltd e stress.
Attenzione ui problemi leguli,

LEONE

(23/7 — 22/8)
Giove & sem-
fore positivo per
il vostro seyno e
in yuesto mese,
con Mercurio
nel Sugitturio (e Venere il 16 dicembre
seyuito du Marte il 25) lu situduzione
risulterd purticolurmente effervescente:
moltu enerygiu, buon umore, dllegriu e
rapporti facilitati. Anche i viaggi e i
nuovi proyetti sono favoriti.

VERGINE

(23/8 — 22/9)
Saturno € sem-
fore positivo per
I hati della terzu
4 decude ed
anche Murte e
Venere lo soho fino u Nutdle: periodo
molto favorevole con rapporti equili-
brati e utmosfera confucente ul perio-
do, cioé festosu. Per i nuti dellu prima
decude, invece, con Mercurio che
disturbu dul Sugittario (insieme u
Venere ddl 16 e Murte dul 25 dicem-
bre), si prospettu un periodo molto
stressunte.

BILANCIA
(23/9 — 22/10)
P E = Sutumno & sem-
el TIBRA fore neyutivo
== ’ per i nuti della
terzu decude che continuuno ud
uttraversure un momento difficile e di
scoruyggiamento. Per i nati delle prime
due decudi, invece, con Giove e, in
yuesto mese, unche Mercurio, Venere
e Muartfe positivi, ci surd un periodo
molto dlleyro, pieno di enerygiu e di
cose piucevoli du fare. Possibili miglio-
ramenti professionuli ed entfrate di
denaro; unche i rapporti privati sono
favoriti.

SCORPIONE
(23/10 - 21/11)
Saturno so-
stiene sempre i
nuti dellu terzu

Il cielo del mese

I Sole € hel Sugittario, entfru il 22
dicembre nel Cupricorno. Mercurio
€ nel Suyitturio, entru nel
Cupricorno il 9 genndio. Venere &
nello Scorpione, entru il 16 dicem-
bre nel Sugittario e il 9 gehnuio hel
Cupricorno. Marte € hello
Scorpione, entru il 25 dicembre nel
Suyitturio. Giove € hellu Bilunciu.
Suturno & hel Cuncro (24r°), Urano
€ hei Pesci (4°), Nettuno &
nell’Acyuario (14°) e Plutone € hel
Sugittario (23°). Lu Lunu € piend nel
Cuncro il 26 dicembre. Il hodo
lunare pussu du 29 U 28 yrudii
dell’Ariete.

(Acuradi E.T)
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decude e in yuesto mese unche
Venere & positivo mentre Marte, fino u
Nutdle, regulu grintu e coruygyio nel-
I'uffrontare le situazioni. Per i nuti dellu
primu decude il frunsito di Uruno
denotu un periodo di yrundi cumbiu-
menti fuvorevoli che permetterunno
di sviluppure proyetti interessunti.

SAGITTARIO
(22/11 - 20/12)

/G Giove, sempre
TA foositivo per i
nuti di dicem-

Ay
¢ b W e, stimola in
yuesto mese i piuneti veloci che
transituno nel vostro seyno fuvoren-
do dllegriu ed oftimi rupporti con le
persone. Per i nuti di fine novembre
invece, le vucunze nutdlizie si presen-
tuno piuftosto stressunti con infoppi
dell’ultimo momento ed un pesunte
stuto di fensione.

/47 CAPRICORNO
. i (2112 - 19/1)

S \CAPRIGRNY Giove & sem-

- : pre in uspetto
conflittudle
per i nuti della
secondu
decude e Suturno uppdre sempre
opjposto ui nuti dell’ultimu decude. I
periodo continuu, yuindi, ud essere
hon favorevole con problemi familiari
ed unche finunziuri du risolvere.
Giove, poi, hon vi rende conciliunti e
quindi aunche i rupporti con le perso-
ne risultuno tesi.

ACQUARIO
(20/1 - 19/2)
Giove & sem-
fpre molto
fpositivo per i
nati della
yuesto mese,
anche i nuti dellu primu decude
apppuiono favoriti dul pussuyyio dei
piuneti veloci nel Sugitturio e unche
du Marte che il 25 dicembre entru
nel Suyittario fucilitundo spostamenti
e contutti. | hati dellu terza decude,
invece, fino u Nutdle, sono  disturbuti
dul pussayyio di Marte (che rende
nervosi e stressuti).

PESCI

(20/2 - 20/3)
Suturno conti-
nuu ud essere
fpositivo per i
nuti di fine
seyno che in
yuesto mese possono conture sul
sostegno di Venere e, fino ul 25,
anche di Muarte: il periodo si presentu
molto equilibrato e costruttivo. Per i
nuti a fine febbrdio, invece - con
Uruno e Mercurio sempre in posizione
difficile, e insieme a Venere dal 16 e
a Marte dal 25 dicembre - si preve-
dono irtubilitd e contrattempi.






