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C’e¢ una citta che lam @ tutti |
i giorni, @ accorcm stanze
C’¢ una citta’ - A
che pensa !

e.che fa,

per far crescefe accupazione

e bernlessere:.
C’é una citta
che affida

le proprie

e confida [ 04
nelle sue regole
per non lasciare indietr:
i piu debolile ingenui.
C’é una citta fatta

di gente operosa '’ "

ercato
irazioni

che non si lascia intimidire
C’e¢ una citta che mswme“g

al fare impresa = 4
assicura i presidi socmlb

nei quartieri. i+

C’¢ una citta che ceghe

[ tmpegno, r s

che é generosa, che @ modertw,
che é aperta.

C’¢ una citta che investe

nella solidarieta e nella legalita.

E C}. mm c:ttd che non si stanca
zsegnare ilcampo di gioco
o e ella:democrazia.

C’¢ una citta
_ gmmb témni civili

senza bandwre e senzd tdeologle
€% una citta che ¢ qui presente
e tutta insieme sceglfe di sfilare
; |  Hleontro

C’e-una citta:
e che tutta

antiprota,
; 'mzta saciale, politica
iqntuzmnale del Paese.
¢ + @’¢ unagjtta
- chesinsieme al Paese
non si arrende e che rilancia.
Questa é Milano.
Questi sono i commercianti.
Questa é la nostra citta.

CARLO SANGALLI
Presidente dell’Unione di Milano
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Foto dellu filuccolutu di Mussimo Gurriboli
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‘raccont=’’ Vlilano
La storia del nostro

territorio attraverso
le imprese piu antiche

al centro del giornale
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1.(’)15 COMMERCIANTI MILANO
VINCE LA CITTA’ CHE VIVE

= )

La manifestazione dell’Unione del Commercio

dopo i gravi incidenti in corso Buenos Aires

Unu munifestuzione per dire
no dlla violenza, una Mani-
festuzione con lu yente, per
fare “fronte unico — imprese,
cittadini, politica — contro la
cultura della violenza e della
distruzione. A favore di chi -
hu spieguto Curlo Sangulli,
presidente dell’Unione del
Commercio di Miluno e di
Confcommercio — oyhi yiorno
costruisce e lavora con futicu
e pussione jer lu cittd e lu
difende”.

Dopo i yravi incidenti di subu-
to 11 marzo corso Buenos
Aires & tornutu u essere protu-
gonistu, ma in positivo con lu
filuccolutu promossu e orgu-
nizzata dall’Unione del

Milano:
flaccolutu
contro
|a violenzu
“Vince
| cittd
che vive”

Commercio ed uperta dllu
cittadinanza.,

Unu fiuccolutu per Miluno
“contro chi distfrugge e insie-
me con chi costruisce”.

Unioneinforma
aprile 2006

—b—

I corteo, purtito du piuzzu
Argentinu, eru uperto du uno
striscione con lu scritta “vince
|a cittd che vive”.

Da pigzza Argentina i parteci-
foanti dlla fiaccolata hanno
percorso l'intero corso Buenos
Aires, oltrepussundo pidzzale
Oberdun per proseyuire fino
in corso Venezia davanti a
Puluzzo Custiglioni, sede
dell’'Uniohe del Commercio,
dove vi & stuto I'intervento
conclusivo di Curlo Sungualli
(puginu 1), Coprivu lu fucciu-
tu del pulduzzo Unione un
grunde telone con la scritta:
“No u chi distrugye lu cittd, si
a chi la costruisce e lu difen-
de”. I'Unione del Commercio
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ha in yuei giorni reso disponi-
bile ddl proprio sito internet
www.uniohemilano.it una lo-
cundindg — con il messugygio:
“contro lu violenzu” - che &
stata dffissa sulle vetrine dei
neyozi di corso Buenos Aires e
sulle vetrine dei heyozi dedli
operutori commercidli milu-
nesi che hunno inteso espri-
Mmere lu loro purtecipuzione e
solidurietd,

Alla manifestazione dell’Unio-
ne del Commercio sono yiun-
te importanti adesioni istituzio-
nuli u purtire dul Comune,
ddllu Provinciu, ddllu Reygione
Lomburdiu ed hannho purteci-
puto il presidente del
Consiglio e diversi esponenti
politici naziondli e locdli.

ne Commerc;anti

|V|1lan0

Unioneinforma
aprile 2006

—b—
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[ temi da affrontare con la nuova legislatura

Confcommercio: 10 uzioni
per rilancidre crescitu e sviluppo

Ridurre il cuneo fiscule e
contributivo; rivedere I'e-
sperienzu dedli studi di sefto-
re e controllure tributi e tarif-
fe locdli; rendere piu com-
petitivo il sistemau turismo;
sostenere |'innovuzione nel
terziario e migliorare |'acces-
so ul credito; ridurre il deficit
di dotuzione infrastrutturale;
ridurre i costi dell’energiu;
arricchire il rapporto tru for-
mauziohe e lavoro; sostenere
la semplificuzione e rufforza-
re lu sussidiarietd; valorizzare
le risorse, le cittd e le reti di-
stributive; vdlorizzare il Mez-
Zoyiorno.

opposizione, del Governo,
del Purlumento e delle forze
socidli, per rispondere ullu
crisi strutturale del hostro
sistemu produttivo e agli
effetti del suo spiuzzamento
competitivo dll'interno del
mercato globuale”.
Allu costruzione del ‘Putto di
Leyislatura’ Confcommercio
contribuisce unzitutto segnu-
lando il ruolo che pud essere
svolto dulle pmi e dall'intera
ureu dell’'economiu dei ser-
vizi. Proprio in yuesto quaudro
la Confederuzione propohe
un ‘Putto per il Terziurio” che
evidenziu cinyue grandi o-
biettivi program-

Queste le dieci uziohi propo-
ste da Confcommercio in
occusione dei confronti con
le forze politiche primu del
voto per il nuovo Purlumen-
to.

Dieci proposte che secondo
Confcommercio, devono
contribuire dllu costruzione
di un ‘Putto di Leyislatura’
proprio perché & necessurio
“uno sforzo strourdinario e
cohveryenhte delle forze poli-
tiche di muyyiorunzu e di

matici, tutti fun-
zionali dl riluncio
dellu competiti-
vitd del sistemu
dei servizi di mer-
cuto e, duhque,

un plurdlismo distributivo
cupuce di confrontarsi con
un mercuto sempre pid
concorrenzidle”. Inoltre pre-
vede il riconoscimento poli-
tico dellu centrulita delle
scelfe per lu competitivita
del turismo ituliuno come
straordinariu occusione dii
sviluppo economico e di
crescitu dell’'occupuzione”;
“la predisposizione di stru-
menti leyislativi adeygyuutu-
mente finunziuti, findlizzati
dllu promozione, in ltuliu e
ull’estero, di prodotti, com-
petenze e dftitudini credtive:
fpoer vdlorizzare il “putrimonio’
di identitd, di tipicitd, di yuau-
litd universulmente ricono-
sciuto dl hostro Puese e dlle
sue pmiin purticolure”,
Tra dli obiettivi programmuti-
ci figura anche il coordinu-
mento della definizione delle
specificita dell’in-

CONFCOMMErCIo

novuzione techo-
logicu ed orgu-
nizzativa nel ter-
ziurio e dedgli stru-
menti conse-
guenti a sostegho
dedli investimenti

del Puese nel suo comples-
SO.

In purticolure il *Putto per il
Terziurio” prevede “I'uperturu
di unui riflessione seria ed
approfondita sugli esiti dellu
riforma del commercio del
‘98 e sullu fuse di esordio del
cosiddetto “federalismo
commerciule” per mettere u
punto reyole e politiche per

Unioneinforma
aprile 2006

—b—

e dellu formuzio-
ne: per Jvvidre un processo
diffuso, sistematico e di
lungo periodo di investimenti
per I'innovuzione hel sistemu
dei servizi” e “lu compiutu
uttuuzione, nel corso dellu
prossimu leyislatura, dei con-
tenuti del ‘Putto per lu
Loyisticu” per ridurre il deficit
di dotuzione infrustrutturale
del Puese”.
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Commercio: intervenire sui
costi di gestione degdli eser-
cizi commercidli; riformare |a
leyye sulle locuzioni e
incentivare stubilmente le
ristrutturazioni; rafforzare la
loftu dlla contraffazione e
dll’'abusivismo commercidle
per un corretto funzionu-
mento del mercato
e incentivare il plu-
ralismo distributivo e
la competitivit del
settore uttraverso lu
concertuzione per
rendere piu efficien-
te I'interu filiera.

Turismo: il sistema richiede
una strategia istituzionale
di livello hazionule per ren-
derne piu efficuce lu
governunce complessiva
e un programma di
murketing ferritorivle. Mu

Cupitolo per cupitolo
ecco le uzioni
di Confcommercio
uftili per rilanciare
|a crescita
e lo sviluppo
del Puese

Fisco e lavoro: undare verso
I'ubolizione dell’lrup, prelie-
VO ormui uccluruto di dub-
biu leyittimitd, che incide sul
costo del luvoro ed & inde-
ducibile dul reddito. Serve
unche unu ‘ho-lrup ured’
(aumento dellu deduzione
forfeturiu per le piccole
imprese, du8 u 15
mila euro); impedire
dli automatismi dedli
studi di settore e
vdlorizzare invece il
loro ruolo di futelu
del contribuente
nella fase dell’ac-
certumento poten-
ziundo le possibilit
di undlisi, contrad-
dittorio e conciliuzio-
ne; eliminare I'impo-
sta sulle insegne e
definire i costi dei
servizi u tariffa; ridur-
re il costo del luvoro

foer i lavorutori di-

€ necessurio unche ublbussure
I'lva su dloerghi e ristoranti che &
superiore u yuellu dei diretti “com-
joetitors” europei (in ltulia &, infutti,
dl 10% contro il 7% dellu Spugnu e
il 5,5% dellu Franciu). E" necessurio
unche prevedere la detraibilita
dell'lva conygressudle unche in

Territorio e aree urbane: yurantire un
contesto urbuno uccessibile e sicuro
foer le imprese e i cittudini: investire
in uccessibilita, loyisticu e sicurezza,
Valorizzare le citta attraverso un par-
tenuriuto pubblico-privato: dulle
associuzioni di strada di consorzi per
|u gestione di servizi e ul potenziu-

fpendenti (eliminuzione
dedli oneri impropr);
detussare dli straordi-
nari e, infine, yudlificu-
re e incentivare la for-
mazione continuu e
vdlorizzare i fondi inter-
forofessiondi.

[tulic,

mento del marketing urbuno.

Il Mezzogiorno: rimettere in
moto il Mezzogiorno per
rimettere in moto I'ltdlic
fountundo dllo sviluppo delle
infrastrutture e non solo dlle
grundi opere; rufforzare lu
purtecipuzione dei privati
dlla concertuzione; sostene-
re le nuove imprese finunziu-
riumente e in termini di ussi-
stenzu tecnicy; rafforzare [u
cultura dellu legdlitd; rilun-
ciure ld fiscdlita di vantay-
yio.

Concorrenza, competitivitd e sviluppo: sostenere I'innovazione hel terziu-
rio predisponendo regole e specifici strumenti fisculi e finanziari qudli il
credito di imposta, la detussuzione degli utili reinvestiti, I revisione dedli
ammortamenti, I'accesso dl cuapitdle di rischio, la fornitura di voucher du
utilizzare presso strutture ed orgunismi uccredituti, Sviluppure I'lct istituen-
do unu specificu cubinu di reyiu per uttuure politiche strutturdli, di rior-
yunizzuzione e sviluppo, politiche per lu tutela dellu proprietd intellet-
tudle. Mu hon solo. E" hecessurio superare lu logicu dei distretti oroduttivi
come distretti prevalentemente industridli privilegiundo lu logicu dei
distretti di servizi (anche turistici) aperti u tutte le uggreguzioni di imprese
in grado di esprimere cupucitd di inhovuzione. Fuciliture |'accesso dl
credito per le pmi; ridurre il deficit di dotuzione infrastrutturdle; ripensare
le politiche eneryetiche per unu riduzione dei prezzi dell’eneryiu ussicu-
rundo unu Mugyiore sicurezzu deyli upjorovvigionumenti.

Unioneinforma
aprile 2006
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Ordfi: per essere piu sicuri
armarsi non serve

J Associuzione orufa lom-

burdu, con lu Provinciu di
Miluno, hu presentuto lu ricer-
cu "Ordfi e sicurezzu nellu
provinciu di Milano”, illustrata
nel conveyno “Sicurezzu
come lavoro yuotidiano” svol-
tosi hellu Sulu Consiliure dii
Pdlazzo Isimbuardi (sede dellu
Provincid). Dall'indaugine &
emerso che il 43% deyli orufi
intervistati si sente per nulla o
poco sicuro hello svolgere la
propria uttivitd: yuestu perce-
ziohe di insicurezza rigudrdud in
purticolure dli operatori con
esercizi in periferiu, L'83% deyli
interpellati ha subito, nel corso
dellu propriu uttivitd commer-
cidle, ulmeno un episodio di
criminalita dll’interno del suo
neyozio. Di yuesti, I'80% hu
avuto pit di un episodio crimi-
noso. | crimini pid sperimentuti
a dunno dedli ordfi sono i furti
con destrezzu (49%), le rupine
J muno urmutu 27%), le
spuccute notturne (18%), le
fruffe varie (6%). Nel 16% dei
cusi criminosi, si sono unche

I risultati della ricerca
dell’ Associazione orafa
lombarda presentati
in un convegno
con la Provincia di Milano.
11 68% degli operatori
intervistati considera

(Mmetdldetector, blindate, vetri
antisftondumento, collegu-
mMenti con vigilunza privata
ecc.). Importunte il duto
emerso dull'indugine dell’ As-
sociuzione orafa sull’ utilita del
possesso di un‘arma. Il 68%
dedli intervistuti considera il
possesso di urmi

il possesso di armi
per nulla utile
come strategia

per la sicurezza

avuti dunni dlla per-
sonu olfre che putri-
monidli (dunni dlla

fer hulla utile
come strategiu
per la sicurezzu,
Solo il 28% hu
dichiurato di
possedere urmi:

ASS&EI:\I.‘ZIONE il 18% hu preferi-

personu in unu rupi- RAF to hon risponde-
nu su due). Quuli le O A re a yuestu do-
strutegie di sicurezzu LOMBARDA | mundua.

udottute dugli ope-
raton? Il 74% dedli intervistati,
nedli ultimi aunni, ha fatto qual-
COosu per sentirsi pid sicuro con
inferventi di sicurezzu pussiva,
I 62% ha installato nuovi
impiunti e dispositivi per lu
sicurezzu (sopruttutto video-
cumere). Il 38% hu invece
installuto dltri impiunti di difesu
o rufforzato uelli esistenti

Frale struteyie
quspicute per aumentare lu
sicurezzu venyono indicute
uhu mugyiore efficienza dellu
mucchinu giudiziuria (dul 30%
dedli intervistuti) con pene pid
certe e severe e processi piu
veloci e un pit cupillure presi-
dio del territorio du purte delle
Forze dell’ordine (25% deyli
intervistati).

Gli “aperitivi del commercio estero”

Aice, incontro con Magdi Allum

er “Gli uperitivi del com-

Mmercio estero” - iniziutiva
ideutu per celebrare il 60°
anniversario - Aice (Associu-
ziohe itdliana commercio e-
stero) ospityu, il 20 uprile, presso
I"'Unione (corso Veneziu 49),
I'editoridlista e vicedirettore
“ud personam” del Corriere
dellu Sera Mugdi Allum sull
temu: “Politicu, economiu e
societd: che ruolo per I'ltdlia

nei confronti dei Puesi islamici
del Mediterraneo”.

Magdi Allum, commentutore
molto autorevole, si occupu
dedli eventi

confronto tru
le civitd e i
rappoorti Nord-
Sud. Luureuto
in socioloygiu
dll’'Universita
Lu Supienzu di
Romui, vi tiene
corsi e semi-

politici, eco-

nomici, socidli
e culturdli del-
|"'areu medio-

=)

rientule, com-
prese le tematiche trasversdli
qudli I'lslam, I'immigrazione, il

Unioneinforma

aprile 2006

—b—

nari sulla cultura e la societd
nell’lslam.

Magdi Allam
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Rifiuti apparecchiature elettrico-elettroniche: in Unione il convegno di Assorecuperi

Rauee: di scenu |

Ruee (rifiuti upparecchiuture
eleftrico-elettroniche): “lu situa-
zione u 7 mesi dull’entrata in vigore
del decreto leyislutivo 151 del 25
luglio 2005” (in recepimento delle
direttive europee). Un temau “tra-
sversule” che coinvolye tuttu lu
filiera.

Assorecuperi hu percid riunito in un
conveyno (svoltosi hellu sulu
Commercio dell’'Unione) le istituzio-
ni, le imprese di seffore e le mu-
nicipdlizzute. In

Marco Calderazzo
presidente Assorecuperi

rappresentunza
Unione hu purte-
Ciputo I'ammini-
stratore Simon-
fouolo Buongiar-
dino.

Facciamo il pun-
B fo con Marco
h g“& Cdlderuzzo, presi-
dente di Assore-
cuperi. “Era he-
cessurio yue-
st’approfondi-
mento proprio u Puluzzo Custiglioni
- esordisce - perché I'Unione del
Commercio ruppresentu inteyral-
mente ld filiera interessata oggetto
della upplicuzione del digs 151. Al
conveyno hon solo eruno presenti
le ussociuzioni di cuteyoriy, le
imprese di produttori e importutori, i

/4

Recepite le norme
europee ma non sono
stati emanati 1 decreti
attuativi per 1 controlli
e il registro nazionale

distributori e neyoziunti, i ruccoyli-
tori e recuperdtori, mu unche
Confservizi, in rappresentanza,
quindi, del mondo delle municipu-
lizzate (in yuesto cuso dellu Lom-
bardiu)”,

Il decreto leyislutivo 151 dello scor-
SO Unno hu recepito le horme eu-
ropee sui rifiuti di uppurecchiature
elettriche ed elettroniche (400-600
mila tonnellate in Italia) : norme
che uvrebbero dovuto entrure pie-
numente in vigore nell’ugosto di
yuest'unno. "Un recepimento che
implicu il divieto ussoluto di conferi-
mento in discuricu di yuesto di tipo
di prodotti — puntudlizzu il presiden-
te di Assorecuperi —mu che, pero,
di futto € un”’Incompiutu’ perché
non sono stuti emunuti | decreti
attudtivi per l'istituzione del reyistro
nuziondle e dei sistemi di controllo”.
“Non si & percid messo in condizio-
ne i produttori/importutori, i quuli
lu leyye uffidu lu responsabilita e il
finunziumento del frattumento di

Incompiuta”

uesti rifiuti, di concorrere u creure
un ‘circolo virtuoso” - rilevu Culde-
ruzzo — che consentirebbe diincen-
tivare lu produzione di uppurec-
chiuture elettrico-elettroniche pit
facilmente sepurdbili e riciclabili,
nohché rugyiungere le elevute
yuote di recupero delle uppurec-
chiuture arrivate d fine vita indicu-
te dulle direttive europee u tutelu
dell’'umbiente. E dlcune piuttafor-
me cominciuno ud essere colme di
mauteridle du smaltire”.

Gli effetti puradossuli di yuestu si-
tuuzione sono evidenti proprio in
Lombardiu, regione mugyiormente
attenta dll’uttuazione delle politi-
che di ruccoltu differenziuta dove
si & yid u circu il 50% dell’obiettivo
dei 4 ky procupite indicati dallu
normu (come evidenziuto dul-
I'intervento di Giuseppe Syorbuti,
direttore Arpu Lombardia). D’dltra
purte, perd, il sistema, per poi recu-
perdre corretfumente quunto cosi
virtuosumente predisposto, di futto
noh & uncoru uttudbile.
“L’obiettivo di Assorecuperi — con-
clude il presidente Culderuzzo — &
“yuello di arrivare il pit velocemen-
te possibile ull’operutivitd dellu
direttiva europeu unche, se neces-
surio, riscrivendo ulcune purti delle
norme huziondli di recepimento”.

segnaliamo che ...

Pune, mMui di domenicu
unche nellu produzione
e nellu venditu dll'ingrosso

I’ Associazione panificatori
di Milano contesta
un’interpretazione

dell’ Annonaria
in una risposta fornita

a un ristoratore (pubblicata

su Unionelnforma
di gennaio)

Su Unionelnforma di gennaio é stato
pubblicato un ampio servizio relativo
all’incontro, promosso in Unione da
Epam e Assofood (le associazioni mi-
lanesi dei pubblici esercizi e del det-
taglio alimentare), con domande — su
temi concreti dell’attivita quotidiana
degli operatori commerciali nel settore alimentare —
rivolte ai responsabili dell’Annonaria, con le relative
risposte.

Uno dei quesiti, per la risposta fornita, ha indotto
I’Associazione panificatori di Milano a un intervento
di puntualizzazione che ribalta quanto risposto
dall’Annonaria. Alla domanda di un titolare di attivita
di ristorazione riguardo all’ approvvigionamento di
pane la domenica, I’Annonaria milanese aveva rispo-
sto che “La produzione di pane da parte dei produttori ¢, attualmente,
libera: chi produce pane lo puo fare tutti i giorni comprese le domeni-
che e le giornate festive. Produttori che possono vendere il pane pro-

dotto ai ristoratori ed agli utilizzatori
in grande (mense; convitti; ecc.) an-
che la domenica e nei giorni festivi. Il
divieto, infatti, vale esclusivamente
per la vendita al dettaglio al consu-
matore finale”.

Secondo, invece, I’Associazione pani-
ficatori di Milano, dalle norme emerge “chiaramente
la volonta del legislatore di equiparare a tutti gli effetti
lattivita di vendita al dettaglio con I’attivita di produ-
zione di pane, almeno per quel che concerne I'obbligo
del riposo ‘chiusura domenicale e festiva’”. Ed é per-
cio “da ritenersi priva di fondamento ['interpretazione
per la quale, a seguito dell’ entrata in vigore della leg-
ge 265/99, sia consentita nei giorni domenica/festivi
sia lattivita di produzione di pane che quella di vendi-
ta all’ingrosso a mense, convitti, ristoranti, utilizzatori professionali”.
1l giornale ¢ naturalmente disponibile a pubblicare un’eventuale pun-
tualizzazione dell’Annonaria su quest’argomento.

Unioneinforma
aprile 2006
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Bar e ristoranti: il 27% dei ricavi
VJ N dpprovvigionumento
| 27% dei ricavi di un bar o di
un ristorante & rappresentato
dui costi per upprovvigionarsi
delle muterie prime (ouri a un
vdlore di olfre 11 miliardi di
euro). Fra i diversi candli di
acqyuisto d cui si rivolgono i
200milu bar e ristorunti italiani,
Vi sono differenze di prezzo e
la differenza fra un fradizionu-
le grossistu e il cush & curry
puUod essere yuuntificutu in
circu 7/8 punti percentudli dei
costi totdli di upprovvigionu-
mento (con un rispurmio
complessivo yenerdbile di
circu un miliardo di euro). A
yueste conclusioni giunye

) N riteri dii selezione. Il cont,
L opportunita, Seonarmict medo de iy
per gli acquisti,
del canale dei cash &
carry: 1 risultati
di una ricerca Cermes
Bocconi promossa

da Fipe e Adis

Federdistribuzione) uffidato
ul Cermes Bocconi e presen-
tato di recente dl Circolo del
Commercio. Lu ricercu con-
doftu dul Cermes Bocconi
Mmette u fuoco informazioni
relutive dlle curutteristiche

diversi “cluster” di pubblici

uno studio — promosso du Fipe
(Federuzione itdliunu pubblici
esercizi-Confcommercio) e
Adis (Associuzione distribuzio-
ne ingrosso u- self service-

esercizi, dl mix delle vendite u
agli acyuisti, dlla struttura dei
costi, di candli di approvvigio-
namento delle differenti tipo-
logie di prodotti e dei rispettivi

Ci esercizi evidenziu, olfre dl
costo fino ul 27% per dli acyui-
sti, un utile operdutivo per i risto-
ranti puri dll’11% dei ricuvi
mentre yuello di bar & il 12%.

SITO INTERNET Unione
www.unionemilano.it

LE INFORMAZIONI IN TEMPO REALE

L'Unione, per rendere sempre piu immediate le informazioni
sulla propria attivita e sulle iniziative delle associazioni che ad
essa aderiscono, ha allestito un sito Internet il cui indirizzo &
www.unionemilano.it

Le aziende associate, in regola con le contribuzioni previste,
hanno a disposizione, con accesso codificato da password,
tutti i riferimenti normativi e gli adempimenti su aree tematiche:

Oltre alla parte istituzionale e di presentazione della struttura
organizzativa Unione, dal sito - costantemente aggiornato - si
possono trarre informazioni utili sui servizi erogati dal’Unione,
dalle associazioni di categoria e territoriali, dagli enti e dalle
societa collegate, ed & possibile il link con enti, banche, giornali.

v dell lavoro v/ previdenza assistenza

v/ legale v/ sicurezza sul lavoro

v/ fiscale e tributaria v/ welfare

Le aziende interessate possono richiedere il codice “password” compilando on line I'apposito modulo presente all’interno
della sezione “aree tematiche” del sito Unione.

L'azienda ricevera in breve tempo via e-mail I'attribuzione del codice d’accesso (login e password).
PER INFORMAZIONI S| PREGA TELEFONARE AL N° 02-7750.292/293
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Denominazione
di Cucina
Ambrosiana

@ e 27Unione
: s EPAM. IR

on-l*__,.._-“"--
ipicu

milunese: nasce il marchio
DeCA per riconoscere i risto-
ranti milanesi fradiziondli. Un
maurchio du esporre in vetring,
nel locdle e sui menu.
L'iniziativa — ppromossu dalla
Cumera di commercio di
Milano in colluborazione con

DeCA: uh marchio
er | ristorant
e le ricette

concreto hel proporre piutti
fipici ul quule hunno uderito
42 locdli milunesi, raccolti e
“raccontati” da unha guida,
pubblicatu dal Touring Club
[taliano, ddal fitolo | ristoranti e
le ricette dellu tradizione milu-
nese”. I nuovo marchio di
vdlorizzauzione dellu tradzione
gustronomicu milunese &
stato presentato ed illustrato a
Pdluzzo Giureconhsulti con il

delld fradizione milunese

sentuzione Renuto Pozzetto. E
foochi giorni dopo, in unu
manifestuzione fpromossu
ddllu Cameru di commercio
e upertu dl pubblico, il ristoru-
tore Claudio Sadler ha tenuto
un corso di cucinu milunese
con l'illustruzione delle princi-
fdli ricette. Al fermine risotto
gidllo per tutti i partecipanti
innaffiato dal vino San
Colombuno.

Epum, I’ Associuzione milunese
dei pubblici esercizi (uderente
dll’Unione) e con
I’Accudemia ltaliana della
Cucinu - punta a valorizzare |l
putrimonio yustronomico
ambrosiano. Un impegno

fresidente della
Cumeru di commer-
cio di Milano (e
dell’'Unione e di
Confcommercio)
Curlo Sungulli, Hu
purteciputo dllu pre-

DeCA.: il progetto

DeCA sta per Denominazione di cucina ambrosiana. Il
marchio DeCA ¢ stato ideato e realizzato dalla Camera
di commercio di Milano e dal Gruppo ristoranti di Epam
in collaborazione con I’Unione di Milano e I’Accademia
Italiana della Cucina, allo scopo di promuovere la cultu-
ra e le tradizioni enogastronomiche del nostro territorio:
il progetto identifica un elenco di piatti tipici della zona
di Milano e provincia. I locali aderenti al marchio si
impegnano a utilizzare prodotti di qualita, tipici e stagio-
nali (preferibilmente ottenuti con tecniche di lavorazione
tradizionali), a garantire le denominazioni e gli originali
metodi di preparazione dei piatti, a fornire ai clienti
informazioni sulle principali caratteristiche delle ricette
preparate e a trasmettere ai consumatori la storia e la
cultura gastronomica milanese. Dovranno proporre tutto
I’anno nella propria lista delle vivande almeno cinque
piatti della tradizione ambrosiana variabili a seconda
della stagionalita dei prodotti impiegati.

Per spiegare come fare il classico risotto giallo alla
milanese é stato realizzato un corso video on line a
cura di Impresa Live - il canale interattivo della Camera
di commercio milanese, in collaborazione con Telecom
Italia e La7. — su www.impresalive.tv. Il filmato — é stato
tratto anche un cd - spiega “sul campo”, il ristorante di
Claudio Sadler, le varie fasi di preparazione del risotto
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DeCA: i ristoranti

Al Matarel, corso Guribuldi 75
(Milano); Alfredo Grun Sun
Bernurdo, viu Boryese 14
(Milano); Anticu Trattoria del
Gullo, viu Kennedy, 1/3
(Guggiuno - locdlita Vigano);
Antico Ristorunte Boeucc,
piuzza Belgioioso 2 (Milano);
Arc en Ciel, viu del Mure 49
(Milano); Brothers und Sister,
viu Miluno 55 (Bettolu D'Ad-
da); Cracco Peck, via V. Hu-
go 4 (Miluno); Du Berti, via
Algurotti (Milano); da Rum-
pina Osteriu Nuovy, via Emilia
(Sun Giuliuno Milunese); D’O,
via Mugentu (Corhu-redo); El
Brellin, viu Alzaia Naviglio
Grunde 14 (Milano); Joid, viu
P. Custaldi 18 (Miluno); Lu
Brioschinu, piuzza Carrara 21

. ¥ ristoranti e le ricette
della tradizione milanese

DeCA: lu guidu
La guida “I ristoranti e le ricette della tradizione milane-
se” (80 pagine, in vendita in libreria a 8 euro) contiene
informazioni sul marchio DeCA, schede sui 42 locali
che aderiscono con la loro descrizione e le proposte di

cucina milanese, le ricette per prepara-
re da soli i principali piatti secondo la
tradizione, antipasti, primi, secondi,
verdure, dolci. Con la guida, comoda-
mente staccabile, si trova una pianta di
Milano con posizionati i ristoranti che
aderiscono al DeCA. La guida viene
realizzata su iniziativa di Camera di
commercio di Milano e Touring Club

Renato Pozzetto con R
|| in mano la guida “I ristoranti

e le ricette della tradizione ||

milanese”

Italiano in collaborazione con Epam,
Unione di Milano e Accademia Italiana della Cucina.

Posto di Con-
versuzione,
via Alzaia Nu-
viglio Grunde
6 (Miluno);

Folu, viu Suntu Cuterina 18
(Trezzo Sull’Addw); Truttoria La
Pesu, via Funtoni, 26 (Milano);
Tavernu Vecchiu Pesu, viu
Mutteotti 4 (Gorgonhzolw);

(Milano); La Piola, vidle

Abruzzi 23 (Miluno); La Pobbiu
1850, viu Gullurate 92 (Miluho);
Locundu dell’Ancoru, piczzu
Guribuldi 17 (Cussauno D’Adda);
Old Stuble, viu Torre 13 (Trezzo
Sull’Addw); Osteria del-
I’Acquubellu, viu Sun Rocco 11
(Milano); Osteriu il Giardinetto,
via Tortonu 19 (Milano); Osteriu
Vecchiu Vuprio, viu Xl Feblbruio
35 (Vaprio D’Addw); Piero e Piu,
piguzza Aspuari 2 (Miluho); Pomerol

Vino e Cucing, via Pome 3 (Rho);

Ristorante Al
Tronco, viu Thuohn di Revel 10
(Miluno); Ristorunte del Ponte,
via Marchesi 35 (Ihzago);
Ristorunte Hotel Belvedere, viu
Mottu 46 (Vaprio D°’Add);
Ristorunte Le Serre, viu Per Con-
cesu (Vdprio D’Addw); Ristorunte
New Burossu, piuzzu Guribuldi 6
(Gorgonzold); Ristorunte Pupd
Francesco, viu Tommauso Marino
7 (Miluno); Ristorunte Per Bucco,
via Fumagdlli 32 (Ihzago); Sudler,
via Troilo 14 (Miluno); Taverna La

Truttoria Al Sodo, viu Pdisiello 22
(Milano); Trattoria Arlati dal 1936,
viu Alberto Notu 47 (Milano);
Trattoriu Cusu Fontunu 23 Risotti,
piczza Carbonari 5 (Milaho);
Trattoria Da Sara e Loris, viu
Orticu 27 (Milano); Trattoriu Lu
Colonny, viu S, Mariu dlla Porta
10 (Miluno); Trattoria Mudohhning,
viu Gentilino 6 (Milauno); Trattoriu
Musuelli Sun Marco dal 1921,
vidle Umbria 80 (Milano); Trat-
toria Novelli, via Pudovu 344
(Milano).

quella delle origini. Il compito pitt arduo era non

DeCA: hunno detto

“E’ un’iniziativa che si gioca sulla qualita e sull’i-

dentita - ha commentato Carlo Sangalli, presiden-

te della Camera di Commercio di Milano (e di Unione e
Confcommercio) - Valorizzare la cucina tipica in una realta metropo-
litana significa costruire un ponte tra tradizione ed innovazione,
affrontare in modo nuovo le antiche produzioni all’insegna della qua-
lita, come fattore competitivo, ma anche come concreta alleanza con
i consumatori. Una tradizione su cui ricostruire appartenenze e svi-
luppo equilibrato: sarebbe contraddittorio che una citta come Milano,
aperta a tutte le culture, disperdesse la propria”.

“Epam - commenta Lino Stoppani, presidente di Epam - partecipa
con impegno a un’iniziativa che consente di dare attenzione alla tradi-
zione gastronomica della citta. Con il progetto del marchio DeCA
vengono valorizzati quei piatti che hanno fatto grande la cucina italia-
na in tutto il mondo. Pensiamo al risotto e alla cotoletta alla milanese
che sono — al pari della pizza e degli spaghetti per il nostro Paese -
segni di riconoscimento distintivi e qualificanti di Milano”.

“L’idea — ha detto Alfredo Zini, presidente dei ristoratori di Epam - &
stata quella di valorizzare il nostro patrimonio gastronomico attraver-
so un marchio che distinguesse la tradizione della cucina ambrosiana,

ripetere esperienze gia esistenti bensi creare un
marchio forte, unico ed autentico, che rivitalizzasse la gastronomia
ambrosiana per proiettarla verso un protagonismo nazionale ed inter-
nazionale, rafforzando cosi I'immagine di Milano nel turismo”.
“Questa guida & un’occasione per scoprire, 0 riscoprire, antichi sapori
e profumi ed attraverso questi ritrovare qualcosa dell’atmosfera e
della cultura della Milano d’altri tempi - ha affermato il direttore
generale del Touring Club Italiano Guido Venturini - Una Milano
che ancora vive in questa citta pur cosi moderna, frenetica, cosmopo-
lita, aperta a influssi, contaminazioni e nuove tendenze’.
“Mi complimento con I'iniziativa della Camera di commercio che,
con il progetto DeCA e con questa pubblicazione (la guida n.d.r.)
affronta un’opera di valorizzazione e di codificazione della pili auten-
tica cucina ambrosiana - ha commentato Giuseppe Dell’Osso, presi-
dente dell’ Accademia Italiana della Cucina - Un compito non facile,
vista la ricchezza del patrimonio gastronomico dell’area geografica
cui si riferisce, Milano e la sua provincia, e visti i criteri, giustamente
impegnativi, ai quali debbono attenersi gli aderenti al ‘’Disciplinare
di realizzazione dei piatti a marchio DeCA’”".
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Quarant’anni per la Fondazione la cui costituzione e stata promossa
dall’ Unione di Milano: intervista al presidente Giovanni Bottari

CapJuc:

professiondlitd nel terziario

| prossimo 7 dicembre I'ufti-

vitd dellu Fonduzione
Cupuc rugyiungerd il tra-
guardo del yuarantesimo
anho.
La sua costituzione — promos-
su dall’Unione — ha avuto la
purtecipuzione, in qualitd di
enti fondutori, dellu Cumeru
di commercio milunese, del
Comune e dellu Provinciu di
Milano, dell’Ente Fierd inter-
nazionule, dellu Fonduzione
Cuariplo e, ddl 1972, I" udesio-
ne dellu Reyione Lombardiu.
La Fonduzione Cupuc hu
costituito unu rispostu in ter-
mini di formazione dlle esi-
genze di professiondlita
espresse dul terziario.
Nei quarant’anni frascorsi
dall’avvio dellu suu uttivitd, |l
Cupuc (Politechico del

Giovanni Bottari, presidente Fondazione Capac

Commercio) ha svilupputo
un’intensa uzione formativa
articolata in diverse uree:
qudlificuzione professionule
di buse, formuzione u livello

Attivita formativa:

il riposizionamento
con la riforma Moratti.
Aree nuove: collaborazione
operativa con il For.te.

e gli enti bilaterali.
Accreditamento del Capac
presso la Regione
Lombardia per la tipologia
SF3 - la pitt ampia
attualmente possibile -
che abilita allo svolgimento
di azioni formative
finanziate
con risorse pubbliche

post diploma, formazione
dedli imprenditori e dedli
ausiliari del commercio.

Per unu valutuzione dei risul-
tuti conseyuiti e delle pro-
spettive future, abbiamo
intervistato il presidente
dellu Fonduzione Cupuc
Giovunni Bottari,

Presidente Bottari, quali sono
i principali obiettivi raggiunti
dal Capac in questi primi
quarant’anni di atfivita?

“Sin dullu suu costituzione il
Cupuc hu perseyuito I'o-
biettivo di dur vitu ud un
orgunico complesso di iniziu-
tive formutive cupuci, hel
loro insieme, di orienture,
yudlificure e uyyiornare dli
imprenditori e yli uddetti ui
settori commerciule, turistico,
dei servizi dlle persone e dei
servizi ulle imprese. Si collocu
in quest’'umpio contesto |'ut-
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tivita di prima formazione
che, secondo una lineu di
yrududle espunsione, & drri-
vata a coprire otto diversi
settori professiondli: dlber-
ghiero/dlimentare, ammini-
strazione e lavori d'ufficio,
commercio, turismo, infor-
muatica, oreficeriu, oroloye-
ria, estetica,

Questi corsi sono stuti sem-
fore uttuuti dul Cupuc in rup-
porto d'integruzione e di
scumbio con le imprese dei
diversi settori e con le usso-
ciuzioni di cuteyoria aderen-
ti dll’'Unione; la stretta con-
nessione con il mondo del
lavoro si € fradottu nell’ut-
tuuzione, per ciuscun dllievo,
di periodi di stugye uziendule
destinuti du unu purte dllu
verifica ‘sul campo’ delle
cohoscenze ducyuisite nellu
frequenzu del corso e, del-
|"dltra, dllo svolgimento, in
situuzione di luvoro, diun’e-
sperienza cupuce di gehe-
rare nuove cupucitd e ubi-
litc,

Tra le iniziative di collegu-
mento tra formazione e
mondo del lavoro vorrei
ricorddare anche le mostre di
fine anno che, per dlcuni
setftori — tra cui yuelli dell’ore-
ficeria e dell’oroloyeria —
soho divenute, nel tempo,
uppuntumenti trudizionuli e
punto di convergenza di
notevole interesse du purte
deyli operutori dei settori
interessuti.

La crescitu del Caupuc ha
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riguarduto unche le dltre
aree della suu uttivitd forma-
tiva; in particolare guella
rivolta dlla formazione dei
nuovi imprenditori. In yue-
st’ared i corsi auttuati del
nostro Ente in convenzione
coh le Cumere di commer-
cio di Miluno e di Lodi si svol-
gono uttudlmente, oltre che
nellu sede centrule di vidle
Murillo (in oruri pomeridiuni e
serdli), anche nelle sedi
decentrate di Muyenty,
Lodi, Monzu, Abbiutegrusso,
Seregno, Sesto Sun Giovanni,
Melegnuno, Lissone e Cussu-
no d’Addu.

All'intenso sviluppo sul piuno
quantitativo ha fatto riscon-
fro il conseguimento — du
purte del Cupuc - di ulcuni
importunti obiettivi: mi riferi-
sco in primo luoyo dll’uccre-
ditumento presso lu Reyione
Lomburdiu per lu tipoloyiu
SF3 che & lu pid ampia
uttuulmente possibile e che
abilita dllo svolgimento di
uttivita formuative finunziute
conh risorse pubbliche per
tutte le tipoloyie previste
dalla hormativa vigente
(udempimento del
diritto/dovere di istruzione e
formuazione, formazione
superiore, formauzione conti-
nuu e permaunente).
Obiettivi ugudlmente rilevun-
ti sono yuelli dellu certifica-
zione del sistema di qualita
Cupuc u horme UNI EN ISO
Q001 - edizione 2000 — e lu
certificazione di bilunhcio che
viene unnudlmente effettua-
tu dullu societd di revisione
‘Riu und purthers spu’™.

Il sistema formativo é stato
recentemente interessato da
notevoli innovazioni derivanti
da riforme legislative e dal-

I'adozione di nuove moda-
lita di gestione delle attivita
formative. Quali effetti hanno

prodotto questi cambiamenti 2007/
sull'attivita del Capac? 2008.
“Lu Reyione Lomburdiu hu Con-

53/2003) che, u livello nuzio-
nule, surd upplicuta solo u
fpartire dall’'anno scolastico

Aree di attivita

Adempimento del diritto/dovere
diistruzione e formuzione (ddif).
Corsi triennali di formazione professio-
nale istituiti dalla Provincia di milano
relativi ai settori:
¥ alimentare, alberghiero e della ristora-
zione. Indirizzi di qualifica:
* aiuto cuoco/a;
* addetto/a alla panificazione e pastic-
ceria;
* operatore/operatrice di sala e bar;
* addetto/a alla trasformazione degli
alimenti;
¥ commerciale e delle vendite. Indirizzi
di qualifica:
 addetto/a alle vendite;
* operatore/operatrice per la gestione
dei processi di magazzino e della
logistica integrata.

Formuzione superiore

% Corsi post diploma istituiti dalla
Regione Lombardia e cofinanziati dal
Fondo sociale europeo;

¥ corsi Ifts (Istruzione formazione tecni-
ca superiore);

% corsi di apprendistato alta formazione.

Formarziohe continud e permunente
Progetti formativi per dipendenti da
aziende del terziario istituiti da For.te —
Fondo paritetico interprofessionale per la
formazione continua dei dipendenti da
aziende del terziario.

Formdazione imprenditoridle
Corsi abilitanti istituiti dalle Camere di

Questo € il Cupuc

sciuti dalla Regione Lombardia per la
somministrazione di alimenti e bevande
e per il commercio di prodotti alimentari.
Sede centrale: Milano, viale Murillo 17
(orari pomeridiani e serali).

Sedi coordinate: Magenta, Lodi, Monza,
Abbiategrasso, Seregno, Sesto San
Giovanni, Melegnano, Lissone, Cassano
d’Adda.

Formuzione per l'iscrizione ud dlbi

% Corsi professionali per agenti d’affari
in mediazione (settore immobili e set-
tore merci);

¥ corsi professionali per responsabili tec-
nici della gestione dei rifiuti.

Attivitd di orientumento

3 Accoglienza e informazione;

¥ colloqui di orientamento;

¥ bilanci di competenze;

¥ tirocini di orientamento e formazione;

Formuzione e supporto

dll'inserimento lavordtivo di disubili

¥Progetti formativi, tirocini, supporto
all’inserimento lavorativo di soggetti
aventi titolo al collocamento obbliga-
torio;

¥ partnership formativa alle imprese
nelle convenzioni stipulate con i servi-
zi del collocamento obbligatorio per
I’adempimento graduale dell’obbligo
di inserimento lavorativo di disabili
(legge n. 68/1999).

anticipato dl corrente anno
formutivo 2005/2006 I'uppli-

seyuentemente, & stuto u-
dottato yudle uhico modello

cuziohe dellu cosiddettu
‘riformu Morutti’ (legye n.
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di svolgimento dei corsi di
formuzione professionule nel-
|'areu del diritto/dovere di
istruzione e formuzione, uel-
lo trienndle previsto dalla
legye Mordtti. | corsi di duru-
tu biennule — du sempre
attuati dul Cupuc con ottimi
risultati sia sul
piuno dellu
formuzione
che su yuello
dell’inserimen-
to lavordtivo
dei yudlificuti
- hoh venyo-
no piu istituiti. Cid ha com-
portato per il nostro Ente unu
riduzione sighificativa del
numero di corsi di primu for-
mauzione.

Abbiamo cercato di frontey-
giure tdle riduzione poten-
ziando le dlfre aree di utti-
vitd formativa, partecipan-
do, con esiti discretamente
favorevoli, u tutti i bandi del
Fondo sociule europeo emu-
nati quest’anno e adottan-
do unu serie di provvedi-
menti diretti a salvaguardare
I"equilibrio della gestione”.

Sulla base di queste valuta-
Zioni, quali prospettive si
delineano, a Suo giudizio,
per I'dtfivita futura del Capac?
“A fronte delle profonde fru-
sformuzioni che curutterizzu-
no e, sotto diversi uspetti

segue da pag. 13

condizionuno, lo sviluppo del
sistema formativo, il Capuc
€ infensumente impeynuto
d ricercure il proprio riposizio-
namento hel huovo
contesto in cui si
tfrovu ud operure.
Questo risultato
potrd essere ruy-
giunto solo esten-
dendo |'uzione for-
mutiva aud dree
nuove rispetto u guelle presi-
diute nei yuurunt’unni tru-
SCOTSi.

Tra i nuovi percorsi che sono
davanti a hoi, sono u mio
yiudizio essenzidli quelli
riguardunti lu collaboruzione
operutiva con con il For.te, —
Fondo puaritetico hazionale
interprofessiondle per lu for-
mazione continuu dei dipen-
denti delle uzien-
de del terziario -
e con yli enti bila-
terdli costituiti,
con finulit< for-
mautiva, dai con-
tratti collettivi di
lavoro.

Il Capuc ha parteciputo con
successo ui due bundi aud
oyyi emunuti du For.te.:
nella graduutoriu dell’uvviso
1/04 ha oftenuto I'uffidu-

mento di tre corsi la cui
uttuuzione é stuta portata a
compimento nello scorso
mese di ottobre; a vdlere sul-
|"avviso 1/05 relativo di vou-
cher formativi individudli, il
nostro Ente ha ucquisito 42
udesioni u corsi del proprio
cutdlogo nelle aree marke-
ting e techiche di vendita,
informuticu gestionule,
comunicuzione professiondle
in lihngua inglese, amministra-
ziohe e finunzu, contubilita
Iva.

Con dli enti bilaterdili Ebiter
ed Ebt, lu colluboruzione &
statu avviata di recente, ma,
in buse di primi risultuti, si
foreunnunciu suscettibile di
notevoli sviluppi gid nel
breve periodo.

Con lu forza che dli deriva
ddi risultati conseyuiti dal
1966 ud oyyi e dul ruolo che
hu suputo ucyuisire nell’um-
bito del sistemu formutivo
milanese e lom-
burdo, il Capuc
si avviu cosi ad
affrontare gli
impeyni del
futuro nella con-
supevolezza di
poter contare
sul determinunte upporto
dei propri enti fondutori e di
jooter conseyuire, mediunte
| qualitd del proprio servizio
formativo, huovi fraguardi”.
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I nonni Fausto e Elia Bianucci
(primi anni ‘50)
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Il commercio “racconta” Milano
Iniziativa realizzata in collaborazione con il Centro per la cultura d'impresa

Il ristorante

angiafuoco

N dono di nozze. Con questo spirito nel 1951 Agostino
Bianucci detto Fausto regala i locali di via Pisacane 40,

ol zona Porta Venezia, al figlio Vincenzo detto Sauro. Subito ci

incuriosisce il particolare ripetuto del soprannome: “Si, per-
ché, come molti toscani, ogni membro della famiglia aveva
un secondo nome con cui veniva normalmente chiamato” ci
svela Fausto detto Fabrizio, il nostro testimone che ci ricorda
come anche il fratello Vitaliano detto Claudio abbia subito il
medesimo trattamento.
I nonno Agostino, che d’ora in poi chiameremo Fausto,
aveva sequito il flusso migratorio di molti compaesani che, a
cavallo delle due guerre, avevano lasciato le terre natie per
raggiungere le grandi citta del Nord (soprattutto Milano e
Torino) e dedicarsi all’attivita di ristorazione: “In realta la
prima attivita che molti toscani aprirono in citta, come fece
anche mio nonno, era un negozio di cibi cotti”.
In un secondo tempo Fabrizio ci confida che
la causa che spinse il nonno, figlio di agricol-
tori-proprietari, nel complesso, benestanti, a
lasciare Altopascio, fu piti romanticamente
una causa d'amore: “Fece la classica fuitina
e perché il rapporto con mia nonna Elia, di origi-
\ P ni meno abbienti, non era ben visto in casa
o e Bianucci”. Nel 1925, a soli 22 anni, apre in via
Pestalozzi, zona Navigli, un negozio di cibi
cotti: “Era un take away ante litteram” dove
= venivano preparate nel retro della bottega frit-
ture e altre pietanze, pronte da scaldare e ser-
vire in tavola. “Moltissime famiglie di ristoratori
i toscani hanno iniziato cosi; altri, soprattutto
= quelli provenienti dalla zona della Garfagnana,
venivano a Milano a vendere il castagnaccio
con i carretti, per le strade; altri ancora, ma
nel dopoguerra, salivano in treno un giorno si
e uno no a vendere prodotti toscani: salsicce, pane, dolci come il buccellato di Lucca”.
La famiglia Bianucci, nel frattempo, si era allargata: era nato Sauro nel 1925, il padre del
nostro testimone e primo di sette fratelli. Il nonno, dopo qualche anno, trasferisce I'atti-
vita in via Ariosto dove gestisce con la moglie il reparto cucina di un classico trani mila-
nese. Come gia in altre occasioni abbiamo avuto modo di vedere, era consuetudine che
il proprietario e gestore di un trani, pugliese, proveniente dalle terre dellomonima cittadi-
na, preferisse seguire il servizio del bar e della mescita del vino offrendo la gestione
della cucina ad una famiglia di origini toscane. Si creava cosi un’inedita cooperazione tra
rami migratori, differenti per cultura e tradizioni: “Molti toscani, in questo modo sono riu-
sciti a portare avanti pit di uno di questi sistemi di ristorazione perché e vero che non
erano proprietari della licenza, ma si trattava di attivita ad alto rendimento”.
Nel 1942 Fausto finalmente raggiunge l'indipendenza professionale acquistando un
ristorante con locanda in corso Cristoforo Colombo: “Si chiamava Trattoria del Mugnaio,
c’é ancora adesso. Era una classica trattoria con locanda. Una locanda vera e propria.
Arrivava il viaggiatore o il rappresentante, mangiava, e al primo o al secondo piano veni-
va ospitato per la notte. Mi ricordo nonno Fausto che da una parte faceva i conti della
cassa del ristorante e dall'altra riempiva il registro di pubblica sicurezza dove era obbli-

CCI
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Fabrizio Bianucci, titolare del ristorante
(con il fratello Claudio)
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Sauro (a sinistra)
con ltaliano, uno
dei fratelli minori.
Alle spalle di
Sauro si vede
I'entrata del risto-
rante il Mugnaio
(25 giugno1947)

Sauro (al centro)
davanti

al ristorante appena
aperto (1953)
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gato a segnare l'entrata e 'uscita degli ospiti della locanda”.

Per l'organizzazione e la gestione del ristorante, Fausto Bianucci pud contare sul-
l'aiuto della moglie e di Sauro (che aiuta i genitori mentre prosegue gli studi fino ad
arrivare al quarto anno di ingegneria, senza pero concludere) e sull'aiuto degli altri
fratelli. Ma, soprattutto, pud avvalersi della disponibilita illimitata di giovani compae-
sani, pronti a trasferirsi purché gli venisse garantito un lavoro stabile e un posto
per dormire: “Tutto sommato allora il ristoratore era pit facilitato di oggi perché
poteva avvalersi di molta manodopera, permettendosi di stare lontano dalla sala e
dalla cucina. Oggi, invece, noi siamo obbligati ad essere sempre presenti e parte-
cipi”.

Durante la guerra Il Mugnaio rimane sempre aperto, come ci ricorda Fabrizio: “1
gestori di un esercizio pubblico erano piti fortunati di altri perché riuscivano comun-
que sempre a mangiare”. Certamente il dopoguerra e un periodo d'oro per l'attivita
della famiglia Bianucci: la voglia di divertirsi, di festeggiare e di lasciare alle spalle
tanti anni di sofferenza, permette al ristorante di avere sempre la sala piena e di
fare importanti profitti.

Grazie a tale disponibilita, quando nel 1951 Sauro decide di sposarsi con Adriana,
nonno Bianucci offre al figlio I'occasione di potersi da subito rendere indipendente
economicamente comprando licenza e muri del bar-osteria di via Pisacane:
“Losteria era probabilmente gestita da un piemontese, come molti locali della
zona, e aveva annesso, nell'area giardino, il campo di bocce, divenuto nel dopo-
guerra una sala da ballo, mentre al primo piano era fornito di sala da biliardo e
salette per il gioco delle carte’.

| Bianucci ristrutturarono il locale aumentando la parte
coperta e trasformando il piano superiore in abitazione pri-
vata dove si trasferiranno e dove i genitori di Fabrizio
ancora adesso risiedono. Il locale viene inaugurato il 6 set-
tembre del 1953 con il tipico nome “Ai colli fiorentini”. Nella
scelta dellinsegna c’é l'astuzia di molli ristoratori (toscani
e non) che scelgono titoli inizianti con la prima lettera del-
l'alfabeto per essere in cima alle liste turistiche o telefoni-
che. Il nostro testimone si ricorda che il primo cliente del
ristorante fu il signor Notari, dipendente della vicina fabbri-
ca di biciclette Bianchi, celibe, che puntualmente, ogni
giorno (fino ad una decina di anni fa quando mori) a mez-
zogiorno e alle 19.30 entrava per essere servito a tavola:
“Me lo ricordo benissimo: un ometto piccolino. Per me é
stato come un nonno perché spesso, quando tornavo da
scuola, anch’io mangiavo al ristorante e mia madre mi
faceva sedere al tavolo con i clienti abituali, come il signor
Notari con il quale percio ho condiviso molti momenti e
pasti quotidiani”.

In quegli stessi anni nonno Bianucci pensa anche agli altri
fratelli comprando, sempre in zona Porta Venezia, altri
locali per avviare nuove attivita di ristorazione (come, per

esempio, la Trattoria Toscana di via Pergolesi e I'Antica

La famiglia Bianucci con alcuni collaboratori dietro il banco

\

Osteria del Quintosole). La nonna, invece, interviene aiutando i figli
nellavviamento dell’'esercizio pubblico. Il Mugnaio rimane, comun-
que, il capostipite dei locali della famiglia Bianucci fino al 1972
quando verra venduto ad un calabrese che lo condurra per altri 30
anni: “Fino a quando viene acquistato, pensate la coincidenza - ci
racconta Fabrizio — dal figlio di un cameriere de La Tampa (chia-
mandolo nello stesso modo) uno storico ristorante, molto alla moda
negli anni ’50-'60 gestito da Tonino Bachechi un lontano parente di
famiglia e originario dello stesso paese. Me lo ricordo bene perché,
da ragazzo, andavo a suonare con il mio complesso nei locali
appena sopra il ristorante”.

La trattoria “Ai colli fiorentini” offre un menu molto ampio che per-
mette di accontentare ogni palato. Papa Sauro si occupa dell’ap-
prowvigionamento andando a rifornirsi al Verziere (che dal 1911 fino

del ristorante “Ai colli fiorentini” (i primi a destra sono Sauro alla fine degli anni ‘60 si trovava poco distante, in zona Vittoria, nel-
e Adriana, la terza da sinistra & nonna Elia, 1953) l'area ove oggi sorgono Largo Marinai d'ltalia e la Palazzina
CCIlI
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Una sala del ristorante
“Ai colli fiorentini” il giorno
dellinaugurazione

(6 settembre 1953)

Fabrizio (a destra)
con il fratello Claudio

ad una festa di Carnevale
(meta degli anni ‘60)
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Liberty), dal macellaio di famiglia a Porta Genova o
nelle zone di produzione, del Lodigiano e del
Piemonte, e acquistando prodotti tipici, direttamente
dalla Toscana; poi si dedica al menu e alla cucina.
Mamma Adriana, invece, dirige il personale di sala,
allestisce i tavoli e segue 'amministrazione del loca-
le, oltre naturalmente a dedicarsi ai figli, Fabrizio e
Claudio, nati nel 1954 e nel 1960: “Prima dell’arrivo
della grande distribuzione si compravano alcuni pro-
dotti direttamente dal produttore che chiedeva, pero,
ordini molto alti con la promessa di offrire un piccolo
gadget promozionale. Cosi mi capitava di girare per
la cantina del ristorante piena di casse del famoso
amaro 18 Isolabella con la bicicletta regalata dal pro-
duttore”.

Il locale era sempre aperto a pranzo e a cena, aveva
una decina di dipendenti, quasi tutte donne, come la
cuoca austriaca che abitava
nel portone accanto. A pranzo
erano molti gli impiegati che
occupavano i tavoli del risto-
rante: “Questa era una zona

’ ricca di uffici. Qui vicino c’era

a ' , ’ una famosa casa farmaceutica

la Bertelli, c’era la casa disco-
grafica Polygram Dischi, la
Hoover Elettrodomestici in via
Ciro Menotti e molte case edi-
trici come la Bompiani. Infatti, il
conte Bompiani veniva spesso
a mangiare da noi, accompa-
gnato da un giovane collabo-
ratore che rispondeva al nome
di Umberto Eco. Poi c’era la
; Fabbri Sonzogno, in via Nino
e . — . Bixio come la Etas Kompass
Fabrizio Bianucci sul bancone del ristorante Libri, I'lllustrazione ltaliana,
di via Pisacane (1957 circa) Jo i .
storica rivista di imaging; c’era
un grossissimo importatore di salmone affumicato e nei dintorni di viale Abruzzi
si trovava la Crippa&Berger famosa per il caffe Hag, senza contare i molti studi
professionali’.
La sera, invece, il pubblico di avventori era piti vario: “C’erano alcune serate a
tema — ci racconta Fabrizio - il giovedi, per esempio, venivano gli avvocati, men-
tre il venerdi era la volta degli ingegneri, vecchi compagni di corso di mio padre
che venivano a trovare chi li aveva traditi”.
Nel 1969 il locale si giova di una piccola ristrutturazione delle sale e, soprattutto,
della realizzazione di una nuova porta d'ingresso, che lo contraddistingue da
anni, dove viene inserita la tipica botte di legno da 15 mila litri attraverso la
quale si passa per entrare nel ristorante.
Fabrizio e Claudio intanto crescono, sposano rispettivamente Rossana e Lucia,
ma seguono percorsi formativi differenti: il primo si laurea in giurisprudenza con
l'intento di diventare magistrato, sogno spezzato dalla morte violenta del suo sti-
mato professore di criminologia, il giudice Guido Galli, e da un clima politico e
sociale particolarmente teso. Nello stesso periodo gli viene offerta un’allettante
e piu sicura proposta di lavoro in banca che lo porta nei dieci anni successivi a
percorrere un'appagante carriera di bancario. Claudio, invece, dopo aver con-
cluso le magistrali, inizia a lavorare alla Polygram Dischi, come label manager.
Nel 1985 i due fratelli Bianucci dovranno affrontare un’importante scelta: i geni-
tori sono decisi a lasciare la gestione del ristorante, per cui sono i figli che
dovranno decidere se modificare i loro percorsi professionali e tornare a svolge-
re l'attivita di famiglia o vendere: “Di fronte a questa scelta come si poteva pen-
sare di dare ad altri la gestione del locale — continua il nostro testimone — lo qui

CCIIn

—b—




U4 -Unione 4-04-20060 11:53 Pagina 138 E;

|8

Una delle sale interne del ristorante

Il giardino del ristorante

o . , Il commercio “racconta” Milano
Iniziativa realizzata in collaborazione con il Centro per la cultura d'impresa

¢i sono nato e cresciuto. Giocavo con le
macchinine sul bancone del bar e portavo i
miei compagni di scuola a giocare in giardi-
no, a calcio”.

Cosi Fabrizio e Claudio si ritrovano insieme
a condurre il ristorante di famiglia mantenen-
do inizialmente lo stesso stile dei genitori,

ma introducendo lentamente un’impronta
innovativa e pit adeguata al loro sentire:
“Abbiamo cercato di ottimizzare tempi e
organizzazione, siamo in prima linea nella
conduzione dellattivita insieme a tre storici
collaboratori con i quali formiamo una grande
famiglia: Salah, un bravissimo e responsabile
ragazzo marocchino che conosco da quando
aveva 15 anni, lo chef Filippo, siculo di Patti
(Messina) che é con noi da pit di 20 anni e
laiuto chef Matteo, pugliese di
Torremaggiore (Foggia), anch’egli ultracin-
quantenne, anche lui con noi da una vita”.
Nel 1995 il nome del ristorante diventa
Mangiafuoco Bracerie: “Al plurale perché
avevamo intenzione di aprire altri locali gemelli in un’ottica di franchising che, forse per pigrizia
burocratica, non abbiamo piti aperto”, ci confida Fabrizio. Larredo interno, lentamente, si arric-
chisce di rivestimenti in legno, oggetti di famiglia, appunti goliardici che offrono al locale una
singolare atmosfera calda e gioviale. Il menu si riduce, individuando un’offerta specifica per un
pubblico giovane e informale che ha fatto la fortuna della Braceria, in questi ultimi anni: carne
alla piastra e alla brace di alta qualita. “Non facciamo primi e questo ci permette una gestione
della cucina pit svelta. D’altronde I'avvento degli happy hour ha provocato un duro impatto sui
consumi dei primi piatti del ristorante”. Infatti Fabrizio continua a spiegarci che i clienti arrivano
al tavolo con un appetito gia in parte soddisfatto; difficilmente consumano un pasto completo,
ma sono pitl desiderosi di avere un solo piatto importante, in questo caso a base di carne.
Lultima grande novita, realizzata nel 1999, é stata I'apertura solo serale del locale, prolungan-
do fino alle 23.30 I'attivita della cucina. “Le abitudini degli impiegati e di coloro che consuma-
no il pasto di mezzogiorno fuori casa si sono modificate: i tempi sono piti rapidi e i bar offrono
una scelta piu vicina alle nuove consuetudini alimentari e alle esigenze economiche del pub-
blico. Lavvento dei buoni pasto ha dato poi il colpo finale al mercato della ristorazione del
mezzogiorno. Lo stesso quartiere e cambiato, € diventata la piti famosa e trafficata zona di
antiquari grossisti della Lombardia, che con lunghe operazioni di carico e scarico occupano
ampie zone di parcheggio rendendo difficile

la sosta durante il giorno. D’altronde il nostro
menu é certamente piti adatto per la sera,
richiedendo un’alta convivialita. Abbiamo
fatto la prova e ci siamo trovati bene, anche
perché ci permette di dedicare una parte
della nostra giornata ad altri interessi e pas-
sioni”.

Per ora i figli di Fabrizio, Stefano e Marco
rispettivamente di 27 e 22 anni, e quelli di

e 2 | Claudio, Claudia, Eleonora ed Edoardo,
= S e ] ancora troppo giovani, non sono coinvolti
— :

nella gestione del ristorante: “Magari fanno
come abbiamo fatto mio fratello ed io. Sono
convinto che quando si troveranno di fronte
ad una scelta radicale, il richiamo della fore-
sta per qualcuno di loro scattera’”.

Sara Talli Nencioni
(in collaborazione con
Andrea Strambio De Castillia)
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Dul Comune furghe |
dlle “botteghe storiche” milunesi

| pit untico socio dell’Unione

poremiuto dul Comune di
Milano a Palazzo Marino in
occusione dellu conseynu
delle targhe dlle “botteghe
storiche” milunesi ha 238 anni
di vitu: € un heyozio tessile, lu
“Difta Guenzati”, via Mercunti
1. del 1768. Del 1775 & invece
| Libreria Boccu (Gulleriu
Vittorio Emanuele II) e dell’'un-
no successivo — 1776 —la car-
toleriu “Dittu Ruimondi dli
Pettinaroli” (corso Veneziu 6).
L"Unione di Milano ussocia
olfre il 70% delle imprese com-
mercidli che hanno ricevuto
|a targa dall’ Amministrazione
comundle,
“Lu conseynu delle turghe
dlle ‘botteghe storiche’ —
ufferma Adulberto Corsi, vice-
presidente vicurio dell’'Unione
intervenuto dllu munifestuzio-

11 vicepresidente
vicario Unione
Adalberto Corsi: “oltre

al riconoscimento
vanno pensati interventi
1 sostegno
e valorizzazione.
Gli esercizi storici
coniugano identita
e tradizione
con la capacita di saper
restare sul mercato”

ne di conseynu delle targhe
per i neyoz strorici - € lu testi-
moniunza di come il commer-
cio milunese suppiu coniugu-
re frudizione con lu cupucita
di inhovarsi costuntemente e
resture sul mercuto. Olire dll
riconoscimento vunno pensuti
interventi di sostegno e vdloriz-
zazione. Lu vita di yueste

imprese, Molte di esse usso-
ciute dll’Unione, € lu
garanzia di un giusto
equilibrio per unu
Mildno sempre

pil ylobdlizzutau e
mulfiethica, ma

che dl contempo
non dimenticu le
froprie radici.
Questi heyozi e
locdli sono veri
presidi cul-
turali,
tante sto-
rie vissute
che fra-

Adalberto Corsi
smetfono ulle Vicepresidente vicario Unione

nuove yene-

razioni un senso del fare, del-
I'operositd, unu connotuzione
positiva del lavoro: tutte
curutteristiche di unu citt
come Miluno”,

CONFCOMMErcio

Giuntu
Confcommercio

nomine

Commissioni consiliari
Confcommercio

I membri di Giunta eletti dal
Consiglio generale Confcom-
mercio sono: Giovanni Arena, Giovanni Biagiotti,
Gianfranco Bianchi, Matteo Biancofiore, Carlo Bottinelli,
Maria Luisa Coppa, Giovanni Da Pozzo, Giancarlo Deidda,
Paolo Ferraboschi, Bruno Filetti, Rodolfo Giampieri, Mau-
rizio Grifoni, Roberto Helg, Ugo Margini, Giorgio
Mencaroni, Fernando Morando, Augusto Patrignani,
Claudio Pugnoli, Ferruccio Rossi Thielen, Umberto Bellini,
Simonpaolo Buongiardino, Giuseppe Cassara, Francesco
Colucci, Adalberto Corsi, Umberto Masucci, Enrico
Pirovano, Giovanni Risso, Marco Rossignoli, Claudio Rotti,
Marco Schianchi, Antonio Sclavi, Angelo Tortorelli, Guido
Arzano, Alberto Marchiori, Paolo Malvestiti, Ferruccio
Dardanello, Franco Scortecci, Massimo Albonetti, Aldo Poli,
Duilio Aragone. Gli invitati permanenti in Giunta sono: Lan-
franco Morganti, presidente 50 & Piu Fenacom; Marilu
Galdieri, presidente Terziario Donna; Michela Brambilla,
presidente Gruppo Giovani Imprenditori.

I cui presidenti parteciperan-
no, insieme all’ Ufficio di pre-
sidenza, al Comitato di presidenza istituito dallo Statuto con-
federale. Politiche ambientali, presidente Luigi Bianchi (pre-
sidente Ada, Associazione demolitori auto); Politiche aree
urbane, presidente Giacomo Errico (presidente Fiva,
Federazione italiana commercio ambulante); Innovazione
tecnologica e sviluppo impresa, presidente Giorgio Rapari
(presidente Assintel, Associazione nazionale information &
technology); Politiche per la sicurezza, presidente Luca
Squeri (presidente Figisc, Federazione gestori carburanti);
Filiera agroalimentare, presidente Dino Abbascia (presiden-
te del Sindacato milanese dettaglianti ortofrutta).

Cooptuzioni hel Consiylio Confcommercio
11 Consiglio generale di Confcommercio ha proceduto inoltre
alla cooptazione in Consiglio di imprenditori ed esperti del
settore fra i quali Dino Abbascia e il presidente di AssiCC
(Associazione italiana commercio chimico) Giorgio Bonetti.

Unioneinforma

aprile 2006
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Nuovo look assieme al rinnovamento dell’ offerta
Emva: piu vicino dll’ussociuto
unche nell'immugine

OpO venticingue anni
Emvu - Ente mutuo volon-

tario di ussistenzy, si € rifutto il
look.
Gruzie, infatti, g un lungo e
importunte lavoro di studio e
di undlisi del mercuto si &
giunti a una migliore identifi-
cuzione hon solo delle huove
esigenze, mu unche delle
aspettative degdli ussociuti,
Emvau ha cosi concretizzato
un processo di rinnovamento
dell’offertu e del servizio che
hu portuto innunzitutto dll’in-
serimento di unu huovu con-
venzione che potrd guruntire
di propri clienti un futuro
uncoru pil sereno e uccutti-
vante.,
E’ stuto upprontuto un piuno
di comunicuzione: uttivitd,
yuesty, che & partitu du un
restyling del logo (foto in yue-
stu puginu). Revisione che hu
infrodotfto due novita:
v I'inserimento di un‘iconu

che, attraverso la stilizzazio-

ne, ruppresentu |'dbbraccio
fra due persone: |'ussociuto
e l'esperto Emvu;
v l'infroduzione di uh huovo
colore.
Questo primo intervento ha
infrodotto un elemento che
in comunicuzione viene defi-
nito “human touch” (I'ele-
mento

“Voyliu di futuro” & lu defini-
zione scelfu per evocure unu
senhsuzione di serenitd dovutu
dllu stubilita economicu e
dlla possibilita di poter esau-

dire, anche in futuro, i deside-

ri pid belli.
Infine verrd impostata a
cumpugna di comunicuzio-

umauno). Lu
combinazio-
ne permette
di muntene-
re immutato
il legaume
con il pussu-

VOGLIA DI

FUTURO

to conser-
vundo sid il suo undumento
orizzontule siu il fipo di curat-
tere, mui risultundo nel con-
fempo rinhovuto: pid
“culdo”, pil “Mmoderno” e pid
“umuno”.

Un dltro importunte lavoro di
studio & stuto yuindi futto per
il “claim” che du oyyi in poi
uccompugnerd il logyo Emvu,

ne che, uttraverso stumpu e
uffissione vedrd al centro del
messuyyio lu figura dell’usso-
ciuto. Anche yuestu hovitd &
stata attuata con I'obiettivo
di rafforzare ulteriormente |l
legume tru 'ussociuto e
I'Ente che oyyi, con i suoi 25
anni di esperienzy, si ripropo-
ne con huovo sluncio.

Ente Mutuo: assemblea il 26 maggio

| Soci dell’Ente Mutuo di Assistenza tra gli Esercenti il Commer-
cio della Provincia di Milano sono convocati in Assemblea ordina-
ria presso la sede sociale di Milano, corso Venezia 47/49, alle ore
8 del 29 aprile 2006, per discutere e deliberare sul seguente

Ordine del Giorno

v Comunicazioni del presidente;

v Conto consuntivo esercizio 2005 e relazione del Consiglio di
amministrazione;

v Relazione del Collegio dei sindaci;

v/ Conto preventivo esercizio 2006;

v Regolamento interno delle assistenze per 'anno 2006 - Forme
Tipo B-C-D-Dplus: ratifica delle modifiche apportate dal Con-

v Rinnovo cariche;
v Collegio dei probiviri;
v Varie ed eventuali.

Non intervenendo, all'ora e giorno indicati, il numero legale dei
soci, '’Assemblea procedera in seconda convocazione, che s’in-
tende sin da ora fissata nello stesso luogo e con il medesimo ordi-
ne del giorno

per le ore 14 di venerdi 26 maggio 2006

In tal caso, I'Assemblea sara ritenuta valida qualunque sia il nume-
ro degli intervenuti.

Si comunica che i documenti annessi alla relazione sul conto con-
suntivo 2005 potranno essere consultati presso la sede sociale

\siglio di amministrazione; dell’Ente cinque giorni prima del’Assemblea. j
Unioneinforma
aprile 2006

—b—



4-04-20060

11:53 Pagina 22

ilunoVendeModu

decide di unfici-
pure unche le dute dell’edi-
zione uutunnule proseguendo
nella logica di decongestio-
namento del calendario dedi-
cuto dl prét-u-porter femmini-
le: lu prossimu edizione uvrd
luogo dul 22 dl 25 settembre
2006 nhei pudiglioni di Fierami-
lunocity. MilunoVendeModu &
orygunizzutu du EXPOcts (so-
cietd detenutu per il 51% du

Fiera Miluno e per il 49% du
Uniohe e Confcommercio).
La scelta strategica di yueste
dute —rileva EXPOcts - & ulte-
riormente rufforzata dalla con-
comitunzu di Mipel e Micum.
Lu coincidenzu di yuesti fre
dppuntumenti risponde ulle
esigenze della clientela offren-
do, in un’unicu occusione,
| opportunitd di visionare le
proposte di ubbigliumento
femminile, accessori, pelletteria
e culzuture, potendo cosi
disporre dellu fotogrufia gyene-

Rassegna organizzata da EXPOcts

MilanoVendeModu
dal 22 dl 25 settembre

rale di un mercuto ben pid
vusto del solo segmento dedi-
cuto dll'dbbigliumento femmi-
nile, cuore di MilunoVende-
Moddi.

MiluhoVendeModu prevede
due edizioni dll’'unno. “Anima”
dell’evento sono dli espositori:
oltre 250, con piu di 300 colle-
zioni ospitute su 25.000 My di
superficie espositivu. Notevole
| presenza di deleguzioni stra-
niere, che pongono MilunoVen-
deModu come punto diriferi-
mento d livello internazionale.

_ Pellicceria
Mifur nel segno piu

ttimo bilun- Soci Alp un + 12,87 % ri-

cio - u Fie- PN ST spetto dllo
ramilanocity, nei (ASSI?.ClaZ1.Onel italiana SCOrsO unNo.
pudiglioni del pellicceria) la gran | Compraton
Portello - dell'un-  Parte degli espositori  giunti u Mifur

dicesimu edizio-
ne di Mifur, Su-
lone internuzio-
nule della pellicceriu e della
pelle. Quusi 300 yli espositori
fpresenti — 168 itdliani, gran
fpurte soci di Aip, Associuzione
ituliuna pellicceriu - per le
oltre 5.500 uziende comprutri-
Ci, in aumento del 6% rispetto
al 2005

Cresciute in munieru hettu le
wziende comypratrici prove-
nienti dulla Russia con un +27%
e in yeherdle yuelle arrivate
du Ucrdinu, Bielorussia, Kauza-
kistan e Uzbekistan . In aumen-
to unche ygli umericuni (+16%).
| buyer sono stuti 18,517, con

italiani presenti a
Fieramilanocity

hunno compe-
ruto in misura
considerutu pid
che soddisfucente dugli espo-
sifori che hunno accolto il
frend yenerdle positivo e i duti
di settore in crescitu, puntundo
sullu forza dellu manifestuzione

fieristicu milunese e sullu yuu-
it&r indliscussa del prodotto.
Mifur ha fornito un’offertu
compositu e completu del
setftore, suddivisu per uree
merceoloyiche: ddlle pellicce
dll’'ubbigliumento in pelle,
dulla muteria prima agdli
accessor,

dui modelli i
madcchinari,
L'Ente fieristi-
co Mifur &
nato hel 1996
foer iniziafiva
dell’ Associu-
ziohe itdliana
pellicceria,

precedente.

.

possano salire ulteriormente

Il valore della produzione italiana di pellicceria per il 2005 & stimato di € 850 milioni a livello
wholesale (€ 1.600 milioni a livello retail). Si stima una crescita del 5% rispetto all'anno

Nel 2005 le griffe e i marchi di abbigliamento rappresentano circa il 50% del valore dell'intero
settore pellicceria in Italia a livello wholesale ed il 54% a livello retail. Entrambi i valori hanno
visto le loro incidenze sul totale settore pellicceria aumentate rispetto al 2004, dove a livello
wholesale rappresentavano il 49% e a livello retail il 52%. Si stima che nel 2006 questa incidenza

Il consumo di pellicceria in Italia, nel 2005, & stimato in € 1.437 milioni, registrando un + 4%
rispetto al 2004. Nel 2006 si prevede un +3% a prosecuzione di questo trend di crescita,
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Affori, il concorso ippico
di Villu Littu

%me“icg 2;’ Successo per la ﬁ' ﬁg”corso ,
urzo, Aopo : . . . unNoO yureyylu-
ja “Notte bion. | manifestazione di Unione  Feq =0 o
cu” milunese, (Promo.Ter) con Ascoart g qqvisiin 5
I'Uniohe (coh e il patrocinio del Comune categorie u

Promo.Ter) ha

orgunizzato ud Affori I'11° con-
COrso ippico nel purco dellu set-
tecentescu Villu Lifta, La manife-
stuzione, che ha uvuto un gran-
de successo di purtecipuzione,
putrocinatu dul Comune di
Milano, é stata promossd in col-
luboruzione con Ascourt
(Associuzione commerciunti ed
artigiuni di Affori), Apecu
(I’Associuzione milunese del
commercio umbulante), il
Consiglio di Zonu 9 e Fise
(Federuzione ituliana sport
equestri).

Il mautrimonio fra sport e diverti-
mento si & dimostrato vincente
fer riqudlificare il verde e le peri-
ferie” ha uffermuto Giucomo
Errico, presidente di Ascourt.

secondu dellu
difficolta del percorso. Alle pre-
miuzioni sono infervenuti il vice-
sindaco di Miluno Riccardo De
Corato e |'assessore comundle
al Commercio Roberto Predolin.
Nel purco di Villu Litta & stato
dllestito un circuito, controlluto
dulle giucche verdi dellu
Protezione civile, dove i bambini
hunno potuto fare, conipony, il
“puttesimo dellu sella”,
Diverse le iniziutive che hanno
fatto du cornice dllu manifesta-
zione sportivu. Per Affori si & frut-
tata di una verd e propria yior-
nutu di festa. In vidle Affori, via
Astesuni e nel parco di Villa Litta
si & esibitu la Bandu Millenium e
unu currozzu frainatu dui cavdll
& restutu u disposizione di chi,

oltre a voler visitare il
furco, hu voluto per-
correre le vie di Affori
con i heyozi uperti e le
tante bancuarelle. | pid

piccini si sono divertiti con il feu-
tro dei burduttini, i trucchi, le yio-
stre, i yonfidbili, i rotondi e i tiri ed
danche con il frenino (i cui yiri,
grautuiti, sono stuti offerti dai
commerciunti di Affori).

Nellu re-
cente
“Notte biun-
cu” milunese,
fra le varie ini-
zidtive (diver-
se yuelle pro-
mosse dulle
ussociuzioni di
viu, come lu
tortu di Ascobuires in corso Bue-
nos Aires) ha avuto un puarticolu-
re effetto scenoyrdfico lu rievo-
cuzione storicu delle Cinyue

“Notte bianca” milanese: le iniziative delle associazioni
di via con il supporto organizzativo Unione

Cingue Giornute:
rievocuzione in corso XXII Marzo

Giornute di Mi-
luno (con le com-
purse divise fru
solduti austriaci di
Radetzky e pu-
frioti milunesi)
orgunizzata dall’ Associuzione
commerciunti *Andiamo in XXII
Muarzo” con il supporto dell'U-
nione. Lu “buttagliu”, con le
forime scaramucce avvidte in

piduzza Sunta Maria del Suffragio,

si & svoltu in largo Marinai d’I-
tdlia, Nell'uccumpumento au-
striaco di lurgo Marinai d’ltaliu &
stato poi offerfo un aperitivo
futtii presenti. Gran findle la sera
con il bullo fru solduti estensi e
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In corso Lodi
mercatino di prodotti
agricoli-artigianali
e serata danzante

dume uustria-
che. In corso
Lodi e viu Suc-
coni, invece, A-
scorvetto (I'As-
sociuzione dei
commerciunti di piuzzale Cor-
vetto e corso Lodi) hu promosso,
in colluborazione con il Consiglio
di Zonu 4 e il supporto orguniz-
zativo dell’Unione, un mercatino
con lu venditu di prodotti ayri-
coli (in colluborazione con Col-
diretti) e urtigiundli. Nel pomeriy-
yio esibizione dellu bandu musi-
cdle di Lecco e lu seru festa sul
purterre di corso Lodi con il bullo
liscio.
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o 2=/ 4 Miluno
UCyui-

stare un

neyozio

costu in mediu 3.020 euro
dl metro yuadrato (duto fine
2005, + 1,6% rispetto dlla pri-
mavera dello scorso unno).
Sono cresciuti (secondo se-
mestre 05) i prezzi medi nel
centro dellu cittd mentre va-
riuzioni pit contenute si reyi-
strano dl di fuori. Lu zonu piu
curu si confermu Spigu-Mon-
tenupoleone, dove un heyo-
zio costu mediumente 21.500
euro dl metro yuadrato.
Corso Vittorio Emanuele-piuz-

zu Sun Bubilu é 'urey, invece,

Richiesta sostenuta
per i pubblici esercizi
(con un turn over del 20%).
Affitti dei negozi: crescono
in via Dante e via Torino.
E nei prezzi degli immobili
1 maggiori incrementi sono
per corso Vittorio Emanuele
- piazza San Babila

dove si reyistra la maggior
crescitu dei prezzi: + 7,7% (per
un costo medio di 14.000 euro
dl Mmetro yuudruto). Questi
dati sui valori immobiliari del-
|"Ufficio Studi di Fimau Miluno
(il Collegio deyli ugenti d’uffu-
ri in Medidzione aderente dl-

2% faini

N rhministrazi

MELZO - Tel. 02 95738228
Via Verdi,1

U ol mode o,
amministrare Ui condominio!!

l?nl

Teﬁafm

Amministrazioni condomini M Gestione affitti

Esperienza M Deontologia professionale
Serieta e Correttezza M Disponibilita e cortesia

- PREVENTIVI GRATUITI

www.faini.it
CONDOMINIO.., {iP<
il condominio nell@. (h ETE

Associato
Associazions
Nazionale
Amministratori
Candominiall
ANACIH  od immobiliari
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1 Listino Aziende 2006 di Fimaa Milano con i valori delle attivita
commerciali e di affitti/buonuscite nelle principali vie dello shopping

|"'Unione di Miluno) funno du
corhice dlle rilevazioni del
Listino Aziende 2006 di Fimuu
Milunho, presentato ul Circolo
del Commercio.

Listino Aziende Fimaa Milano:
le caratteristiche. | duti del Li-
stino auziende di Fimad Milano
rigudrdano i valori delle atti-
vitd commercidli (purametra-
zione sull'incusso o uygyio
unnuo e, in dlcuni cusi, sull’uti-
le lordo). Vdlori che vengonho
suddivisi, hellu merceoloyiu
foresu in esume, tenendo con-
to dell’ubicuzione e dell’'an-
ziunitd dell’'arredumento e
delle uttrezzature dell’esercizio
commercidle. |l Listiho Aziende
di Fimuu Milano forhisce an-
che un sintetico yiudizio sul-
|'andumento dellu domanda
e dell’offertu nelle vurie tipolo-
yie d'uziendu.,

*ll Listino — spiegu Giunni Larini,
coordinutore del yruppo rile-
vatori di Fimaa Miluno - ripro-
pone, come yid lo scorso un-
no, le rilevazioni sulle yuotazio-
ni delle uttivitd commerciali
oltre che di Milano, di Bari,
Cuatania, Firenze e Roma.,
Fornisce inoltre indicuzioni sulle
buohuscite e dli dffitti per i ne-
gozi delle muggiori vie com-
mercidli”,

“Tirano” i pubblici esercizi
classici come il bar. |l Listino
uziende di Fimua Milano si
inserisce in uno scenurio (duti
di fonte del Comune di Milu-
Nno) che vede complessivu-
mente unu legyygeru diminuzio-
ne, hel cupoluoyo lombardo,
del humero heyozi: 23.256
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| Buorwsdits e ATlitt
VIE DI MAGGIOR INTEFESSE COMMERCIALE DI
MILANO
LOCALI DAl 70 MO Al 102 MO CON 273 VETRINE
T ey
Va Mentenaprieons « 1520000 /¢ 8500000 € 2000 ¢ 2500
Corso VYR Emanusla « 2000000 /€ EO00000 € 1500/ ¢ 2000
N . . Gadaria Vil Emarudes « 1.520.000 /& 200Q000 <« 203el0D
assoclazionn Yaddn S « 1.500.000 /& 2500000 € 1500/ € 2000
VaConla « 520000 /)« 2000000 <« 03 e1702
th’r@ i 23.337 dlo flner2(7)04: ||. essere fru le uttivita Co@me(- Ceverezn « 50000 /€ 2070000 € 01500
culo & dello 0,35% (culuno di CidlIi con piu mercafo. Buonu iibarad T <480} 0s
253 unita dli esercizi dlimentari | domaundu unche per auto- T e s
mentre nel hon dlimenture, rimesse, dlberghi, edicole con < Gl 3o0is
invertendo il trend preceden- chiosco, punifici e pusticcerie, ek & 900 ix Lioaco & M0le MR
te, inegozi crescono di 154 rivendite di pune e dolciumi aTro « 20000/« 1.500070 < 01500
unitd). Aumentuno i pubblici (con unnesso luborutorio), 53001 Wao € 0700 /e 5000 € DIleimD
esercizi: 6.116 ul 31 dicembre purrucchieri e, con vaurie sfuc- R =z e e
2005 contro i 6.050 di fine 2004  cettuture, i neyozi di modu. A =
coh un + 1,08%. Si fruttu di fronte, comunyue, di un’offer- a0, Celne & mmie fard & e
pubblici esercizi “clussici” - tu che in genere, nelle varie o0 Geronn ® 120000/« 000 € S03le 1000
come il bar - mentre vi & stutu merceoloyie, non muncu. Le " Fach Sarp « E0000/ 180000 < X0le 709
unu d!mlpuz]one dI.TUTTe le ull- mgygon r|ch|es’(e percepTuun e R B e e
fre dttivitd di pubblico eserci- di incremento di valutazione

zio (i locdli d’intrattenimento)
culati di 145 unitd (da 1.780 u
1.635).

Nel 2005, u Miluno, sono stute
1.817 le domunde per uprire
uh heyozio u fronte di 1.757
comunicuzioni di cessuzioni
d’uttivitc: con, yuindi, un sul-
do positivo di 60. Sono state
invece 772 le richieste al Co-
mune di Miluno per huovi

o

Conferenza stampa di presentazione del Listino Aziende 2006
di Fimaa Milano: da sinistra Lionella Maggi (vicepresidente
vicario di Fimaa Milano); Domenico Storchi (presidente di

Fimaa Milano); Roberto Predolin (assessore al Commercio

per esercizi in ubicuzioni pri-
marie riguardano, u Milano,
yeneri di monopolio e ricevi-
torie giochi (300/330% sull’ ay-
yio unnuo), edicole con chio-
sco (250/300% sull’ utile lordo),
autorimesse (240/ 300% sull’in-
CUssO unhuo), bar -tavole
fredde e culde (160-180% sul-
I'incusso unnuo), pizzerie, traut-
torie e ristoranti (90/ 110% sul-
I'incusso unnuo), pu-
nifici/pusticcerie (90/100%
sull'incasso annuo); gelu-
terie (85/100% sull'incasso
dannuo).

Commercio tradizionale:
limprovvisazione non
paga. “Noh & piu possibile
improvvisursi imprenditori
foer uvvidre un esercizio
commerciule” ufferma
Domenico Storchi, presi-
dente di Fimaa Milano.
“In molti settori & pit fucile
- sotffolined Larini — entra-

del Comune di Milano); Gianni Larini (coordinatore del Listino '€ hel mercuto svolgendo
Aziende) e Costante Persiani (segretario generale dell'Unione yn’attivita huova piuttosto

di Milano).

pubblici esercizi.
Per tabaccherie/ricevitorie-

giochi i piu alfi incrementi di
valore. Ddll Listino Aziende di
Fimaa Miluno emerge come
siuno i bar (fauvole fredde e
tavole calde) con taubac-

cherie e ricevitorie/giochi ud

che rilevaure uttivita gid

presenti”. Per Lionella
Mugyyi, vicepresidente vicario
di Fimua Miluno e respoon-
subile del setftore uziende, "
pubblici esercizi muntengono
unhu buonu domaundu hono-
stante il muncuto recupero
dei ricuvi dopo il culo uccusu-
to in uesti anni: meno 15-20%
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per i bur e unche 30-35% per i
ristoranti”. Il turn over nei
pubblici esercizi — uggiunge
Larini — si attesta sul 20%”.

Affitti: al rialzo in via Dante e
via Torino. Dui circu 23.000
euro di via Montenapoleone,
di 18.750 euro di corso Vittorio
Emunuele e viu dellu Spigu, di
12.500 euro di via Munzoni
adli oltre 11.600 euro per Gul-
leria Vittorio Emunuele per
fpOi, Mun Muno, scendere fino
di yuusi 4,000 euro di viu Puo-
lo Surpi e corso Sun Gotturdo.
E’ I'uffitto medio mensile che
Si puyu per i heyozi di dlcune
delle vie commercidli di Mila-
no prese in esume ddal Listino
Aziende 2006 di Fimuu Miluno
(i ddti si ricavano eluborando
le rilevuzioni degdli uffitti annui
per metro yuudruto indicute
dui ricercutori Fimad - con
una forbice minimu e Massi-
mu - e prendendo come riferi-
mento un valore medio di
yuestu forbice con locdli
dalla dimensione di 100 metri
quadrati): i valori sono sostan-
ziulmente stdbili rispetto dl pre-
cedente unno. Incrementi hei
vdlori degdli uffitti si registrano
in via Dante (10.400 euro dl
mese con un + 7,8%) e viu
Torino (8.750 euro ul Mese con
un + 4,7%).




U4-uUnione

4-04-20060 11:53

Pagina 26

associazioni

FIVA CONFCOMMERCIO

_LIBRO BIANCO

FEDERATIONE [TALLAKA VENDITORI
AMBULANTI £ 55 ARET PUBBLICHE

@ su aree p

Roma 2006

II” assem-

bled pro-
grummaticu di
Fiva Confcom-
mercio il presi-
dente Giucomo
Errico ha illustra-
to (presenti un-
che i rappresentunti delle
forze politiche dei due poli:
Muzzocchi per il centfro-destra
e Bersuni per il centro-sinistra)
il “lioro biunco” nel yudle so-

& :
Giacomo Errico

Presentato a Roma dal presidente Giacomo Errico
all’assemblea programmatica di Fiva Confcommercio

Il “libro biunco”

no esposte tutte le proble-
matiche del commercio
su uree pubbliche che
nel nostro Puese interes-
su circa 150mila uzien-

| de, serve oyni settimanu
23 milioni di clienti, occu-
fou oyhi giorno 4 milioni
di metri quadrati
di superficie di
venditu, Ecco, in
breve, dlcuni temi
affrontati da
Errico.
Combattere I'abu-
sivismo. Ogni 10
operutori regolari,
si contuno ulme-
no 3 ubusivi. Fiva
Confcommercio chiede unu
lotta seria dlle fonti di approv-
vigionamento degli abusivi,
foresenza continua dei vigili sui

del commercio umbulaunte

<3

mercuti e un Mmagyior control-
|o sul proliferare di maunifestu-
zionhi come i mercuti dell’
hobby o del barutto.
Mercato ambulante presidio
del territorio. | comuni spesso
tendono ud dllontanare i
mercduti dui centri storici
lusciundo cosi lu ciftd “in pu-
sto” agli abusivi. Lusciare hei
centri storici yli operutori re-
golari & invece utile perché il
mercuto presidiu il territorio,
aggregundo e rivitdlizzando
le cittd,

Pressione fiscale. Altro temu
sviluppato nella relazione di
Errico é stuto yuello relutivo
dllu pressione fiscule, Occorre
rivedere dli studi di settore,
dbolire il misuratore fiscule e
semplificare i rapporti con le
amministrazioni.

Photo marketing associdation internationdl

I presidente Ascofoto
Dario Bossi
rieletto nel “bourd” del Pmu

ario Bossi, presidente di

Ascofoto, & stuto rieletto
come rappresentunte italiano
per lu sestu voltu nel “bourd”
del Pma, Photo marketing
association international,
orgdnizzazione internazionadle
di riferimento per il fotoima-
ying (produttori, grossisti, lubo-
rutori, fotonegoziunti e foto-
grafi) con munifestazioni che
vedono lu presenzu delle piu

importanti marche del settore.
Al recente Pmu di Orlundo (in
Floridu, negli Usu), dove &
avvenutu |u rielezione di Bossi,
soho stuti 22.000 dli operutori
provenienti dui diversi puesi,
La conferma di Dario Bossi nel
Considlio di Pmu giunge dopo
|"ottimo esito dell’evento mila-
nese del Pmu Europe (svoltosi
in Unione) con 429 presenze:
*Milano - rileva Bossi — ha
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Dario Bossi al Pma di Orlando

superato Parigi, Moscu e
Londra”,
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Imprenditori milanesi di impianti sportivi

Apiis: Marco Contardi
presidente

arco Conturdi, impren-

ditore e ftitolure di
Sportlund, € il huovo presi-
dente di Apiis, I’Associuzione
milunese deyli imprenditori
di impianti sportivi.
L’elezione & uvvenutu pres-
so I"'Unione. Il huovo
Consiglio di Apiis risulta cosi
composto: Ezio Ceolotto,
Muarco Conturdi, Pierunygelo

De Rosu, Curlo Folli, Puolo
Gutti, Livio Leurdi, Cluudio
Magni, Liliunu Nutule, Sergio
Pussetti, Giuseppe Riso. Il
settore sportivo raggruppu
in Italia 15.000 imprese che
yestiscono centri fithess,
cumpi du tennis, golf, cul-
cio, pdllavolo, muneyyi,
piscine, centri di cunottuy-
yio, di volo, hautici.

Marco Contardi

aborautori
musicali
nelle curceri,
conftributo dlla
ricercu scientifi-
cu sullu musico-
terapiu, promo-
ziohe delle scuole
di musicu e musei di
strumenti musicali. Ecco i
titoli di credito che - segynu-
la Dismamusicu,
I’ Associuzione che riunisce i
distributori e produttori di
strumenti mMusiculi - hanno
spinto I’Agenzia delle
Entrate g inserire quest’anno
|’associuzione “De Musicu”
nella lista delle onlus che
possono ottenere i fondi del
5 per mille introdotti con I'ul-
timu legye finanziaria. Per il
contribuente, dll’atto della
compiluzione dellu prossimu
dichiarazione dei redditi,
nessun uggravio, come del
resto uvviene yid per I'8 per
mille. E” sufficiente firmare |l
primo riquudro, Yuello delle

Distnamusicu: "5 per mille
unu firma per [a musicu”

Dichiarazione
dei redditi: ammessa
alla nuova
contribuzione
sperimentale 1’onlus
“De Musica”
che diffonde
la pratica musicale
come strumento
di formazione
dei giovani
onlus e inserire il codice
fiscule dell’ussociuzione
(C.F. 13074630156).
Tra i vari proygetti di De
Musicu, che operu
ormuai du cingue anni,
c’é unche “Sulvu lu
Musicu” che si propone
di diffondere lu praticu
musicule come strumento di
formazione nell’educuzione
dei giovuni e untidoto dl
disagio socidle. Un esempio
sighificativo: con i fondi rac-
colti durante unu tournée
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dei Pooh, sono
state auttrezzate
e dotute di un
set di strumenti
musiculi (ciascu-
no vale 10.000
euro) 18 scuole
italiane, scelte
sull’intero territorio
naziondle, fra uelle
seynulute dulle Direzioni
regiondli del Miur. Ad
oltre 10.000 raguzzi &
stata quindi offertu lu

foossi-

bilitc Per maggiori informazioni:

di De Musica Associazione Onlus
miylio- Via Larga n.16- 20122 Milano.
rare il Tel. 02.80583040 - Fax 02.8051262.
proprio Sito web:
percor- www.demusi'caonlus.it
so for- demusicaonluz-r@nggr.nusicaonlus it

mutivo e :
frovure

nuove strude di uffermuzio-
ne e crescitu personule,
dlternative dll’abbundono
scolustico, al bullismo e dllu
violenza minorile.
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Indaugine retributiva 2006

di Assintel
Aziende Ict:

eCcCco come puJdrtecipure

Hu foreso il via I'Indugine

retributiva 2006, lo studio
sulle fendenze del mercuto
del lavoro nell’Information &
communicution technology

fiche del settore, propo-
nendosi come strumento
di fondumentale impor-
tanza per il confronto e
la pignificazione delle

al Circolo del Commercio)
dedicato ai soci: un momento
dell’intervento del presidente

assintel

A i le delle | IcT

di Assintel Giorgio Rapari

foromosso da Assintel, I’ Asso- politiche a-
ciuzione huzionule delle im- Zienddli di
forese Ict. yestione del
All'indugine, yuest’'unno giun-  persondle.

tu dllu 15° ediziohe, possono L'andlisi - rile-
purtecipure le uziende del vu Assintel - si

seffore Ict (ussociute ud Assin-
tel e hon). Scopo dell’iniziutiva
€ monitorure e comprendere

le dinumiche del luvoro speci-

fpresentu profondumente rin-
novutu hei contenuti e hel-
I'impostuzione. Fra i focus prin-
Cipdli, viene dedicuta unu

| costi di unu luvanderiu
Corso Assosecco

Proseguendo nel programma formativo promosso da Assosecco (1’associazione,
aderente all’Unione, delle pulitintolavanderie) in collaborazione con Iside e
Stazione Sperimentale per la Seta — programma inteso a fornire agli operatori le
nozioni pitl aggiornate per svolgere I’attivita nelle migliori condizioni possibili
e con risultati soddisfacenti - si ¢ svolto presso la Stazione Sperimentale per la
Seta, il corso sul tema “analisi dei costi di un’impresa di pulitintolavanderia”.
In preparazione dell’incontro, il
presidente di Assosecco Cesare
Locati e i vicepresidenti
Beniamino Chiodini e Gabriella
Platé avevano preso contatto con
la “Milani Alvaro”, societa spe-
cializzata nella consulenza di
direzione, per organizzare la gior-
nata ed approfondire alcuni argo-
menti di interesse per le aziende
del settore: costi per 1’acquisto di
impianti ed infrastrutture, di
lavaggio e smacchiatura, stiratura,
presa e consegna, generali e rela-

tivi alla gestione del personale.
Pitr di 50 gli operatori associati presenti al corso: si ¢ chiarito — rileva
Assosecco - il concetto di controllo di gestione, inteso come il sistema struttura-
to di informazioni che permette di assumere decisioni in modo pitt consapevo-
le. Nell’ambito della giornata di studio ¢ stato illustrato come molte pmi abbia-
no fondato il loro sviluppo sulla redditivita e il controllo dei costi. Attraverso
esemplificazioni (molto apprezzate dai partecipanti), ¢ stata approfondita la
valutazione degli elementi di costo per ottenere un’aggregazione significativa
in grado di generare 1’assunzione di decisioni di breve e medio periodo.
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particolare uttenzione di livelli
retributivi delle figure professio-
ndli dell’lct, dlle forme contrat-
tudli pid utilizzate - verificando
il grado di utilizzo dei nuovi
strumenti infrodotti dallu
Leyye Biuyi - dllu mobilita
mediu del personule (ussun-
zioni, licenziumenti, costi per lu
forocedura di incentivuzione,
ussenteismo per muluttiv e
foer sciopero), dlle puri oppor-
funita, dlle tipoloyie di forma-
zione e di benefit,

Lu purtecipuzione dll'induyi-
ne retributiva & completu-
mente grutuitu, cosi come
|"'accesso di risultati andlitici
completi che surd riservato
dlle sole uziende purtecipunti.
Assintel garantisce la riserva-
tezzu dei duti uzienduli comu-
nicuti. Le uziende interessute
u purtecipure dll'Indugine
retributiva possono collegarsi
dl sito www.ussintel.it e compi-
lare il yuestionario on line.
Questo il link diretto:
hitp://www.assintel.it/indagi-
ne06/home_indagine06.jsp
Per qudisiasi chiarimento o
ulteriore informauzione, contut-
tare Assintel (Elena Losi, e-mdil:
elenu.losi@ussintel.it - tel. 02-
7750231/5).
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di Milano_
ferinc e dintorni

Nel Cuore
Brera, Sof

Presen’ru’ru |a guida “Nel
centro di Milano. Brerd,
Solferino e dintorni”, promossu
e curata du |l Gubbiuno
Edizioni (di Nundo Muturelli) e
du Assomaub, Associuzione
commerciunti di via Sun
Murco in Breru (presidente:
Marco Torrani). La guida con-
tiene introduzioni sul Yucartiere
Breru scritte dullu giornalistu
Linu Sotis, dul presidente
dell’'Unione Curlo Sunyuilli,
dagli assessori Roberto
Predolin e Giovunni Bozzetti,
dal consigliere delegato
Unione dl territorio Giorgio
Montingelli e dul presidente di
Assomub Torrdni.

Lu pubblicuzione descrive lu
redltd territoridle di Breru con
immagini e stralci documen-
taristici che ripercorrono u sua
storiu socidle, culturdle e di
intensu uttivitd commercidle.
“Un vero documento sullu sto-
ria di un guartiere molto dlla
modu oyyi - rilevu il presiden-
te di Assomulb Marco Torrani -
mu che proprio nelle sue rudi-
ci storico-culturdli trova il prin-
Cipdle elemento del suo fasci-
no uncord intutto”.

Ddll’ originario yuartiere attor-
no dllu Pinacotecu, ogyi
Brerd significa una zona molto
pid dllurguta che va du viu
dellu Moscovu dllu Sculu e

Presentata la fuida
con I

yromossa da Assomab
Gabbiano Edizioni

*Nel centro di Miluno.
Breru, Solferino e dintorni”

du viu Sun Marco u viu
Leghuno: piu di 500.000 mettri
quadrati di ared,

I yuurtiere di Breru oyyi rupo-
fpresentu uno dei yuurtieri pid
amuati di Miluno, con i suoi
400 neyozi di ognhi cuteyoriu
merceoloyicy, i piu di 100
ristoranti e bar ed i quusi 20

rale di Miluno” nel quale volta
a volta potrunno essere rap-
presentuti eventi di fipo cultu-
rale, artistico, ludico e ricredti-
vo. | heyozi dellu zonu
fpotrunno invece uvere il
ruolo di teutro delle hovitd e
delle idee proponendo pro-
dotti esclusivi ed unici”.

arfigiani
Jncory pre-
senti in zony,
aricordare la
tradizione
credutiva del
yudrtiere.

Tra i Monu-
menti pid
importunti
Brera pud
vantare: le 4
busiliche (Sun
Simpliciano,
San Marco, |l
Carmine, L'In-
coronuta), Il
Paluzzo di
Brera (con
|’Accudemiu,
la Pinaco-
tecuy, I'Os-
servutorio
astronomico),
il Paluzzo Cu-
sani e le Chiu-
se Leonurde-
sche.

“Breru — uffer-
ma Torrani -
ha tutte le
cuarutteristi-
che per di-
ventdre un
VEro e proprio
‘teutro natu-
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Presso il PUNTO DI ACCOGLIENZA dell'Unione

(corso Venezia 49 — piano terra) ¢ disponibile all’acquisto
il testo ufficiale del CCNL del 2 luglio 2004 per i dipendenti
da aziende del terziario, della distribuzione e dei servizi

Contratto Collettivo Nazionale
di lavoro per i dipendenti da
aziende del terziario della
distribuzione e dei servizi

lesto Unico
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territorio

Unione Commercianti di Monza

Brugherio: Stefano Munzoni
NnUoVvo presidente di zonu

J Assembleu dei soci del ter-

ritorio di Brugherio
dell’'Unione Commerciunti dii
Monzu e Circondurio hu elet-
to presidente di zonu Stefuno
Manzoni, 37 unni, operutore
del settore ulimenture.
Mdanzoni - rileva una hotu
dell’'Unione Commerciunti dii
Monzu - ruppresenterd nel
conhsiglio dell’Unione dli
imprenditori del terziario locdli
e, come uffermuto dul presi-
dente dell’'Unione monzese
Umberto Pini (che ha presie-
duto I'ussembled) “sard lu
jpersonu che, operundo pro-

fessionalmente e conoscendo
yuesto specifico contesto ter-

riforidle, suprd uscolture e
coordinare i colleghi illustran-
do e promuovendo le esigen-
ze e le iniziutive deyli operuto-
ri di Brugherio”.

Manzoni “uffian-
cherd il presidente
dell’'Unione di Monzu
e Circondario, met-
tendo lu presidenzu
e le strutture
dell’'Unione in grado
di fornire tutte le

Stefano Manzoni, neopresidente
di zona di Brugherio
e uno scorcio del paese

risposte dlle hecessita
ed dlle proposte che i soci del
territorio per suo tramite inten-
deranno formulare. Dovrd
dltresi illustrare e sostenere
foresso i colleyghi le determinu-
ziohi pratiche che presidenzu
e consiglio ussumeranno hel-
I'inferesse dei commercianti di
Brugherio e di tutto il
Maundumento”.

L'ussembleu “si & svoltu in un
clima di serenu e costruttiva

colluboruzione” ed il presiden-
te Pini, ul termine di un’urtico-
|uta relazione “sulle problemau-

fiche che investono
le imprese del terziurio ope-
ranti a Brugherio, ha indicuto
possibili interventi ed hu ringra-
ziuto i soci, i cundidati ed in
purticolure Munzoni per lu
disponibilita e per I'entusiusmo
dimostrato, dichiarandosi
certo che l'impeyno e lu col-
|[uboruzione consentird il rilun-
cio delle uttivitd che I'Unione
svolye per lu tutelu sinducule,
foer la promozione e per |'ero-
yguzione di servizi u favore
delle imprese del territorio bru-
gherese”.

Le aziende

informano

| Secondo un’indagine
Istat, nel 2005 il 53,8%
delle aziende ha dovuto
affrontare attacchi alla
sicurezza della rete
informatica. Sono le imprese pin grandi (da
250 dipendenti) quelle che hanno riscontrato
con maggiore frequenza problemi di sicurez-
za informatica. Senza contare le sempre piit
numerose cause legali fra aziende e collabo-
ratori e fra aziende concorrenti. Tutto cio si
traduce in costi considerevoli, anche se
nascosti, che ogni azienda deve sostenere,
indipendentemente sia essa piccola o grande.
Per proteggere i dati scambiati all’interno
delle imprese da intrusioni malevoli, sono
ora a disposizione prodotti flessibili e potenti

Campagna di sensibilizzazione Lario Engineering-Surfcontrol

Internet e posta elettronica:
fra minacce e soluzioni

in grado di filtrare e monitorare la posta elet-
tronica e bloccare [’accesso a siti pericolosi:
SurfControl offre una soluzione multilivello
che permette I’aggiornamento rapido delle
misure di sicurezza dei suoi prodotti in modo
da proteggere sempre il cliente contro le
minacce pii recenti. Queste protezioni con-
sentono alle imprese di non incorrere in
interruzioni dell’attivita in grado di incidere
su produttivita e utili.

All’interno della suite di Surfcontrol, trovia-
mo Web Filter che consente di monitorare
gli accessi ad internet bloccando i siti peri-
colosi in modo da impedire che gli utenti
incappino in ambiti truffaldini oppure che
navighino su siti non propriamente di busi-
ness o addirittura immorali ed illegali.

Email Filter monitora costantemente il con-
tenuto delle email in ingresso ed in uscita
bloccando le email pericolose e riducendo
drasticamente il problema dello spamming,
del mobbing e delle fughe di notizie verso i
concorrenti. Questo solo per citare alcuni
esempi delle potenzialita ed utilita di questi
Strumenti.

SurfControl ha attivato insieme a Lario En-
gineering una campagna di sensibilizzazione
sui temi della sicurezza.

E’ sufficiente scrivere all’indirizzo marke-
ting @lario.com oppure chiamare allo
0362.311.811 per richiedere informazioni tec-
niche e legali sull’utilizzo di tali strumenti.
Per ulteriori informazioni ¢ inoltre consulta-
bile il sito www.lario.com.
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iniziative

Convenzioni Uniohe
le ulfime novitu

cco le ulfime novitd, per
le imprese, helle conven-

Per scoprire i detftagli di tutte
le convenzioni e le promo-

zioni, consultare il sito Unione
www.uhionemiluno.it, oppu-

re chiamare |u Direzione

Mercurio Misura: consulenza
di direzione, murketing e

centrale dei servizi e per i
proyetti strateyici —

tel.

zioni riservu- - direct marketing. 027750372.
te uyli usso-
ciuti Unione.
Connect: Proseguono gli appuntamenti di “Sapere.
protezione 11 sapore del sapere”, la manifestazione
dellu rete milanese dedicata all’alimentazione e alla
ziendale salute. “Sicurezza. salute ed eqonomia .
da virus degli alimenti”, & il tema dell’}ncontro di Sa e re

hacker ’e d venerdi 5 maggio presso 1’Unione (corso

- Venezia 49 - sala Commercio, dalle ore IL SAPORE DEL SAPERE
.u‘r‘rucch|l ) 15). Interverranno: Costante Persiani
i s informutici. (segretario generale Unione), Alfredo
Laser Zini (presidente dei ristoratori di Epam),
Ufficio: reyi- Renata Galanti (membro del Consiglio nazionale consumatori utenti e del
stratori di Comitato valorizzazione del patrimonio alimentare italiano del Ministero delle
cussu, du Politiche Agricole), Massimo Giubilesi (presidente dei tecnologi alimentari),
acquistare Gino Celletti. I1 26 maggio, invece, ¢ in programma presso la Camera di com-
o ih como- mercio di Milano (in via Meravigli 9/B) il convegno dedicato a I prodottl
duto d’uso. della terra a salvaguardia della nostra salute: cereali, verdure e legumi”
- gllCUUBR%e"a i
22 Unione ==
e Ambiente & Qualita nl n o

JNNANZITUTTO... LA SicunRez2A Y

CONTATTANDO I NOSTRI UFFICI AVRETE A VOSTRA DISPOSIZIONE
SERVIZI DI CONSULENZA E ASSISTENZA SULLA...

£ i r I - r 1

BIVISIONE. DIVISIONE CISIONE]

(SALUTE E SICUREZZA g ;ENE DEGLI ALIMENTI PRIVACY |

(D.Ags mi (n.u.c.i_:':.l! D‘l.(! 'mﬂ {Trlﬂamﬂ‘l,fn da’l_l I’J."t, 196/03)
Tel. 02:76.02.80.42/15 Tol. 02-76.00.63.96 Tel. 02-76.02.80.42/15
club.626@unione.milano.it e opano. it club.privacy@uilons aiiano.it
DIVISIONE DIVISIONE
QUALITA” | ENERGIA &AM
(Rlspanlio Enar‘d‘oo

(Sistemi gestione qualita aziendali)

Servizi Amblentali)
HT:I 02-16302.80.42}15 . Tel. 02:76.02.80.42/15

| club. mrﬂa@mlom milano.it

1 NOSTRI UFFICI: Via Serbelloni, 7 - 20122 Milano - Fax 02-76.01.76.77
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Fino dl 10 muyyio

@ Scorpiohe

& cemel

"J 5% ARIETE - (21/3-20/4)
3\ . Pimu decude: u muggio
2L Venere nel seyno regulu
dlleyriu e complicita e,
insieme u Suturno, rende stubili i rapporti
di luvoro e non. Murte contrurio ud ypri-
le viinnervosisce e vi elettrizza.
Secondu decude: Murte opjposto u
mugyio vi rende hervosi mentre Mer-
curio sul Sole uccresce Iu vostru ener-
yia. Evitate di essere troppo iruenti con
le purole.
Terzu decude: ottimu energia in questo
periodo durunte il yudle siete sostenuti
du Murte e Mercurio. Momento fuvore-
vole per viugyi, sfudi e condizione fisicu.

TORO - (21/4—20/5)

Primu decude: Suturno

> hon vi lusciu sture, siete

& whwi B stanchissimi, dovete recu-
perare le forze. Murte, finulmente, vi
diutu du metd uprile, Siute cuuti e i pro-
blemi lentumente si risolveranno.
Secohdu decude: Venere e Murte finul-
mente vi uppoyyiuno fuvorendo un
mese sereno e piu rilussuto dei prece-
denti. Giove potrebbe rendervi duri e
insofferenti. Cuutelu nelle cuuse leguli.
Terzu decude: mese sereno e senzu
avvenimenti importunti. Cercute di con-
servure |'eneryiu e di essere conciliunti in
uttesu di un uutunno in cui, invece, vi su-
ranho diversi contruttempi du superare.

GEMELLI - (21/5-21/6)
Primu decude: Venere
contrurid potrebbe render-
Vi unnoiuti in yuesto Mese.
Lu vostra naturd irequietu vorrebbe pid
novita du yuestu primauveru. Suturno
sostiene equilibrio ed energiu.

Secohdu decude: Venere e Uruno
remuno cohtro. L'anno non € sicuru-
mente stubile, dovete cercure di se-
yuire lu corrente senzu impuntarvi,

Terzu decude: Venere e Plutone sempre
imbronciuti rendono tesi i vostri rapporti.
Cercute di hon immischiurvi in contrusti
che vi ungustierebbero.

CANCRO - (22/6 -22/7)
Primu decude: Murte sul
Sole, disturbuto du

"= Mercurio, pofrebbe pro-
vocure yudlche purolu di froppo.
Nonostunte yuulche contruttempo,
Venere vi uiutu ud essere sereni ed otti-
misti.
Secondu decude: sempre positivo il
vostro cielo oru sostenuto unche du
Venere, si verificherunno sicuramente
nel corso dell’'anno molte trusformu-
Zioni positive nellu vostru vitu,
Terzu decude: Mercurio sostiene i con-
tutti e le fruttative, mu poi potrebbero
arrivure ygiornute contruddistinte du
un'uttivita froppo freneticu, Non inher-
vositevi.

LEONE - (23/7-22/8)

- Primu decude: Suturno ha
ripreso il suo moto diretto e
joer uesto periodo primu-
venle dovrete prendere decisioni impor-
tunti. Non scoruyyiutevi.

Seconhdu decude: Mercurio vi sostiene
in yuesto mese, cercute il divlogo e
non siufe tetrugoni nell’ uffrontare i pro-

blemi. Non uvete, infutti, le idee chiure
e rischiute pussi fulsi.

Terzu decude: Mercurio e Plutone positi-
vi u fine mese fuvoriscono comunicuzio-
ni e spostumenti. Cupucita di concen-
fruzione e comprensione con chi vi stu
inforno.

@ ‘yp o= 7| VERGINE - (23/8 —22/9)
Primu decude: Murte findl-

. mente positivo dllentd le

. “ tensioni e vi regulu un
periodo di culmu in cui potete recupe-
rure le energie messe ulfimumente u
durd provu, Sulute in ripresd,
Seconhdu decude: Uruno e Venere non
sonho fuvorevoli. Lu situuzione & sempre
instubile, mu Giove e Murte comunyue
Vi sostengono rendendo tutto meno
stressunte.
Terzu decude: con Venere in opposizio-
ne potrebbero verificursi momenti di
noiu o di mulumore. Avrete voyliu di
distrarvi: regaldtevi, se potete, yudlche
giornutu di svago.

P BILANCIA - (23/9 —22/10)
Z) pimu decude: Marte e
= / < Mercurio messi di fruverso
! non fuvoriscono culmu e
concentrazione. Tranquilli: in poco
tempo lu situuzione tornerd serenu.
Seconhdu decude: u muygyio Murte e
Venere noh vi sostengono portundo un
periodo di contruttempi e di hervosi-
smo. Per fortunu non durerd molto.
Terzu decude: periodo sereno e buonu
enheryiu per migliorure reluzioni privute e
di lavoro. Non ci sono hegutivita nel
vostro cielo.

SCORPIONE - (23/10 - 21/11)
Primu decude: Murte in

= uspetto positivo insieme u
=¥ Venere ullentu le tensioni e
UIleygensce il peso di Suturno.

Il cielo del mese
II' 15 di uprile il Sole sorye
o« dlle ore 5,32 e frumontu
%‘ dlle ore 18,49. E' nellu
costelluzione dell’Ariete,
entruin toro il 20 uprile ulle ore
6.04.

Lu Luna é pienu il 13 di
dprile dlle ore 11.39 u 23°
dellu Bilunciu. E’ fuvore-
vole per Toro, Bilunciu,
Acyuurio e Gemelli. Chi
ha lu Lunu nellu bilunciu & un este-
ta, amu il bello, I'elegunzy, I'equili-
brio, lu dolcezzy, rifuyye yli eccessi.

Marte. Il piunetu rosso
indicu lu sessudlita di
unu persony, il suo
modo di combuttere,
la suu forzu, I suu
eneryiy, I'orgoylio o lu
disponibilitd u secondu se ricevono
influssi heyutivi o positivi. Nel setfore
dove si frovu nell’Oroscopo indicu
lottu, pretese, voyliu di emeryere.

(Acuradi E.T.)
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Accetterete con piu spirito di sucrificio
le responsubilita,

Secondu decude: Giove, Uruno,
Venere e Murte, tutti i piuneti che vi
sostengono reyulundo offimismo ed
eheryiu per uffrontare i cumbiumenti.
Novitd positive in arrivo.

Terzu decude: Venere propizio u fine
aprile vi regdla giornute di ottimismo e
di svugo. Sostiene le reluzioni privute e
di luvoro e upportu dlleyriu e buonu-
more. Buonu I'eneryiu.

= SAGITTARIO - (22/11 - 20/12)
~“='  Primu decude: Mercurio
‘= Positivo reyulu giornute
migliori. Il periodo si pro-
spetty, uindi, meno futicoso. Du muy-
dio in poi vi suranno moltu pid serenita
ed eyuilibrio.

Secondu decude: Uruno disturbu sem-
fore e vi invita a vivere dllu giornata., In
yuesto mese unche Venere vi yuurdu
“di fraverso” e dovrete essere molfo fles-
sibili hei vostri rapporti.

Terzu decude: Mercurio e Murte contru-
ri vi rendono hervosi e poco inclini ul
compromesso. Potrebbe verificursi qual-
che yiornutu con contfruttempi e litigi.

= ~1 CAPRICORNO - (21/12—19/1)
f ~= Primu decude: Mercurio e
/x Moairte in posizione confiit-
“"xﬁj tudle dl vostro Sole potreb-
bero porture nervosismo.
Secondu decude: Giove e Uruno posifi-
viinsieme u Venere continuduno u fuvori-
re cumbiumenti fuvorevoli e rapporti
armoniosi con chi vi stu intorno.
Terzu decude: Venere, in yuesto mese,
sostiene i rapporti interpersonali.
Buonumore e dlleyriu nellu vitu yuoti-
diunu. Reyulutevi yuulche yiorno di
vacunza d fine dprile: vi divertirete,

ACQUARIO - (20/1 —19/2)
Primu decude: Suturno &
sempre Ii u ricordurvi che i
foroblemi uncoru hon sono
risolti, Mu in questo Mese appure co-
munyue rilussuto e urmonioso. Gli ultri
pianeti vi sostengono.

Secondu decude: Giove uncorJ vi
disturbu, mu |'atmosferuy risulta comun-
yue serenu. Siute conciliunti in ogni
situuzione, non potete proprio permet-
tervi di essere urrogunti.

Terzu decude: Murte Vi sostiene uncoru
e reyulu un periodo rilussuto e yioioso
dopo Mmesi di forfe stress fisico e psicolo-
gico. Approfittutene per recuperure le
eneryie.

Tz =z PESCI - (20/2 - 20/3)
@fr ; Prima decude; Marte in
uesto mese Vi uppoyyiy,
insieme u Venere, regulun-
do eneryiu e rupporti urmonhiosi con il
fprossimo. Favoriti creutivitd e buon umo-
re. Uscite dui soliti schemi.
Secondu decude: Giove sempre in tri-
gono insieme u Marte fucilitu ogni nuo-
vo proyetto: siete spinti du Uruno e Ve-
nere u trusformare |a vostra vitu, Novita
molto positive in drrivo.
Terzu decude: continuu un periodo di
serenita ed eqyuilibrio. Venere sul Sole
favorisce urmoniu e buonumore. Vi sen-
tirete dlleyri.




