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ccellenza ali-

mentare prota-
gonista del maggio
milanese con la ras-
segna Tuttofood, le
iniziative ad essa
collegate e la “Cultura della qualita alimentare” percorso
di Assofood che coinvolge negozi alimentari ed enote-
che (annunciato nel giornale di aprile n.d.r.).
Una fiera come Tuttofood non & solo un luogo di scam-
bio, ma una straordinaria occasione per promuovere le
nostre imprese. E una fiera sul tema alimentare rappre-
senta, dalla sua produzione alla sua “commercializzazio-
ne”, la sintesi di quel Made in Italy allargato che mette
insieme cultura, tradizioni, innovazione.
La fiera & un simbolo globale, e come essa anche gli
altri simboli che sono punte avanzate del sistema
Milano: dalla cultura all’impresa, dalla Scala alla moda.
Fiera che mette a regime il rapporto con il territorio in
modo da essere una vera “infrastruttura di servizio”.
La fiera, infatti, non puo essere una “cittadella autosuffi-
ciente”’. Non puo esserlo perché avere accanto una gran-
de citta italiana come Milano - che anche turisticamente
¢ molto importante (¢ la seconda citta italiana per pre-
senze turistiche), che propone teatri e musica, arte e
design, shopping e imprese ricettive e della ristorazione
di altissima qualita — costituisce una grande opportunita.

Quullita dlimenture
protagonista u Miluno

In occasione di Tuttofood, il fuori
salone dal nome “Giallo Milano”
con il concorso “Miglior risotto
alla milanese” € un’iniziativa per
noi importante anche sotto un altro
profilo. Il concorso ¢ ideato da
Camera di commercio, Epam ,
Unione e la rivista Ristorarte (a
pagina 24 n.d.r.): prende spunto
da un’iniziativa della Camera di
commercio con Epam sulla qualita
della ristorazione con un gruppo di
ristoranti milanesi, molto qualificati, che si sono scelti un
marchio — il De.C.A. Denominazione cucina ambrosiana —
per difendere i piatti della nostra tradizione.

E difendere le tradizione, nel contesto della qualita che
richiede comunque innovazione, significa giocare nella
costruzione di un’identita equilibrata, che ¢ da sempre
aperta al mondo, ma che non dimentica le proprie radici.

CARLO SANGALLI
Presidente dell’Unione di Milano

Dino Abbascia
presidente Fida
(Federazione italiana
dettaglianti alimentari)

e presidente

della Commissione
consiliare per la filiera
agroalimentare

di Confcommercio

- "Guuduynure Sulufe”
Firmatu 'intesu fra Governo
e filiera augroulimenture

maggio 2007
n. S (-g%lnno 12
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Unioneinforma ¢ stato ultimato

Firmu’ro u Pdluzzo Chiyi, dllu
fresenzu del premier Romu-
no Prodi, il protocollo d'infesu

_ frail ministro della Su-
lute Livia Turco, e le

| ussociuzioni di cute-

) yorid ruppresentutive
dellu filiera agrouli-
mentare per I'utfua-
zione del progrummu
“Guuduygnure Sulute,
rendere facili le scelte
salutarn”, | firmatar si
impeynuno, in purti-
colure, u sviluppure lu
ricercu techoloygicu
per innovuzioni che
permettuno di umpli-
re la diffusione sul mer-
cuto di dlimenti udutti
ad affudre cambiamenti signi-

ficutivi e salutar della dieta dei
cohsumatori ed U sostenere
strateyie che promuovano un
aumento dei cohsumi di pro-
dotti ortofrutticoli freschi.

“Per le imprese dellu distribu-
ziohe, del turismo e dei serviz |l
consumutore ¢ il bene pid fore-
Zioso: la firma di uesto froto-
collo, ul yuule Confcommer-
cio ha uderito conh convinzio-
ne, suncisce e certificu I'iMpe-
gno che du sempre le hostre
aziende e le ussociuzioni ade-
renti hanno dedicuto dl tema
dellu sulute, della quulita, del-
lu truspurenza - commentu
Dino Abbuscid, presidente
Fidu e dellu Commissione con-
silare per lu filiera agrodlimen-
tare di Confcommercio - I

Unioneinforma
maggio 2007

——

il 4 maggio

11 commercio
‘racconta’”’ Vilanmo
La storia del nostro

territorio attraverso
le imprese piu antiche

al centro del giornale

nostro lavoro con il ministero
dellu Salute e dli dltri dicusteri
coinvolti hon si fermu qui: oru
saranno le nostre federazioni
di cuteyoriu - 23 yuelle u
vario titolo operunti nel settore
dlimentare — u presentare pro-
yetti e iniziutive concrete per
dure uffuuzione dl program-
ma”,
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Milano pensu
dlla "notte dei suldi”

,l]\/}nlc:ﬂ%su Volonta di realizzare zﬁiscladginligg-
“notte dei suldi”: I'iniziativa espressa modamilano,
la volontd di reu- dall’assessore che hu incon-
lizzare guest'ini-  comunale alle Attivita trato I'ussessore
zZitivu é s’rq’ru produttive Mciolo -~ se
Tmoidlo, - Tiziana Maiolo. 10 {eR
ussessore dlle ’ Data individuata: ddlla guruﬁziu
Attivita proautti- -~ 111 Tuglio. Adesioni ¢ unu conti-
ve del Comune  all’apertura prolungata: nuitG del servi-
di Milano. Ascomodamilano zio di trasporto

L'ussessore

Mudiolo ha avuto
un incontro coni
rappresentanti di
Ascomodumiluno,
I’ Associuzione dell’Unione che
riunisce i dettugliunti modu,
ubbigliumento, culzature, pel-
letterie, uccessori.
Ascomodumiluno invierd di
foropri ussociuti una lettera
con lu yudle chiederd lu di-
sponibilitd u resture aperti ol-
fre il normale orurio di vendita.
“La notte dei suldi pud essere
un’iniziativa interessante —
funtudlizza Guido Oirsi, vice-

inviera una lettera
agli associati

pubblico - pen-
siumo ulle com-
messe e di
commessi che
dovrunno tornure u cusu dul
luoyo di lavoro - dllu creuzio-
ne di eventi in tuttu la cittd
con il coinvolgimento dei
commerciunti delle vie. E il
Comune redlizzerd unu yuidu
ad hoc”.

Si pensu unche u un evento
specifico, come unai sfilutu,
approfittundo dell’ opportu-
nitd della concomitunzu dellu
“notte dei suldi” con la mani-
festazione fieristica MFE,

Milano Fushion Event,
foromossu dul 10 ul 12
luglio du Fiera Milano,
EXPOcts e -
Cusile&Cusile N g
Fushion Groupu @
Fieramilunocity ‘/
(vedi pagina 31
del giorndle n.ad.r).
La “notte dei saldi” si svolge-
rebbe u pochi giorni di distun-
za ddll’avvio dei suldi estivi
(subduto 7 ludlio). Gli operatori
commercidli del settore modu
possono contutture, per infor-
mazioni e adesioni, la segrete-
ria di Ascomodaumilano
(0276015507).

Tiziana Maiolo

CONFCOMMENCIO

Sicurezzu

va che Confcommercio ha
avviato su tutto il territorio

Quanto costa la criminalita in
termini di mancato sviluppo?
Quali le zone a pit alto rischio?
Quanto ¢ diffuso il clima di insi-
curezza e di paura tra i commer-
cianti? Quali le misure per una
piu efficace azione di contrasto
e prevenzione?

A queste domande cerca di
rispondere I’indagine conosciti-

nazionale per fotografare,
attraverso un questionario invia-
to ad oltre 60.000 imprese del
terziario, le problematiche e gli
aspetti connessi ai temi della
sicurezza e della criminalita.
L’indagine si propone, inoltre,
I’obiettivo di promuovere una
campagna di sensibilizzazione
nei confronti delle istituzioni
contro i fenomeni criminosi

e criminalita
avviata 'indayine

(estorsioni, usura, rapine, furti)
ed individuare strumenti e risor-
se per una piu efficace azione di
prevenzione e contrasto della
criminalita.

Gli imprenditori del terziario
non inclusi nel campione — rile-
va Confcommercio - possono
comunque partecipare all’inizia-
tiva compilando il questionario
disponibile sull’home page del
sito di Confcommercio:
www.confcommercio.it.

Unioneinforma
maggio 2007
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Cohsumi:
come “ihyuu-
drare” yuesta primu parte del
20077 A yuestu domundu
forovu u dure unu rispostu
I"Outlook sui consumi sviluppu-
to du Censis e Confcommer-
cio che “fotoyrafa” |'uttegyiu-
mento delle fumiglie italicne
nel primo trimestre (con previ-
sioni unche per il frimestre suc-
cessivo).

Ecco, in sintesi, i dati che
emergono.

Piu spese, ma sono

quelle “incomjrimibili”

Nel primo frimestre del 2007 le
famiglie hanno si sperimentuto
un incremento delle spese per
conhsumi, come sugyerisce il
futto che ormai per il yuurto
frimestre consecutivo I'Outlook
reyistri una crescitu del nume-
ro di fumiglie che ha dichiara-
to di auvere incrementuto i foro-
fori livelli di consumo, ma tale
fenomeno sembra tuttavia
determinuto in larga misura
da aumenti delle spese obbli-
gute e incomprimibili, uali le
tariffe per utenze domestiche,
le spese per il carburunte e i
frasporti, e solo in Mmisura ussui
ridottu per punieri di beni cu-

Cosa emerge dall’ultimo Outlook
Censis-Confcommercio

Consumi avanti pidno

puci di de- Carlo Sangalli: Confcommer-
terminare |'ef- . cio pussu du
fettivo miglio- ridurre le tasse, 581 gel quorto
ramento del far percepire frimestre u 2,75
tenore di vitu a famiglie e imprese del gggwo frime-
delle famiglie. % . stre 7: nulla
Si confermu [u un, mversione di purticolar-
cuutelu gics di tendenza mente ullur-
munifestuta dulle munte né di

fuamiglie nell’imposture nuovi e
pit dinumici pidni di spesy. Si
riducono, u distunza di un
anno, i valori medi delle princi-
fodli spese familiar, qudli dli-
menturi, ubbigliumento, culzu-
ture, mu uumentuno le spese
straordinurie (pc, elettrodome-
stici o munutenzione dell’dbi-
tuzione). Ci sono pit fumiglie
che hanno incrementato i
conhsumi: fenomeno che,
perd, & ussociuto ud uumenti
delle spese incomprimibili, i cui
prezzi e turiffe sono
percepite in aumento.
Si & indebolitu lu ripre-
su dei consumi reyi-
strata nel yuarto tri-
mestre 2006, e, soprut-
tutto, sono diminuite
del 3,5% le famiglie
che prevedono di
aumentare le proprie
spese hel prossimo tri-
mestre; cresce lu
quotu di chi giudicu
sufficiente la propria
cupucitd di spesy,
mu rimaune un 12% delle fuami-
dlie per le gudli lu situuzione
resta critica.

Prossimo trimestre pid critico
L'indice sintetico di propehnsio-
ne ul cohsumo Censis-

Unioneinforma
maggio 2007
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statisticamente rilevante, se
non per lu confermu che I'on-
du dellu ripresu dei consumi
che I'economiu itdliuna ha
uttraversato nellu metd del-
|’'anno scorso si surebbe ormai
dffievolitu, Cid - rileva Conf-
commercio - & confermuto
dullu dinumicu dei yuattro
indici tfematici su comportu-
menti di consumo e climu di
fiduciu: le possibilita di consu-
Mo e risppurmio sono pruticu-
mente stabili mentre yualche
nube si udden-
| su dll’orizzonte
{ (indicutore di
forevisione dei
cohsumi e indi-
cutore del
cosiddetto
| “sentiment”).
d Diminuisce,
anche se di
fooco, lu per-
centudle di chi
prevede di
diminuire le

- spese, mu é
del 3,5% lu diminuzione dellu
jpercentudle di fumiglie che
forevedono di aumenture i
conhsumi. Unu proiezione dei
dati al secondo trimestre indi-
cu unu flessione dellu percen-
tudle delle fumiglie con spese
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in aumento. L'indicuzione di

sumo delle fuamiglie itdliane.

massima — sostiene Confcom-
mercio - che é possibile trarre
du tdle dato — dato che tiene
conto dei livelli di correlazione
(elevutu) esistenti tra le diverse
risposte fornite dugdli intervistuti
nel tempo, mu che va consi-

La guotu di fumiglie che con-
sidera buone o oftime le pro-
prie cupucita di consumo si &
attestata nel primo trimestre
del 2007 dl 34,2%, in diminuzio-
ne rispetto ul yuurto trimestre
del 2006, mu in uumento

rispetto ul medesimo

1l confronto tra il primo trimestre del 2007 ed
il primo trimestre del 2006 mette in evidenza
come i valori medi delle principali spese
familiari si siano leggermente ridotti, forse
per una progressiva flessione della dinamica
inflazionistica o per tentativi di risparmi
effettuati dalle stesse famiglie al momento
degli acquisti (ad esempio per gli alimentari,

foeriodo dell’'anno pre-
cedente, quundo lu
quotu si uttestava ad
un it scurno 26,7%.
Sin ddll'inizio del

2006, fino ud oyyi, lu

tato il fatto che permane un
consistente humero di famiglie
che dichiara condizioni eco-
nomiche instabili e critiche,
fouri dl 12% dedli infervistuti,

Occorrono meno tusse

Per Carlo Sungdll, presidente di
Confcommercio, yuello evi-
denziuto dull’Outlook € “un
sistema di consumi ‘frenuto’
che vu sbloccuto dl pill presto
foer evitare che il 2007 si con-
cludu con la conferma di una
stugnuzione dei consumi”. “E
foer sbloccurlo, per evitu-

re che lu domandua inter-

per U'abbigliamento e le calzature).

deruto con lu mussima
cuutelu - & che nel
secondo trimestre del
2007 potrebbe verificarsi
un rallentamento dei
rithni di crescitu (invero

yia ussdi limitati) dei
cohsumi rispetto dl
forimo trimestre del 2007.

foercen-
Spese pil “impeynutive” fudle di
Pardllelumente, perd, si sono famiglie
registrati nell’arco di un anno che di-
leggeri aumenti nelle spese chiara
medie di tipo straordinario, buone
come yuelle per I'ucyuisto di cupucitd
un pc o di muteridle elettroni- ecohomi-

CO, lu spesu per un viugyio di
svagyo e divertimento, per
interventi di manutenzione del-
|'dbituzione e per I'acyuisto di
un elettrodomestico.

Le differenze tra quunto rilevu-
to hel primo trimestre del 2006
e del 2007 soho molto conte-
nute, Mu si potrebbero coylie-
re leygeri mutumenti nei com-
portumenti di spesy, improntu-
1i u tentutivi di rispurmio sui
forodotti di largo e gyenerdle
consumo d favore di spese pil
impeynautive (eleffrodomestici,
techologiu consumer) che
drricchiscono il puniere di con-

nu che ruppresenta il 70%
del Pil imanga ferma

! unche guest’anno — pro-
segue Sungdlii- ¢c’é unu
solu via obbligata: ridurre
| le tusse con provvedi-
menti urgenti in grado di

Cos’e I'Outlook sui consumi di Censis—Confcommercio

| E” un osservatorio permanente istituito per monitorare, a cadenza

periodica, come spendono le famiglie italiane, quali aspettative
hanno per il loro futuro e qual ¢ il clima di fiducia del Paese.

I dati ai quali si fa riferimento in queste pagine sono stati rilevati
attraverso indagini telefoniche con metodo Cati, su un campione
di 1.000 famiglie residenti in Italia. Campione stratificato per
tipologia familiare, per ampiezza demografica del comune di resi-
denza e per area geografica di residenza.

La rilevazione ¢ stata effettuata fra il 20 e il 24 marzo.

che si & quindi upprezzubil-
mente umpliata, ma dl dild
del miglioramento del climu
rispetto dli‘inizio dello scorso
anno, dli ultimi mesi, come
confermuto unche
ddll'Indicutore dei consumi
Confcommercio, hon conhsen-
tono di rilevare un vero e pro-
forio rivolgimento dellu situuzio-
ne ed un piu diffuso senso di
benessere. In yuesto periodo
€ infutti aumentuta (di olfre il
7%) sopruttutto lu percentudle
di chi reputu le proprie cupu-
citd di spesu “sufficienti”. Non
deve essere inoltre sottovulu-

Unioneinforma
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far percepire u fumiglie e
imprese un’inversione di ten-
denzu che u yuesto punto &
necessurid, Insomma, hon
bustu pid I'export per dire che
|’'economiu & in ripresu, mu ci
vuole unche I'dlfry, e pid
importunte, facciu dellu
medaglia: quella della tfensio-
ne proveniente dul mercuto
interno”.

Perché siu il duto sulle vendite
dl dettaglio dell’lstat che I'hdu-
gine Censis-Confcommercio
confermano come lo stato di
sulute dellu nostra economiu
contfinui a hon essere brillunte,
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Milano, il lavoro &€ donnhu

In un unno (2006), I'occu- Crescita
puzione u Miluno & . ..
aumentata di 34,000 unita, di quasi 1l 4%
+1,9% rispetto al 2005, ray- dell’occupazione

giungendo yuotu 1 milione
790 milu occuputi, il 42% del-
|’'occupuzione lomburdu e
1'8% di yuella italiana, Lo rile-
va l[u Cameru di commercio
milunese (che hu eldboruto
dati Istat ed Excelsior
Unioncamere). A frainare [a
crescitu sono le donne
(+3,7%) con unu percentuu-
le ben pid ultu di yuellu
deyli uomini (+0,6%). Bene i

femminile e 1l tasso
di disoccupazione

“rosa” ¢ dimezzato
rispetto alla media

dalla Camera
di Commercio)

di yuelli indipendenti, distri-
buita tra il settore dei servizi

italiana (dati elaborati

Complessivamente, il tusso
di occupuzione u Miluno hu
ragygiunto nel 2006 il 68,1%
(+1.4 punti percentudli
rispetto ul 2005), meylio di
Lombardia (66,6%) e Italia
(68.,4%). Scende il tusso di
disoccupuzione (- 0,3 punti
percentudli: dul 4,2% dl
3,9%) che, per yuunto
rigudrdu le donne (4,4%) u
Milano & dimezzuto rispetto
dlla mediu italiana (8,8%).

E dei huovi occuputi uno su
cinyue & extracomunitario.

(il 69% contro lu mediu
ituliunu del 65,6%) e I'in-
dustriu (30%).

servizi (+3,1%). E" un’occu-
puzione sopruttutto dipen-
dente: +3,2% i lavorutori
dipendenti rispetto ul -2,1%

Quunto serve |u laureu

foer un’occupuzione?
A Milano il titolo universitario &
richiesto dalle imprese per il 19,6%
delle assunzioni: dato che supera quel-
lo nazionale, dove la laurea & necessa-
ria solo nell’8,5% dei casi. Ma per
oltre un laureato su due (58,3%) ¢
necessaria un’ulteriore formazione. Il
contratto? In media oltre un laureato
su due trova il posto fisso (65,5%).

I commento
“Un mercato del lavoro, quello milanese, che sta
cambiando, tra sfida e opportunita” ha
commentato Carlo Sangalli, presidente
della Camera di Commercio e
dell’Unione. Un mercato che “mostra
segnali positivi: crescono cosi gli occu-
pati mentre cala la disoccupazione. C’e
poi un balzo in avanti del tasso di occu-
pazione femminile, che sta riducendo il
gap rispetto a quello maschile”. E c’é
la conferma del peso dei lavoratori
extracomunitari: “In quest’ambito — ha
rilevato Sangalli - é importante I'inter-
vento delle istituzioni per un mercato
del lavoro sempre piit qualificato e tra-
sparente sviluppando il collegamento
tra domanda ed offerta, puntando sulla

Provincia di Milano, Lombardia ed Iltdlia: formazione, elemento centrale nella crescita del-
) ) ! L o o ' I’economia e delle imprese che parte proprio dalle
mercuto del luvoro (duti in miglidia € %) | nuove risorse umane e professionali”.
L Occupati 2006 Tasso di occupazione 15-64 anni 2006
Territorio
Maschi |Femmine |Maschi e femmine |Maschi |Femmine [Maschi e femmine
Milano 1.003 787 1.790 75,6 60,5 68,1
56% 44% 100%
Lombardia 2.496 1.777 4.273 76,4 56,5 66,6
58,4% 41,6% 100%
Italia 13.939 9.049 22.988 70,5 46,3 58,4
60,6% 39,4% 100%
Elaborazione Camera di Commercio di Milano su dati Istat
Unioneinforma
maggio 2007
7
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La benzinu? Senzu fusse
costau meno di un cuffe

1 Un litro d’acyua minerdle
acyuistato in un heyo-
zio di dlimentari costu 0,54
euro. Un litro di latte, 1,29
euro. Un litro di cuffé consu-
mauto dl bar, 17,34 euro. Tutti
frezzi dl netto delle tusse. Un
litro di benzinu super senzu

piombo, sempre tusse escluse,

costu 0,43 euro Jl litro. Cid
sighifica che di cittadini del
nostro Puese |'acqyuu costu il
126%. il lutte 300% ed il cuffé
4033% pit che lu benzinu.,
Unu veritd solure e taciuta”,
Cosl i yestori degdli impiunti di
distribuzione curburunte ude-
renti d Figisc ed Anhisu
Confcommercio e dlle ulire
orgunizzazioni dei yestori
hanno presentato lu huova

Nuova campagna
d’informazione
di Figisc e Anisa
Confcommercio
con le altre
associazioni
dei gestori carburanti

cumpuyghu d’informazione
destinutu di consumatori, dal
fitolo “Quanto 1i costa?”. Un
grande sforzo orgunizzativo
che si redlizzerd atfraverso la
diffusione, su tutta la rete distri-
butiva, di due munifesti e due
volantini,

“Lu veritd - uffermuno le orgu-
nizzuzioni dei yestori - & che il
margine industridle lordo (il

vdlore rimunente che, folte le
tausse ed il costo del prodotto
sul mercuto infernuziondle,
compensu |'inte-
ra filiera industria-
le) incide meno
dell11% sul prez-
zo dl distributore
e che i gestori
ricuvano, primu
delle tusse, meno
diuneuro e
mezzo dei 50
euro spesi dal-
|’automobilista,
Sono veritd sem-
plici ed essenzidli,
mau che hon fro-
VUNO spuUzio hei
dibuttiti di politici, professori ed
esperti”,

Luca Squeri, riconfermato
alla presidenza nazionale
di Figisc

Gli avvenimenti di questo perio-
do sulla zona di via Paolo Sarpi
e la Chinatown milanese hanno
portato alla ribalta la realta
imprenditoriale cinese a Milano.
Sono oltre 2800 (elaborazione
dati della Camera di commercio
di Milano sul Registro imprese
2006) le piccole imprese “cine-
si” in provincia di Milano e

Via Paolo Sarpi, “cuore” della Chinatown milanese

1900 a Milano
citta. E crescono
del 10% all’an-
no. Di queste,
nel capoluogo
lombardo, oltre
la meta e legata
all’attivita com-
merciale, dettaglio e ingrosso, il
28% al manifatturiero e il 13%
alla ristorazione.

Le imprese individuali cinesi
sono pin “rosa “ rispetto a
quelle italiane: ben il 39% degli
imprenditori e donna contro il
20% italiano (il 14% di altri
titolari extracomunitari).
L’identikit dell’imprenditore

Imprenditori cinesi
a Milanho
Piu giovuni e piu “rosu”

} E le attivita crescono del 10% all’anno

“nato in Cina”? Oltre a essere
pitt “rosa”, é anche pit giovane
(39 anni I’eta media, rispetto ai
45 dell’italiano). Le imprenditri-
ci cinesi sono piun giovani dei
colleghi uomini (38 anni). Se
poi si considera la localizzazio-
ne geografica, le vie preferite si
concentrano in zona Sarpi: da
via Bramante (con il 5% del
totale del capoluogo: c¢’é una
impresa “cinese” ogni 9 metri )
a via Sarpi (3,7%), da via
Rosmini (2,2%) a via Messina
(1,7%).

La stima del fatturato delle
imprese cinesi ¢ di 550 milioni
di euro all’anno.

Unioneinforma
maggio 2007

——



Ub-Unione

4-Ub-2007/ 14:57 Pagina 11

attualita

Inguinumento
Lombaurdiu: ul bundo
gli "Euro 0"

ﬁ largu muy-
giorunzu e

sehzu voti con-
frari (I'opposizio-
ne si & ustenutu),
il Consiglio reyio-
nale dellu
Lombardia ha
approvuto lu
legyge contro I'in-
quinumento del-
I"aria. La misura
pitl importunte
foer il mondo del trusporto &
yuellu che proibisce lu circo-
luzione dei veicoli con motori
che hon rispettfuno almeno le
norme Eurol (i cosiddetti
“Euro 0”). Tule horma entrer
in vigore in due fasi: la prima,
ddl prossimo primo luglio,
rigudrderd solo gli autobus e i
motocicli e ciclomotori u due
tempi; lu secondu, ddl rimo
oftobre 2007, coinvolyerd tutti

11 Consiglio regionale
ha approvato la legge
che da quest’anno
proibisce
la circolazione
di autoveicoli
pre “Euro 1.

E dal 2008 tocchera
ai mezzi “Euro 17

dli altri autovei-
coli. Nel 2008
toccherd ui vei-
coli con motore
“Euro 1" ad
essere proipifi
sul territorio
regiondle.

La leyye preve-
de dicune
deroghe: i vei-
coli elettrici,
quelli a metano
0 ypl, i diesel dotdti di “efficu-
ci sistemi di ubbuttimento
delle polveri softili”, i ciclomo-
tori e motocicli u quuttro
tempi, i mezzi agricoli, i veicoli
d’efoocy, oltre ui mezz spe-
cidli come yuelli della
Protezione Civile o delle Forze
dell’Ordine. Tutti i veicoli
dovranno esporre una vetro-
faniu che riportu lu clusse
Euro per consentire un pit

agevole controllo
sulla strada,
Inoltre, tuttii vei-
coli dovrunno sot-
foporsi a un con-
frollo annudle dei
gusi di scarico.

La horma preve-
de anche misure
fer il rinhovo del
purco veicoli , lu diffusione di
filtri contro il purticoluto, I'uso
di curburunti u busso imputto
umbientdle o di motori dlter-
nativi a guelli a benzina e
diesel. Lu Reyione favorird yli
enti locdli che avwviuno piuni
foer lu ruzionulizzazione del tru-
sporto merci.

11 20 aprile le organizzazioni
imprenditoriali e dei lavoratori
rappresentate nella Commis-
sione regionale per le Politiche
del lavoro e della formazione
(tra di esse I’'Unione Regionale
Lombarda del Commercio del
Turismo e dei Servizi) e la
Regione Lombardia, hanno sot-
toscritto un Protocollo d’intesa
per gli ammortizzatori sociali in
deroga. Misura considerata
opportuna per attivare iniziative
omogenee sul territorio lombar-
do tali da consentire il supera-
mento di eventuali crisi occupa-

AMmmMmortizzatori socidli
Verso un uccordo-gquudro lomburdo

zionali. L'intesa tra le parti
sociali precede 1’accordo che
dovra essere sottoscritto tra
Regione Lombardia e Ministero
del Lavoro per il decentramento
delle risorse finanziarie attribuite
alla gestione degli ammortizza-
tori in deroga: circa 10 milioni
di euro.

Le risorse finanziarie attribuite
verranno destinate ai lavoratori
coinvolti nelle situazioni di crisi
della Regione Lombardia,
secondo lo specifico accordo
quadro che sara sottoscritto tra
la Regione Lombardia e le orga-

nizzazioni imprenditoriali e dei
lavoratori rappresentate nella
Commissione Regionale per le
Politiche del Lavoro e della
Formazione, alla presenza di
Inps e Direzione regionale del
lavoro e con I’assistenza delle
competenti agenzie tecniche di
Regione Lombardia e del
Ministero. L’accordo quadro
indichera criteri/requisiti di
accesso nonché limiti di utilizzo
e procedure per la concessione
degli ammortizzatori in deroga
(cassa integrazione straordinaria
e indennita di mobilita).

Unioneinforma
maggio 2007
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Imprese e competitivita:
I Reyione Lomburdid
Mette sul piatto 900 milioni di euro

| presidente dellu Regione

Lombardiu Roberto Formigoni
ha annunciato la disponibilitc
di oltre 1 miliardo di euro hel
2007 poer lo sviluppo della com-
petitivita dell’economiu e del
territorio lombaurdo. Di yuestu
sommu, 900 milioni sono staun-
ziuti ddllu Giuntu regionule
grauzie dl provvedimento con-
giunto di yuuttro ussessori:
Romauno Colozzi (Biluncio),
Moussimo Corsuro (Industric),
Franco Nicoli Cristiuni (Com-

Bar, ristoranti,
gastronomie: aboliti
1 nulla osta preventivi
delle Asl, intensificati
1 controlli successivi

mercio) e Domenico Zumbetti
(Artigiunuto).

Conh yuesto provvedimento
viehe dutu uttuduzione dllu
legyge regiondle 1/2007 “Stru-
menti di competifivitd per le
imprese e per il teritorio dellu
Lomburdiu” e si complety,
affiuncundosi ad esso, la misu-
ru per lu semplificuzione ummi-
nistrativa, varata dalla Giunta
regiondle lombardu prima di
Pasquu. Semplificuzione che
vuol far risparmiare dlle impre-
se 2 milioni e mezzo di giornute
lavorative dll’anno, cioé 2
miliardi (1% del Prodotto inter-
no lordo lombardo).

Conhtemporaneumente nuovi
provvedimenti nell’ambito
dellu sunitd hanno ubolito i
nulla osta preventivi delle Asl
per I'awio di nuove uttivita
come buar, ristoranti e gastro-
nomie, sebbene siu previstu
un’infensificazione dei controlli
successivi. Gruzie dll'infervento
dell’'Unione Regiondle sono
state infrodotte dicune preci-
suzioni sulle uttivitd compiute
di vigilanza e controllo dalle
strutture delle Asl riguardo
dll’effettivo svolgimento in
sicurezzu dell’ uttivitd lavorati-
vy, E l'infeyrazione operativu
fra Asl e Arpu (Agenziu reyio-
nule per lu protezione dell’'um-
biente) per le uttivita di vigilun-
zu, dovrd essere effettuutu hel
rispetto delle rispettive compe-
tenze, in modo du evitare unu
duplicuzione di controlli.

B.B.

e 1900 milioni
e o fanno parte del
i Fondo unico per
8 B la competitivita
g = : e, quindi, sono

destinati ad

essere assegnati

ai sette assi stra-
tegici, gia previsti nel Piano d’azione frutto del lavoro

in sede di Comitato strategico per la competitivita e di

Patto per lo sviluppo (tra i cui soggetti promotori &

I’Unione Regionale Lombarda del Commercio, del

Turismo e dei Servizi):

1) sviluppo del capitale umano (300 milioni). Le azio-
ni riguardano la formazione e valorizzazione delle
risorse professionali, la diffusione delle conoscenze,
I’orientamento al mercato del lavoro.

2) Ricerca e innovazione (165 milioni). Gli obiettivi:
sostegno ai ricercatori, allo start-up e allo sviluppo
di imprese innovative, sostegno all’eccellenza nei
metadistretti, alta formazione, trasferimento tecno-
logico e messa in rete delle conoscenze.

3) Imprenditorialita (82 milioni). Le linee di azione in
questo campo riguardano lo sviluppo delle reti e
dei sistemi informativi, I’aggregazione delle impre-
se in funzione dell’innovazione, la nascita di nuove
imprese, la facilitazione dell’accesso al credito.

4) Internazionalizzazione (23 milioni). Supporto alle
piccole e medie imprese e al mondo artigiano nel-
I’accesso ai mercati internazionali.

5) Gestione delle crisi (76 milioni). In particolare:
politiche attive di prevenzione rivolte alle fasce
deboli, azioni a favore di riconversioni produttive e
occupazionali.

6) Competitivita del territorio (127 milioni) per soste-
nere e incrementare I’ attrattivita in particolare
facendo leva sui settori fieristico, turistico, com-
merciale e sportivo.

7) Sostenibilita dello sviluppo (127 milioni). Sono
interventi di tutela attiva dell’ambiente, quali la
razionalizzazione e la riduzione dei consumi ener-
getici, 1’utilizzo di energie rinnovabili e pulite, e di
biomasse, con una particolare attenzione al mondo
agricolo.

Unioneinforma

maggio 2007
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Con il prossimo numero
di Unionelnforma

La huovu Guidu
dlle convenzioni
Unione

el prossimo humero le innumerevoli hovitd e

(giugho) di Unioneln- opportunitd per poter
formua, i lettori troveranno risparmiare (Mostrando
lu huova Guidu dlle lu tessera ussociutiva
Convenziohi Unione con 2007).

Finanziamenti
a tassi ubbutfuti
ciu) impe- purtecipuzione femminile e
ghute yiovunile.
nellu reu- Sono ammissibili ull’agevolu-
lizzuzione zione sui tassi d’inferesse — il
di pro- bundo e uccessibile u tutte
grammi le imprese del terziario - le
Cae d’investi- operuzioni di finunziumen-
1T \ mento. Lo to/leusing erogaute yuest’'an-
stanziu- no, della durata minima di
mento 36 mesi; le spese uyevolubili
complessi-  devono essere comprese fru
voédil un Minimo di 13.000 e un
milione di massimo di 300.000 euro (lvau

esclusu),
Le domunde di ugevolu-

ziohe devono essere pre-
dlcomet sentute u Fidicomet, lu
cooperutivu fidi dell’u-
Per informuzioni nione di Miluno, entro il

La Camera di commercio di Milano

02 7630021 15 febbruio 2008 (sulvo
u Cumeru di Commercio I contributo esuurimento fondi). Si
di Miluno ha emesso |l in conto interessi & paria 1,5 raccomandd lu massimu
bundo 2007 per fur benefi- pounti percentudli del tusso rupidita nel presentare lu
ciare dell’abbuttimento fussi  pussivo buncurio; contributo  domundu di contributo
le piccole e medie imprese che sule u 2 punti percen- uttruverso Fidicomet dopo
(cone sede leyule o unitd tudli per le nuove imprese o I'ottenimento di un finunziu-
operutiva u Miluno e provin- yuelle con unu prevulente mento/leusing gurantito.
Unioneinforma
maggio 2007
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Orologiui: dll’"Open day”
presentato il nuovo biennhio formativo

rgdnizzato da Assoroloyi

(Associuzione produttori e
distributori di orologeria) pres-
so il Cupuc-Politecnhico del
commercio e in colluborauzio-
ne con |'ussessorato dll’Istru-
zione, formuzione e lavoro
dellu Reyione Lomburdiy, si €
svolto un “Open duy” per pre-
sentare il huovo biennio for-
mativo per techici oroloyiui.
Gid dul 1984 il Cupuc, con ['i-
stituzione dellu Scuolu di oro-
loyeriu du purte di Assoroloyi,
hu rappresentato un punto di

Organizzato
al Capac-Politecnico
del commercio da
Assorologi
in collaborazione
con 1’assessorato
Istruzione, formazione
e lavoro della Regione
Lombardia

Nuove opportunita”, I'attivita

di formazione di yuesto setto-
re, compie un ulteriore sulto di
qudlitc:

orologidio, ed illustrato pro-
spettive occupuziondli e
peculiarita delle imprese del
settore. Presenti ull’"Open
Day” anche i rappresentanti
dei murchi che du anni
sostenyono lu Scuolu di orolo-
yeriu di Miluno ed oru unche
yuestu huovu iniziutiva formu-
tiva: Audemars Piguet Itdliu;
Bindu [tuliu; Brm; Citizen
Watch Italy; Eberhard Italiv;
Lorenz; Lvmh Wutch & Jewelry
[tuly; Richemont Italia; Rolex
[talia e The Swatch Group
[talia,

il per-
COrso
formati-

ASSHROLOG!

LA SCHEDA
Il nuovo biennio formativo

Vo predisposto € volto, infutti,
a formare tecnici in grado di
inserirsi con Munsioni tec-

fer tecnici oroloyidi

Oltre 1.000 ore di leziohe, stage in Itdlic

nico-specidlistiche nel-
I'ambito di cuse produt-
Assoroloyi trici, griffe del settore,
neyozi di oroloyeriu,

fel. 027750254 l[aboratori e centri di ssi-

Per informuzioni:
seyreteriu

e dll’'estero

Periodo di svolgimento e durata
da ottobre di quest’anno a giugno 2008 (1° anno).
Durata biennale

riferimento per la formazione
degli addetti oroloyidi, desti-
nuti U inserirsi presso le pid
importanti aziende con riferi-
mento hon sol-
tanto dl ferritorio
regiondle, mu
anche d livello
naziondle e infer-
nuzionule, Oru,
con l'istituzione
di yuesto corso
di superspecidliz-
zuzione, inserito
nell’ambito del
foroyetto dirile-
vunzu regiondle
“Anfichi mestieri.

stenzu, ricambisti e fornituristi,
quick service presso uziende
produttrici e negozi. All'Open
duy dli operutori di Assoroloyi
hanno descritto le carutteristi-
che del mestiere del techico

1° anno: 540 ore + 200 di stage aziendale

2° anno: 510 ore + 200 di stage aziendale

Aree disciplinari

Tecnica professionale e tecnologia dell’ orologeria
Laboratorio di orologeria

Comunicazione e assistenza al cliente

Cultura civica e legislazione del lavoro

Lingua inglese

S

Informatica

Opportunita

Un premio al migliore allievo;

| 3 premi offerti da Rotary di Abbiategrasso;
[| stage a Grenchen (Svizzera);

stage formativi e lavorativi in Europa.
Requisiti di ammissione

Assolvimento dell’obbligo formativo,
con qualifica triennale o diploma di
maturita

Maggiore eta.

Costituira titolo preferenziale per I’am-
missione il profilo attitudinale e motiva-

__ﬂ zionale.
‘ E prevista una selezione.

Unioneinforma
maggio 2007
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Il negozio Paleari negli
anni ‘60 in corso Garibaldi

Carlo Paleari in negozio
negli anni ‘60

Particolare di una vetrina
del negozio (anni '60)

Pagina Lb $

Il commercio “racconta” Milano
Iniziativa realizzata in collaborazione con il Centro per la cultura dimpresa

Calzature Paleari
s 2 RO

e negozio Calzature Paleari di Rho viene fon-
— dato nel 1915 da Mario e Rosa Paleari, i
nonni dei nostri testimoni (i fratelli Lorenzo ed
Enrico).
Nonno Mario é originario di Pogliano mentre la
nonna proviene da Sant'llario di Nerviano.
Quando si sposano, si trasferiscono a Rho e,
probabilmente per le conoscenze acquisite
nelle loro terre di origine, decidono di aprire un
negozio-laboratorio di zoccoli: “Erano le calzatu-
re che venivano utilizzate in quei tempi dai con-
tadini che abitavano tutta questa zona”, ci spie-
ga Lorenzo.
Il negozio si trova in corso Garibaldi, una delle
vie centrali della cittadina e, come sempre, &
comunicante con l'abitazione che é al piano
superiore. A poco a poco il mercato si allarga e
i nonni Paleari cominciano a produrre e ad

% : R E — ey g acquistare anche calzature da uomo, da donna
= EH S5 s n m s = e da bambino. Negli Anni venti nascono i figli di
= g ) Mario e Rosa, Emilio e Carlo, che fin da bambini
= mn : : = vivono e respirano la vita di negozio. Subito dopo la
= o guerra i nonni Paleari possono contare sull'aiuto dei

figli che decidono, dal 1948, di avviare anche I 'atti-
vita di ambulanti, seguendo i mercati cittadini della
zona. Sono anni di grande sviluppo: sono ancora
molto richieste le scarpe su misura e il laboratorio
del negozio raggiunge la sua massima espansione
con 5-6 dipendenti; nello stesso tempo si allarga
sempre di pit il mercato del confezionato su tutte e
= tre le linee. Emilio e Carlo al mattino seguono i mer-
- cati e al pomeriggio raggiungono i genitori in nego-
o = zio per aiutarli nella vendita e nella gestione dell atti-

g |gesen
(SN S

Te

vita.
4 - Con la morte di Mario nel 1958, i fratelli Paleatri rile-
-* = /,& - vano l'esercizio commerciale (che diventa Calzature
oy Fratelli Paleari) e abbandonano lattivita di ambulan-

! te dedicandosi unicamente al negozio. Il mercato si
sta sempre piti modificando, le scarpe su misura
ormai vengono sempre meno richieste e il laborato-
rio, dalla meta degli Anni ’60, seguira solo le ripara-
zioni.

Per Emilio e Carlo diventa sempre pit importante spostarsi sul territorio
nazionale per trovare validi e affidabili fornitori: “A quel tempo — ci spiega
Enrico - e fino agli anni ’80, cioe fino all'utilizzo di innovative tecniche com-
puterizzate per la creazione di scarpe, esistevano dei distretti di produzione
di determinati modelli molto ben settorializzati: il Veneto realizzava gli stivali
da donna, la Toscana era forte nella produzione di mocassini e scarpe spor-
tive, Parabiago aveva i migliori decolté o modelli classici, le Marche, la
Puglia e la Campania erano specializzate nei sandali e negli zoccol”.

Negli Anni cinquanta nascono i nostri testimoni, Enrico e Lorenzo, che,
vivendo accanto al negozio, crescono anch’essi (come papa Carlo) tra cal-
zature e pellame. Ci confida, infatti, Lorenzo che non c’e stato per loro un
preciso inizio del lavoro nell'attivita di negozio, semplicemente é stato un
naturale evolversi delle cose. Nel 1977, alla morte del padre, i due fratelli
rilevano la quota dello zio e I'esercizio commerciale diventa Calzature

CCXLIX
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Le vetrine del negozio oggi
all'interno del centro
commerciale “La Stazione”

Particolare di una vetrina oggi

Paleari eredi Carlo. Nello stesso anno la mamma Adalgisa,
che si era dedicata fino a quel momento alla famiglia, apre,
sempre in corso Garibaldi e di fronte a quello principale, un
piccolo negozio di pelletteria avviando cosi la vendita di
borse e valigie che, ancora oggi, viene offerta dal punto
vendita. Il negozio di pelletteria verra poi assorbito alla
morte della mamma, nel 1993.

Enrico e Lorenzo continuano la linea di vendita che per tutti
questi anni ha caratterizzato la Calzature Paleari offrendo
competenza, varieta e un buon rapporto qualita-prezzo per
tutte e tre le linee: uomo, donna e bambino. Negli Anni
ottanta e novanta il settore subisce un cambiamento notevo-
le sia nella produzione che nell'offerta ed e importante ade-
guarsi alle mutazioni: i modelli proposti aumentano, i cambia-
menti delle collezioni sono sempre pitl rapidi, arrivano le
grandi marche e la pubblicita che modificano i gusti e le
modalita di acquisto del pubblico. ‘Le calzature per linfanzia
sono un mercato difficile — ci spiega, per esempio, Lorenzo —
soprattutto per la fascia di eta che va dai 7 ai 12-13 anni,
molto influenzata dalla pubblicita che propone scarpe giocat-
tolo, legate al marchio o al personaggio del momento, ma non garantite dalla qualita del prodotto.
Non é sempilice, in questi casi, convincere il bambino, e spesso il genitore, che ne va della salute futura”.

| fratelli Paleari, grazie alla competenza tecnica e alla capacita di analisi del mercato, fanno in
modo di continuare ad offrire un buon prodotto sia di marca che artigianale, garantito da loro; of-
frono, inoltre, il supporto di un esperto podologo per aiutare i clienti che hanno piccoli e grandi pro-
blemi motori, intervenendo anche con variazioni sulle calzature o con l'inserimento di plantari orto-
pedici; garantiscono un servizio di riparazioni e supporto post-vendita. “Questo ci ha permesso di
continuare ad avere generazioni di clienti che vengono a servirsi da noi”, ci dicono orgogliosi.

Se da una parte si & complicata la modalita di vendita al pubblico, dall'altra si e semplificata la
modalita di acquisto e rifornimento: “Una volta si viaggiava molto per tutta ltalia; oggi le fiere di
settore, piccoli show room organizzati dagli agenti per presentare le nuove collezioni dei produt-
tori e, naturalmente, le nuove tecnologie, semplificano molto I'acquisto e I'approvvigionamento”.
Nel 1999 i fratelli Paleari affrontano un importantissimo cambiamento nella loro attivita: decidono
di spostarsi dal centro storico cittadino e di trasferirsi allinterno del centro commerciale “La
Stazione” in una zona piti periferica di Rho, al di la dei binari ferroviari. La decisione nasce negli
anni in cui Enrico é presidente dell’Associazione commercianti locale e, probabilmente pit di
altri, si rende conto che il centro cittadino in quel momento non ha grande possibilita di sviluppo.
Problemi di viabilita, mancanza di parcheggi, chiusura al traffico di alcune vie e la prospettiva
che, nellarco di pochi anni, la zona e corso Garibaldi avrebbero subito importanti lavori di manu-
tenzione con grossi disagi per il passaggio del pubblico davanti alle vetrine del negozio, convin-
cono Enrico e Lorenzo della necessita di un cambiamento.

In parallelo si crea 'occasione di risanare una difficile situazione creatasi nella zona di San
Michele. Una zona periferica, lontana solo 300 metri dal centro, ma tagliata dalla ferrovia, che non
ha negozi e servizi, che ancora non é stata investita dallindotto del polo fieristico e che presenta,
dall'inizio degli Anni novanta, uno stabile costruito dalla Pozzi per 'apertura di un centro commer-
ciale, ma che mai e stato aperto a causa del fallimento
del grande gruppo immobiliare. “Siamo intervenuti — ci
spiega Enrico - per risanare una situazione da tempo
bloccata, con un progetto del tutto innovativo: la crea-
zione di un piccolo centro commerciale semicittadino,
realizzato da un‘associazione di commercianti, ognuno
proprietario del proprio negozio, che si regola secondo
l'organizzazione di un vero e proprio condominio”.
Cosi, nel 1999, apre “La Stazione” che presenta un
supermercato, Il Gigante, 15 negozi di proprieta (dal
panettiere, al bar, al negozio di calzature, appunto) e
che dal 2004 si é arricchito di un centro diagnostico, al
piano superiore. Lapertura al pubblico & molto ampia:
aalle 6.30 del mattino per il bar alle 21 per il supermer-
cato, la vicina stazione, le utenze diverse che vengono
attratte nella zona, il sottopassaggio che collega il cen-
tro commerciale al centro cittadino, la disponibilita di
parcheggio. Tutto cio fa si che il movimento di clientela
sia molto vasto e che la scelta davvero coraggiosa
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affrontata 8 anni fa stia ripagando i nostri testimoni.
Ora il negozio si apre al pubblico su piti lati della via interna del centro
commerciale, ha uno spazio che permette di avere sia le calzature nelle
tre linee che la valigeria e la pelletteria, non ha piti modo di avere un
laboratorio interno per le riparazioni, ma si appoggia ad artigiani esperti;
vi lavorano 3 collaboratrici di cui una presente da pit di ventanni e
danno il loro supporto nella parte amministrativa anche le mogli,
Emanuela e Franca.
Enrico ci racconta che fra qualche anno, se il centro storico cittadino
sara nuovamente appetibile, non e escluso che possano tornare in zona
con un nuovo punto vendita. Limportante, ci spiega, & essere capaci di
adattarsi ad ogni variazione del mercato e assecondarlo nelle sue esi-
genze senza aver paura di affrontare la novita: “Per esempio, se nel giro
di qualche anno la Fiera comincera ad avere una certa influenza sul ter-
ritorio, noi dobbiamo pensare di stare aperti la domenica e il lunedi, gior-
ni in cui la le attivita al suo interno sono vivaci, per chiudere magari il

- mercoledi, come fanno i negozi delle localita turistiche”. Solo cosi il det-
| fratelli Paleari (Lorenzo ed Enrico)  tagliante potra soprawvivere alla concorrenza del mercato.

Galllflorleplante
a Vaprio d’Adda

a storia si svolge a Vaprio d’Adda ed ha come protagonisti i coniugi Galli, Augusto e Edvige
Pirotta. Augusto nasce nel 1941 ed é l'ultimo di tre figli maschi. Il padre lavora a Milano, alla
Galileo, e ogni mattina prende il tram, che parte dalla piazza centrale del paese, per raggiungere
la citta. Il nostro testimone ci racconta che, finita la quinta elementare e non avendo pit voglia di
studiare, cerca il modo di trovare un’occupazione per guadagnare qualche soldo.
Grazie ad alcune conoscenze in paese, Augusto inizia a lavorare nelle serre: la prima sara una
serra a Cassano d’Adda: “Si trovava giu, allAdda — ci spiega il signor Galli — Partivo tutte le mat-
tine molto presto in bicicletta, passavo dal prestinaio a prendere la colazione (tre panini e un sac-
chetto di patatine) e fino a sera tardi lavoravo in serra”. Un giorno un fiorista di Pioltello, che si
riforniva a Cassano, propone ad Augusto di andare a lavorare per lui e cosi il nostro testimone
comincia ad occuparsi di fiori in negozio. Nel 1957 il datore di lavoro di Augusto apre una nuova
attivita a Cernusco sul Naviglio e chiede a questultimo di andarla a gestire. Il signor Galli si tra-
sferisce cosi nel nuovo paese: “Dormivo nel retrobottega e ogni tre mesi tornavo a casa. Ho lavo-
rato li per un paio d'anni, poi sono tornato a Vaprio perché dovevo partire per il militare”. In realta
Augusto il militare non lo dovra fare perché e I'ultimo fratello di tre maschi, ma l'essere tornato a
casa e l'aver compiuto i 18 anni, lo portano a decidere di aprire un‘attivita in proprio.
Lesterno del negozio Nel 1959 Augusto rileva un chiosco, in muratura, vicino alla nuova stazione del tram, che era
— stata spostata dal centro alla periferia del paese. Al chio-
sco vende caramelle, gomme da masticare, ghiaccioli e,
naturalmente, fiori: “Garofani, gladioli e qualche rosa. A
quei tempi non si chiedevano altre varieta”. Ogni mattina
alle 5, con la bicicletta, Augusto raggiunge l'autostrada da
dove parte l'autobus per andare a Bergamo dove c’era
Pievani, il suo fornitore di garofani: “Allora i garofani
costavano 10, 15 lire I'uno”, ci racconta Augusto. Dopo
qualche tempo il papa del nostro testimone regala una
lambretta al figlio e in seguito, finalmente, con qualche
sacrificio, Augusto riesce ad acquistare a rate una mac-
china per poter fare i rifornimenti con maggior comodita:
“Oggi e sempre Pievani uno dei miei fornitori — ci raccon-
ta Augusto - ma é lui a venire con il camion-frigo, tutte le
mattine, davanti al mio negozio e io posso scegliere con
comodita cosa comprare. | tempi sono davvero cambiati”.
A meta degli anni ’60 i genitori di Augusto vendono un
terreno e una casa che avevano fuori paese e costruisco-
no [l'edificio, vicino al cimitero, dove tuttora vive la famiglia
Galli ed e situato il negozio: “Decisi di chiudere il chiosco

CCXLXI
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Augusto Galli in negozio

Augusto Galli con il figlio Luca
impegnato nella preparazione
di un mazzo di fiori

Il commercio “racconta” Milano
Iniziativa realizzata in collaborazione con il Centro per la cultura d’impresa

e di aprire il negozio di fiori qui al pianterreno, insieme ad un
bar”, ci racconta Augusto. Il bar era seguito da questultimo e
dai genitori, ma rimane aperto per pochi anni perché per
Augusto la gestione delle due attivita é troppo impegnativa:
“C’era l'obbligo di apertura tutti i giorni, fino a mezzanotte, e io
la mattina mi dovevo svegliare alle 5 per andare a comprare i
fiori: come si faceva? Mi ricordo che un Natale abbiamo chiu-
so alle 6 del pomeriggio, sono stato chiamato dai Carabinieri
e per poco non mi davano la multa’.

Nel 1967 Augusto sposa Edvige che da subito aiuta il marito
nelle sue attivita: “Decisi di lasciare il mio lavoro in una fabbri-
ca di veli, la Maria Andalusa. E’ stato un bene perché nel
1972 la mia azienda venne chiusa!”.

Un paio di anni dopo, con la morte del papa, i signori Galli
decidono di chiudere definitivamente il bar: ingrandiscono i
locali del negozio e aprono un nuovo punto vendita, in centro
a Vaprio. Questultimo si dedica ai regali, ai matrimoni e alle
ricorrenze, mentre il primo é rivolto maggiormente alle attivita
legate al cimitero: da anni, ormai, Augusto e Edvige ogni venerdi svolgono servizio al camposan-
to, curano | fiori di tombe o cappelle per i cimiteri di Vaprio, Canonica, Pozzo e Trezzano.

Appena sposati, la famiglia Galli si allarga: nascono i figli Luca e Barbara. Sara il primogenito a
seguire le orme paterne studiando agrotecnica ad una scuola di Solcio di Lesa, sul Lago
Maggiore, diplomandosi come fiorista europeo e seguendo numerosi corsi di specializzazione
organizzati dalla Federfiori. Ora Luca si occupa del lavoro piti creativo del negozio: le composi-
zioni (dagli addobbi per le chiese, alle corone, ai cuscini, ai grandi mazzi, ai cesti e cosi via).
Negli anni ’70 e ‘80 il lavoro va bene, ci sono buone richieste, i matrimoni e i funerali sono sfarzo-
si e ricchi di addobbi: “Negli anni ‘80 si facevano chiese che davano soddisfazione, si decoravano
i viali e si curava ogni piccolo dettaglio, anche all'esterno. Oggi molti si sposano in comune e chi
si sposa in chiesa si accontenta di cinque, sei ceste”.

Questo discorso ci introduce ad un piti ampio ragionamento legato ai cambiamenti di Vaprio. |
signori Galli, come molti altri intervistati, sono tra i piti importanti testimoni del cambiamento che
ha caratterizzato il loro paese. Un paese che ha perso il collegamento diretto con le due citta di
riferimento: Milano e Bergamo: “Il tram per Milano esisteva dalla fine dell'800 — ci spiega Edvige -
ed é stato eliminato perché era previsto che la metropolitana arrivasse fino a Vaprio per poi pro-
seguire per Bergamo. Avevano gia picchettato i terreni. Oggi siamo rimasti senza tram e senza
metropolitana!”; un paese che ha perso la sua caratteristica di piccolo centro industriale: “Qui c’e-
rano molte fabbriche fin dalla prima meta del secolo: la cartiera, la Visconti, che occupavano
centinaia di lavoratori di tutto il circondario”. Questo permetteva alla stessa Vaprio di essere un
centro commerciale vivo. Oggi il paese si e spento insieme alle sue fabbriche: “Le persone
hanno trovato occupazione da altre parti perché, grazie al cielo, é una zona ricca di attivita. Ma il
centro di Vaprio si & svuotato e tutti si spostano verso l'esterno. La stessa Amministrazione loca-
le negli anni passati non e stata attenta a valorizzare il centro del paese. Cosi oggi sono rimasti
solo i vecchi, i negozi chiudono e aumentano a dismisura i centri commerciali”. Infine e il paese
che piu di altri, in questa zona, ha visto aumentare la propria popolazione straniera. Sono perso-
ne che stanno acquistando appartamenti, stanno aprendo nuove attivita commerciali e quindi
contribuiscono alleconomia del paese, ma nella maggior parte dei casi manca ancora un contat-
to diretto e stabile con il resto delle comunita locale.

Anche la richiesta della clientela &€ cambiata, naturalmente. Una
volta, come detto, si vendevano solo garofani; oggi, ci spiegano i
coniugi Galli, i clienti sono molto pitl esigenti, le varieta dei fiori
sono infinite e si vuole sempre qualcosa di nuovo. Questo vale
anche per le composizioni: per un certo periodo veniva richiesta la
composizione con frutta e fiori, adesso si chiede di arricchire il
mazzo con il legno, per esempio con rami di gelso. Una vota si
confezionava il mazzo con la plastica, oggi si usa la rete, la rafia,
e cosi via: “Bisogna sempre inventarsi qualcosa di nuovo e noi
non abbiamo pit la forza, forse € anche ora che ci fermiamo.
Invece per Luca, questa é la sua passione”. E lo vediamo quando
scendiamo in laboratorio e lo troviamo al lavoro in mezzo ai fiori,
ispirato dalla creativita della nuova composizione che sta realiz-
Zzando.

articoli di Sara Talli Nencioni
(in collaborazione con Sara Zanisi)
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parliamo di...

Presto test dell’ dlcol
in 100 discoteche
milanesi

i & cominciuto in idue loculi:

I’'Old Fushion (vicle Ale-
mugna) e Karmu-Borgo del
Tempo Perso (via Fabio Mas-
simo), mu nel giro di poco pid
di un mese 100 discoteche dii
Milano e provinciu avranno
|'etilometro, I uppurecchiuturu
che cohsente |u rilevazione del
tdsso dlcolico (vedi Uniohelh-
forma di aprile a pagina 11
h.a.r).
Con lu “cumpuygnu etilometri”
Silo Miluno, il Sihducuto dei
yestori delle discoteche ude-
rente ud Epum (" Associuzione
pubblici esercizi dell’'Unione)
dd un concreto seyuito ud
uno dei pit importanti punt
del "Codice etico di au-
toreygoluzione jer lu sicurezzu
straddle” siglato u marzo frail
Goverho, lu Conferenzu dei
foresidenti delle regioni e delle
frovince e le ussociuzioni (fra
cui il Silb nuziondle): I possibi-
lit<r dii effettuare I'dlcol test
dl'interno dei locdli.
“L'uttenzione su yuesti femi du

purte dell’ Associuzione e dei
yestori dei loculi — ricordu Lino

Stoppuni, presidente milunese
(Epum) e nuziondle (Fipe) dei
pubblici esercizi — non € di oy-
gi: gidi nell’ottobore 2006 presso
I'Unione, sono stati orgunizzati
incontti biseftimandli con lu
presenza di forze dell’'odine,
medici e psicoloyi”.

“Con lu diffusione dell’etilome-
fro — dichiuru Rudy Citterio,
presidente Silb Miluno — i yesto-
ri milanesi vogliono dare un
contributo per fuvorire lu sicu-
rezza straddle: secondo I'lstat
oltre il 43% deyli incidenti nel-
|'arco di una seffimana si regi-
stra nelle notti di venerdi e su-
bato e dli incidenti che avven-
gono helle aree urbune,
anche se lu mortdlita &€ minore,
soNo pit del dopypio rispetto u
yuell che avwengono helle
strade extraurbune.
Occorrono pit controlli sulle

Spuynu e Frunciu”,

La diffusione dell’efilometro in
discotecu si deve uccompu-
gnhare, a Milano, ad diire inizia-
five: “c’é il proyetto ‘Rudiobus
by night’- ricordu Citterio —
con il yudle si metterebbero a
disposizione degli avventori di
discoteche e locdli serdli, dalle
2 dlle 4, navette Atm. Noi spe-
riumo si concretizzi presto e cid
deve uvvenhire, perché non vi
€ ultro modo che dbbiu effi-
cacia dlifrimenti le navette
gireranno vuote, in stretto rac-
cordo con i yestori

Al via I'iniziativa del Silb Milano,
il Sindacato dei gestori
delle discoteche aderente ad Epam
(I’ Associazione pubblici
esercizi). Rudy Citterio,
presidente Silb Milano:

i gestori chiedono tempi
rapidi e uno stretto raccordo
con il Comune per il progetto
“Radiobus by night”.
Altrimenti c’¢ il rischio che
le navette Atm girino vuote
se non vi ¢ adeguata
informazione che parte

dalla discoteca

delle discoteche:
durante [ serata
sUrdnno profrio i dj —
olfre ad invitare i gio-
vani ad individuare il
guidutore designuto
(ulfro punto del
Codice efico) e u
sotfoporsi dll’dicol
test con I'etilometro,
ad informare sulla
possibilitc di usufruire
del servizio di radio-
bus. E il persondle di
sicurezzu inviterd chi
& risultato positivo
dllI'dlcol test, se hon

strade: si sta fucendo
molto, Mu hoh si € uncoru
yiunti dl livello di puesi come

Unioneinforma
maggio 2007

——

avrd |u possibilitc
con difri di muoversi in sicurez-
Zd, d servirsi profprio del mezzo
pubblico u chiumuta”
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I Giucomo Munoukiun il
NUOVO presidente

dell’ Associuzione untigquari
milunesi. Munoukiun & nuto u
Como hel 1951 du maudre itu-
liina e pudre armeno.
La suu futura specidlizzuzione
si forma durante I'infanzia dal-
|'ereditd del nonno Huyop,
untiguurio in tuppeti e du
yuella della madre e del
nonno italiano (Noseda), mer-
cunte di tessuti ed ubbigliu-
mento di dltu clusse.
Dopo dli studi di medicinu
dll'universitd, privilegia la
cohoscenzu techicu dei tup-
peti anche utfraverso il restau-
ro e dli studi presso i mugyiori
musei internazionali. Nel 1983

Giucomo Munoukiun
neopresidente Associuzione
antiquari Milaunesi

iniziu la suu uttivita e nel 1985
c’é ld primu gulleria a Como,
nellu prestigiosu dimora che
fu dell’architetto Giuseppe
Terragni.

Seyue corsi di unfiquuriato u
Firenze, di specidlizzuzione tes-
sile presso il Far di Como
(Fonduzione Antonio Rutti) e
fresso il Museo Tessile di
Mucclesfield in Grun
Bretagna; durante dli anni
|ariani & consulente e fornitore
delle magyiori seterie, Rutti,
Mantero e collezioni privute,
Graund Hotel Villa d’Este.

Dal 1994 svolge la sua uttivita
in piuzzu Sun Simpliciuno u
Milano dove espone munu-
fatti tessili uniti ad oyyetti d’ar-
te principulmente dell’Estremo
QOriente, argomenti che
dpprofondisce documentun-
dosi presso i musei, Victoriu &
Albert e British Museum di
Londry, e Museé Guimet e
Louvre u Parigi.

Socio de lu ™ Friends of the

Roydl Acudemy” di Londru e
de | “Friends of the
Withworth” di Manchester,
Manoukiun fregquentu le mag-
giori mostre culturdli del setto-
re. Colluboru in qualitc di
esperto con unu cusu d’uste
citftudinu e prende purte dlle
commissioni esperti di ulcune
frd le pid importunti mostre d’
antfiguariato.

Nel 1998 entru u fur purte del
consiglio direttivo dell’dlloru
Sihducuto provinciule mer-
cunti d’arte unticu di Miluno
in veste di vicepresidente; nel
medesimo periodo & consi-
dliere di Fimu (Federuzione
nuzionule untiguari) di cui &
attfudlmente revisore dei conti.
RimMune come conhsidliere nel
direttivo del Sinducato confi-
nuativamente sino dll’assem-
bleu elettiva dell aprile di
quest’anno che lo ha homi-
nuto presidente dellu rinomi-
nutu Associuzione untfiquari
milunesi.

Appuntamento il 26 maggio nel
parcheggio di via San Marco, a
Milano, per I’edizione 2007 di

“Piccoli artisti a Brera”

, manifesta-

1l 26 in via San Marco

“Piccoli urtisti a Brera”

Tema del concorso di disegno di

P13

quest’anno ¢ “i bambini del
mondo”. Ai fini delle premiazioni,

le opere

zione promossa con 1’impegno or-

ganizzativo diretto dei negozi Mirabello e Urrah e patrocinata da
Comune di Milano, “Sos Italia Villaggi dei bambini”, Ascomoda-
milano (I’ Associazione degli operatori commerciali — dettaglio e
ingrosso — di abbigliamento, tessile casa, calzature, pelletteria) e
Assomab (I’ Associazione dei commercianti di Solferino-Brera).
“Piccoli artisti a Brera” — manifestazione dedicata e intitolata al ri-
cordo del pittore Emilio Tadini - &€ un concorso di disegno aperto a
tutti i bambini frai4 e gli 11 anni che in questi giorni — nei negozi
promotori — possono essere iscritti dalle famiglie. Il denaro raccolto
dalle iscrizioni (il costo d’iscrizione al concorso ¢ di 2 euro) come il
ricavato della messa all’asta (in programma nel pomeriggio del 26)
di un’opera originale di Tadini (di proprieta del negozio Mirabello)
saranno interamente devoluti all’onlus “Sos Italia Villaggi dei Bam-
bini”. La manifestazione si avvale di sponsor che offrono il materiale
didattico e tutto quanto necessario per la merenda dei bambini.

realizzate
dai bambini verranno suddivise in due
gruppi: 4-6 e 7-11 anni. Premi in palio:
coppe e buoni spesa nei negozi promotori
dell’iniziativa. I’ opera vincitrice restera di
proprieta degli sponsor del premio e dei
negozi promotori: nel caso di un utilizzo
successivo dell’opera (stampa) saranno con-
cordati i diritti di cessione direttamente con
le famiglie dei bambini.
Quest’anno — spiega Roberto Cabrini
(negozio Mirabello, consigliere di Ascomo-
damilano) — ¢’€ una simpatica opportunita:
al costo di 20 euro, grazie ad un sistema di
stampa digitale, sara possibile riprodurre un
disegno del bambino su un cuscino.

wdizione 2007 in ricord o Emiio Todind

Unioneinforma
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Gruppo Terziario Donna dell’ Unione

Bruno Tabucci

=

— 1" W ] . ¥ 7
wmmio | AUl T INcontr del caminetto
Donna ez0 Contraffazione: Con ygrunde soddisfuzione del

UppuUn- . . Grupppo Terziario Donnu

tamento, il 14, per dli dibattito Bernardo si & impegnuto u

“Incontri del cumi- con Maurizio Bernardo
7 netfto” - promossi dl
" Circolo del
Commercio (puluzzo
Bovard, sulu Cu-
stiglioni, corso
Veneziu 51, dlle
20.30) dul Grup-
po Terziurio Don-
na dell’'Unione
di Miluno - conll

fredisporre un huovo proyet-
to dilegye per uffrontare lu
lotta dllu contfruffuzione in
manieru trasversule ugli schie-
ramenti politici.

moilto diffuso (il hostro Puese &
in cimu hella graduatoria
mondiule per consumo di foro-
dotti contraffatti e terzo per
foroduzione).
Contruffuzione che ha ri-
svolti pesunti sul sistemu e-
conomico e dilavoro: du
uffrontare hon solo dal

CA.

Bruno Tabacci,

plrotagct)ni%taldel terzctat purlumentare punto di vista della repres-

“Incontro del caminetto” NI : - - ~

promosso dal Gruppo Brunq T:JI'OUCCL sione, mu,;com? hursos’re

Terziario Donna Temu: “Fi- nuto Bernardo, “creundo

dell’Unione nunziaria 2007: unu cultura dellu legalita”
ricudute ed nei consumatori promuo-

vendo iniziutive che edu-
chino u hon ucyuistaure
forodoftti contruffutti spie-
gundone le rugioni ed un-
che i pericoli in dlcuni parti-
colari settori come il cam-
oo dlimentare e medico.

imputti sulla Micro-economiu
italiana”. Quest’incontro fu
seguito u yuello di marzo con
il purlumenture Muurizio Ber-
naurdo: in yuell’'occusione si &
discusso di contfraffuzione,
fenomeno purtroppo in tuliu

www.purconuviglio.com
Con I’Ascom di Abbiuteyrusso

Secondo “Incontro del caminetto” al Circolo del
Commercio dedicato alla contraffazione:

il parlamentare Maurizio Bernardo

e la giornalista Silvia Petrarolo (La7 Impresalive)

Visto il succes- scorci emo-

H

1= BT

so della mostra

zionali.

“Rinascimento

ritrovato” presso il Convento
dell’ Annunciata, 1’ Ascom di
Abbiategrasso, insieme

all’ Amministrazione Comunale,
ha lanciato un’interessante ini-
ziativa che prevede uno sconto
del 10% per tutti coloro che si
presenteranno muniti del bi-
glietto d’ingresso alla rassegna
culturale in ristoranti, bar e a-
ziende agricole, molti dei quali
presenti con una ricca vetrina
virtuale nel portale www.parco-
naviglio.com. Un’interattivita
che offre percorsi fra cultura,

gastronomia e socialita.

Ma le occasioni proseguono
con la proposizione di gustosi
menu nei ristoranti di Parco-
naviglio e quindi nella zona
dell’ Abbiatense. L’utente pud
navigare cercando il posto che
pil soddisfa le sue esigenze. Il
portale offre anche contenuti
culturali in continuo aggiorna-
mento: mostre, incontri, semi-
nari. E ancora la storia delle
citta, dei borghi e dei paesini
dell’ Abbiatense, ricchi di storia,
tradizioni, angoli suggestivi e

Valorizzare il
nostro territorio — rileva
I’ Ascom - significa dare rilievo
ad un’agricoltura di qualita, ai
prodotti tipici locali apprezzati
per la genuinita, ad una ristora-
zione capace di interpretarne le
tradizioni semplici, ma radicate.
Valorizzare il territorio - conti-
nua 1’ Ascom - significa dare
enfasi alla figura del commer-
cio: attraverso vetrine interatti-
ve sempre aggiornate, gli utenti
sono “presi per mano” e guidati
alla scoperta di un mondo com-
merciale a misura d’'uomo.

Unioneinforma
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territorio

efinitivamente varata dal

Purlumento gid du yuulche
tempo, in uttesu di divenire u
tutti dli effetti “indipendente”
du Miluno nel 2009, Ia huova
fprovincia di Monza e Brianza
vuole utilizzare i due anni che
mancano dll’appuntamento
foer “costruirsi”. Lo fu anche ut-
traverso tavole rotonde come
qyuellu orgunizzatu dllo Sporting
Club Monzu dull’Unione com-
mercianti di Monzu e circondu-

Allo Sporting Club il convegno
organizzato dall’Unione commercianti di Monza

Monzu e Briunza:
I “cuntiere”
dellu nuovu provinciu

rio, dall titolo si-
ynificutivo: “Lu
NUOVU provinciu
di Monzu e
Brianza: un can-
fiere diidee e di
opportunitd per
ripensare il terri-
torio”, e coordi-
nata du Luigi
Losu, direttore
del yuotidiano di
Monzy, "l cittu-
dino”.

A dare inizio dii
lavori & proprio |l

Carlo Sangalli
(presidente Unione
e Confcommercio):

piccole imprese
e le uttivitd urti-
giandli,

Ma se “le uttivita

nuova prov1nc1a grande terziurie hunno

opportunita per tutti

Umberto Pini
(presidente Unione
commercianti monzese):
ruolo centrale
del terziario,
pro ramm1 e
piani d’intervento
devono tenerne conto

acyquisito un
ruolo centrale
nei processi di
trasformazione e
di governo delle
cittd - hu conti-
nuuto Pini — tuttii
forogrammi e i
piani di‘interven-
to in ambito
urbduno devono

Umberto Pini, presidente dell'Unione
commercianti di Monza e il presidente
della Reg:one Lombardia Roberto Formigoni

“pudrone di cu-

su”, il presidente dell’Unione
monzese, Umberto Pini. Nel suo
intervento sottolinea come il
teritorio dellu Briunza stia cum-
biando fucciu e come “com-
mercio, furismo, frusporti e servi-
Zi ubbiuno ussunto un ruolo
preponderante nell’economiu
della huovu provincia”, che
foure era fino d poco tempo fa
cohsideruta terra *manifatturie-
ra” per eccellenza, con le sue
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tenerne conto”.
Percid “lu huovu provinciu
dovrd mirare u migliorare i fut-
tori strateyici dellu competizio-
ne pohendo unu purticolure
attenzione u yuelli che sono i
curatteri del territorio e delle
ecohomie provincidli, legandoli
di grandi assi delle comunica-

Tavola rotonda (vi ha preso parte anche Aldo
Bonomi, presidente del Consorzio Aaster): da
sinistra il direttore de “Il Cittadino” Luigi Losa;
Luigi Ponti, assessore della Provincia di Milano

< | delegato all'attuazione della Provincia di Monza

e Brianza; Davide Boni, assessore regionale a
Territorio e urbanistica; Umberto Pini
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zioni e delle infrustrutture che lu
uniscono dl territorio hazionale
e dll'Europu”. L'Unione com-
merciunti di Monhza purteci-
fpoerd con impeyno dl raggiun-
ygimento di yuesto obiettivo,
nellu convinzione che “le uzioni
di governo del territorio debbu-
no discendere ddlla partecipu-
ziohe e dul coinvolgimento dei
cittadini e dedli operatori eco-
nomici, uffinché identita e

uttive erano 58.500 nel 2005
(+2,1% sull’'anno precedente),
mentre nel 2006 i nuovi ussunti
sonho stuti 7.300, sopruttutto nel
settore dei servizi (68% dei
cusi). Primo compito dellu pro-
vinciu surd dunyue yuello di
contribuire a valorizzare “la
qudlita” del territorio briunzolo.
Insiste sulla “qualita” di Monzu
e dellu Briunza unche |'usses-
sore reyiondle dl Territorio e
urbunistica, Davide Boni,

Monzd e il turismo
Sono quasi 2000 le imprese legate al settore turisti-
co nella costituenda provincia di Monza e Brianza.
Tra ristoranti e strutture ricettive, danno lavoro a
circa 6 mila addetti, per un fatturato totale superio-
re a 35 milioni di euro. Un settore che in due anni
cresce dell’8,5%. Quasi un’attivita su cinque ¢é loca-
lizzata nel Comune di Monza.
(elaborazione dati Camera di commercio di Milano)

uppurtenenza trovino risposte
concrete condivise”.

Sonho temi, yuesti, ripresi du
Cuarlo Sangulli, presidente del-
|"Unione di Miluno e di Conf-
commercio. Sangdlli parte .
ddlla premessu che a costitu-
ziohe della provincia di Monza
e Briunza & “unu grunde
opportunita per tutti” e che il
didlogo e il confronto continui
dell’'ussociuzione con le istitu-
ziohi sono unh elemento fondau-
mentdle per solleciture |'utten-
ziohe del mondo politico sul
terziario, sulle sue problemati-
che e potenzidlita”,

Dralfra parte, Monza e la
Briunzu dispongono yid di due
elementi fondumentali dell’im-
foresu: il cupitale umano el
territorio. Il primo si estrinsecu
nella cultura del fure e dellu
modernitd fipica di yuestu
zonu d’ltdlig, il secondo nel
patrimonio storico, architettoni-
co, culturdle e ambientale
della zona. E che si tratti di un
territorio molto uttivo lo confer-
mano i dati citati da Sanguilli:
su 766mila residenti, le imprese

yuundo definisce la huova
fprovincia “la perla dellu loco-

generdle del suo territorio, che
non si rigssume nella semplice
somma dedli interessi delle
diverse cuteyorie”.

Aldo Bohomi, presidente (e
fondutore) del Consorzio
Aduster, Associuzione agenti svi-
luppo territorio, guarda dlla
nuUovu provincia con I'occhio
di chi studiu le dinamiche eco-
nomiche e socidili. E vi vede
“un laboratorio di innovazione”
nei pit diversi cumpi, che si
fondu sul “putrimonio del cupi-
tdlismo personule, ovvero sul
duto di un’impresa

motiva Lombardiu”, Ma he
sottolined unche le problema-
fiche, come il “ritardo infrastrut-
turdle rispetto a un sistema
ecohomico in continuu evolu-
zione”. Confermu, pero, I'im-
fegno dellu Reyione u soste-
yno dellu huovu istituzione e
promette la definizione del
pidgno territoridle regiondle
entro il 2007 proprio per “dare
dli strumenti hecessuari in yue-
sto campo di sindaci e di presi-
denti di provinciu”,

Luigi Ponti, ussessore dellu
Provinciu di Miluno deleguto
dll’attuazione della Provincia di
Monzu e Briunzy, si interrogu
invece su yudle surd il rappor-
o tra la huovu istituzione e
Milano. E risponde che non
potrd che essere “un rapporto
di dlleunzu, soprattutto se la
nuovu provinciu suprd farsi
veru infterprete dell'inferesse
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oyni 13 abitunti”, Per
chi operda in un’impresa
| commercidle, lu sfidu &
j il pussayyio du un
commercio fortfemente
radicato nella comu-

| nitd locule dll'uperturu
dll’esterno, dll’'econo-

Monzu-Briunza e il terziario

| Brianza terra di artigianato e piccole indu-

strie vanto dell’export italiano, ma ora il
terziario “pesa” di piu: il 52% delle azien-
de, il 38% degli occupati, il 39% del valo-
re aggiunto prodotto dalle imprese.

miu dell’esperienzy. E lo stesso
percorso che lu nuovu istituzio-
ne & chiumutu u fure: darsi un
perimetro (i nuovi confini) per
aprirsi ul cumbiumento.
A chiudere il conveygno &
Roberto Formigoni, presidente
dellu Regione Lomburdia,
Ricordu come Mohzu si siu
“guudaghata sul campo yuel
diritto dll’ ulteriore autonomiu
rappresentato dullu provin-
cia”, Lo hu fatto con la suu
storiu e cultury, che I'hu portu-
ta u essere unu fra le “duree pid
comypetitive della Regione e
quindi del Paese”. Ora, la
nuovu “istituzione territoricle
surdi lo strumento per dure
uncoru pit forzu u yuesto terri-
torio”.

S.B.
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na

| Milano”, miglior risotto

dlla milanese, con un
concorso (in occusio-
ne di Tuttofood, in
Fiera, con premiuzio-
ne d Pdluzzo Redle)
dedicuto dlla cucina

Il logo De.C.A.
(Denominazione Cucina
Ambrosiana) e le varie fasi
di preparazione del risotto
alla milanese

con il contributo dellu Reyione

meneyhinu che hu
come temu lu redliz-
zazione del classico
risotto “gidllo”.
L'iniziativa, redlizzata

Lombardia ed il supporto di

Comune di Milano, Camera di

LI ” _ o
“Gidllo” g Milano
Con Epam un premio
per il miglior risotto
nquesti secondo la tradizione

Commercio di
Milano e Fiera
Miluno, € ideutu
e orgunizzato

giorni & meneghina. du Ccivg, Epom
natoil  Protagonisti 1 locali  (Associuzione
premio de] circuito De.C.A.  Mmilunese pubbl-
“Gidllo Ci esercizi),

Unione, Fipe (Federuzione itu-
liuna pubblici esercizi) e dalla
rivista RistorArte.

Nei giorni di Tuttofood i risto-
runti del circuito De.C.A. (De-
nominuzione Cucinu Amibro-
siund) hanno offerto un pic-
colo ussuyyio del loro risotto
come uperitivo proponhendo
in deyustuzione i migliori oro-
dotti gustronomici della Lom-
bardiu insieme ad un cdlice di
vino dei produttori del Movi-
mento Turismo Vino Lombar-
do. (All'esterno di oyhi locule

3 Lfa

= e

EEmE www.faini.it
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un totem di riconoscimento
ha reso riconoscibile i ristoranti
uderenti). De.C.A. & un’iniziuti-
vu dellu Caumeru di
Commercio di Miluno
con i ristoratori di
Epum: un marchio

foer vdlorizzure e svi-
luppure lu cultura eno-
gustronomicu tipicu de
territorio amibrosicno.
Questo murchio iden-
fificu unu serie di piut- Alfredo Zini,

e _ presidente
fi Trgcljlglqnullj ne tuteld gef ristoratori
lu tipicita e |'utilizzo di Epam

nellu prepuruzione

delle ricette tradizionuli, con
muterie prime di yudilitd nel
rispetto dellu stagionalitd,

Hi-tech e credito ul consumo:
il punto con Andec

Cresce, da parte delle famiglie italiane, il ricorso
al credito al consumo. Una modalita utilizzata,
fino a non molto tempo fa, solo per far fronte a
spese importanti, ma che oggi viene praticata
abitualmente: nel 2005 il credito al consumo ha
riguardato, nel Nostro Paese, 7 milioni di fami-
glie con pagamenti rateizzati anche per 1’acquisto
di telefonini, personal computer, vacanze.
E’ I’hi-tech il comparto nel quale il finanziamen-
to del credito al consumo € maggiormente usato.
Andec, 1’ Associazione nazionale distributori elet-
tronica civile, in collaborazione con Assofin
(Associazione italiana del credito al consumo) e
Gfk (societa di ricerche di mercato) ha organiz-
zato presso il Circolo del Commercio la tavola
rotonda “Hi tech e credito al consumo: rischi e
opportunita” alla quale hanno partecipato rappre-
sentanti dei principali protagonisti del mercato
(consumatori, dettaglio specializzato, societa
finanziare) con I’obiettivo di analizzare i vari
aspetti legati al credito al consumo.
Nel corso del dibattito tutti si sono trovati con-
cordi nell’affermare come il credito al consumo
rappresenti sicuramente un’opportunita per gli
utenti che possono avvicinarsi a fasce di beni ai
quali difficilmente avrebbero potuto accedere e
che per0 & necessario garantire la tutela dei sog-
getti coinvolti.
1l mercato italiano dei consumi elettronici, nel
2006, ha fatto segnare un trend positivo: +2% a
volume e +7,6% a valore (rilevazioni Gfk ed
Assofin). Questa crescita ¢ trainata dalle buone
performance di pochi prodotti, in particolare tele-
visori lcd, lettori mp3, e moderne tecnologie per
auto. Il comparto piu importante ¢ quello video
che detiene il 44,2% del mercato in unita e il
73,1% a valore.

A.L.
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Dall’ll al 13 giugno
con Aice e Promos

Missione
INn Turchic

Iniziativa aperta a tutti
1 settori merceologici:
incontri d’affari
personalizzati

Federmotorizzazione
Simonpuolo Buonyiurdino
NUOVO presidente

Federmotorizzazione—-Confcommercio, la
Federazione nazionale commercianti della motoriz-
zazione che associa oltre 2.000 aziende nel settore
auto, moto e ricambi, ha eletto alla presidenza
Simonpaolo Buongiardino.

Cinquantanove anni, milanese, laureato in Economia
e Commercio all’Universita Bocconi di Milano, da
30 anni imprenditore nel settore automobilistico, Buongiardino -
membro di Giunta Confcommercio e consigliere con delega - &
amministratore dell’Unione e presidente di Assomobilita.

Aice (Associuzione itdliana
commercio estero) e Pro-
mos ('uziendu specidle dellu
Camera di Com-

mercio di Miluno per
I'infernaziondlizzazio-
ne) orgunizzano unu

una costunte riduzione dell’in-
flazione, con un indice dei
frezzi al consumo che d fine
2004 superava di poco il 9%. I
trend positivo dell’inflazio-

dall'11 dl 13 giugno.
L’economia turca ha un alfo

grudo di upertura ul commer-
cio infernuzionale, avendo un
sistema produttivo

missione imprenditoric-  frainato dall’'export | Per informazioni| ne ha consentito allu

le in Turchiu che pre- di prodofti finiti in € ade§i0f1i Bancu Centrdle di effet-

vede, per le imprese settori frudizionali e | Sulla missione | tyare tagli costanti i tussi

italicane partecipanti, che yuindi richiede in Turchia di interesse che si attesta-

lo svolgimento di in import beni di felj%“” no ouyi sul 13,5%. Lu cre-

incontri d’uffari perso-  investimento e ( 02a77550362 0) scita & stata stimolata
beni infermedi. dullu domundu internu e

nalizzati (inbase dlle
specifiche esigenze

La Turchia si sta dimostrando un - da oftime prestazioni delle

Claudio Rotti

segnalate) con contro-
foarti locdli. La missione, aperta
dlle uziende di tutti i settori mer-
ceoloyici (siu in import che in
export), & in programma

mercuto sempre pid interessun-
te gruzie agli oftimi risultuti eco-
nomici futti reyistrare negdli ulti-
mi anni. Tale fase di espunsione
€ stutu uccompugnata du

esportuzioni (+33% nel 2004 e
+24,9% nel 2005) honché du

un rinnovauto impulso del turi-
smo (record di oltre 17 milioni
di presenze nel 2004).

Giudizio positivo dell’Unione
Regionale Lombarda sul Pro-
gramma triennale della Regione
Lombardia 2006-2008 per lo
sviluppo del commercio. Lo ha
espresso Paolo Malvestiti, vicepresidente
dell’Unione Regionale, in occasione del
convegno promosso a MalpensaFiere da
Uniascom, I'Unione delle associazioni
commercianti della provincia di Varese.
La pianificazione della rete commerciale
prevista dal nuovo Piano triennale & passa-
ta, infatti, da un approccio quantitativo
(basato su contingenti di superficie asse-
gnati alle diverse aree della regione) ad
una visione qualitativa, anche grazie
all’introduzione dei concetti di sostenibi-
lita sociale, economica, ambientale.
“Apprezziamo, tra le novita introdotte
dalla Regione - ha detto Malvestiti - il

Unione Reyionule: piu “equilibrio”
ul commMmercio lomburdo
con il huovo Programmu tfriennule

1l vicepresidente regionale
Paolo Malvestiti
al convegno Uniascom
di MalpensaFiere (Busto Arsizio)

fatto che le nuove aperture di esercizi
della grande distribuzione debbano avve-
nire prestando particolare attenzione alle
esigenze del territorio circostante”. Si pro-
vano a correggere in questo modo gli
eccessi degli ultimi due anni, durante i
quali gli obiettivi di presenza della grande
distribuzione sono stati superati di oltre il
50% in ben sei province lombarde su

undici: Bergamo, Brescia,
Lecco, Milano, Pavia e Sondrio.
Malvestiti ha sottolineato come
con questo Programma trienna-
le ci si stia “diri-

gendo verso la ricerca di
nuovi equilibri” dove si
associano logiche di moder-
nita (i centri commerciali)
con quelle della tradizione
valorizzando i negozi e i
mercati storici. Negozi di
prossimita molto importanti
per la vivibilita e sicurezza
dei centri urbani: “I piccoli : 1
negozi — ha dichiarato \
Malvestiti — sono come gli
alberi in un pendio di mon-
tagna: se non ci sono, dapprincipio non ti
accorgi di nulla. Ma poi arriva la frana”.
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"Reuch”; ruolo di primo

foiuno

del commercio chimico

CiTrcu 700 pur-
ecipanti (dl
giorno) distribuiti
fra la sala Orlun-

Grande partecipazione
alla “due giorni” svoltasi
in Unione promossa
da “centroReach”

Reuch: due yior-
nute per prepu-
rarsi operutiva-
mente” & stuto

do e lusulu . - . foromosso du
Commercio di e il 19 giugno meeting  “centroReuch”
Paluzzo Custi- di AssICC al Circolo stl, orgunismo ha-

dlioni, sede Unio-
ne, per la “due
giorni” - con
AssICC (Associuzione itdliuna
commercio chimico) - che il 3 e
4 aprile hu visto tutti | protagoni-
st dellu chimicu discutere ed
approfondire dli aspetti operdtivi
del “Reuch” ("Reyistration, evu-
luation, authorization und restric-
tion of chemicdls”) il hnuovo
regolumento europeo che, du
giugho, rivoluzionerd le autoriz-
zazioni per la diffusione dei pro-
dofti chimici infroducendo un
Mmeccuhismo — dul grande
imputto per tuttu lu filiera chimi-
cu —di valutuzione dell’ utilizzo
dei vari prodotti. “Regolumento

del Commercio
per le imprese associate

to per dare un ri-
sposta agli obbli-
yhi dileyge che
entreranno in vigore dul 1° giu-
gho. “centroReuch” si occupe-
r& di consulenza nella reduzione
dei dossier sulle sostunze chimi-
che, di coordinumento delle
strutture idonee ud effettuare i
test sulle sostunze e dellu com-
plessu gestione dei consorzi.

La distribuzione & fra le catego-
rie pil coinvolte nel Reuch, uf-
fermui il presidente di AssICC
Giorgio Bonetti “in quanto il
distributore ha facimente yual-
che centindio di fornitori, yual-
che miglivio di prodotti e yual-
che migdlicio di clienti. Lo sforzo

di udegyuumento che
deve fare un distributore
foer unu regolumentuzio-
ne obbiettivamente
complessu come yuellu
del Reuch rischiu di met-
tere fuori gioco i distribu-
tori di minore dimensio-
ne che solo uttraverso
I'diuto du purte dell’us-
sociuzione possono fen-
tare di udeguursi .
AssICC - conclude il presidente
Bohetti - sardi la prossima usso-
ciuzione che uderird u
“centroReuch” e il 19 giugno

|’ Associuzione ituliuna commer-
cio chimico promuoverd dl
Circolo del Commercio — ussie-
me dll'ussembled unnudle - un
meeting specifico sul Reuch.

Giorgio Bonetti, presidente
di AssICC, Associazione
italiana commercio chimico

SITO INTERNET Unione
www.unionemilano.it

LE INFORMAZIONI IN TEMPO REALE

L'Unione, per rendere sempre pit immediate le informazioni
sulla propria attivita e sulle iniziative delle associazioni che ad
essa aderiscono, ha allestito un sito Internet il cui indirizzo &
www.unionemilano.it

Oltre alla parte istituzionale e di presentazione della struttura
organizzativa Unione, dal sito - costantemente aggiornato - si
possono trarre informazioni utili sui servizi erogati dall’Unione,
dalle associazioni di categoria e territoriali, dagli enti e dalle
societa collegate, ed é possibile il link con enti, banche, giornali.

Le aziende associate, in regola con le contribuzioni previste,
hanno a disposizione, con accesso codificato da password,
tutti i riferimenti normativi e gli adempimenti su aree tematiche:

v del lavoro v/ previdenza assistenza

v/ legale v/ sicurezza sul lavoro

v/ fiscale e tributaria v welfare

Le aziende interessate possono richiedere il codice “password” compilando on line I'apposito modulo presente all’interno
della sezione “aree tematiche” del sito Unione.

L'azienda ricevera in breve tempo via e-mail I'attribuzione del codice d’accesso (login e password).
PER INFORMAZIONI SI PREGA DI TELEFONARE AL N° 02-7750.292/293

Unioneinforma
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Convegno di Asseprim sul decreto legislativo 231/01

Reuti dei colluborutori:
la responsubilita delle imprese

| modello orgunizzutivo di ye-

stione e controllo previsto dal
decreto leyislutivo 231/2001 &
stato dl centro del convegho
recentemente organizzato
Mildno da Asseforim, I’ Associa-
zZione dei servizi professiondli
dlle imprese.
La hormutiva attfudlimente in
vigore fd ricudere sull’impresu
| responsubilitd in caso di reuti
commessi du lavoratori o col-
lubordatori nell’interesse dell’im-
foresu stessu, Si truttu in ye-
nerdle di tutti yuei redti di inde-
bitu percezione di eroguzioni
foubbliche, di truffu e frode
informuticu ai danni dello
stato, di corruzione e concus-
sione; reuti che vehgono puniti
€oh sunziohi pecuniurie, inter-
diffive, con lu confiscu o lu
pubblicazione dellu sentenza,
Erano presenti in gudlita di relu-
tori: Rossuna Rinella, avwocuto

dello Studio Rinellu & Purthers,

che haillustrato I'esperienza
Confcommercio in mate-

anche per uvere indicuzioni
operutive su come implemen-

ria di 231 nellu veste di au-
frice del Codice efico e
delle stesse Linee guidu
(yestione, procedure e
check-list) dellu Confede-
razione; Alberto Poli e
Davide Moro di Fis spu
(che hanno frattato in det-
taglio le procedure e le
metodoloyie jer lu costru-
zione del modello);
Marcello Eliu (pendlistu) e
Tomuso Epidendio, mugyi-
struto presso il Tribundle del
riesame di Milano.
“Asseprim ha voluto orga-
nizzare yuest’incontro —ha
detto il presidente dell’ As-

Chi rischiu?
Ma chi ¢ effettivamente interessato e quali sono i
rischi di reato per le imprese? Tutte le imprese che,
al di la della loro dimensione, lavorano con la pub-
blica amministrazione; commerciano con 1’estero;
fruiscono di formazione agevolata; hanno percepito
erogazioni pubbliche (contributi, finanziamenti, cre-
diti d’imposta, esenzioni, ecc.); forniscono informa-
zioni e dati alla pubblica amministrazione per via
cartacea o informatica (relativi ad aspetti fiscali, pre-
videnziali, sanitari, giuridici, ecc.); eseguono attivita
connesse con I’esercizio della funzione pubblica o
di erogazione di pubblico servizio;
sono state o saranno potenzial-
mente oggetto di verifiche su a-
spetti produttivi, ambientali, con- q
tributivi, sanitari e fiscali da parte
della pubblica amministrazione.

sociuzione Umberto Bellini —
foer consentire dlle imprese di
vdlutare il proprio yrudo di

esposizione dl rischio reuto, mMu

tare il proprio modello
orgunizzativo di gye-
stione e confrollo”.
Asseprim ha infutti

fresentato nel

Sviluppo sostenibile:
programmau lunciuto
dl conyresso Cibjo

Dal presidente della Confederazione

Umberto Bellini

cohveyho le
linee yuidu per lu

reduzione dei modelli orguniz-
zutivi che sono stute eldborate
du Confcommercio per i suoi
ussociuti e upprovute dul
Ministero di giustizia,

mondiale gioiellieri Gaetano Cavalieri

“L'adozione di un modello

Si ¢ svolto in Sudafrica, a Citta del Capo, il congresso
di Cibjo, la Confederazione mondiale dei gioiellieri.
Tema dei lavori: “Fornire una responsabile e sostenibile

industria globale della gioielleria”. Fra gli ospiti del con-
gresso Cibjo anche la vicepresidente del Sudafrica Phumzile Mlambo
Ngcuka e Mauro Agostini, sottosegretario al Commercio internazionale
del Governo italiano. Gaetano Cavalieri, presidente di Cibjo (e consi-
gliere di Aice, Associazione italiana commercio estero), ha sottolineato
I’'importanza del comparto (come fonte di lavoro e ricchezza prodotta) e
lanciato un programma per lo sviluppo sostenibile, etico e sociale a sup-
porto della Repubblica sudafricana e dei Paesi in via di sviluppo del
continente africano. Al congresso Ernesto Hausmann ¢ stato eletto presi-
dente per il “secondo settore” (quello distributivo) di Cibjo.

orgunizzutivo — ha concluso
Bellini — va vista come un’oc-
cusione di crescitu e sviluppo
fer le imprese, perché migliora
| loro imMmagine pubblica, fu
conhoscere, migliorure e ruzio-
nulizzare i processi inferni, ridu-
ce i costi di eventudli azioni
leguli udottando reyole che
rendono le procedure pidl fru-
spurenti”,

Gaetano Cavalieri
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ssembleu straordinarid in

Unione di marmisti,
costruttori edili cimiteridli,
giardinieri, floricoltori, fiordi,
lapicidi e pulitori di monu-
menti, rappresentdativi della
grun purte delle uziende del
compurto funerario che
operuno hei cimiteri di
Milano: dll’ordine del giorno
il nuovo regoluamento di poli-
zia mortuaria del Comune di
Miluno che & in uftesu di
pussare ul vaglio del
Consiglio comunule.
L'aussembleu ha forfemente
criticuto I'impostuzione dutu
dal Comune hel huovo
regolumento: vehgono,
infatti, tfotalmente stralciate
le horme techniche reldtive
dllu proygettuzione e dlle
modulitd di controllo dell’e-
secuzione delle opere
demundundo il futto a deli-

Cimiteri milanesi:
norme in viu d'upprovuzione
mMinacciauno | attivita
delle imprese di setftore

bere dellu diri-
genza di setto-
re. Md le muy-
giori proteste
deyli operutori si
soho incentfrate
sull’intenzione,
du purte del
Comune, di
arrogursi il dirit-
to, anche
“esclusivo”, di
redlizzare |'dlle-
stimento di lupi-
di e I'esecuzione delle epi-
grdfi, oltre a riservarsi lu
fucoltd di eseyuire u titolo
oneroso i lavori di piccolo
giardinagyio e munutenzio-
ne del verde cimiteridle. A
dettu dell’'ussembleu cid
ruppresenterebbe un duro
colpo per le uttivita degdli
operutori commerciuli del
compurto cimiteridle e
potrebbe porture dllu chiu-
suru di humerose uziende.
L'assembleu ha yuindi
upprovuto unu Mozione che
rifiuta qualsiasi tentativo di
“estromettere le ditte che
lavorauno du sempre hei
cimiteri a favore di appdalti o

Assemblea straordinaria
in Unione di marmisti,
costruttori edili cimiteriali,
giardinieri, floricoltori,
fiorai, lapicidi e pulitori
di monumenti: il nuovo
regolamento di polizia
mortuaria del Comune
(presto al vaglio
del Consiglio comunale)
dev’essere modificato

convenzioni
non meylio
definite” e
chiede che
“sia tenuta
nella mussimu
considerauzio-
ne |I'opinione
delle uziende
del setftore
che du yene-
razioni svolyo-
no | uttivitd
dll'interno dei
cimiteri di Milano”.

E’ stato guindi duto munda-
to dl presi-
dente
dell’Asso-
ciuzione mar-
misti Milanesi,
Alessundro
Liuzzi, di fursi
portauvoce di
tutte le cute-
gorie. Liuzzi
ha chiesto

un incontro I
con 'ussesso- AIessandroLiuzzi, presidente
re competen- dell’Associazione marmisti
te Stefuno

Pillitteri per arrivare a modifi-

cuare il regolumento.
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Assofermet: Ia schedu
Assofermet (costituita a Roma nel 1948) ¢
I’ Associazione nazionale dei commercianti in ferro
e acciai, metalli non ferrosi, rottami ferrosi, ferra-

“Fra globalizzazione e concentrazioni”:
in Unione ’assemblea pubblica di Assofermet

Prodotti siderurgici
Distribuzione italiana
cupillare e flessibile

Mercu’ro dei prodotti side-
rurgici: "Il futuro del mo-
dello itdliano di distribuzione
nell’epocu delle concentrazio-
ni e dellu globdlizzazione” &
stato il tema dell’'ussembleu di
Assofermet, I’ Associuzione hu-
ziondle dei commerciunti in
ferro e uccidi, metdlii non ferro-
si, roffami ferrosi e ferramenta,
Assembleu pubblicu svoltusi in
Unione con lu partecipuzione
del presidente di Confcom-
mercio e Uniohe Curlo Sun-
guilli.

Ad aprire i lavori & stato il pre-
sidente di Asso-

nuovi colossi siderurgici. Md
dobbiumo unche considerure

che nellu flessibilita ed
uduttubilita delle picco-
le e medie imprese ituliu-
ne c’é del buoho. Lu
sfidu di oyyi — hu prose-
yuito il presidente di
Assofermet - & percid
cupire cosu siu yuesto
“quulcosu di buono” per
essere pronti ulle nuove
sfide con le yuuli ci con-
frontiamo.

Lu cupucita di aduttabi-
lit< e flessibilita dellim-
forendito-

fermet Roberto
Lunardi. Ci sentia-
mo dire du pid
purti — hu spieguto
Lunardi — ?

che un-
che la
dlistribu- Lunard]

! . presidente
zrloh.e; gh Assofermet
accidio

dovrd seyuire i modelli dellu
concentrazione e dell’accor-
foumento per far fronte di

menta e affini. Assofermet (la cui segreteria ¢ pres-
so I’Unione di Milano) ¢ articolata in quattro sin-
dacati nazionali: Sindacato nazionale dei commer-
cianti in acciai comuni e speciali; Sindacato nazio-
nale dei commercianti in metalli non ferrosi: grez-
zi, semilavorati e rottami; Sindacato nazionale dei
commercianti in rottami ferrosi e ghise; Sindacato
nazionale dei commercianti in ferramenta e affini.
Assofermet raggruppa nel suo complesso circa 800
aziende per i quattro settori. Le aziende commer-
ciali che fanno capo ad Assofermet danno lavoro a
30.000 persone.

Accidio: "u vdlle” e “u monte”
La produzione italiana di acciaio nel 2006 ¢é stimata in
31,6 milioni di tonnellate contro i 29,350 milioni di
tonnellate dell’anno precedente. Il
consumo apparente ¢ rilevato in
33,466 milioni di tonnellate. Il fab-
bisogno d’acquisto di rottami di
ferro delle acciaierie italiane é
stato di circa 19,4 milioni di ton-
nellate (dato 2005), fabbisogno in |
gran parte soddisfatto dal commer-
cio nazionale mediante la raccolta
interna (13,2 milioni di tonnellate) e per la restante
parte attraverso I’approvvigionamento dall’estero.

| ria itdlianu &

| statu sottoli-

| heutu unche
da Anfonio
Gozzi, ummini-
stratore dele-

cute u livello territoridle; si &
percié creutu neyli unni unu
cupillurita del servizio che in
dlfri puesi non esiste.

Di ordine pit generdle 'inter-
vento di Curlo Sungdlli: I'eco-

yguto di Duferco spu. Siumo
sempre stuti — hu detto - un
Puese votuto dllu flessibilita
con un livello di management
molto elevato e diffuso in un
sistemu essenziulmente com-
posto da pmi oltretutto radi-

Fabio Moroni

I

Federico Spagnolo.

Associuzione lombardu
commerciunti urticoli fecnici
per I'industriu
Fabio Moroni presidente

| E” Fabio Moroni il nuovo presidente dell’ Associazione
lombarda dei commercianti di articoli tecnici per 1’indu-
# o stria. Vicepresidenti sono stati nominati Roberto Del-
— 1'Oro e Fabio Rolandi. Completano il consiglio direttivo
" | dell’ Associazione, in carica per il triennio 2007-2009,
Lorenzo Girodat (presidente uscente), Antonio Mini e
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nomid italiuna & in ripresa, M
non si puod per yuesto pensure
ad un utilizzo dell’ extragettito
fiscdle che hon contempli
Mmisure o politiche mirate per il
rilncio dei consumi.
La muncanza di yueste misu-
re - ha ugyiunto Sungdlli - ha
influito, direttumente, unche
sulle imprese e sull’intera eco-
nomiu. Oyyi - hu proseyuito
Sanydlii - honostunte le stime,
forse ottimistiche, sulla crescitu
del Pil, previstu dl 2% nel 2007,
non possiumo dimenticure
che laripresu &, in redltd, per
moltu purte trainata
ddll’export, mu segnutu dallu
persistente debolezzu dellu
domaundu infernu.,

S.M.
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Scuola Superiore-Universita Cattolica

Corso di luureu per il terziurio:
| primi 10 unni
Il 18 meeting in Unione

(1 Un progetto per il futuro” delle risorse umune e munu-
¢ il fitolo del seminurio yer di importunti uziende illu-

celebrutivo che il 18 muyyio strano le

viene fpromosso per il decen- opportu-

nule del corso di laurea in “E- nitd pro-

conomiu e yestione uziendu-  fessiondll U

le-gestione delle imprese del che si u-

terziario e dei servizi com-
mercidli”, promosso dallu
Scuolu Superiore dell’U-
nione di Milano e dall’U-
niversita Cuttolicu,
L'uppuntumento € in
Unione (corso Veneziu

49, dlle 10): docenti uni-
versituri, esperti in gyestione

L IL T

SEMINARIO CELEBRATVO | sehte di

ETTO

confrontare

FUTURO | sames

mettendole

forono di giovu-
ni ed i percorsi

Tel. 02 4030 5206/5283 iU dpproprii
fax 02 4870 0450 foer pussure
info@: 15,0t e
dall’'ateneo

dll'aziendu. I convegno con-

Q disposi-
ziohe di
chi stu per
costruire il
suo do-
mani,

Numero Verde 800 2090902

www,unicatt.it

{0

S %
£
o

-

Y
BRENES
SINGERT

AT LA SREZD

CONTATTANDO I NOSTRI UFFICI AVRETE A VOSTRA DISPOSIZIONE SERVIZI DI CONSULENZA E ASSISTENZA SU...
CLUB DELLA SICUREZZA

SALUTE E SICUREZZA
NEI LUOGHI DI LAVORO  'GIENE DEGLI ALIMENTI

(D.Lgs. 626/94)

Tel. 02-76.02.80.42/15
club.626@unione.milano.it

DIVISIONE
QUALITA'

(H.A.C.C.P. D.Lgs 155/97)
Tel. 02-76.00.63.96
club.haccp@unione.milano.it

DIVISIONE
PRIVACY

(Trattamento dati D.Lgs. 196/03)

Tel. 02-76.02.80.42/15

CLUB SERVIZI INNOVATIVI

DIVISIONE
ENERGIA & AMBIENTE
co-

(Sistemi gestione qualita aziendal)  (REPAITIR EherEetic
Tel. 02-76.02.80.42/15 Tel. 02-76.02.80.42/15
club.qualita@unione.milano.it club.energia@unione.milano.it

club.privacy@unione.milano.it

SERVIZI PER
BASILEA 2
Tel. 02-76.02.80.42/15

club.basilea2@unione.milano.it

I nostri uffici: Via Serbelloni, 7 - 20122 Milano - Fax 02-76.01.76.77
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fiere expo cts

Salone delle logiche ambientali

Dal 19 al 22
ottobre
a Fiera Milano
Rho-Pero

Jin programma a Fiera Mi-
lano Rho-Pero dal 19 al 22

oftobre (espositori dalle 9 dlle
19.30, visitatori dalle 10 clle 19)
“Bio-Loyicu”, il nuovo Sulone
dell’'ecoloyico - uperto dl pub-
blico ed ugli operutori di settore
- orgunizzato du EXPOcts e
Fiera Milano con la collabora-
zione della Cumera di com-
mercio mildnese e il putrocinio
di Comune di Miluno, Provinciu
di Milano e Regionhe Lombar-
dia. A “Bio-Logicu” verr< illustra-
to lo stile di vita “bio” yudule
evoluzione del hostro modo di
vivere; un modo di vivere che
orienty, in Misura sempre it
significativa, gli acquisti su beni
riferiti & valori “ecologici”.
Per ubbracciure yuestu molte-

plicitd lu munifestuzione si urti-
cola in percorsi che infehdono
indicure le diverse declinuzioni
del “bio”.

Ambienfe. Il percorso “umbien-
te” conduce dttraverso le possi-
bilitd che Ia techologiu offre
foer preservare e riutilizzare una
risorsa fondumentale come
|'acyua,

Energia. Temu centrule del per-
corso “enheryid” sono le soluzio-
ni che la fecholoyiu offre per
utilizzare fonti diverse da yuelle
fradiziondli (e inguinanti), che
sono in viu di esaurimento ed il
Cui ubuso frovocu danni ull’e-
cosistema.

Abitare. Il percorso “dbiture™
ruota attorno dlla consupevo-
lezzu che lu cusu modernu €, e
surd sempre pid, un luborutorio
ecoloyico. Uno spuzio in cui si
cohiugano esigenze persondi e
colleftive: yuellu relative ad un
umbiente di vitu pit naturdle,
fil ergonomico, piu comodo e
funziondle e yuelle

Dal 10 al 12 luglio a Fieramilanocity

Nuovo appuntamento a Fieramilanocity: dal 10 al
12 luglio, nel padiglione 10, nasce MFE, Milano
Fashion Event, manifestazione che nasce dall’e-
sperienza di Fiera Milano, EXPOcts e
Casile&Casile Fashion Group, (gia insieme idea-

tori e realizzatori di 46...52 PluSize, il Salone
delle taglie comode) ed ¢ concepita per favorire
I’incontro tra i produttori e le realta commerciali
del prét a porter: quasi 30.000 aziende in Italia,
in un momento “caldo”, quello di luglio, per gli operatori

gia impegnati nella campagna vendite della prossima stagione.

MEE si propone come un’occasione qualificata per soddisfare le esigenze degli
operatori di tutti i comparti del settore: dalla jeanseria alle taglie comode, dall’e-
legante all’informale. Sono previste 250 collezioni che garantiranno una possibi-
lita in piu per individuare le tendenze-moda della nuova stagione, grazie alla
segmentazione dei prodotti presentati in base alla destinazione d’uso.

Inoltre, gli organizzatori di MFE collaboreranno alla realizzazione di eventi ad
hoc per promuovere il business delle aziende partecipanti.
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relative dll’opportunita di redliz-
zdre risparmi energetici (ed e-
conomici) uttraverso techiche
costruttive e soluzioni impidntisti-
che d’avunguardia, Un com-
plesso di elementi che si stunno
uffermaundo e che funno si che
oydi si purli di progetti per lu
“bio-ubituzione”.
Persona. |l quurto percorso illu-
stra lu dimensione pit privatu
dello stile di vita bio-logico. Si
fratta di un percorso urticoluto
dove si frovano |'abbigliamento
nuturdle, | filiera dlimentare, [
cosmesi, lu ricercy, la produzio-
ne di sostunze naturdli per lu
bellezza ed il benessere, e lu
medicinu nuturdle che si pone
sempre pid come dlfernutiva (0
come fonte purdlleld) rispetto
dlle techiche tradiziondli.
Turismo. Luhgo yuesto percorso
surdi possibile incontrare yuedli
elementi dell’dlimentazione
biologicu e del turismo haturdle
che si stunno fondendo e spe-
cidlizzando in un’of-

A cura di A.L. | fertuvariegutu che

comprende uyrituri-
smo e risforanti bio, ma unche
uziende di ristoruzione bio.
Offerta che costruisce attorno
a yuesti valori anche itinerari
didattici come yuelli delle fatto-
rie in cui il “bio” non & solo
carutteristicu distintiva delle
foroduzioni, ma momento di for-
muziohe per i pill giovuni.
Percorso etico. E' quello che
suldu I'interesse personule e
colleftivo per stili di vita bio-loyi-
ci aud un impeyno per il ieyuili-
brio delle dispuritd che oyyi
sepurdano la parte ricca del
mondo du yuella povera.
Come, ud esempio i valori che
muovono il commercio equo e
solidule.
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Ooroscopo

Fino ul 10 giugno

@ Acqudrio

@ Cuapricorho

Primu decude: Venere
wd .l e Marte dissonanti indi-

cuno che yuesto hon
surd un periodo di riposo. Moderute
I'impulsivitds, sono hoie pussegyere.
Secondu decude: Venere e
Mercurio du fine magyio portuno
nervosismo e confrattempi. Non € il
momento di rilussarsi. Saturno e
Giove, comuhyue, uppoyyiuno
sempre i vostri progetti.
Terzu decude: Venere hel Cuncro u
fine mMayyio vi rende pid inclini u
svughi e divertimenti, meno u disci-
plinu e doveri.

J52 ARIETE - (21/3 - 20 /4)
o

TORO - (21/4 -20/5)
Primu decude: Venere
e Mercurio positivi. Si
apre un periodo urmo-
Nioso e sereno: prendetevi unu
vacunzU er recuperdre le eneryie.
Secondu decude: Venere portu
serenitd e vi uiutu u sostenere il peso
di Suturno (uncoru di traverso). Non
irmyiditevi sulle vostre posizioni.

Terzu decude:; Venere u fine muyyio
portu giornute yrautificanti siu per il
|avoro che nel privato. Noh sprecu-
te le energie e progrummute le
vucunze estive in luoghi lontuni e
rilussanti.

g st

GEMELLI - (21/5 - 21/6)
= Primu decude: Mercurio
. sul Sole u metd mugyio
favorisce i rapporti infer-
fpersondli. Marte positivo regala ener-
yiu e vigore. Viugyi divertenti.
Seconhdu decude: Mercurio e Marte
sono ddllu vostra purte e vi diutuno
u “esorcizzure” dli ulti e bussi di
Giove e Urano. Avete pil equilibrio
e surete pronti u cogliere le occu-
sioni ul volo.
Terzu decude: Mercurio sul Sole u
fine mMuyyio regulu giornute di
intensi rapporti e favorisce i viagyi.

CANCRO - (22/6 —22/7)
Prima decude: Venhere
sul Sole, jooi Marte vi
“sveylid” con |u suu
curicu e chiede pill energiu e com-
buttivitd nelle situazioni che dovete
uffrontare.
Secohdu decude: Venere in trunsito
nel Cuncro favorisce i rapporti inter-
persondli. Marte du fine mugyio vi
innervosisce: surete meno compren-
Sivi.
Terzu decude: Venere sul Sole fru
Muyyio e giugno Jpre un periodo
molto positivo hei rupporti sia pubbli-
ci che privuti,

«-. LEONE - (23/7-22/8)

' Primu decude: Marte vi
regulu curicu e buonu-
more. Tutto si rischiura.

Potrete sobburcarvi unu gran mole
di lavoro.

Secondu decude: u cavdllo fru
muyyio e yiugno Murte & in frigono
dl vostro Sole. Surd un momento
brillunte, dinumico e vigoroso.

Terzu decude: il periodo si prospetta
sereno, mu rispurmidte le energie
fperché I'estute si preunnunciu piut-
tosto stressunte. Proponetevi di tra-
scorrere le vacunze in luoyhi rilus-
sunti,

; VERGINE - (23/8 —22/9)
Primu decude: serenitc
. umuyyio con Venere in
uspetto positivo. Siete
molto meno stressuti e i rapporti
inferpersonali sono buoni.
Seconhdu decude: Mercurio contru-
rio potrebbe porturvi u pensure
troppo in grande. Non truscurate i
dettagli.
Terzu decude: Murte vi infustidisce.
Nervosismo e discussioni soho, perod,
pusseygeri: gid u fine mese Vehere
russerend |'atmosfery,

) ) BILANCIA - (23/9 —22/10)
= Primu decude: Venere,
Marte e Mercurio in
yuesto mese hon uiutu-
no né I'umore né i rupporti. Nervo-
sismo, liti e dispute.
Seconhdu decude: I'uppoyyio di
Giove e Suturno vi dd equilibrio in
yueste settimune in cui Murte e Ve-
Jr[wefe creuno cohtfrattempi e malin-
esi.
Terzu decude: Venere yuudratd in
Cuncro u giugho Vi fu prediligere
forme ricreutive piucevoli. Surete
autoindulgenti e inclini dllu pigrizia,

SCORPIONE - (23/10—-21/11)
v, Pimu decude: il belissi-

I cielo del mese

Mercurio € hei Gemelli, entru nel
Cuncro il 20 Muggio. Marte & nei
Pesci, entfru in Ariete il 15. Giove &
nel Suyittario (17 gradii r). Suturno
€ nel Leone (18 yrudi ). Uruno &
nei Pesci (18 yrudi). Nettuno &
nell’ Acyuario (22 gradi). Plutone &
nel Suyittario (28 yradi ). Nodo
lunare u 11 grudi dei Pesci.
II' 15 di Muggio il Sole
« '/ soryge dlle 4.47 e trumontu
dlle 19.21, & nellu costellu-
zione del Toro, entru nei
Gemelii il 21 Mugyio ulle
ore 10.13. Lu Lunu &
piena il 1° giugno ulle
ore 12.09 u 14° del
Sugyittario. E’ fuvorevole
fer Leone e Ariete.

(AcuradiET)
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muyyio rende le vostre giornute
piacevoali e rilussute fuvorendo i rap-
porti interpersondi.

Seconhdu decude: Venere in frigono
dl Sole vi uiuta ad dllegyerire il peso
di Suturno. Approfittutene per rilus-
survi un po’,

Terzu decude: Venere favorisce i
fproyetti credtivi. Prendervi ora quul-
che giorno di vacunzu: I'estute sard
piU stressunte.,

x LQ“J SAGITTARIO - 22/11 -20/12)
\r Primu decude: du me-
AW G muyyio Marte favo-
revole Vi curicu di enerygiu positiva
conhsenfendovi oftime reluzioni.
Secondu decude: du fine magyio il
bellissimo trigono di Marte vi regulu
consupevolezzu, ingeyno, ottimismo
€ buon senso.
Terzu decude: Mercurio in opjosizio-
ne dui Gemelli incrementu le comu-
nicuzioni. Offimu I'eneryia.

;  CAPRICORNO -(21/12—-19/1)
= Primu decude: con
Marte e Vehere che
contrustuno il Sole, il
foeriodo si prospettu nervoso, con
tensioni e discordie.

Secondu decude: Venere oppostu
e poi Marte du fine mauyyio in yuu-
draturd, vi rendono polemici e poco
inclini ul compromesso.
Contrattempi comungue risolvibili.
Terzu decude: du fine mugyio |'ec-
cessivu indulgenzu verso voi stessi vi
fportu dllu muncunza di disciplina e
di impeyno. Attenti dllu pigrizia.

ACQUARIO - (20/1-19/2)
Prima decude: Murte vi
curicu e Mercurio
rende le idee chidre
sulle cose du fare. E” il momento di
dure il mussimo nel lavoro.
Seconhdu decude: Mercurio, Giove
e, du fine muyyio, unche Murte, vi
proteggono heutrdlizzando yli ultimi
“colpi di codu” di Suturno. Molte
siftuuzioni du ugosto si risolverunno
foer il meylio.

Terzu decude: Mercurio vi diutu, mau
i problemi non sono uncora risolti.
Siate disponibili.

- PESCI - (20/2 — 20/3)
C5% Ppimu decude: bellissi-
mo il trigono di Venere

- che rende il periodo
sereno e dllegro. Recuperdte i rap-
forti che ultimumente eruno tesi.

Secondu decude: finulmente
Venere diventu favorevole. Allegria
e armoniu ritrovate.,

Terzu decude: Marte sul Sole vi ren-
de ugyressivi e polemici, mu poi,
yid du fine mese, lu situuzione si
disiende ed uvrete bellissime yior-
nute,




