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Assieme
a questo giornale

Unioneinforma ¢ stato ultimato
il 4 giugno

La storia del nostro
territorio attraverso

le imprese piu antiche che
hanno saputo rinnovarsi
arrivando ad oggi senza
perdere la propria identita

\ al centro del giornale J

Scuolu Superiore-Cuttolicu
| dieci unni del corso di [aureu

In Unione ¢ stato celebrato il decennale del corso di laurea in
“Economia e gestione aziendale e gestione delle imprese del terzia-
rio e dei servizi commerciali”, promosso dalla Scuola Superiore con
I’Universita Cattolica di Milano (vedi a pagina 11 n.d.r.).

Decennale che costituisce I’occasione per sottolineare 1’importanza di
iniziative formative di investimento sul capitale umano e sociale.
Ancor pili importanti perché, come sappiamo,
il terziario oggi, nel mondo globalizzato in cui
viviamo, ¢ strategico. Un tema che vede prota-
gonisti i giovani, gli studenti appunto, che sono
per vocazione, ma anche per necessita, “cittadi-
ni del mondo”. E il corso di laurea della Scuola
Superiore e dell’Universita Cattolica ben si
inserisce in questa “sfida” della globalizzazio-
ne: il settore dei servizi nell’economia globale
ha infatti accresciuto il suo mercato proprio
grazie all’abbattimento dei confini.

Oggi le piccole e medie imprese costituiscono
I’elemento caratterizzante, oltre che il supporto
pit solido, della nostra economia. In Italia,
infatti, le imprese sono per oltre il 90% con
meno di 10 dipendenti, e di queste il 70% ¢
impegnato nel terziario. A Milano, su una
popolazione di imprese attive di 338 mila unita, piu del 26% ¢ nel
commercio e addirittura piu del 42% nei servizi. E il settore dei servi-
zi cresce di anno in anno piu della media delle altre imprese: nel 2005
¢ cresciuto del 3%, su una media provinciale dell’1,6%. Il terziario ha
fatto aumentare 1’occupazione del 3,5% contro una media del 2,5%, e
I"1% dell’industria. Questi imprenditori sono i “motori” della compe-
titivita e dell’innovazione diffusa.

Ed ¢ questo diffondere I’innovazione che rappresenta la nostra assicu-
razione per il futuro e insieme costituisce il nostro tessuto economico.
Sono queste le imprese che meglio incarnano 1’essenza del made in
Italy, mettendo insieme tradizione e innovazione, locale e globale, con
un’attenzione costante alla qualita.

La realta milanese diventa anche in questo caso un punto di riferimento,
non solo come porta di accesso per I'intero Paese, ma anche per il suo
modello imprenditoriale che coniuga dinamicita culturale con quell’im-
pegno imprenditoriale diffuso che ci rende famosi in tutto il mondo.

11 nuovo made in Italy ¢, dunque, un mix di fattori spostato decisa-
mente, pero, sulla dimensione di una qualita “simbolica”, di una
“identita produttiva” che ¢ senza confini, su quelle eccellenze di per
sé moderne perché globali.

Promuovere il made in Italy in modo nuovo significa investire nei
giovani, nelle universita, nei nuovi corsi. Ecco perché un corso di lau-
rea come quello che si ¢ festeggiato ¢ tanto necessario. E’ necessario
perché stimola e accresce il livello di conoscenza del nostro paese, ed
¢ necessario perché ¢ il mercato a chiederlo. E fa di piti che mettere in
contatto domanda e offerta, perché crea relazioni: quella tra le istitu-
zioni, quella tra formazione e tecnologia, quella tra sviluppo e liberta.

CARLO SANGALLI
Presidente dell’Unione di Milano

Unioneinforma
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1l Rapporto sul terziario: I’analisi dell’ Ufficio studi Confcommercio
Si giocu sui servizi |
lu scommMmessu del sistemu-ltalia

resentato da Confcom-

mercio (in occusione di un
incontro con Pierluigi Bersuni e
Giulio Tremonti) il Rupporto
2007 sul terziario. Ecco, in sin-
tesi, il yuadro che emerye
secondo |'unulisi dell’ Ufficio
studi di Confcommercio che
fornisce un profilo, agygiornato
dl 20006, delle principdli varia-
bili economiche che caratte-
rizzuno i settori produttivi fradi-
zionalmente indicuti come
servizi (commercio, trusporti,
comunicuzioni, consumi fuori
cusy, servizi dlle imprese,
ecc.), siu considerdti nel loro
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insieme che per singoli com-
purti,

Il Rupporto sul Terziurio eviden-
ziu come oyyi lu sfidu siu
yuellu di incrementare |a pro-
duttivitd in ciuscuno e in tuttii
settori, dal momento che
mutamenti nella composizio-
ne settoridle dell’occupuzione
fossono fornire solo Modeste
spinte dl Pil itdliuno. Lu forte
crescitu dei serviz, siu in termi-
ni di occupuzione che di valo-
re ugyiunto, hu portuto il peso
dellu produzione busutu sulle
conhoscenze e sullu dimensio-

1]
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I comparti
rappresentati
da Confcommercio
pesano oggi in termini
di valore aggiunto
quasi per 11 47%
del totale contro
il 26,5% dell’industria

ne imMmuteridle del valore, u
essere di yran lunga la com-
ponente pil importunte del
sistemu., Affinché crescu lu
produttivitd dei servizi - € lu
conclusione che emerge ddl
Rupporto dell’Ufficio Studi - &
necessario effettuare investi-
menti in istruzione e formuzio-
he del cupitule umauno, vero
pilustro di unu crescitu robu-
sta e duratura,

Cresce il peso dei servizi
In Itdlia i servizi incidono in per-

| centudle siu sullu composizio-
{ Ne del vdlore ugyiunto che

dell'occupuzione con dei
vdlori vicini o superiori ul 70%.

| compurti rappresentuti du
Confcommercio (di futto tutti
quelii del terziario, esclusi yuelli
finunziuri e buncuri e yuelli
offerti prevalentemente ddlle
amministrazioni pubbliche)
fpesuno ogyi in fermini di
vdlore ugygiunto guusi per il
47% del totdle, contro il 26,5%
dell'industria e creuno valore
foer yuusi 600 miliardi di euro.
Andlogumente, oyyi I'occu-
pouzione prodotta dull’'areu
servizi rappresentata da
Confcommercio pesu quusi
per il 40% dell’'occupuzione,

Unioneinforma
giugno 2007

——

contro il 27 9% dell'industria,
cupovolgendo lu situuzione
dagli anni ‘70 ad oyyi.
Inheydbile, infine, la dinami-
Citd del settore dei servizi: oltre
i 51% deyli oltre 5 milioni di
imprese operanti ogyi in ltalic
dppudrtiene dl settore dei servi-
zi e il 45,8% dll’areu rappresen-
tuta du Confcommercio; ed
in yuesto setftore husce oltre il
67% delle nuove imprese.

| dati

Ecco i principdali dati settoridli
del 2006.

Commercio. 1 milione e
600milu imprese, puri ul 26%
del tessuto imprenditoridle
italiano, oltre 3 milioni e 500
mila unita di lavoro, di cui 1
milione e 792mila dlle dipen-
denze (51% del totdle); il
commercio hu prodotto il
12,7% del valore aggiunto
italiano.

Trasporti, comunicuzioni, turi-
Smo e consumi fuori cusd.,
Oltre 582.000 imprese, puri ul
9.5% del tessuto imprendito-
rigle, yuusi 3,5 milioni di unit<
di lavoro, di cui 1,5 milioni nel
settore ulberyhi e pubblici
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esercizi, 1,6 milioni nel settore
frasporti, maguzzinaggio e
comunicuzioni e 362milu nel
settore delle uttivitd ricreuti-
ve e culturdli; i tre setftori rap-
presentuno il 13,1 % del vulo-
re uygyiunto complessivo.
Servizi dlle imprese. 630 milu
imprese reyistrate, pari dl
10,3% del tessuto imprendito-
ridle, oltre 2 milioni e 800 milu
unita di lavoro (puri dll’11,5%
dell’'occupuzione complessi-
vu); il settore contribuisce
per il 20,6% ullu formuzione
del vulore uyyiunto prodotto
dul Puese.

attualita
vumente nel periodo 2000- tu du undumenti molto arti-
2006 unu crescitu in valore coldti d livello di candili distri-
del +8,6%, duto che, se butivi in consideruzione di

Commercio - Lu schedu (anho 2006)

® Imilione e 600mila imprese, pari al 26% del tessuto imprenditoriale italiano.

® 6,6 imprese su 10 sono ditte individuali.

® 11 55% opera nella distribuzione al dettaglio attraverso 770 mila punti vendita
in sede fissa e 163 mila esercizi ambulanti.

® Nel canale moderno operano oltre 8 mila supermercati, 459 ipermercati e
1200 grandi superfici specializzate.

® Oltre 3 milioni e 500 mila Unita di Lavoro, di cui 1 milione e 792mila alle
dipendenze (51% del totale).

[l commercio ha prodotto il 12,7% del valore aggiunto italiano.

® Le vendite al dettaglio in sede fissa: +1,2% rispetto al 2005 le vendite totali in
valore; +1,9% le vendite della grande distribuzione; +0,7% le vendite dei pic-
coli esercizi.

Fonte: Ufficio studi Confcommercio

Trasporti, comunicuzioni e consumi fuori cusu
Lu schedu (annho 2006)
Oltre 582.000 imprese, pari al 9,5% del tessuto imprenditoriale.

m ]I 51,5% opera nella ricettivita e nella ristorazione.
m 1 36,7% nei trasporti, magazzinaggio e comunicazioni.

u [] 12% nelle attivita ricreative e culturali.

® Quasi 3,5 milioni di unita di lavoro, di cui 1,5 milioni nel settore alberghi e
pubblici esercizi, 1,6 milioni nel settore trasporti, magazzinaggio e comuni-
cazioni e 362mila nel settore delle attivita ricreative e culturali.

u ] tre settori rappresentano il 13,1% del complessivo valore aggiunto prodotto

nel 2006.
Fonte: Ufficio studi Confcommercio

/

oy

CONFCOMMErcio

Consumi delle famiglie:

il punto critico

Cuusu ed effetto del ridi-
mensionamento dei tassi di
crescita dell’economiu ita-
liana neyli ultimi anni & lu
riduzione del tusso di svilup-
o dei consumi delle fami-
dlie. Si & infutti passati da
vdlori medi anhui, in yuun-
tita, del 3,9% hegli unni ‘70
ad incrementi medi dello
0.6% nel periodo 2000-2006.
In uesti ultimi anni si & com-
foressu lu domundu per i
beni commerciulizzati, con
riflessi sulle dinamiche delle
vendite effettuate dalle
imprese del commercio ul
dettaglio in sede fissu che
hanno reyistrato complessi-

| servizi dlle imprese — Lu schedu (anho 2006)

+ 630mila imprese registrate, pari al 10,3% del tessuto imprenditoriale:

+ il 46% appartiene al settore delle attivita immobiliari e noleggio di macchine
e attrezzature (4,8% del totale delle imprese).

+ il 15% appartiene al settore dell’informatica, ricerca e attivita connesse (1,5%
del totale delle imprese).

+ il 39% appartiene al settore delle attivita professionali e imprenditoriali (4%
del totale delle imprese).

 oltre 2 milioni e 800 mila unita di lavoro (pari all’11,5% dell’occupazione
complessiva), di cui:

+ 193 mila nel settore delle attivita immobiliari, noleggio di macchine e attrez-
zature

* 567mila nel settore dell’informatica, ricerca e attivita connesse

+ oltre 2 milioni nel settore delle altre attivita dei servizi alle imprese

+ il settore contribuisce per il 20,6% alla formazione del valore aggiunto pro-
dotto dal Paese.

Fonte: Ufficio studi Confcommercio

depuruto dalla componente  una crescitu cumuluta nel

del prezzo, evidenziu in ter- periodo in esume del 19,2%
mini redli unu variuzione fper lu grunde distribuzione e
nulla, del 2% per le dltre tipoloyie

Questu evoluzione & derivu- di punto vendita.

Unioneinforma
giugno 2007
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Sondaggio Confcommercio presso la popolazione attiva

Troppe tusse
per 59 italiani su 100

Secondu la Relazione Unifica-
ta sull’'economiu e [a finanza

pubblicy, Ia pressione fiscdle si
utftesterd, yuest’anno, inforno
dl 43%, mentre ormui lu spesu

Unu manovrd finunziaria per
il 2007 che si riussume in po-
che, mu emblematiche cifre:
39 miliurdi di euro di cui benl
67%, cioé 26 miliardi, risultato

redditi personali du uttivita
d’'impresu sfioru, intanto, il livel-
lo del 58% yid per un reddito
di circu 35.000 euro.

C’é n’'é u sufficienza - lo hu

delle muggiori entrate. pubblica
corm 3,4) Quanto incidono i seguenti tributi su una scalada1 a57 (5 = max)
Ici e Iva i fributi pid “ingiusti” Plessva |, Somma delvalond+s b ot o 3
Confcommercio ha commissionato la realizzazio- | huolfre- | =] arigias,impmndRoidells dekibuzone
. . . . - - commerdale, de pubblic esercizi, delle
ne di un sondaggio sulla pressione fiscale e contri- | Pussuto atfv fotive  degh altr senviz)
butiva percepita da parte della popolazione attiva i1 50% del Mk ook
interrogando tanto i lavoratori autonomi (impren- Prodotto :
ditori, c.ommerciaptiz artigian.i, profess@onist.i), . interno B3%  228%
quanto i lavoratori dipendenti, pubblici e privati. lordo
Cosa dicono gli italiani delle tasse e dei contributi | ¢ gprile 16.0%
previdenziali? del 2006 i
Per piu del 59% si tratta di un peso troppo elevato & Murzo
e circa il 74% ritiene che, con I’ultima finanziaria, di 7.0%
la pressione fiscale e contributiva sia aumentata. ',9“9‘ 4.2%
Ici ed Iva sono considerati i tributi pitt “ingiusti”. | S 9NNO B o
Cattiva gestione e spreco delle risorse, evasione le entro- ipet  Cobuti  loi a Tasss  Impostedi Ocoupadons  Iap  Imposta sule
fiscale, spesa pubblica troppo alta, debito pubblico | fe del- araag T~ S | o
elevato sono indicati come i principali motivi del I'Erario
peso della tassazione sono cresciute per circu 35 rilevato il presidente di Conf-
Quanto alla qualita dei servizi pubblici che otten- miliardi di euro pussundo cosi commercio Carlo Sungulli nel-
gono a fronte delle tasse pagate, il giudizio degli dal 25,6% ¢l 26,9% del Pil, senza I'incontro del Consiglio direttivo
italiani salva un po’ la scuola, la sanita e I'ordine tener conto dell'imputto cre- conhfederdle con il viceministro
pubblico, ma non le funzioni amministrative, tanto | - scente dei triouti locdli, Il prelie-  wll Economiu e finunze Vincen-
dello Stato quanto degli enti locali, la previdenzae | o murginale complessivo, 20 V/isCo - per und primu con-
Passistenza, i trasporti e, soprattutto, la giustizia. cioé fiscule e contributivo, sui clusione politicu: siumo di fron-
te ad un vero e proprio “corto-
Quanto ritiene ingiusti i tributi appena citati? (su unascalada1a5,5 = max) circuito” fra una troppo eleva-
Somma dei valori 4+5 ta pressione fiscule e una trop-
o elevatu spesu pubblica,
57 3% N . .
Come é stutu effettuutu I'induygine
Tipo di indagine: a campione sulla pressione fisca-
431% le percepita dai contribuenti italiani (solo popola-
zione attiva).
328%  303%  2099% Criteri seguiti per il disegno del campione: cam-
_ pione nqzionale, szatisticamente ]fappresenza{ivo
178% dell’universo della popolazione italiana “attiva”,
13.9% stratificato per area geografica e settore di attivita.
85% Persone coinvolte: /450 interviste effettuate
| | Quando: maggio di quest’anno
Modalita di raccolta delle informazioni: interviste
Ly M N . ™ Ip e ont vdenaie emmea” | telefoniche realizzate con il Sistema Cati
rifit pubblico sulla
Unioneinforma
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Veicoli privati
Lombardiu:
retromarcia

suyli “Euro 0

-MB2IBT

I ricorso del Governo ullu attuata

Corte Costituzionule e lu sul fru-
muncutu emunuzione dei sporto
reyolumenti ministeridli per i fil-  pubblico
fri untiparticoluto per | mezzi locdle: u
forivati impediscono dllu Re- purtire
ygione Lomburdiu di emaunare dal 1°

i provvedimenti uttudtivi dellu
legye reyionule sullu guulita

luglio non potranno pit circo-
lare dli autobus u gusolio

dell’aria nella parte che ri-
yuardu le limituzioni permu-

nenti dl fraffico veicolare privato.

Lo hunno uffermuto in unu
conferenzu stumpu il presi-

dente dellu Reygione Lombur-
diau Roberto Formigoni e |'as-

sessore dllu Quuilita dell’'um-
biente Marco Pagnoncelli.
La limitazione prevista dalla

legye reyionule verrd invece

“Euro 0” che dovranno essere
o sosfituiti o dotuti di filtro anti-
purticoluto, Non € invece pos-
sibile, per oru, dure uttuuzione
dlle limituzioni permanenti pre-
viste, sempre dal 1° luglio, per
le moto u due tempi Euro O ;
dal 1° ottobre, per tutti gli Ciltri
veicoli diesel o benzinu Euro 0
(vedi Uniohelhforma di mag-
gio u pugina 11).

Pics: conclusu |'istruttoria

La Regione Lombar- - Aymissibili e finanziabili 1o il “Piano degli

dia ha concluso Ii-
struttoria approvan-
do, con decreto del
direttore generale della Direzione
commercio fiere e mercati (n. 5607
del 28 maggio), la graduatoria della
prima fase “Istruttoria del program-
ma di sviluppo” del Bando per la
concessione di contributi per la pre-
disposizione ed attuazione dei Piani
integrati per la competitivita di siste-
ma: 1 cosiddetti Pics.

Sono stati dichiarati ammissibili e
finanziabili 69 progetti per piu di 49
milioni di euro.

Dei 69 progetti ammissibili e finan-
ziabili, 52 sono stati condivisi, sup-
portati e validati dalle Ascom pro-
vinciali della Lombardia. La prossi-
ma fase (fase II “Istruttoria del
piano degli interventi”) prevede, ora,
che i soggetti capofila predisponga-

69 progetti per pint
di 49 milioni di euro

interventi” dei soli
Pics ritenuti ammis-
sibili e finanziabili.
1l piano dovra contenere le specifi-
che informazioni necessarie a valu-
tare Ieffettiva finanziabilita dei sin-
goli interventi approvati e previsti
nel Piano integrato (in coerenza con
quanto indicato nel Programma di
sviluppo, capacita finanziaria dei
soggetti, rispetto degli impegni e
dei tempi previsti). I comuni capo-
fila dovranno, quindi, predisporre
la prevista documentazione tra-
smettendola esclusivamente per via
telematica (pena la non ammissibi-
lita), tramite la procedura on line
attiva all’indirizzo www.picslom-
bardia.it sino al 16 luglio.
L’erogazione del contributo potra
avvenire solo a seguito della positi-
va conclusione della Fase 2.

Unioneinforma
giugno 2007

——

Per quunto riguarda i i filtri anti
farticolato, il ministero ha
emanato la direttiva solo per i
bus di trasporto pubblico locu-
le e hon per i pullman: pertan-
to, ad oyyi, i cittadini hon pos-
soho installare i filtri, che pure
esistono, sulle loro uuto, cosi
come yli uutobus privati e a
noleyyio.

Tutte le ditre parti dellu legye,
come hu chiarito Pughoncelli,
soho yid in fuse di utfuuzione
0 lo surunno presto. Per meylio
chiarire, dunque, la situuzione
sudli dltri provvedimenti in vigo-
re delld legge 24, |'ussessore
hu ricorduto: lu promozione di
Mmisure per il inhovo del purco
veicolure; lu promozione del-
|"utilizzo di carburanti a basso
impautto ambientdle; il miglio-
ramento dellu mobilit urbunu
frumite il potenziumento del
frasporto pubblico locdle, I'in-
tegrazione dei sistemi di fra-
sporto, il cur pooling e cur shu-
ring; il controllo gus di scurico;
il divieto su tutto il territorio
regiondle dell’ utilizzo dell’olio
combustibile per yli impiunti di
risculdumento; huove reyole
fer |'utilizzo dellu legnu e per i
comparto agricolo; il prosegui-
mento dell’uttivita di ricercu,
anche in colluborauzione con
|a Commissione Europeu.
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Agriturismo In Lombardid|
dpprovatu a legye
Nella stlesura definitiva Permunere
accolte numerose

| Consiglio
regiondle ha
dpprovato lu .

leyye sull'uyritu- OSS?I'VEl_ZIOIli Proposte  vaiorizzazione
dall’Unione Regionale del putrimonio

rismo in
Lombardia.
Direttamente in aula consilicre
& stuto recepito un emendu-
mento, yid proposto e presen-
tato dall’Unione Reyiondle in
sede di uudizione, per effetto
del yudle la yuotu
di prodotti che pud
essere diretfumen-
te ucyuistuta dalle
uziende uyricole
della zohu deve
essere costituita da
forodoftti frusformati
utiizzando muterie
forime di origine
locdle. In
Lombardiu sono
uaffudimente operu- &
tivi 856 ayriturismi,
57 nellu provinciu di Miluno.

I 35% deyli agriturismi lombar-
di offre servizio di ristoruzione e
dllogyio, hel 68% deyli ugrituri-
smi lombuardii si effetftuano
escursioni in biciclettu, nel 17%
escursioni a cavdllo, nel 16%

la raccolta funghi, nel 12% ci
soho futtorie diduttiche e hel
7% si praticu cucciu e pescu,
La "Disciplinu regiondle dell’u-
griturismo” (Upprovata d larga
maugyyioranza con il voto u
favore unche di purte dell’ op-
fposizione) & un provvedimen-
o leyislutivo che evita la con-
frapposizione con il settore tru-
dizionule dellu ristoruzione e
dedli dlberghi grazie dlla pun-
tudle definizione di seftore
agrituristico. Lu legye introdu-
ce lu multifunzionalitd nell’a-
ziendu uyricolu favorendo |l

disuso, e dei prodotti ugricoli
fipici e di yudlita,

Viene fuvorito in modo purti-
colure |'esercizio dell’ uttivita
agrituristica in forma familiare

degli ayricoltori foer un humero limituto di ospi-
sul territorio, la 1i (60).
Tra le novitd, l'istituzione di un
dlbo deyli ugriturismi cui pos-
sono iscriversi solo coloro che
hunno un‘impresu uyricolu.
L’esclusivita comportu unche
criteri rigorosi, come lu possibi-
it<r dii utilizzare solo edifici yid
in essere nell’'uziendu, soyyetti
d reyole urbunistiche relative
ul settore uyricolo pit che u
yuello dellu ristorazione.
Sussiste, inoltre, il vincolo di uti-
lizzare per dimeno il 70% i foro-
dotti della zond, di cui dlmeno
la metd derivanti du mauterie
forime o du luvoruzioni prove-
nienti ddllu stessu uzienda,
B.B.

rurdle, oru in

Tra le modifiche piu significative, introdotte dagli
emendamenti presentati e che hanno tenuto conto di
quanto espresso in sede di audizione dall’Unione
Regionale Lombarda del Commercio del Turismo e
dei Servizi e dalle categorie interessate, si segnalano:

v ¢ definita attivita agrituristica quella che da ospitalita in alloggi, o in spazi aperti
attrezzati per la sosta dei campeggiatori, fino a un massimo di 60 ospiti al giorno;

v ¢ definita attivita agrituristica quella volta a somministrare pasti e bevande fino a un
massimo di 160 pasti/giorno (¢ stato recepito I’emendamento proposto dall’unione
Regionale in Commissione che introduce il criterio di un limite massimo per i pasti
serviti quotidianamente);

v Tattivita agrituristica puo essere esercitata in forma familiare utilizzando anche 1’abi-
tazione e la cucina dell’imprenditore quando la somministrazione dei pasti non supe-
ra i 40 pasti/giorno e la ricezione non supera i 10 ospiti al giorno (€ stato conservato,
come richiesto dall’Unione Regionale, il limite di 10 ospiti al giorno anziché 20);

v ¢ stato eliminato il disposto con cui veniva dato per presunto il rapporto di prevalen-
za per le attivita agrituristiche in forma familiare;

v I'imprenditore agrituristico & tenuto a esporre nei locali destinati alla ristorazione la
provenienza dei prodotti di acquistati direttamente dalle aziende agricole della zona
(sempre come richiesto dall’Unione Regionale);

v non ¢ piu richiesto I’esame di idoneita per ottenere il certificato di abilitazione;

v per quanto riguarda i documenti da allegare alla dichiarazione di avvio attivita
D.A.V. (la dizione D.A.V. sostituisce la previgente D.I.A. - Denuncia inizio attivita)
nel caso di vendita di prodotti, non ¢ piu richiesto che venga allegato quanto previsto
dall’art. 4 del decreto legislativo 18 maggio 2001, n. 228 “Esercizio dell’attivita di
vendita”.

Per il perfezionamento del provvedimento si attende ora il Regolamento di attuazione

che dovra essere approvato entro sei mesi dall’entrata in vigore della legge.

Unioneinforma
giugno 2007
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Milano ldaureud in terziario
Con lu Scuolu Superiore
il 54% trova subito l[avoro

1 54% dei 307
|[Guredti ha tro-
vuto un’occupu-

Compie 10 anni il corso Al 77 ¢l 81%
in Economia e gestione ~ dedli occuputi
aziendale promosso Lu diversificuzio-

zdione S,|Ub”°, 4 ©on "Universita Cattolica: ge, dr%':gl,pOSiZb:i
opolperiodo seminario celebrativo zehadl presen-

dii stuge. E' a Palazzo Castiglioni fu un andlogo

bigliefto du visitu g pussaggio.

del corso di luureu di primo
livello in Economiu e yestione
uzienddle (yestione delle
imprese del ferziurio e dei servizi
commercidli) promosso du
Universita Cattolicu di Miluno e
Scuolu Superiore del
Commercio del Turismo dei

Seyuendo i percorsi di currieru
dei lauredti si noty, infatti, che
inizundo nel compurto com-
Mmercio si spostuno verso yuello
dei servizi. “Un fenomeno inter-
foretubile - spieyu Guetuno
Moruzzoni, presidente dellu
Scuolu Superiore - dllu luce di

Per informazioni sul corso
di laurea contattare
la Scuola Superiore

aziende: Aly Life

(Irelund) Limited, tel. 0240305283/206
Aon Spu, Auchan info@scuolasuperiorects.it
Spu, Buncu

Popolare di Sondrio, Bank of
America, Bmw Itdlia Spa,
Co.Import Spu, Coty Itdlia Spu,
Decuthlon ltdliu Srl, Deloitte,
Giochi Preziosi Spu, Mercedes
Benz Miluno Spu, Penny Market
[talica Srl, RAS Riunione Adriatica
di Sicurtd Spu, RentHit Srl, Rhiay
Spy, Sib Spu Divisione Leroy

Servizi e delle Professioni, istitu-
zione che fu riferimento
dll’'Unione di Miluno. Corso che
yuest’unnho compie 10 unni:
decennudle celebrato in
Uniohe, u Palazzo Custiglioni,
conh il seminario “Un progetto
foer il futuro” (vedi Uniohelh-
forma di maggio ¢ pagina 30
n.d.r) con testimonicnze di
uziende e studenti lauredti,
Andlizzando dli stuge commer-
Cio e servizi sono i settori pit
“ricettivi” ed & nei servizi che
si € reyistrato il mugyiore
incremento di occuputi:
dul 13% dedli unniin cui il
corso eru diploma univer-

una visione pit complessiva di
diversificuzione ed evoluzione
dei settori. Il corso di laureu
diventu lu portu di uccesso dlle

dite professioni
del terziario
creundo le con-
dizioni per speri-
mentarsi in varie
aree azienddli
ddi ruoli di ussi-
stenzu di ruoli di
leader di area”,
I corso di laured
(incugurato nel-
|'dnno uccude-
mico 1996-1997
come diplomu

Merlin, Stundu Commerciule
Srl, Unisys Italia Srl, Upimm St Gli
stuge hanno costituito un buon
frampolino di luncio per il pro-

. . seyuimento del-
Al terzo anno cinque mesi |'uttivite: profes-

di stage nelle aziende.  sioncle dopoi
Gaetano Morazzoni,  conseguimento
presidente dellu luureu e,
della Scuola Superiore:  del resfo, secon-
“una testimonianza concreta do le rilevuzioni
di come a Milano possa ~ dellu stessu
funzionare al meglio ~ Scuold
I"integrazione fra universita Suberiore, lu
e imprese”. Da luglio ~ Mofivazione per
le iscrizioni per il nuovo 11 40% dlegiscrif

anno accademico (nell’ultimo unho
accudemicoll

Gaetano Morazzoni,
presidente
della Scuola Superiore nuovo anno accademi-

euro il costo per tasse, contributi d’iscrizione e
frequenza annuale. Il corso di laurea, di durata
triennale, ¢ a numero chiuso (80 studenti). Le
lezioni, con frequenza obbligatoria, si svolge-
ranno dalla fine di settembre presso la sede
della Scuola Superiore, a Milano, in viale
Murillo 17.

universiturio in economiu e
amministrazione delle imprese
ed iniziilmente indirizzato in
purticolare dlle esigenze dellu
distribuzione commercidle) per-
Mmette I'accesso ui muster uni-
versituri di primo livello e ulle
lauree specidlistiche e si curat-
terizzu, dl ferzo unno, per uno
stuge di cingue mesi presso le
uziende.

Nell’uttimo unno uccudemico
hanno colluboruto per il corso
di laurey, in purticolure, queste

siturio ul 34%. Percorso
inverso fer il com-
mercio — comunyue
frevdlente — pussuto

A partire da luglio
sara possibile presenta-
re domanda per il

co: ¢ di circa 2.200

Unioneinforma
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70% uomini e il 30% donne) &
foroprio lu possibilitt di uccede-
re dllo stuge. "Il corso di laureu
foromosso con I'UniversitG
Cuttolicu — ufferma Moruzzoni
— conferma di essere un’offimu
opportunita per i giovani che
uspiruno u lavorure hel terziurio
ed € unu testimoniunzu con-
cretu di come u Miluno, cittc
vocuta di servizi e ul commer-
cio, possu funzionare dl meglio
I'integruzione fra universitt e
mohdo del lavoro”,
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Milano: contributi
per [d sicurezza anticrimine

Je tempo dal 15 giugho
fino ul 28 settembre per

le domaunde di contributo relu-
tive dl bundo sicurezzu unticri-
mine del Comune di Miluno
(edizione 2007). Il contributo &
in conto capitdle a fondo per-
duto puri ul 50% delle spese
sostenute (dl netto di lva) e
fino ud un Mussimo di 3 milu
euro per progetto.
I'oando del Comune é uc-
cessibile u tutte le piccole
imprese del commercio, dellu
somministruzione in sede fissu,
del turismo, dei servizi e dell’ar-
tigiunato. Imprese operaunti sul
territorio del Comune di
Miluno, con hon pit di 15 di-
foendenti e che provveduno
ad ucyuistare ed installare
impiunti di sicurezza unticrimi-
ne. Se l'impresu richiedente
operd con piu unitd locdli fra
loro distinte e nhon udiucenti,
undrd presentutu unu specifi-
cu domundu per heyozio
(ourché siu rispettato il limite
fino u 15 dipendenti).

- di preventivi di sppesy, rilusciu-
fi ddlle ditte installutrici, da
sostituire entro il 31 Murzo 2008
con copiu delle relutive fut-
ture yuietunzute (hecessurie
foer eroyure il contributo);

- di futture (per interventi rite-
nuti ummissibili dul bundo)
relative u spese yid sostenute

Domande al via
per il bando del Comune:
fino a un massimo
di 3 mila euro
per progetto
Complessivamente viehe stan-

zigta la somma di 1.800.000

euro. (Q partire dall’T genhndio
Sono ummissibili le spese per 2006).
La domundu di contributo va

|'acyuisto e I'installuzione di
beni e uttrezzuture: per il
videocontrollo dei locdli, I
rlevazione d'intrusione di per-
sone hoh uutorizzate in aree
protette, I'uttivazione di
apposite segnalazioni in caso
di agyressione persondle u
chi opera dll'inferno dei loculi - g
dell'uziendu, di protezione
pussiva (comprese le opere

Per informazioni

murdrie relative dll’installazio- contattare
ne), in grado di rilevare e la propria
seyndlare incendi e in grado presentata al Comune di associazione

Miluno, Uffici del Settore di riferimento

Sicurezza Urbund, via Silvio
Pellico 8 (yuurto piuno - sculu
16 — orario 9/12 14/16).

di difendere denuro, valori e
merci du tentdtivi di furto.

Le domunde di contributo
vunno presentute sullu buse:

Nasce la posta
fatta apposta per il business.

Dedicata alle imprese, nel segno dell’affidabilita.

TNT Post e il primo operatore postale
privato italiano e fa parte dell'olandese
TNT Group.

TNT Post assicura un servizio postale
interamente dedicato al business e alle
sue esigenze di efficienza e di affidabilita:
grazie ad un sistema di recapito altamente
innovativo e una rete distributiva capillare,

— Numero Verde )
c8°°-778-277 www.tntpost.it

La nuova formula della posta.

Unioneinforma
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TNT Post e in grado di recapitare le
vostre lettere e di gestire 'intero processo
di postalizzazione attraverso servizi pre
e post recapito, che offrono uno standard
qualitativo sorprendente.

Provate TNT Post:
il partner che cambiera il vostro punto
di vista sulla posta.

BRD post
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"Milano uperta d’agosto 2007
Curtoline ul Comune
du inviare entro il 29 giugno

nche yue-

t'anno il
Comune di
Milano invia a
tutti gli operatori

milanesi del commerciale aperto adeguata dll’at-
commerciodl - almeno una settimana M svofta.
dettuglio e dei Gli operutori

pubblici esercizi
|u cartolina per
“Miluno upertu d’'agosto edi-
zione 2007", con |'obiettivo di
yguruntire di milunesi ed di turi-
sti, nel mese di ugosto ed in
tutte le zohe del territorio
comunudle, un‘informazione lu
pill possibile completu sui gior-
Ni di upertura dei heyozi e dei
pubblici esercizi e, piu in
yenerdle, su tutto cid che
Miluno pud offrire nelle setti-
mune d’ugosto.

Per I'edizione di quest’anno, il
Comune di Miluno, in collubo-
razione con le dssociuzioni
rappresentative del commer-
cio e dell’urtigiunuto e con lu
Cumeru di commercio, hu
foredisposto e stu inviundo
unu curtolina di facile compi-
|azione con la possibilita
unche d’inserire, du parte
dedli operatori, informazioni
uyydiuntive (ud esempio: cuni
ammessi, accessibilita i disu-
bili, conseghe u domicilio
ecc.). Sono dll'incircu 36.000
le cartoline che vengo-
no spedite.

E’ importante che dli
operutori ussociuti
compilino lu cartolinu
in oyni suu purte indi-
cundo i dati unugrdfici, |
il periodo di upertury, il
yiorno di riposo, yli orari
di upertury, I'atfivita

Inserimento gratuito
nella Guida cartacea
rispondendo nei termini cutivo dellu
e con I’esercizio

nel mese d’agosto

prevdlente e
riportundo il
. humero idenfifi-

cutegoria piu

devono recupi-
tare al Comune
lu curtolinu di udesione entro di

il 29 giugno: per informazioni Milano, dllu sezione Miluno

si pud contuttare lu propria Apertd, si possono comunyue
ussociuzione di riferimento. scuricure curtoline elettroni-
Gli esercizi commerciuli che che preimpostute, du utilizzu-
compiluno e spediscono dl re per I'invio uttraverso lu
Comune le curtoline, hanno il postu elettronicu. Andlogu
vuntugyio di veder inseriti, u opportunita & presente unche
fitolo gratuito, i loro homindtivi nel’homepuye del sito inter-
nellu Guidu pubblicuta net Unione: www.unionemilu-

dell’ Amministrazione no.it
Comunule che surd distribui- Attraverso i vari mezzi di
fain circu 800 punti struteyici comunicuzione fradizionuli,

telematici (sito infernet co-
stuntemente ugygiornato) e
stumpu, surd data un‘infor-
muzione lu pid possibile com-
pleta dei heyozi e dei pubblici
esercizi che uderiscono dl pro-
yetto. Sulvo cusi di forzu may-
giore, si raccomundau agli
operutori di rispettare le dute
segndlate dll’Amministrazione
comundle: cosi du poter evi-
tare disservizi dlla collettivitd in
un periodo per il yudle il
Comune & impeynuto, con

|’ Assessoruto dl Turismo,
marketing territoridle e
identitd, u dare pid slan-
cio dllu Miluho d'ugosto.

¥ Surebbe, ud esempio, piu
che duspicubile un
accordo sul periodo di

| ferie fra gli operatori dello
¥ stesso setftore e dellu stes-
su zohd,

dellu cittd,

Per essere inseriti nellu Guidu
curtuceu e perd hecessdrio
che |'esercizio resti uperto
dlmeno unhu settimunu ad
uygosto. Nel cuso |'uperturu siu
inferiore a 7 giorni, I'esercizio
commercidle verrd comun-
yue inserito nellu Guidu on
line pubblicutu sul sito internet
del Comune di Miluno (e
seyhdlato dlle redauzioni dei
quotidiani).

Ddl sito infernet del Comune

e

Unioneinforma
giugno 2007
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Comitato modu: cosu furd
L’area di intervento su cui il Comitato dovra ope-
rare, si compone di cinque direttrici: innovazio-
ne, internazionalizzazione, investimenti, finanza
d’impresa e comunicazione.

Innovazione
- sostegno a progetti di innovazione di alto livel-
lo sviluppati da Ati tra imprese

Ddlla Reyione Lombardia

/5 Mmilioni di euro

per la moda “Mmade in Italy”

3di 70 miliurdii
dieuro il fat-

turato comples-
sivo del sistema,
40 dei yudli per
I"'export: con
70.000 imprese
che vi lavorano
e oltre 850.000
occuputi, Ecco
perché purte
ddlla modail
forimo dei pro-
yetti delle uzioni
riguardanti set-
tori o umbiti
specifici indicu-

Insediato il Comitato ~ Nule) € Renufo
in difesa della moda “made Bordhi (oresi-
in Italy”. Il vicepresidente Sente Federc-
Unione (presidente ﬁgﬁf é\/l :s::m o
di Federazione Moda Italia dumiluno & Vi
e Ascomodamilano)

: cepresidente
Renato Borghi, UnEn@.
tra i componenti. Il “progetto

Nel progetto “Lombardia |ombardiu per
per la moda” con Borghi  |a moda” ha
il presidente di Assomoda visto, fru i suoi
Giulio Di Sabato purtecipunti,
e il presidente Giulio Di Subuto,
dell’ Associazione orafa presidente di
lombarda Emanuele Vai. Assomodd ed
All’incontro Emaunuele Vi,

te nellu nuovu
legyye reyiondle
1/2007
“Strumenti di
comypetitivita
fer le imprese e per il territorio
dellu Lombardia”,

Il presidente dellu Reygione
Lomburdiu, Roberto Formigoni
e |'ussessore dll’ Industria, pic-
colu e mediu impresu Mus-
simo Corsuro hanno insediuto
il Comitato “Lomburdiu per lu
Modu”, Presieduto du Gio-
vanhi Bozzetti ha fra gli aitri
suo interno imprenditori
dello styling e del *mude
in [taly”: da Sunto
Versauce d Pierluigi Loro
Piana, a Puolo
Zeynu, Nonché
rappresentanti
dellu filiera
della moda:
Giuseppe

| Modenhese
(presidente
ohorario della
Camera della
Modd hazio-

Adalberto Corsi, presidente di Fnaarc
(agenti di commercio) e vicepresidente
vicario Unione. Rappresentanti
Fnaarc hanno partecipato all’incontro
di presentazione del Comitato

di presentazione intervenuti Presidente det-
anche rappresentanti
di Fnaarc
(agenti di commercio)

|’ Associuzione
Orafu Lombar-
da. I compito &
yuello di definire
unu serie di uzioni mirate ud
incentivare e sostenere le esi-
genze del sistema, grazie
anche ad unh contributo regio-
nule che potrd arrivare fino a
25 milioni di euro dll’'anno per i
forossimi tre unni, per un totule
di 75 milioni di euro nel triennio.
Il finunziumento & destinuto
ad inferventi nel campo del-
I'innovazione, del credito,
dedli investimenti, dell’inferna-
ziondlizzazione e delle iniziati-
ve di comunicuzione promos-
se dulle stesse ussociuzioni di
cutegorid in un’ottica di valo-
rizzuzione del cupitule umano.
All'incontro di presentuzione
del Comituto Lomburdiu per
| modu hanno purteciputo
unche esponenti di Fhaure, la
Federuzione huzionale degdli
uyenti e rappresentunti di
commercio (il presidente di
Fnaarc Aduloerto Corsi € il

Unioneinforma
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- sostegno a progetti di innovazione sviluppati da
imprese (singole o aggregate) del sistema moda

- sostegno all’innovazione di sistema promossa
da Ati tra imprese e/0 associazioni imprendito-
riali del sistema moda

- servizi di check-up delle pmi del sistema
moda, finalizzato ad evidenziare potenzialita e
criticita nel campo dell’innovazione, del mana-
gement, dell’azione di mercato, della finanza
d’impresa, e sviluppo di servizi conseguenti.

Internazionalizzazione

- sostegno alla partecipazione alle fiere interna
zionali all’estero ed a missioni commerciali

- sostegno all’incoming di buyer esteri

- sostegno ad iniziative promosse da associazioni
di categoria

Investimenti

- sostegno alla ricollocazione (investimenti di
imprenditori che riportano in Lombardia produ-
zione precedentemente delocalizzate)

- fondo di rotazione a sostegno degli investimenti

- servizi e sostegno investimenti a supporto della
continuita d’impresa (generazionale o subentro)

Finanza d’impresa

- bond dedicato al cluster moda, con orientamen-
to risorse da definire (es. capitalizzazione)

- fondo di private equity dedi-
cato al sistema moda

- fondo di garanzia
(Te 1l livello)
dedicato alle im-
prese del sistema
moda

Comunicazione

- sostegno ad
iniziative
promosse

dalle as-

sociazio,

nidica- Renato Borghi, vicepresidente Unione
tegoria, e presidente di Federazione Moda Italia e
Ascomodamilano. Fa parte del Comitato
. . in difesa della moda “made in ltaly”
VICepres:-  jnsediato dalla Regione Lombardia
dente

vicario Unione).
Secondo Renuto Borghi uno
dei principi busilari su cui il
Comitato dovrd busarsi per
jpoter sostenere udeyuutu-
mente il “mude in Italy” &
yuello di hon diuture con ulte-
riori stanziumenti yuelle impre-
se itdliane che invece stunno
seguendo unu politicu di
delocdlizzazione.

B.B.
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Giuseppe
Motta
con alcuni
colleghi

a Milano
negli anni ‘50

Giuseppe Motta e Carla Fumagalli
nel giorno delle nozze (1962)
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I1 commercio “racconta” Milano
Iniziativa realizzata in collaborazione con il Centro per la cultura dimpresa

Macelleria Motta

a Inzago

Inzago in via Matteotti, a pochi passi dal
Aponte sul Naviglio della Martesana, incontria-
mo Giuseppe Motta, la moglie Carla Fumagalli e
il figlio Sergio.

La famiglia Motta non ha un trascorso di genera-
zioni nel commercio delle carni: questa e la prima
cosa che Giuseppe tiene a precisare, con la fie-
rezza di chi ha saputo costruire nell’arco di poco
piu di cinquant’anni un’impresa non solo florida
sul piano economico, ma che nel proprio settore
rappresenta un vero punto di riferimento per la
qualita e la selezione del prodotto.

Giuseppe é del 1936, nato come ultimo di sette
fratelli pochi mesi dopo la morte di
suo padre: la famiglia, in quegli anni,
vive lavorando la terra in una cascina
nei dintorni di Inzago. Dopo la guerra,
via via che i fratelli di Giuseppe si
sposano, si allontanano dalla cascina
per andare ad abitare in paese
lasciando con la madre il fratello
minore che, nel frattempo, poco pit
che bambino, inizia a lavorare nelle
macellerie di Inzago.

Nel 1950, compiuti i quattordici anni,
Giuseppe puo fare il grande salto e
andare a lavorare a Milano, assunto
in regola con la paga di 2.700 lire alla
settimana. Il negozio era in via Panfilo
Giuseppe con alcuni commilitoni Castaldi all'angolo con via Lazzaretto:
durante il servizio militare nel 1957 Giuseppe tutte le mattine prende il
tram che da Inzago lo porta a Milano. | primi lavori sono da garzone, come
andare a portare la carne a domicilio ai clienti privati o negli alberghi della
zona di Porta Venezia. Oltre ad arrotondare lo stipendio con le mance, che
riceve per le consegne, Giuseppe ottiene piccoli incarichi anche dai proprie-
tari degli alberghi che gli affidano, per esempio, I'acquisto dei biglietti del
teatro per i propri clienti. Anche i ristoranti della zona si servono di lui: quan-
do organizzano dei banchetti Giuseppe lava i piatti in cambio della cena e
di mille lire di paga. Sono anni di lavoro intenso per il nostro testimone che
non rifiuta mai un lavoro pur di portare a casa qualche lira in piu: la sera,
rientrato a Inzago, gli capita spesso di andare a macellare nei paesi del cir-
condario.

A Milano Giuseppe resta per tredici anni, dal 1950 al 1963, cambiando
numerosi negozi, con l'intervallo del servizio militare svolto a Napoli nel
1957, durante il quale continua a fare il macellaio sotto le armi. Prima del
servizio militare Giuseppe lavora sempre nella zona di Porta Venezia tra via
Panfilo Castaldi, via San Gregorio, via Lazzaretto. Nel 1958, dopo sei mesi
trascorsi in piazza Irnerio, Giuseppe viene assunto in una macelleria di
viale Lombardia dove resta a lavorare fino al 1963, anno del ritorno ad
Inzago.

CCLIII

—b—
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Giuseppe
con i due
figli Dino

e Sergio

alla fiera

di Inzago
(1971)

Giuseppe
con la figlia
Elena e

il presidente
del Credito
Cooperativo
di Inzago
(1980)

Giuseppe dietro al banco

festeggia la vittoria attiguo per il quale Comelli non ha l'autorizza-
del concorso vetrine (1970 c.a.) guo p q

Giuseppe con Sergio (a destra) e due g ) , . .
nipoti accanto ad alcuni buoi alla fiera l'ottenimento dell’autorizzazione a

di Inzago (1991)

——

Nel 1962 Giuseppe si sposa con Carla Fumagalli e i due si trasferiscono in
paese con la madre di lui lasciando definitivamente la cascina. Nello stesso
anno, con il denaro messo da parte, Giuseppe decide di acquistare, per
4.300.000 lire, una macelleria a Milano, proprio in via Castaldi dove aveva
iniziato a lavorare. Se non che, pochi giorni prima dell’acquisto, Carla
annuncia al marito la propria gravidanza e Giuseppe, spaventato dalle pos-
sibili complicazioni, decide di rinunciarvi.

I circa 1.500 macellai che lavorano a Milano negli anni ’60 si sono piti che
dimezzati in trent'anni, ma allora il mercato della carne era uno dei piu ricchi
e apprezzati del continente: come ci racconta Giuseppe Motta citando I'ex
presidente della categoria Maggi: “A Milano c’era quotidianamente una
varieta di tagli che altrove, anche a Parigi, si poteva trovare solo per le
feste”. Lavorare a Milano, oltre che un motivo di orgoglio &, per un giovane
macellaio, un’occasione eccezionale di crescita professionale. Di lunedi al
macello di via Lombroso, quando i commercianti si recano per scegliere i
capi da acquistare, c’é oltre un migliaio di bestie. Una volta acquistate, il
veterinario ne autorizza la macellazione, ven-
gono timbrate e poi macellate nei giorni suc-
cessivi dalle squadre di addetti del macello. Se
un macellaio non dispone di un proprio mezzo,
c’é un camion del Comune che distribuisce la
carne ai negozi.

Nei primi anni Cinquanta ci sono dodici giovani
macellai che con Giuseppe vanno a lavorare a
Milano da Inzago e dai paesi vicini (Gessate,
Cambiago, Vaprio, Canonica, Cassano d’Adda)
e nel 1962 tutti hanno gia aperto i propri nego-
zi al paese. Motta é I'ultimo quando nel 1963,
dopo aver abbandonato l'idea di aprire una
propria attivita a Milano, acquista da Mario
Comelli per 2.750.000 lire le mura del negozio
attuale, I'abitazione soprastante e un macello

zione. Laccordo tra i due prevedeva che, qua-

lora Motta non fosse riuscito ad ottenere il nulla osta per il macello, il prezzo
sarebbe stato ridotto di un milione. A Inzago, infatti, c’é un veterinario condotto
che ha gia autorizzato la vendita della carne, ma che per I'attivita di macella-
zione non ha voce in capitolo. Per fortuna I'esperienza maturata nei primi anni
di carriera a Milano risultera molto importante per Giuseppe per avviare la pro-

pria attivita, a cominciare proprio dal-

macellare in proprio. Giuseppe ricor-
da infatti come il dottor Fusar Poli,
veterinario del macello pubblico di
Milano, fosse molto favorevole al
fatto che i giovani con un buon baga-
glio di esperienza aprissero in pro-
vincia le proprie attivita commerciali:
avvertito da Motta al martedi pome-
riggio, si presenta ad Inzago merco-
ledi alle sette del mattino per esami-
nare il macello e rilasciare la propria
autorizzazione.

Nel 1963, con l'avvio dell'impresa
commerciale, inizia una nuova fase
per la famiglia Motta. Con la possibi-
lita di gestire in proprio I'attivita di
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Bandiera con le medaglie
vinte dai capi di bestiame
selezionati

dalla Macelleria Motta

Giuseppe
e Sergio
in negozio
mostrano
alcuni tagli
di carne

Sergio

e Giuseppe
Motta

in negozio
accanto

ad alcuni
prosciutti

di loro
produzione

I1 commercio “racconta” Milano
Iniziativa realizzata in collaborazione con il Centro per la cultura dimpresa

e la medaglia
della Camera
di commercio
(2001)

Giuseppe Motta
riceve da Carlo
Sangalli il diploma

commercio e di macellazione, il lavoro di Giuseppe muta profondamente: e lui a
questo punto a dover seguire l'intero processo: dalla scelta dei capi, alla macel-
lazione, al taglio e alla vendita della carne. Gli acquisti di bestiame vengono fatti
nelle cascine dell’Est milanese e della Bassa bergamasca, dove vengono alleva-
te vacche della razza Bruna alpina: una razza versatile che consente la produ-
zione di latte e la macellazione per scopi alimentari. In seguito nella pianura lom-
barda la razza Bruna alpina viene abbandonata a vantaggio della Bianca e nera,
vera miniera di latte, ma di scarsa resa per la macellazione e da allora Motta
comincia a rifornire il proprio macello con capi di razza piemontese provenienti
dalle province di Asti e Cuneo.

“Dal giorno dell’'apertura fino
ad oggi il nostro negozio non
ha mai fatto un giorno di
chiusura, mai un giorno di
vacanza!”, ci confida con
orgoglio Giuseppe.

Sempre nel 1963 Carla e
Giuseppe hanno il primo
figlio Galdino, detto Dino, e
cinque anni piu tardi nasce
Sergio. Tutti e due comincia-
no ben presto ad affiancare il
papa, soprattutto in occasio-
ne dell'annuale Fiera di
Inzago, quando allevatori e
macellai della zona espongo-
no i propri capi migliori, e i
due posano fieri accanto ai
genitori nelle foto che li ritrag-
gono con i premi vinti dai
buoi della Macelleria Motta.

d’oro

Nel 1976 la famiglia Motta si completa con la
nascita di Elena, mentre i due fratelli maggiori
continuano a seguire il papa nei suoi giri in
camion per stalle e per fiere. Col passare degli
anni Dino sceglie gli studi di veterinaria e oggi
esercita la professione accanto al negozio dove
Sergio lavora con i genitori: anche se il suo ruolo

nella conduzione dellimpresa va aumentando con

il tempo, la titolarita della ditta indivi-
duale continua a rimanere in capo al
padre Giuseppe.

La frequentazione delle fiere e delle
mostre di bestiame é stata, nella sto-
ria della macelleria, un punto di forza
con cui la famiglia ha saputo farsi
conoscere e apprezzare per la qua-
lita dei propri capi nellambiente degli
addetti ai lavori: oggi le pareti del
negozio sono piene dei riconosci-
menti vinti e su una bandiera sono
appuntate tutte le medaglie d’oro
conseguite negli anni dalle bestie dei
Motta.

Giuseppe ci racconta che gli animali
da esporre alle fiere sono selezionati
con cura: “Che abbiano la testa pic-
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Giuseppe con la moglie
Carla Fumagalli

Sergio mentre macella
un animale

e

——

o , , Il commercio “racconta” Milano
Iniziativa realizzata in collaborazione con il Centro per la cultura d’impresa

cola, la pelle sottile e il giusto arco della schie-
na, perché andare a prendere il secondo premio
non ha senso, quindi io mi presento alle fiere
soltanto se ho la bestia giusta per vincere”.
Spesso nella scelta si rivela preziosa la cono-
scenza di allevatori e mediatori: tra loro
Giuseppe Motta, e oggi suo figlio Sergio, hanno
costituito una rete di rapporti consolidati e affi-
dabili che consente loro di selezionare i campio-
ni per le fiere e soprattutto di avere garanzie di
qualita nell’allevamento del bestiame.
Solitamente la maggior parte degli acquisti viene
concentrata in agosto, durante un ampio giro
nelle zone di allevamento; i capi vengono poi
trasportati settimanalmente al macello dove,
sulla base delle necessita del negozio, vengono
macellati uno o due buoi alla settimana. La
capacita produttiva del macello e in parte
limitata dal fatto di trovarsi in pieno centro
abitato, ma del tutto commisurata alle esi-
genze dell’attivita commerciale. Nel 2000 I'e-
dificio che ospita il macello, distante pochi
metri dal negozio, é stato completamente
ristrutturato per ottemperare alle nuove
norme igieniche e oggi si presenta con di-
versi spazi funzionali alle varie fasi della
macellazione: dallo scaricamento dell’anima-
le vivo fino alla frollatura delle carni in appo-
site stanze.
Il bacino di clienti della macelleria & suddivi-
So tra utenza privata e ristorazione di qua-
lita: Sergio ci spiega il rapporto complemen-
tare tra le due componenti, molto utile per
una gestione efficiente dei vari tagli del bovi-
no. Un altro campo in cui i Motta hanno con-
seguito ottimi risultati in termini di qualita del
prodotto e di riscontro tra i clienti, & quello
della stagionatura delle carni bovine e suine.
Partendo da carni di qualita selezionate e
talvolta allevate direttamente, viene affidata la
produzione di prosciutto crudo e cotto, di cula-
tello, di bresaola e di salami a specialisti nelle
diverse localita di produzione. Da uno di questi
fornitori, suo quasi omonimo che ha chiuso di
recente, Sergio ha rilevato il marchio “S.Motta”
che oggi utilizza sui prosciutti di sua produzio-
ne. La cura per la qualita é il tratto distintivo
del figlio che ha molto sviluppato i rapporti con
i clienti ristoratori e che ci spiega le differenze
tra la carne della filiera della distribuzione di

1 massa, macellata e venduta nell’arco di poche
‘BUE, ore, e quella, invece, lasciata anche alcuni
‘ﬁm"] mesi a frollare in apposite sale per acquistare
s | la morbidezza e il gusto migliori.

r 4

i Al ek
l v Andrea Strambio De Castilla

La vetrina della Macelleria Motta

(con la collaborazione di Sara Zanisi)
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Per bere bene
il locule storico
e coerente”
di Wdlter Bulloni

oprd il bancone, in bella

mostra, un Mosdico di
Enrico Prampolini, uno dei pro-
tagonisti del futurismo e delle
avunguardie artistiche del
*900. I mosuico & del 1933,
unno € cui hato il locule bur-
bottiglieria-enotecu che si
frova in piuzza Aguileiu a Mi-
lano, dll’'ungolo con via Puolo
Giovio. Un locule storico — &
stato premiuto con il icono-
scimento di botteyu storica -
non solo unagraficamente,
mu per lu yudlitd e lu coeren-
zu nell’offertu; con il proprietu-
rio, Walter Bulloni, che projrio
in Yuesti giorni ha compiuto i
forimi” 80 unni festegyiati con
amici e clienti.

Fratelli Pa-
racchini, €
stato uperto
dul pudre di
Walter, Luigi,
come yerente. “Era un’osteria
- racconta Walter — dove si
bevevd e si vendevano fiu-
schi di vino”. Il pudre ha rilevu-
to I'esercizio nel ‘45, sul finire
della guerra: Walter ha comin-
ciato a lavorarci dopo il militu-
re, dlla fine degdli Anni Quaran-
tu, Lu trusformuzione del locu-
le in bur bottiglieriu & avvenu-
tu dopo lu morte del pudre,
nel 1960, con Wdlter e, fin che
€ vissutu, sua mudre Idu Co-
lombo.

Wauilter Bulloni, dicevumo, &
coerente: “"du me si beve e

bustu”, Non ci
soho, ud esem-
pio, geldti, caru-
melle. Il “core
business”, come
si direbbe udes-
s0, & il bere: con
vini, chumpu-
ghe, liyuori di
grande gudlitd
per unu cliente-
la di target me-
dio-alto compe-
tente ed esigen-
te. Unu clientelu
che difficiimente viene delusa.

Walter Bulloni fra le sue bottiglie
e il mosaico di Enrico Prampolini

Il'ocdle, nato come Cuntine

Torrefazione Colombia in corso San Gottardo con “99 modi di chiedere un caffe”

Il “*Museo” di Tommuso Colucci
arriva u 815 cuffettiere

interni”. Il bar Torrefazione Colombia ¢ quello che si pud
definire un locale dall’atmosfera familiare: tutti si conoscono,
con 1 clienti ¢’¢ amicizia e cordialita. Entrando, le caffettiere
si notano ovunque: dietro al bancone, in vetrina e, in alto, su
mensole lungo i muri del locale. Ora sono 815: gli ultimi arri-
vi sono la Pavoni monogruppo degli Anni Quaranta, la
Peppina degli Anni Trenta, la Napoletana degli Anni Venti
(ma c’¢ tutta la serie fino agli Anni Sessanta) e una pilt
“recente” Quick Monogruppo degli Anni Settanta.

Colucci (sempre pieno di iniziative: il suo locale, proprio 1'ul-
tima domenica di maggio, ¢ stato protagonista di un raduno di
motociclisti giunti da ogni parte d’Italia) ha anche ideato un
manifesto programmatico di cosa offre, per quanto riguarda il
caffe, il suo locale: “99 modi di chiedere un caffe”. E la
domenica mattina, ai tavolini del Colombia, si alternano, con i
loro ritratti e schizzi, due artisti disegnatori: Erik Scheller e

| tempo torniamo a par-
| lare di un originale
# “museo”, quello delle
caffettiere. Un museo
che si ¢ ulteriormente
| ingrandito per merito
del suo ideatore,
Tommaso Colucci,
pugliese di Ceglie
Messapico, proprieta-
rio della Torrefazione
Colombia, in corso San
Gottardo. La vicenda professionale di Tommaso Colucci ha
inizio nel 1966 mentre la Torrefazione Colombia esiste dal-
I’'immediato dopoguerra: “fino alla meta degli anni Sessanta —

Tommaso Colucci

ricorda Colucci — il caffé veniva miscelato e tostato nei locali Adalberto Bertero.
Unioneinforma
giugno 2007
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Opportunita per i soci Unione con la convenzione Confcommercio

Veicoli commercidli Fiut
sconti e yuranziu estesu

e imprese ussociute

Jll’'Unione di Miluno posso-
no usufruire di purticoluri con-
dizioni per I'acquisto di veicoli

benefici della convenzione,
deve, dll'utto dellu prenotu-
zione del veicolo (firmu con-
tratto), consegnare unu lette-

ra dell’ ussociuzione dii riferi-
mento u cui € iscrittu (o copiu
dellu tessera di iscrizione con
I'anno di validitcs),

commer- )

cidli nuovi Le condllenl LT
del mar- pil dettagliate

chio Fiut della convenzione | panpa van
Profes- sono scaricabili anche | sgicento van
sional yru- dal sito Unione: |5 v10 van

Zie dllu www.unionemilano.it GR ANI‘:'E PUNTO VAN
recente STRADA
conhvenzione che Confcom- IDEA VAN

mercio hu sottoscritto con STILO VAN 2 posti
Fiat, Agevoluzioni siu per MULTIPLA VAN
yuunto riguurdu il prezzo di ULYSSE VAN

listino (vedi tabella) che sui DOBLO' CARGO
tempi di estensione della SCUDO

guranziu (sino u 5 unnio u NUOVO SCUDO

120 milu chilometri). DUCATO
L'impresu, per usufruire dei NUOVO DUCATO

% Sconto a Cliente con
estenslone garanzia 5 anni o
120.000 chilometr

% Sconto a Cliente

11,0 [ 9,0
11,0 9,0
‘ 15,0 [ 13,0
: 12,0 [ 10,0
: 15,0 [ 13,0
15,0 | 13,0
16,0 [ 14,0
15,0 [ 13,0
_I 15,0 13,0
14,0 12,0
20,0 18,0
16,0 14,0
20,0 18,0
16,0 14,0

SITO INTERNET Unione
www.unionemilano.it

LE INFORMAZIONI IN TEMPO REALE

L'Unione, per rendere sempre pit immediate le informazioni
sulla propria attivita e sulle iniziative delle associazioni che ad
essa aderiscono, ha allestito un sito Internet il cui indirizzo &
www.unionemilano.it

Oltre alla parte istituzionale e di presentazione della struttura
organizzativa Unione, dal sito - costantemente aggiornato - si
possono trarre informazioni utili sui servizi erogati dall’Unione,
dalle associazioni di categoria e territoriali, dagli enti e dalle
societa collegate, ed é possibile il link con enti, banche, giornali.

Le aziende associate, in regola con le contribuzioni previste,
hanno a disposizione, con accesso codificato da password,
tutti i riferimenti normativi e gli adempimenti su aree tematiche:

v del lavoro v/ previdenza assistenza

v/ legale v/ sicurezza sul lavoro

v/ fiscale e tributaria v welfare

Le aziende interessate possono richiedere il codice “password” compilando on line I'apposito modulo presente all’interno
della sezione “aree tematiche” del sito Unione.

L'azienda ricevera in breve tempo via e-mail I'attribuzione del codice d’accesso (login e password).
PER INFORMAZIONI SI PREGA DI TELEFONARE AL N° 02-7750.292/293

Unioneinforma

giugno 2007
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"Quunto mi costa” il carburante

Cumpugna
dei yestori:

| tuai 50 Euro di encina? ECCO DOUE FIRISCOND.

eCco le immuagini

N guestu

puyinu le
immagini dellu
cumpugnu

“Quunto ti
costu?” pro-
mossu dui gestori dedli
impiunti di distribuzione cur-
buranti aderenti u Figisc ed
Anisu Confcommercio e ulle
dltre orgunizzazioni dei
yestori (vedi Uniohelhforma
di muggio u pagina 9 n.d.r).
Unu cumpuygnu dul grunde
sforzo orgunizzativo che si
redlizza attraverso la diffusio-
ne - su tuttu la rete distributi-
vu ftdliuna carburanti (25
mila i punti vendita esistenti)
— di munifesti e voluntini:

Promossa da Figisc un'iniziafiva
ed Anisa

Confcommercio con tur pen com-

d'informuzione le altre organizzazioni prendere

di categoria

rivoltu ui con-
sumutori per

come il maryi- "
ne del yestore
incida molto poco (meno
del 3%) sul prezzo ul litro
del carburante mentre la
tussazione costituisce il vero
fardello. “Veritd - rilevano
Figisc ed Anisu — che trovu-
No poco spuzio hel dibutti-
to su yuesto tema”,

| “numeri”
dellu cumpugnu

Quanto ti COSTA?

SOEYBRa |

© ALOSTATO3L06 Era 1188 sy v P

= N b1

| tuoi 50 Euro di benzina?

ECCO DOUE FIMSCOD.

CIHAI MAI ISATOT

TIVOGLIONO INGANNARE ANCORA UNA VOLTAL
NON LASCIARGLIELD FARE!

62,13%
ALLD STATO
27,32%
IPREZIO0 INTERMADIONALE
7,65% ;
ernouieni 2,90%
T EALL]

s Prezzo Differenza Prezzo al
RN CUaNHE2  (rasse escluse]  (in%) Tasse  ubblico
Super s.pb. It.1 043 € 076 € 120€
Acqua minerale It.1 054 € +126% 011€ 0B5€
Latte It.1 129 € +300% 026 € 166 €
luanto ii Caffe It.1 17,34 € +4033% 347€ 2081€
[ I] 5 ]- "? rilevazione prezzi del 19.2.07
ISP § N 0 | tuoi 50 euro di benzina?
”* A ECCO DOVE FINISCONO.
—= 31,06 € parial 62,13% allo Stato tra accise e VA
P = . per acquistare il prodotto sul mercato
‘-—f —— 1366 € parial 27.92% [ oiionda
383 € parial 7.65% ai petrolieri
145 €  parial 2,90% ai gestori

alla rilevazione del prezzo medio ltalia del 19.3.07 -pari a €/1.1,241-
50 euro corrispondono a 40,28 litri df super s.pb.

Unioneinforma
giugno 2007

——
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Phone cenfer: il Tar di Bresciu
bocciu lu legye reyionule

1 FinulmenTe hu prevulso

la logicu”: & il com-

mento di Eugenio Puschet-
tu, presidente dell’ Associu-
zionhe dei pho-
" ne center ude-
| rente ull’Unio-
ne di Miluno,
dopo lu sen-
tenza del Tar di
Bresciu che hu
accolto il ricor-
SO presentuto
da yestori dei
fphone center

Ys

contro la

Eugenio Paschetta

di illegittimita.

Eugenio Paschetta,
presidente
dell’ Associazione
milanese dei phone
center: continuiamo
sulla strada del dialogo
con le istituziont,
ma siamo pronti,
se si arrivasse
alla chiusura
degli esercizi,
a presentare 1 ricorsi
anche al Tar di Milano

legye reyionu-
le entrutu in
vigore u marzo.
Leyye che il Tar rinvia dlla
Corte Costituzionule per il
suo profilo discriminutorio e

“Unu legyye - ricordu Pu-
schettu — che impone reyo-
le, come yuellu dell’obbligo
—in dlcune fipoloyie — di
addirittura tre bagni, inat-
tudbili per le strutture esisten-

ti e che subordinu I'uperturu
di huovi phone center dlla
redlizzuzione di piuni che le
amministrazioni comunali
nonh hunno mui predisposto.
Una legye che, insomma,
limita I"attivita di impresu e
discriminu ygli imprenditori
extracomunitari”,

A Miluno rischia di chiudere
la gran purte delle 700 utti-
vitd esistenti: “Noi continuiu-
mo, come ubbiumo finoru
fatto, a seguire la stradu del
didlogo con le istituzioni, mu
i leguli dell’ussociuzione -
dichiara Puschetta — sono
foronti, se si urrivasse dllu
chiusuru degli esercizi, u pre-
senture i hecessuri ricorsi ul
Tar di Milano sulla base delle
motivazioni dellu sentenzu
del Tar di Bresciu”.

come vivere

Un sogno... chi di noi non ha almeno
un sogno che vorrebbe veder realizzato?
Oggi i ritmi di vita sono diventati incal-
zanti, frenetici, e spesso il poter vivere
in tranquillita, rientrando nella propria
casa la sera dopo una giornata di lavo-
ro, ¢ diventato un sogno.

Con Faini Case questo sogno € possi-
bile realizzarlo. Tra i comuni di Liscate
e Vignate, servito dalle ferrovie, im-
merso nel verde e nella natura, sorge il
nostro sogno: Cascine San Pietro (pub-
blicita a pagina 24), un villaggio sugge-
stivo e d’altri tempi, un cascinale
demolito ed interamente ricostruito
dove passato e modernita si fondono

Le aziende informano: Faini Case

Cascine San Pietro:

in un sogno

insieme per offrire tutto cio che si
puo desiderare da un’abitazione
moderna e con tutti i comfort di

oggi.

Tranquillita e pace sono gli elementi E

che caratterizzano Cascine San

Pietro, dove ¢ possibile scegliere tra [+

varie tipologie di appartamento tra

cui monolocali, bilocali, trilocali e qua-
drilocali, alcuni con soppalco, giardino
privato e mansarde.

11 tutto € valorizzato da una bellissima
chiesetta sapientemente restaurata da
artisti dell'’Accademia di belle arti e da
uno splendido laghetto e fontane con
acqua corrente.

11 complesso, la natura, i suoni, crea-
no un ambiente unico nel suo genere
che si estende a solo pochi chilometri
da Milano.

Un “progetto” creato per chi non si
accontenta, ma vuole sempre il meglio.
Realizzare il proprio sogno: che per
molti € la casa.

Unioneinforma
giugno 2007

——
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Piu competitivi
con dli sfrumenti
informatici
Milano: operativo
| progetto di Assinfel

orsi innovu-

tivi di alfa-
betizzuzione
informaticu;

Corsi
di “alfabetizzazione”
presso le Ascom

re unu yestio-
ne piu efficuce
dellu propria
attivitd econo-

redlizzuzione di - territoriali con anche mica. In pit

un software
che consentu
di valutare la
conhvehienzu e
g remunerazio-
ne dell’investi-
mento in It,
agyiornumento
dell'induygine
sullo stuto del-
|"urte del digitdl

la presentazione esentu-
d’un esempio pratico 'O Un Cuso -
di successo aziendale

Uno strumento

per valutare |’efficacia Melegnuno,

dell’investimento
effettuato in It

verrd presentu-

Co disuccesso”.
Corsi sono yid
programmuti u
Monzu, Sesto,

Leghuno,
Gorgonzola e
Abbiutegrasso.
Il progetto for-

divide u Miluno Aggiornamento mutivo coinvol-
e frovinciu con dell’indagine gggu dlmeno
lu presentuzio- o Cide- persone.
ne dei duti in sul d}gltal dlvld_e. Nel proygetto di
un conveyno: d"‘}tl presentati Assintel & pre-
& entruto nellu 1n autunno vista — prose-
fuse operutivu gue Rupuri —

il progetto di Assintel

(I’ Associuzione huziohule
delle imprese Ict) sugdli stru-
menti di innovuzione per le
fomi milanesi.

“E’ statu piunificata presso
le Ascom territoridli — spiegu
Giorygio Rupuri, presidente di
Assintel — |a redlizzazione di
corsi di formauzione studiuti
per classi omoyenee: dettu-
dlio, ingrosso, pubblici eser-
Cizi e servizi; corsi che si pro-
fpongono di fornire hon sol-
tunto le conoscenze di buse
relative dll’'uso deyli stru-
menti informatici di produtti-
vitd individuule, mu di fuvori-

unche lu messu u punto di
uh meccuhismo di valutazio-
ne del ritorno dell’investi-
mento effettuato in It”: un

diversi settori produttivi del
terziurio che udottuno spe-
cifici indicutori per calcolare
|"efficacia e I'efficienza
dedli investimenti effettuati,
Intfunto Assintel procede nel-
|'agygiornumento dei dati
stutistici sul digital divide:
“stiumo compiendo |'uy-
ygiornamento dello stato del-
|"urte del divurio techoloyi-
co helle pmi milunesi - spie-

o

assintel

Associazione Nazionale delle Imprese ICT

Giorgio Rapari,
presidente di Assintel

gu Rapuari — cosi
du avere unu

software corredato di un
maunudle per |'utilizzo e della
presentuzione ed undlisi di
cusi concreti (business cuse)
d’imprese uppartenenti di
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compuruzione dei
dati fra il 2005 e yuest’unno.
| risultati dell’indagine ver-
ranno presentati o hovem-
bre in un conveyno dlla
Cumeru di commercio”.
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e Domenico Storchi (ora vicepresidente vicario)
al meeting annuale svoltosi a Palazzo Reale

wicendumento ul vertice

di Fimua Miluno, il Colle-
gio deyli ugenti d’uffari in me-
diuzione. Nuovo presidente &
Lionellu Mugyi (gi< vicepresi-
dente vicurio), mentre Dome-
nico Storchi, presidente uscen-
te, & oru il vicepresidente vi-
curio. L'avvicendumento &
stuto unhunciuto direttumen-

Fimaa Miluno
Lionella Magyi dllu presidenzu

te du Storchiin
occusione del
recente conve-
gho unnhudle di
Fimaa Milano
svoltosi hellu
magnifica corhice di Paluzzo
Redle. Lionellu Mugygi & “figliu
d’urte”: suo nonno é stuto
uno dei fondatori del Caum
(cosi si chiumavu in prece-
denzu Fimuu Miluno) e suo
padre ne & stato presidente.,
Lionellu Mugyyi € lu referente
per Fimauau Miluno del settore
aziende (& statu con Giunni
Larini idedtrice del Listino
uziende di Fimaa), tiene i corsi
di uccesso dl ruolo ed i corsi di
agyiornamento sempre per il
settore uziende. Ha fatto

Avvicendamento
con Domenico Storchi
ora vicepresidente
vicario

15 KM DA MILANO/LINATE - Adiacenze VIGNATE

) F ’
.

CANTIERE APERTO
SABATO - DOMENICA

F’erhmaggiori informazioni: www.faini.it

cantiere
esente da
mediazione

I Sfainicase
Tel. 02 95739809

CHIAMATA GRATUITA
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purte per 16
anni della Com-
missione Ruolo
dellu Cumeru di
commercio e
nedli ultimi 8 he
& stutu vicepresidente. E” hel
Comitato di vigilunza della
Borsu immobiliare dell’Ente
cumerdle milunese. Lionellu
Mugyi fa inoltre parte del
cohsiglio diretftivo di Fimaa
nuzionule, &€ consigliere del
Grupppo ferziurio donnu
dell’'Unione ed é fru le socie
fondatrici di Arel, Associuzione
“Reul Estute Ludies”.

Mediuzione creditiziu
nhusce Mediofimuu

Societa tra Unicredit Banca e Fimaa

Mediofimaa € una nuova societa di mediazione
creditizia che nasce da un accordo quadro tra
Unicredit Group, Fimaa (la Federazione nazio-
nale degli agenti d’affari in mediazione) e
Fimaa servizi. La nuova societa — rileva una
nota - vuole costituire un punto di riferimento
sul mercato immobiliare per tutte le imprese
associate fornendo loro un servizio veloce e di
qualita in grado di offrire vantaggi tangibili al
cliente che richiede il mutuo.

Mediofimaa ¢ presieduta da Mauro Danielli,
vicepresidente vicario di Fimaa, ed ¢ guidata
dall’amministratore delegato Giancarlo
Vinacci. Attualmente le sedi sono a
Milano e Roma, ma Mediofimaa si
sviluppera sul territorio nazionale
nel prossimo triennio, potenziando
I’interazione con le direzioni regio-
nali di Unicredit Banca.
“Grazie a Mediofimaa — dice
Danielli — i nostri associati
saranno in grado di offrire ai
clienti un servizio professiona-
le completo. potranno affian-
care la loro clientela e fornire Mauro Danielli,
anche una consulenza specia- presidente
listica potendo proporre pro- Mediofimaa
dotti complementari e sinergi-

ci alla compravendita immobiliare, garantiti
nella loro qualita dalla presenza di una grande banca”
Unicredit Banca ha migliorato 1’offerta nel set-
tore dei mutui ed ha acquisito una quota di
mercato del 18%, con un importo erogato al 31
dicembre 2006 di 10,7 miliardi di euro.
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Rifiuti apparecchiature elettriche ed elettroniche

Andec: sui Ruee rischio cuos

Jentrata in vigore in ltalia
del complesso meccuni-

smo che deve governare le
uttivitd di raccolty, ritiro e trat-
tamento dei rifiuti du appu-
recchidture elettriche ed elet-
froniche (Ruee) ponendo i
relativi costi in cupo di produt-
fori e importatori, non & unco-
ru possibile. Lo sottolineu An-
dec, I'Associuzione huzionule
importutori e produttori di elet-
fronicu civile.
Infutti, benché I'ultima proro-
gu dilegye fissi al 30 giugno
la duta per I effettiva operduti-
vitd del sistemu disegnuto
dullu direttiva 2002/96 dellu
Comunitd europeu (utfuatu
dul decreto legislativo 151/
2005), u tutt’ogyi hon & stato
emunuto hessuno dei 12
decreti ministeriali attuativi.
A purere di Andec dlimeno
due decreti sono ussoluta-
mente indispensabili uffinché
si possu purtire con le nuove
regole europee in temau di
Ruee: il decreto che istituisce |l

A fine mese scade I’'ultima
proroga prima dell’effettiva
operativita del sistema
secondo il recepimento
delle norme europee.
Ma i decreti attuativi
non sono stati emanati

Reyistro huziondle dei pprodut-
tori di Ruee e yuello che istitui-
sce il Comituto di vigilunza e
controllo.

E’ d’dltro cunto dltreftunto
vero — prosegue |’ Associuzio-
ne - che dlla data del 30 yiu-
gho i comuni potrebbero rite-
nersi hon pid tenuti u coprire i
costi di gestione dei Ruee ol-
fre lu piuzzolu di ruccoltu e
frattamento dedli stessi.

Alld luce di yuesta complessu
situuzione di stullo, che porte-
rebbe ud unu sortu di “rimpal-
lo” delle responsubilitd finun-
ziarie tra i comuni (non pid
obbligati ex lege) ed i produt-
tori e importatori (impossibilitati
a far fronte di huovi obblighi in
totdle ussenzu delle regole

minime), Andec ritiene che lu
fubblica umministrazione, dli
enti locdili e le ussociuzioni
imprenditoriuli possuno con-
cordure, su buse volonturiu,
un “uccordo di programma”
che prevedu un regime fransi-
torio di brevissimu duratu (90
giorni). Regime che consentu
di individuare le moddalita di
copertura finunziuria delle utti-
vita di tratfumento dei Ruee e
ul contfempo di emunure e di
rendere operdtivi i decrefi
indispensubili dll operutivita u
regime del sistema.

Ove yuesto uccordo hoh Vi
fosse o hon fosse sufficiente-
mente ampio du coinvolgere
tutte le ussociuzioni che rap-
presentano le imprese interes-
sate, hon si vede — conclude
Andec - come produttori e
importatori possano farsi cari-
co di oneri obiettivamente
non yestibili u cuusu dei gravi
e reiterdti riturdi della pubbli-
cu uamministrazione nella defi-
niziohe delle regole.

Turismo, obiettivo Africu

In Unione l'incontro, organizzato da Fiavet
Lombardia, promosso dall’assessore regionale
al Turismo Pier Gianni Prosperini con I’ambasciatore ¢ giata evidenziata la
dell’Uganda e tour operator specializzati

Tenti di Drive Out e rappre-
sentanti di Kel12, Hotelplan,
Discovery/Kuoni e il
Diamante-Quality

Group. Nell’incontro

necessita di una
maggiore e pill

Si & svolto presso il
Circolo del Commercio
di Milano I’incontro pro-
mosso dall’assessore al Turismo
delle Regione Lombardia Pier Gianni Prosperini e organizzato
da Fiavet Lombardia tra Deo K. Rwabita, ambasciatore della
Repubblica dell’Uganda e un selezionato gruppo di tour opera-
tor italiani e internazionali specializzati sull’ Africa. Tra i pre-
senti, oltre all’assessore Prosperini, il presidente di Fiavet
Lombardia Luigi Maderna, Francesco Simonetti di African
Explorer, Franco Gattinoni di Gattinoni & Co. Alvise Ranieri

approfondita conoscenza del prodotto turistico .
ugandese e dell’Uganda in sé quale meta di Q‘
turismo da parte del pubblico italiano. A .
L’Uganda ¢ oggi un Paese sicuro, ha ribadito ai | 0
presenti I’ambasciatore Rwabita, con grandi 3
potenzialita di crescita, una popolazione acco- ¥
gliente e risorse turistiche che vanno oltre gli

splendidi parchi nazionali abitati dai gorilla. In Zre'}zals?‘::{l%rglic a
un continente che da sempre affascina i viaggia- g’Uganda

tori italiani, I’'Uganda offre panorami incompa-
rabili e mete ancora sconosciute, fuori dai circuiti piti battuti.

Unioneinforma
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Naviglio
Grunde
Premio
di fioristi
per il miglior
dllestimento

RiconoscimenTo foer il miglior
dllestimento dllu Scuolu
fprofessionule dell’ Associuzio-
ne fioristi Milanesi con un fori-
Mo posto hel concorso orgu-
nizzuto in occusione dellu
manifestuzione “Fiori e supori
sul Naviglio Grunde”. Con lu
colluboruzione di Interfloru-
[tulia gli operutori dell’ Associu-
zione hunno decoruto il Ponte
dei Sussi e udornuto con oriyi-
nuli composizioni il Vicolo dei
Lavanddai.

Con Acud lo “stuye”
di foelettuturu

Si & svolto a Melegnano il secondo stage dimo-
strativo di toelettatura promosso da Acad (I’ As-
sociazione milanese dei commercianti di animali
domestici e toelettatori) con Apt (Associazione
professionisti toelettatori). La manifestazione &
stata organizzata all’Oratorio Femminile con il
supporto dell’ Ascom territoriale di Melegnano.
Agli operatori associati ¢ stato rilasciato un di-
ploma di partecipazione. Sono intervenuti come
dimostratori i maestri toelettatori Paola Acco,
Oscar e Serafino Ripamonti, Luciano Trivellato.

Librai lombardi
incontro in Unionhe

n Uniohe meeting dei librai

lomburdi coordinuto du
Ali (I’ Associuzione dei librai).
Molti i temi in discussione:
ddlle iniziutive intraprese du
Ali nel setftore scolustico
(scurico udottato du inter-
net e venditu tramite il ser-
vizio PosteScuolu) di huovi
accordi commercidli con

dli editori di “varia”, dlle
problematiche uttinenti dlle
fotocopie illeydli, fino dllu
creuzione del Centro per il
libro e lu lettura presso il
Ministero per i beni e le utti-
vitd culturdli. Centro di cui
fanno purte unche Ali e lu
Scuolu librai italiani di
Orvieto.
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L'impresu rispurmia
con il "munuagyer”
del documento

Du ottobre
avrd inizio un

nuovo corso di
formauzione post-

Nuova figura
aziendale con il corso
di formazione

pagine web,
file di Office,

ecc.)

La colluboru-

laureu organiz- post-laurea Zione tru
zato da Sdu orgamzzato Asso.it, Xplor
Bocconi in collu- da Sda Bocconi ltalia e Sdu
boruzione con Bocconi & ini-

Asso.it (fornitori
information
technoloyy) e
Xplor Itdlia (siste-
mi documenti elettronici),
associuzioni aderenti
dll’Unione di Miluno, dedicu-
to dl temu della “demuteriu-
lizzazione” dei processi docu-
mentdli e dlle tematiche inte-
grate fra gestione documen-
tdle e ygestione di impresa,
L'iniziutiva si propone di creu-
re e yudlificare unu figura
maunugeridle dellu quale yid
molte uziende hanno mani-
festato il bisogno. Figura che
si dovrd occupure di ridise-
gnure e shellire i processi
documentdli inferni ed ester-
ni dell’uziendu e di creure un
contfesto techoloyico-orgu-
nizzativo che rendu redlmen-
te disponibile tutte le infor-
mauzioni e i dati azienddli
oyyi presenti softo varie
forme (duti yuuntitdtivi,
documenti ufficidli, email,

con Asso.it e Xplor
Italia (associazioni | nanalisi g
aderenti all’Unione) ricerche di

ziata dopo

mercuto che
hannho evidenziato come un
impieyuto spendu in mediu il
40% del suo tempo in uttivitd
maunudli di frattamento
documenti. | possibili risparmi
ottenibili con il pussugyio u
unu yestione elettronica dei

mercuto dellu
yestione docu-
mentale, grazie
dlle recenti hor-
muative u favore
della conservuzio-
ne sostitutiva, ha

forocessi colle-
yuti ed dllu

AssO.It (Associazione italiana forni-

digitdlizzazio- | tori information technology) rappre-
ne deyli stessi | senta a livello nazionale i maggiori

documenti,

vendor (produttori e fornitori) di peri-

soho nell’ordi- feriche, sistemi di stampa, di visualiz-
he del 50-60% zazione e di data processing e di solu-

dedli attudli
costi. In ltalia,
la sostituzione

zioni di gestione documentale, per un
fatturato totale di 12 miliardi di euro e
circa 11.500 dipendenti.

Xplor [tdlid (The electronic
document system associa-
tion), dal 2000 raggruppa
aziende e professionisti che
producono e utilizzano tec-
nologie digitali nella stampa
e nella gestione documenta-
le. Xplor italia é parte di
Xplor International, associa-
zione mondiale nata negli
Stati Uniti nel 1980, conta
attualmente pin di 5.000 soci
e oltre 200 aziende che uti-
lizzano i sistemi hardware e
software del documento.

del curtuceo con |'equivu-
lente digitale potrebbe con-
sentire economie puri ul 3%-
5% del Prodotto interno lordo
(eyuivdlenti ud un rispurmio
compreso fra i 42 e i 70 miliar-
di di euro). Nel nostro Puese il

avuto
nel 2006
unu

crescitu del 3.9%. Du gui lu

Gruppo Terziurio Donnu
ussembleu il 24 settemibre

Si svolgera il 24 settembre in Unione (sala Turi-
smo, dalle 10) I’annuale assemblea del Gruppo
Terziario Donna. Nella foto il presidente del
Gruppo Terziario Donna dell’ Unione di Milano
Maria Antonia Rossini.
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necessitu di credre un corso
post laurea dedicuto dlla for-
muzione di huove figure
munagyeridli destinate a ruoli
centrdli nelle imprese e hellu
Pubblicu umministruzione.
Le prime tre giornute di lezio-
ne avraunno luoyo dll’interno
di DocuBusiness, evento
dedicuto ul documento digi-
tdle e inserito nella manife-
stuzione Inprinting (Vicenzy,
4-5-6 oftobre). Il programmu
verrd poi svolto nelle aule di
Sda Bocconi.

S.M.
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privacy. In particolure, le linee
guidu emunute dul Garante
danno indicuzioni ai datori di
lavoro sui trattumenti vietati e
sugyeriscono la reduzione di
un documento, chiamato
Disciplinare, per informare i
lavoratori sui trattamenti che
foossono riguardarli”,

Risultuno vietuti hardware e
software in grado di ricostruire
|'uttivita dei luvorutori, come
lettura e reyistrazione sistemu-
ficu dei messugyio di postu

Con I'intfervento dell’avvo-
cuto Dunielu Redolfi,
Asseforim — I"’Associuzione dei
servizi professiondli dlle impre-
se - hu orgunizzato in Uniohe un
incontro per capire le possibilitc
di controllo di Internet e dellu

fpostu elettronicyu, dllu luce
dellu linee gyuidu del Garante,
Il controllo del web e delle e-
muail - ha detto il presidente di
Asseprim Umberto Bellini -
comjportd unda raccolta di
duti ed & yuindi sogygetto dlle
disposizioni sul rispetto della

elettronicu o delle puyine dei
siti visituti o andilisi occulta di
computer portatil uffidati in uso.
L'uso di programmi che per-
mettono unh controllo indiretto
e definito leyittimo per esiyen-
ze produttive - come rilevare
unomulie ed effettuure lu

E su e-muiil e scrittura efficuci
doppio workshop per le uziende

Doppio incontro di Asseprim rivolto al mondo della pubblicita e della comunica-
zione. Dapprima le strategie dell’e-mail marketing con Roberto Ghislandi, consu-
lente del settore; poi la scrittura efficace e creativa con Gianni Lombardi e
Pasquale Diaferia, copywriter, autori di campagne pubblicitarie.
«L’e-mail rappresenta un eccellente mezzo di acquisizione e fidelizzazio-
ne dei clienti» ha affermato il presidente di Asseprim Umberto Bellini.
Particolarmente dibattuto il tema della normativa sulla privacy, nei suoi
rapporti con lo spam e I’acquisto o affitto delle liste.

Secondo Ghislandi, in Italia la legge sulla privacy & stata letta in manie-
ra restrittiva; ¢ quindi sconsigliato, almeno nella fase iniziale, I’acqui-
sto di un database poiché i destinatari devono ricevere una richiesta
di permesso all’invio di informazioni commerciali. Anche I’ affitto
puo essere pericoloso: da quante aziende sara stato usato prima?
Per evitare di cadere, anche involontariamente, nello spam, ¢ fon-

black list e relay block list. Il resto ¢ affidato alla composizione del

messaggio, che deve rispettare i filtri antispam, come limitare 1’'uso di parole
maiuscole, punti esclamativi e simboli; non utilizzare parole spaziate, ma eviden-
ziare termini come ‘“news” o “newsletter’”’ e inserire 1’identificativo del mittente.
Nel secondo workshop Lombardi ha presentato le basi del know how della scrit-
tura efficace, utili per redigere lettere, e-mail e documenti aziendali.
Successivamente Diaferia ha tenuto un seminario interattivo sul lato creativo della
scrittura.

damentale dotarsi di una struttura di invio affidabile e costruire ymperto Bellini
relazioni con gli isp (internet service provider) e con le principali presidente di Asseprim
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Intfernet e privacy
I punto con Asseprim

munutenzione - e per preveni-
re il rischio di un uso improprio
diinternet o dellu postu elet-
tronicu. Nel cuso di infernet si
possono individuare cateyorie
di siti correlati o meno con
|"attivita lavorativa, configura-
re filtri che impediscano uzioni
non compdtibili con il lavoro;
traftare i duti in forma anoni-
mu e conservurli per esiyenze
produttive, orgunizzative o di
sicurezza, Per yuunto riguardu
| postu si pud ricorrere u indi-
rizzi condivisi du pid persone;
ud upposite funziondlitd di
sistema che, in cuso di ussen-
zu del lavordtore, permettano
di invidre lu rispostu automati-
cu con i riferimenti di un dlfro
soyyetto o le moddlitd dii
contatto con lu struttura; o
deleygure un fiduciario con lu
facoltd di legyyere i messuyyi.
Il Disciplinure deve contenere
I’elenco delle informazioni
che vengono memorizzute
temporuneumente, o per
periodi piU lunghi, e delle per-
sohe che possono uccedervi:
i dati raccolti, infatti, devono
essere cuncelluti periodicu-
mente. Successivumente
venygono esposte le misure
di controllo che il datore di
lavoro infende attuare, con
I'indicazione delle
ragioni “specifiche e
non generiche” e le
relutive moddlitd, pre-
cisundo eventudli
provvedimenti in caso
di ubusi du purte dei dipen-
denti.
I documento, infine, deve
essere portuto a conoscenzu
dedli interessuti e agyiornato
regolarmente.
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Contro la criminalita
" unti-serratu”
di Abbiuteyrusso
Pg) ;);grelzfc(;ree_ deciso di dimo-

strare, ussieme u
linguenzu nor- tutti i cittadini

NOI NON cHIypTame
panzz. e

tes

i

Apertura
straordinaria dei negozi
per “riappropriarsi”

malmente si della citth. Iniziati come hon vo- sigliere

chiude, si fu ’e acitta. nlzza va lessimo rinunciu-  di presidenza dell’Unione per
sciopero. dell’ Ascom con 1 Ufnone re dllu libert di | provinciu milunese - & yuel-
Abbidteyrasso, _ di Milano. Cosi vivere”, la di arrivare unche ad
invece, hu ideu- i commercianti hanno  Ad Abbiate- Abbiuteyrusso - come yid

to un’“unti-ser- chiesto alle istituzioni  grusso ci sono uccude u Miluno dove & pre-

rata”. Un segnu- pit sicurezza dopo il grave 500 fru negozi e
le preciso, positi- episodio che ha avuto come pubblici esercizi

vo. Lo hanno
duto lu sera del
18 mugyio i
commerciunti di
Abbiuteyrusso per chiedere
pitl sicurezzu dopo il recente
gruve episodio di crimindlitc:
un yioielliere del centro storico
rupinuto e maulmenuto bru-
tfalmente (un dltro episodio,
successivumente, hu ri-
yuurduto unche un operauto-
re di Soriuno di Corbettu). |
commercianti percid hanno
chiesto piu sicurezzu e lo hun-
no futto con un’upertura
straordinaria fino dlle 22.30.
Unu piccolu “notte biuncu” dii
Abbidategrasso con aunimazio-
ne, luci, colori. L'iniziutiva &
stata promossu dall’Ascom di
Abbiuteyrusso con I'Unione di
Milano e con il supporto del-
I’Amministrazione comundle.
“Nonh &€ muncuto e hon
mancu — ufferma Federico
Kluzer, presidente dell’Ascom
di Abbiategrasso — un dibautti-
to su come rispondere u futti
drammuatici come quello
uccuduto. Anche ubbussure
semplicemente le suracine-
sche uvrebbe potuto costi-
fuire unu protestu pid che
leyittima. Abbiumo invece

vittima un gioielliere
del centro

(circu il 30%):
200 nel centfro
storico cittudino.
“L'upertura straordinuriu &
stata — dichiura Kluzer - un’op-
fortunitd per ‘rivppropriarsi’
dedli spuzi urbuni e, nel con-
tempo, I'occusione per sottoli-
neure yquunto il tessuto com-
mercidle ruppresenti unu risor-
su per tuttu lu cittd”,

II'18 muyyio, yuindi, i heyozi
sono rimusti uperti e le vetrine
illuminute, Mu si & avutu
unche |'unimuzione di urtisti,
yiocolieri, frampolieri dellu
compugniu de "l teutro del
cucuo” pil I'infruttenimento
musicdle. E in piuzza Marconi
sono stati dllestiti due guzebo
dell’Unione.

Abbiuteyrusso “upertu” per
chiedere sicurezza: “und pri-
Mmu proposta concretd — spie-
yu Curlo Alberto Punigo, con-
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visto uno stanziumento vicino
ui 2 milioni di euro - dllu possi-
bilitd di accedere, du parte
delle piccole imprese uttra-
verso un bundo del Comune,
d finanziumenti per I'acyuisto
e l'installazione di impianti di
sicurezza anticrimine. E si pos-
soho unche concorddre solu-
ziohi che consentuno di avere
le vetrine sempre illuminate di
seru”, Lu sicurezzu & stato un
temu centrale unche dell’in-
contro che I’/Ascom di
Abbidtegrusso hu successivu-
mente avuto con i cundidati
sinduco. “Lu sicurezza — ha
ricorduto Carlo Sunguilli, presi-
dente dell’Unione di Milano -
€ un temu reule, trusversule,
percepito. E" un prereyuisito
della convivenzu civile: un
tema di democrauziu sostan-
zidle perché in un contfesto
sicuro si vive meylio. Non pud
esserci sicurezzu senzu vivibi-
it e il iconoscimento del
ruolo fondumentule che |l
piccolo commercio ussolve
con i tunti imprenditori, ud
Abbidtegrasso come nedli
dltri centri dellu provinciu
milunese, espressione di
un’economiu diffusu, di uno
sviluppo eyulilibrato. | com-
Mmerciunti sono i presidi
socidli dei hostri yuartieri.”
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fiere expocts

Milano: settembre in Musicu

Jin programma dal 21 dl 24
settembre, hel yuurtiere

fieristico di Rho-Pero, Meet
("Music events und entfertain-
ment Technology”) Miluno, la
manifestuzione orgunizzata
du EXPOcts, con lu collubora-
zione di Dismumusicu, |'usso-
ciuzione di riferimento dei pro-
duttori e distributori di strumen-
i musiculi e deyli operutori
dell’editoria musicale.
Meet Milino nasce come
punto d’incontro idedle di
tutte le reultd che yravituno
attorno dl settore discoyrafico
ed editoridle e si svolge in
contemporuneu con il Mi-To,
festival infernuzionule della
musicu promosso ddlle citta di
Milano e Torino.

conh Meet

Dal 21 al 24
(Fiera Rho-Pero)
con la collaborazione
di Dismamusica
ed eventi che
coinvolgono la citta.
Contemporanea
con 1l Mi-To: festival
internazionale
della musica
promosso da Milano
e Torino
concorsi, mostre fotografiche

e poi uncoru concerti con
repertorio uppositumente stu-
diato, colluborazioni inedite.
La stessu citta di Miluno sarc
coinvoltu hellu munifestuzio-

della musica a Miluno: dal
Teutro ullu Sculu U via Gluck.
Meet Miluno & unche
momento di gioco per i bum-
bini: sards infatti dllestita un’u-
reu uttrezzata per il gioco con
|a musicu e dli strumenti; ci
suranno incontr, dibuttiti (Glle-
stiti dll'interno di un vero e pro-
prio “ring” con due sfidunti e
un arbitro); e iniziutive come |l
Cumpionuto itdliuno di Air
guitar, “La pratica musicule
amatoridle — ufferma il presi-
dente di Dismumusicu
Antonio Monzino jr.- ha dimo-

Miv (25.000 mq. di area espositiva)
¢ il salone della musica, degli stru-

menti e delle edizioni musicali.

Meet Miluno & diviso in due ne; ci

saloni: Miv e On buck stage soho

(vedi box).

Meet MIluno | 5 el stuge (30.000 mg.

rucchiude in | g ddivisi in: Eventi e live

s motti dlfrt | spow, New entertainment,

uppuntu- Installazione, Engineering

menti; &, contracting, Produzione,

uccoylie- Post produzione Av e Broad-

runno i visi- casting) e il salone aperto

tatori tre solo agli operatori professio-

palchi prin- | nali, racchiude tutti gli ele-

cipali e tanti mel_m: dei dive;jsi ambiti lavo- |

spettacoli rativi collegan qlle tecnolo-

disseminati | &€ profe);szonalz per lo spet-

allinferno tacolo,.l intrattenimento e lq Antonio Monzino jr.
ST comunicazione. Gli ambienti presidente

deipudidlio- | 4nlicativi spaziano dai teatri ai | @i Dismamusica

ni. . centri commerciali, dai locali

Grundi e polifunzionali agli impianti infutti circu cin-

piccoli sportivi, dal settore eventi e tou- | quuntu parti-

momentidi | ring, al mondo congressuale, coluri proyetti

infrutteni- dalla produzione video al setto- | in proyress, trd i

mento e di | re broadcast e webcast. Qudli il

uscolto si “Muayicdl

Aperto al pubblico, propone uno

scenario che interessa I’intera filie-

ra dell’industria musicale: da
chi crea la musica a chi la pro-
duce, da chi la diffonde a chi

i la ascolta. I protagonisti sono

i la discografia, le edizioni

musicali, le scuole, le associa-
zioni e la stampa specializzata.
Ci saranno eventi, concerti,
incontri con artisti, dibattiti,
gare musicali, show case.

strato di essere un eccel-
lente metodo per miglio-
rare le relazioni tru le per-
sonhe, per costruire effi-
cuci percorsi di autosti-
mau e, in genere, per

migliorare la qudlitd della vita
reluziondle. Importanti studi
hunno dimostrato come lu
foratica musicale offra una
serie impressionunte di effetti
positivi, soprattutto u livello

susseyuirunno senzu treguu:
orchestre sinfoniche, bund e
artisti emergenti, show cuse,

Mystery Bus”, uno specidle
autobus che yirerd lu cittd,
toccundo i luoghi simbolo
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intelleftivo e comportuamentu-
le”.
AL
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in ricordo di...

L scompdrsu
di Aristide Tesini

ordoglio del- E” stato presidente milanese Cordusio u
I'Unione, di - ¢ pazionale dei dettaglianti Miuno-&
tessili abbigliamento;

Ascomodamila-

stato presiden-

no (I’ Associuzio- . . te dell’ Unra

ne milunese del t1t01are .dello_ stpnco Tessile e
deftuglio e negozio di abbigliamento  yeeeq, 1ente
ingrosso tessile Pedraglio™ in piazza  comundie di
ubbigliumento, Cordusio a Milano.  ussistenzu del
calzature e pel- L’impegno Comune di
letterie) e di politico-parlamentare ~ Miuno.
Federuzione Nel 1971 Tesini &

Modu [tdlia per lu scompursu
di Aristide Tesini. Tesini era hato
a Milano I'T1 gennuio 1913,
Militante dell’ Azione Cuttolicu
ed iscritto dlla Democraziu
Cristiuna, Tesini - titolare dello
storico heyozio di ubbiglia-
mento “Pedruglio” in piuzzu

stato eletto presidente

dell’ Associuzione dettaglianti
fessili ed ubbigliumento di
Milano, cuarica che hu ricoper-
to per 17 anni. Pochi unni
dopo & diventato unche pre-
sidente dellu Federuzione
nuziondle dettaglianti tessili

ubbi-
dliumento. Tesini & stuto
unche considliere dell’Unione.
Nel 1976 Aristide Tesini & stuto
eletto per lu primu voltu depu-
tato nelle liste della De riconfer-
mandosi dlle elezioni politiche
del 1979. Durante il suo man-
dato parlamentare si &€ occu-
puto principulmente del com-
mercio ed in purticolure & stato
il proponente e firmatario dellu
“legye Tesini”, primo provvedi-
mento che ha regolumentato
le vendite specidli di liyuiduzio-
ni, scldi e promozioni.

. A SeRez

COMMERCIO TURISMO SERVITI PROFESSION] - MILANO

CONTATTANDO I NOSTRI UFFICI AVRETE A VOSTRA DISPOSIZIONE SERVIZI DI CONSULENZA E ASSISTENZA SU...
CLUB DELLA SICUREZZA

DIVISIONE
SALUTE E SICUREZZA

NEI LUOGHI DI LAVORO

(D.Lgs. 626/94)
Tel. 02-76.02.80.42/15

club.626@unione.milano.it

DIVISIONE
IGIENE DEGLI ALIMENTI
(H.A.C.C.P. D.Lgs 155/97)
Tel. 02-76.00.63.96
club.haccp@unione.milano.it

DIVISIONE
PRIVACY

(Trattamento dati D.Lgs. 196/03)

Tel. 02-76.02.80.42/15

club.privacy@unione.milano.it

CLUB SERVIZI INNOVATIVI

DIVISIONE
QUALITA'

(Sistemi gestione qualita aziendali)

Tel. 02-76.02.80.42/15

club.qualita@unione.milano.it

DIVISIONE

ENERGIA & AMBIENTE
(Risparmio Energetico-
Servizi Ambientali)

Tel. 02-76.02.80.42/15
club.energia@unione.milano.it

SERVIZI PER
BASILEA 2
Tel. 02-76.02.80.42/15

club.basilea2@unione.milano.it

I nostri uffici: Via Serbelloni, 7 - 20122 Milano - Fax 02-76.01.76.77
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Ooroscopo

Fino dl 10 luylio

@ Sagittario e Ariete

@ Toro e Acqudirio

f '*3’;‘:3“;{ ARIETE - (21/3 =20 /4)
=4 . Primu decude: il figoho
Mo 0L diVenere rdllegru le vo-
stre yiornute e portu ur-
moniu nei rupporti interpersondli.
Preludio di un’estute curicu di positive
novitd,
Secondu decude: yiornute infense
piene di contutti e impeyni piucevoli.
L'energiu hon vi muncu e siete in unu
boftte di ferro per yuulunyue proyetto
vi stia u cuore.
Terzu decude: Murte yravitu sul vostro
Sole e vi riempie di vigore e yrintu,
Giove, Suturno, Venere, Plutone e
Nettuno munduno influssi positivi in un
cielo che in yuesto mese & “du
munuale”.

TORO - (21/4 - 20/5)

Primu decude: il mese &
piuttosto ultulenunte, le
yiornute in yuesto pe-
riodo si prospettuno hoiose, Mu presto
surete rugyiunti du Marte e vi ritroverete
in un turbinio di cose du fure.

Secondu decude: dopo lu metd di
giugno Venere e Suturno dissonunti
foreunnunciuno un luglio problematico
e curico di pesunti responsdbilitc,
Puzientute: sono yli ulfimi colpi di
codu,

Terzu decude: du fine mese Venere,
Suturno e Nettuno - poco propizi ud
Jppoyyidni - vi renderunno stunchi e
stressuti, Evitute di furvi confondere le
idee ed uttenzione ui ragyir: il periodo
& molto difficile, mu non futevi scoruy-
yiure dui problemi. Presto le cose si
sistemerunno.

. GEMELLI - (21/5 - 21/6)
Primu decude: Venere
posifivo favorisce i rapporti
interpersondli. Il periodo si
profilu sereno, Mu hon dovete correre
dietro solo u fruguurdi muteridli. Anche
lo spirito hu le sue esiyenze.

Seconhdu decude: Venere é fuvorevo-
le, mu siete uncoru irrequieti e poco
puzienti. Lu tendenzu surd quellu di
liberarvi du yuulunyue impeyno o
legume che limiti lu vostra libertd,

Terzu decude: Venhere, Murte e
Suturno positivi garuntiscono stubilit
ed eyuilibrio ud oyni vostru iniziutiva,

Il =  CANCRO - (22/6 —22/7)
s, Primu decude: Mercurio

sul Sole per un lungo

) jperiodo fuvorisce studii,
viugyi e comunicuzioni. Luciditd men-
tule e buonu eneryiu,
Seconhdu decude: con Mercurio sul
Sole sentite I'esiyenzu di compiere
esperienze nuove. Siete consci dei
vostri obiettivi e in yrudo di combutte-
re per rugyiunygerli.
Terzu decude: Marte in uspetto confiit-
tudle vi rende polemici. Riuscirete,
perod, u svolgere unu gran mole di
lavoro.,

o s, LEONE - (23/7-22/8)
@‘_— | Primu decade: 'ultima

settimunu di yiugho e lu
frima di luglio con Marte

in yuadratura dl vostro Sole vi rende
molto nervosi e ulle prese con yuulche
contruttempo. E” comunyue un mo-
mento pusseyyero.

Secondu decude: Venere sul Sole pro-
spettu un periodo urmonioso con rup-
porti fucilituti e dlleyri. E* un buon
periodo: piu rilussuto e yrintoso dopo
un inverno difficile unche se Suturno,
uncoru per yudlche settimunu, tende
d infustidirvi.

Terzu decude: mulgrado Saturno freni
ancord i vostri proygetti, Venere sul Sole
e Murte positivo promettono un bellissi-
mo periodo di yrunde eneryiu, com-
forensione e urmoniu hei rupporti con
un’infensu vitu socidle.

o # J VERGINE - (23/8 —22/9)

£ Prima decude: aniva Mar-
:;,%{; st te uporture unu ventutu
di eneryiu positivu e u ren-
dere urmoniosi i rupporti interpersondli,
Vi sentirete piu disponibili € yenerosi.
Seconhdu decude: Giove e Urano con-
tinuuno u durvi fustidio, cercute di
essere piu conciliunti. Evitute sotterfuyi,
firme di contratti, uttegygiamenti arro-
gunti: potreste rimetterci non poco (siu
nel pubblico che nel privato).

Terzu decude: evitute tensioni inutili ltri-
menti dopo I'estute i rapporti potrebbe-
ro diventure molto difficili du gestire.

—— ., BILANCIA - (23/9 —22/10)

£ 4" Primu decude: Mercurio
dissonunte potrebbe por-
ture yudlche yiornutau
lavorutiva dal ritmo un po” frenetico.
Seconhdu decude: Venere vi uiutu u
giugno u ritrovare serenitd e culmu e
ud uffievolire il nervosismo creuto dai
contruttempi delle scorse settimune.
Terzu decude: fino ul 25 yiugho Murte
in opposizione vi rende irritubili e stres-
suti, presi du mille impeyni, poi Venere
u fine yiugno dlleyyerisce di molto lu
situuzione e futto si russerenu in uttesu
di un’estute divertente e brillunte.

@

<= conmr. SCORPIONE - (23/10-21/11)
_{‘ e —&  Primu decude: il trigono
fsas@z diMercurio fuvorisce lu
SRR comunicuzione e il luvoro
mentale. Murte du fine giugno, poi, vi
rende superuttivi e in yrudo di svilup-

Il cielo del mese

Mercurio & nel Cuncro. Venere &
nel Leone. Murte & in Ariefe, entru
nel Toro il 24 giugno. Giove € hel
Sugittario (11 gradir). Suturno & nel
Leone (22°). Uruno € nei Pesci (18°
n. Nettuno & nell’ Acyuario (21°1).
Plutone € nel Sugitturio (28° ). Nodo
lunare G 9° dei Pesci.
Il Sole & nellu costelluzione
- dei Gemelii, entru nel
Cuncro il 21
Giugno dlle
18.08. Lu Lunu &
pienu il 30 giugno dlle
16,48 u 8° del Cupricorno.
E’ fuvorevole per Vergine e Toro.
(A cura diET)
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poure unu gran mole di lavoro.
Secondu decude: Venere di fruverso
insieme u Suturno non wiutu in Yuesti
mesi estivi u sopporture culdo, stun-
chezzu e seccuture vurie. | momento
non & dei migliori: puzientute,
Terzu decude: Venere e Suturno in
Yuudraturd rendono il periodo estivo,
e il mese di luglio in purticolure, molto
futicosi. Surete ostucoluti hei vostri ro-
yetti e molti nodi di yuesti ultimi mesi
verranno dl pettine. Stress e problemi
du uffrontare. Siute disponibili: dopo
I'estute le cose si uppiunerunno.
= LQL = SAGITTARIO - (22/11 -20/12)
: Primu decude: Giove vi
\r_: sostiene in yuesti mesi esti-
Vi, upprofittutene per por-
ture uvanti i vostri progetti.
Secondu decude: Venere, Giove,
Marte, Saturno... siete in un momento
di grunde fortunu cosmicu, E Urano vi
spinge u cumbiar vitu e u cercure
umbienti e persone pit consoni ullu
vostru persondlitd,
Terzu decude: Venere e Suturno positivi
d luglio vi diutuno u concretizzare molte
scelte. Avete le idee chiure e lu consu-
pevolezzu hecessuriu per scedliere lu
strudu pit yiustu in yuesto momento di
riconoscimento dei vostri meriti.

;. CAPRICORNO -(21/12-19/1)
Primu decude: il trigono
di Murte u fine giugho
portu eneryiu e tunta
vodliu di fure, Grunde cupucitd orgu-
nizzutivu e rupporti urmoniosi.
Secondu decude: si presentu pid sere-
no il periodo du fine yiugno, siete me-
no stressuti fisicumente; uvete, pero,
uncoru molto luvoro du smailtire.

Terzu decude: Marte vi rende hervosi e
stressuti, Sono contruttempi pusseyye-
ri, solo un po’ di stunchezzu.

ACQUARIO - (20/1-19/2)
Primu decude: Marte du
fine giuyno vi ostucolu
portundo stunchezzu e
pocu sopportuzione.

Seconhdu decude: Venere e Suturno
non vi sorridono in yuesti mesi estivi.
Responsubilitd, confruttempi e persone
moleste sono ull’ordine del giorno.
Terzu decude: Venere e Suturno disso-
nunti prospettano un’estute piuttosto
stressunte e curicu di responsubilitd,
Evitute litigi e prese di posizione hette.
Sino u fine uyosto dovrete sopporture,

fooi lu siftuazione migliory.
&
frigono di Mercurio che
rende il periodo curico di
idee brillunti e viugyi inferessunti,
Seconhdu decude: con Uruno sul Sole
e Giove uncoru dissonunte dovete
ussolutumente cercure di eviture colpi
di testu e uttegyiumenti urrogyunti che
non vi gioverebbero.
Terzu decude: piu distesu e serenu
yppure lu situuzione in yuest’inizio d'e-
stute. Evitute tensioni inutili sul luvoro e
in famiglia,

7w PESCI - (20/2 - 20/3)
¥ Primu decude: bellissimo il




