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Un obiettivo per il 2008:
iU consumi delle famiglie

Cosa ci si aspetta da questo 2008? L’economia italia-

na ha evidenziato uno sviluppo congiunturale a scar-

tamento ridotto. Il 2007 si chiude con una crescita

sommario dell’1,7-1,8%. La tendenza ad un rallentamento si annun-

gennaio 2008 | | cia anche per quest’anno con una crescita del Pil

n. 1-anno 1401 prodotto interno lordo) dell’1,4%
2 contro un 2,2% stimato per 1’Europa.

ATTUALITA’

X%ﬁiﬁé@%%é%mg ' Ci0 che deve far piu riflettere ¢ 1’inde-

D’INTESA COMUNE-UNIONE | bolimento di una crescita riconducibile
ai consumi delle famiglie.
4 Particolarmente penalizzati sono risul-

éggékgg ESENZIONE tati, nel corso del 2007, i consumi di
PER | VEICOLU beni alimentari. In rallentamento anche

CHE TRASPORTANO MERCI la domanda di beni durevoli che aveva
ALTAMENTE DEPERIBILI . .

invece mostrato, nella prima parte
.I 0 dell’anno, segni di espansione.

FIERE EXPO CTS

BIT 2008 IN FIERAMILANO .1 .
RHO-PERO DA GIOVEDI 21 La tendenza al ridimensionamento della domanda da

A DOMENICA 24 FEBBRAIO | parte delle famiglie — i consumi legati al Natale fanno
sempre un po’ storia a sé - dovrebbe proseguire anche

per il 2008 anno per il quale Confcommercio stima una
g"OZII\?EI\IéE\RTECIPARE ] 9 variazione dell’1,3%.

A “STOP Al PREZZI”

. : Va anche sottolineato come tra i consumi delle famiglie
Unioneinforma ¢ stato ultimato

il 7 gennaio risulti in continua espansione quella parte destinata a
sostenere le spese obbligate: affitti, manutenzione della
( 1 \ casa, energia, sanita, assicurazioni, mutui. Questa situa-
COMMETCIO zione ¢ destinata a permanere anche in questo nuovo anno.
“racconta”
Milano Ecco, allora, la necessita di un intervento - non ci stan-
La storia del nostro chere@o m.ai di ribadirlg - chg porti alla riduzione 'della
territorio attraverso pressione fiscale. Solo, infatti, favorendo un maggiore
le imprese pii1 antiche che sviluppo economico contribuiremo a far crescere il reddi-

hanno saputo rinnovarsi
arrivando ad oggi senza
perdere la propria identita

to disponibile e a dare pil spinta ai consumi.

) CARLO SANGALLI

\ 2l centro del glomale J Presidente dell’Unione di Milano
Unioneinforma
gennaio 2008

——
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Turismo u Miluno
Protocollo d'intesu
Comune-Unione

Firmu‘ro u Pdluzzo Marino |l
primo Protocollo d'infesu
per l'ideuzione, lu promozione
e |a vdlorizzazione dell’ offerta
turisticu infegrata della citta, A
softoscriverlo il sihduco dii
Milano Letizia Morutti — presen-
te unche |'ussessore dl Turismo,
marketing territoriule, identita
Massimiliuno Orsutti - e il presi-
dente dell’'Unione di Miluno
Curlo Sunyulli,

“L'accordo - ha spiegato
Orsutti - rappresenta unu rispo-
sta concretu dlle esigenze
degli 8 milioni di turisti che oyni
anni visituno la hostra citta,
Chi giunge u Miluno potrd
godere di eventi, munifestu-
zioni, servizi, sconti e ugevolu-
zZiohi che huscono du un fro-
getto condiviso fra pubblico-
forivato atto a promuovere
cid che di meylio lu nostru
cittd su e puod offrire”. Intesu
importunte unche in vista
dellu possibile sceltu di Miluno
jper Expo 2015 che porterebbe
in citta un flusso di circu 30
milioni di turisti in 6 Mesi.

Il Protocollo d’infesu, forte-

mente voluto dulle purti, si
fonhe yudle elemento di riferi-
mento per le uzioni di yover-
no dellu Giunta comunale in
muteriu di promozione furisticu
dellu cittd. Lu nuscente siner-
giu tru sogyetti pubblici e pri-
vati vuole favorire |'attuazio-
ne di unu politicu orgunicu
volta d sostenere |'intero com-
fpurto furistico milunese, siu
atfraverso |'infroduzione di un
inhovativo supjorto techico-

informativo come il costituen-
do “Culendurio georeferenziu-
to deydli eventi” - che unu
voltu u regime, guruntird unu
forogrummeazione u curuttere
annudle degdli eventi e delle
manifestazioni che tenga
conto unche delle esigenze
del mercuto internuziondle -
sia grazie dl'infroduzione di
foucchetti turistici, card, offer-
te modulari e tariffazioni stu-

diate ad hoc per ugevolare le  p

Protocollo d’intesu

Le competenze
del Comune

v Organizzare direttamente, nei
limiti della disponibilita di
bilancio e compatibilmente
alle risorse assegnate, eventi
di rilevanza turistica secondo
il calendario condiviso nei
periodi indicati dall’Unione di
Milano;

v/ sottoporre all’approvazione
della Giunta comunale propo-
sta di deliberazione di conces-
sione di patrocinio del Comu-

ne di Milano con un eventuale
contributo, nei limiti della di-
sponibilita di bilancio e sussi-
stendone tutti i presupposti
previsti in merito dal Regola-
mento comunale, a favore di
enti e/o associazioni pubbliche
e private che si facciano pro-
motori di eventi di rilevanza
turistica nei periodi medesimi
per gli eventi che ne abbiano
titolo;

v fornire un supporto tecnico-
informativo attraverso il costi-
tuendo “Calendario georefe-

Unioneinforma
gennaio 2008

——
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| Hunho detto |

I sinduco di Miluno Letizia Mordutti: “Un accordo
che vuole rafforzare la collaborazione tra tutte le realta
pubbliche e private che possono contribuire allo svilup-
po del turismo della nostra citta. In particolare questo
accordo con I’'Unione del Commercio ha diverse fina-
lita. La prima e quella di promuovere una pint ampia
informazione sulle offerte e sugli eventi e valorizzare le
nostre eccellenze in campo economico e culturale La
seconda linea di azione é quella di concordare con

Il presidente Uniohe Carlo Sungdlli: “Tl turismo
costituisce per Milano un settore strategico sul quale
occorre sempre di piul puntare per la crescita economica
del nostro territorio. Il turismo riassume il meglio del
made in Italy, sintesi di imprenditoria, identita, qualita e
innovazione. In questo senso & certamente importante il
Protocollo d’intesa firmato con il Comune perché certi-
fica un impegno condiviso con I'istituzione locale per
meglio promuovere Milano e le sue eccellenze, simbolo

per far si che non ci siano picchi di
turismo solo in determinati periodi,
ma si rafforzi attraverso questa
azione un turismo durante tutto
I’anno. Questo anche attraverso
una migliore segmentazione dell of-
ferta in relazione ai differenti seg-
menti di turismo. La terza finalita ¢

collegate ai determinati segmenti di
turismo che andiamo a raggiunge-
re, in modo tale che vi siano pac-
chetti turistici mirati. Attraverso
questo siamo certi che incremente-
remo la nostra capacita attrattiva e
Milano diventera ancora di pin, di
quanto gia non lo sia, meta turistica
per tutti i tipi di turismo”.

differenti categorie di turisti

I"Unione del Commercio attivita durante tutto I’anno,

quella di prevedere offerte turistiche [&

del Paese”.

Firma del Protocollo d’intesa sul turismo con il presidente Unione Carlo Sangalli e
il sindaco di Milano Letizia Moratti (foto Gianni Congiu)

che ogni unno ygiungono hel
Ccupoluoygo lomburdo.

L'intesu & un secondo pusso
importante per lo sviluppo del-
I'infero comparto turistico Mila-

nese dojpo lu delibera di giun-
ta del 23 hovembre che hu
approvato lu costituzione del
Sistema turistico locule della
cittd di Miluno e che vede

come promotori il Comune, la
Cdumeru di Commercio di Mi-
lano, I'Unione del Commercio
di Miluno, Assolomburdu, Fiera
Milano, Atm e Sea.

renziato degli eventi” che pos-
sa, a regime, garantire una pro-
grammazione a carattere
annuale;

v compatibilmente alle disposi-
zioni dei regolamenti comunali
in materia, favorire I’utilizzo di
spazi e strutture di particolare
pregio a tariffa ridotta a favore
di enti e/o associazioni che si
facciano promotori di eventi di
particolare rilevanza turistica
nei periodi individuati;

v provvedere ad un’azione di
coordinamento fra tutte le dire-
zioni centrali del Comune di

Milano interessate, tesa a com-
porre un calendario di eventi, a
valenza turistica, da proporre
all’Unione di Milano e alle
categorie del turismo ad essa
aderenti quali possibili conte-
nuti di offerte turistiche per gli
operatori del settore.

... e yuelle
dell’'Uniohe

v Definire, di concerto con le ca-
tegorie del settore turistico sue
associate, un calendario dei
periodi dell’anno nei quali le

presenze di ospiti a Milano
risultano essere ridotte con
conseguente riduzione dell’atti-
vita delle categorie stesse;

v promuovere la sottoscrizione di
accordi tra le categorie rappre-
sentate e I’ Amministrazione
comunale tesi a individuare le
pitt favorevoli tariffe di promo-
zione turistica da applicare in
occasioni di eventi e iniziative;

v promuovere 1’utilizzo presso la
clientela di tourist card messe a
disposizione dal Comune di
Milano prevedendo forme
anche sperimentali.

Unioneinforma
gennaio 2008

——
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Accordo-quadro fra Comune e Unione

Ecopuss: esenzione
per i veicol
che trasporfuno merci
dltamente deperiblli

senzione dull’Ecopuss, dulle

10 dlle 16, per i mezzi che
frasportano in via esclusiva i
frodotti dlimentari altamente
deperibili u tfemperature con-
trollute. Mezzi che suranno
dotati di un apposito contras-

seyno rilusciato daul Comune
di Milano. E” yuunto si preve-
de nell"”Accordo gquadro sulla
mobilitd sostenibile” ragyiunto
dull’'Unione del Commercio
con I’Amministrazione comu-
nale milanese. Aftraverso
I"Unione e le ussociuzioni ude-
renti yli operutori interessuti
possono oru effettuare la rac-
colta della documentazione
di pre-istruttoriu necessuriu per
oftenere il contrassegno.

Mobilitd:: tavolo permanente
di consultazione preventiva
Comune-Unione. L’infesu fir-
mata dagli assessori di Palazzo
Muarino Edourdo Croci
(Mobilitd, Trasporti, Ambiente)
e Giumpuolo Landi di
Chiavenna (Sulute) con I'am-
ministratore dell’Unione

Unioneinforma
gennaio 2008

—b—

Simonjpuolo Buonyiurdino pre-
vede unu serie di impeyni
yudlificanti du purte del
Comune: a partire dall’istitu-
ziohe di un tavolo permanen-
te di consultuzione preventivu
con I'Unione del Commercio
sui temi dellu mobilitd. Tuvolo
findlizzato ud individuare le
locdlizzuzione di huove uree
di carico/scarico merci; a
vdlutare dli interventi sul traffi-
co e lu vidbilita; a valutare |-
stituzione di isole ambientdli e
pedondli; ud aurmonizzare dli
orari di uccesso helle zone a
traffico limitato.

Ecopass: a regime un sistema
di pagamenti facilitati per la
clientela (es: alberghi ed
autorimesse) Nell'uccordo-
yuudro & previsto inoltre I'im-
peyno ud individuure forme
di incentivazione delle conse-
ghe u domicilio (anche con
la previsione di eventudli uye-
voluzioni per lu sostu) e si pre-
vede un sistemu che consen-
tu o commercianti e fornitori
di servizi di facilitare il pa-
gumento per I'accesso hell'u-
reu Ecopuss (dll'interno dellu
Cerchiu dei Bustioni) dllu pro-
priu clientelu. Ad esempio dli
dlbergutori ed i gestori di au-
torimesse potranno, autfraverso
il portule Ecopuss, inserire le
targhe dei propri clienti pu-
gundo |'uccesso ull'areu (ud-
debitundo successivamente il
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costo dl cliente stesso).
Automezzi esentati: istruzioni
per l'uso. | mezzi udibiti in vid
esclusiva e permanente dl tra-
sporto di merci dlimentari dltu-
mente deperibili possono
quindi, ddl lunedi ul venerdi

|"'agyiunta di soluti e/o di con-
servativi antfimicrobici o dltri
trattamenti di pari effetto).
Prodotti come: lutte, derivati
del lutte (es: formugyyi freschi,
latticini freschi, formaggi molli
con stugionatura hon superio-

dulle 10 dlle 16 re u 60 yiorni,
(fusciu qruriu Pre-istruttoria formugyi con
che corrispon- B . erbe); curni
de u yuelluin per 1 asseghazione fresche e pre-
vigore per il del contrassegno: fodrazioni
curico/scurico | telefonare al numero verde | gustronomi-
delle merci dli- Unione 800775000 che fresche u
mentar), acce- | e rivolgersi alla propria | buse di camni
dere nell'area | associazione di riferimento | fresche; pro-
Ecopuss senzu doftti dellu

pugare. |l trusporto delle
merci ultumente deperibili
deve uvvenire con mezzi ido-
nei dllo scopo: frigoriferi, coi-
bentati o con contenitori iso-
termici.

| prodotti deteriordubili per i
gudli & prevista |'esenzione
dull’'Ecopuss per il frusporto
sono i prodoftti dlimentari sfusi
o posti in involucro protettivo
destinato dlla vendita, hon
sottoposti a congelazione o u
traffamenti che determinino
|a conservazione dllo stato
sfuso per un periodo superiore
dij tre mesi (uindi frattamenti
come la sterilizzazione, [ disi-
dratazione, I'affumicatura,

pescu freschi, ulimenti com-
fositi freschi e prejpuruzioni
ygustronomiche u buse di pro-
dotti dellu pescu; prodotti
d’uovo, freschi o pustorizzuti,
dlimenti compositi e di pustic-
cetiu, prepuru-

avvenire nelle condizioni di
temperatura idonee secondo
il deftato normativo.

Ad esempio:

latte pastorizzato in confeziohi
e prodotti ldttiero casedri » dd
Qudgyrudic.;

burro» du 1 a4 grudic.;
prodotti dellu pescu freschi
(du trusportare sempre con
ghiaccio) » duaQu 4 yradic,;
curni »dameno 1u 7 ygrudic.;
pollume e conigli »du-1u4
grudi centigradi;

fraftaglie » da -1 a 3 gradi c.;
selvaggina » du—-1a 3 gradic.;
molluschi » a 6 gradi c.

| Mmezzi udibiti in viu esclusiva
dl frasporto di prodotti ulimen-
tari dltumente deperibili su-
ranno dotuti, come detto, dii
un upposito contrusseyno rilu-
sciato dall’ Amministrazione
comundle.

ziohi yustrono-
miche u buse

Entro i 15 giorni successivi
alla presentazione

Il contrassegno
— dd richiedere

g', prod.ofh dell’autocertificazione | <r9verso uno
Uovo; pro- I attivazi del . specifico mo-
dotti ortofrutti- atvazione del ServiZio | o dj auto-
coli freschi certificuzione —

(refrigerdti e hon); puste fre-
sche con ripieno destinate ad
essere vendute dllo stuto
sfuso.

[Hrasporto delle merci dlimen-
tari atamente deperibili deve

Unioneinforma
gennaio 2008

—b—

viene rilasciato unendo dll’'au-
tocertificuzione copidu di una
serie di documenti (oltre dllu
copiu del documento d’iden-

segue a pag. 6
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Ecopuss

segue da pag. 5

1ita e del libretto

di circoluzione dell’autovei-
colo) che devono comprovu-
re le seyuenti condizioni: tito-
laritd del mezzo du purte del
richiedente; titolarita dell’au-
torizzuzione commercidle o
dellu dichiuruzione di inizio
attivita; certificuzione dellu
Caumeru di commercio che
attesti lu commercidlizzazione
e/o lu produzione di prodotti
riferibili a derrate dlimentari
deperibili; lu sussistenzu (ove
esistente) di confratti di forni-
tura o di somministrazione o dii
cohvenzioni commercidli che
attestino il tipo di merce fra-
sportata e |'origine o la desti-
nazione dll’interno della zona
a fraffico limitato; I'eventudle
omologuzione - rilevabile
ddlla curta di circolazione -
conhtenente |u dicitura
*Trasporto specifico di derrate
dlimentari deperibili” rilusciata
ddlla Motorizzazione e dal
relativo certificato ATP.; auto-
rizzazioni sunitarie (se richie-
ste).
| conducenti dei veicoli esen-
tati devono conservare, fino
dl rientro presso lu projpriu
sede, il documento di conse-
ghu in origindle o in copiu
che uttesti il tipo di merce fru-

sportato e |'origine o la desti-
nuzione dll'interno dellu Cer-
chia dei Bustioni (areu Eco-
puss). I documento di conse-
gnu puo essere costituito du
un documento di trasporto
(dd) se lu futturazione € diffe-
ritu per i soyyetti sottoposti dl
fpugumento Iva o fatturu o
notu di conseynu,

Pre-istruttoria per

il contrassegno di esenzione
dall’Ecopass: rivolgersi

alla propria associazione.
L'esenzione verrd uttivata dal
Comune di Miluno

vo di revocu dell’esenzione.

I Comune di Miluno e
|’'Unione, uttraverso il tfavolo
cohgiunto permanente, verifi-
cheranno le condizioni previ-
ste in yuest’accordo-yuaudro.
Entro tre mesi, e u seyuito del-
I’'omologuzione dei filtri unti
purticoluto du purte dei mini-
steri dell’Ambiente e dei
Trusporti, Comune e Uniohe
del Commercio si impeyhuno
a verificare — e rivedere — |l
sistema di esenzioni in coeren-
zu con |'orientumento all’ utiliz-
zo di veicoli ecoloyici (pro-

entro 15 giorni dalla
presentuzione dell’au-
tocertificuzione con lu
documentuzione
necessaria, La data di
uttivuzione surd comu-
nicatd via e mail o sms.

Per futte le incombenze | '€ !nfor-
relative dlla pre-istrutto- more

ria ci si deve rivolgere Tglefo— )

dllu projriu ussociuzio- nando o

ne — uderente numerg
all'Unione del Jerdle Pronto
Commercio — di riferi 800.775000 (0

mento.

Esenzione revocata
con dichiarazioni false.

e il sito Unione

Ci'si puo pre-
ventivamen-

anche consultundo
il sito internet Uniohe
www.uhiohemilano.if).

Informarsi?
[ humero verde

E’ importante sottoli-
neure che le dichiarazioni

fdlse da parte dell’operatore
suranno perseyguite o horma
di leyge e costituirunno moti-

muovere lu trusformuzione del
purco veicoli € un obiettivo
programmatico previsto nel-
|'accordo-gyuudro).

informa

Umone
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Intervista a Rossana Galli,

presidente dell’Associazione “Salotto di Milano”

Gdlleria: |
orda si guaurda avanti
Du un’inizivle DOpO l’intesa raggiunta mune in cuso di

deliberdin nel tavolo di confronto volontd di ce-

novembre ("so- C Uni dere |'uttivitd,
vieticu” la defi- omune-unione  gyrepbe privato

nisce) d un -icui t¢Minl _ dli operatori di
provvedimento, sSono stati accolti un redle diritto
modificato a dagli operatori _ econhomico ri-
fine 2007, che AN conhosciuto dul
fidd certezzu piu certezze mercuto”,

aglioperatori  PET 1 commercianti e

concessionaridi - maggiori possibilita  Ed ora?
sfouzi commer- di programmare *Adesso Vi
clell dea oo il futuro per un simbolo ;Zﬁfg‘piu
manuele Il e di Milano 40 e
che consente dalle potenzialita o moifi-
loro di guardare ancora mespresse . cu dlla

dl futuro. Con delibera

Rossunu Gulli, presidente del-
|’ Associuzione “Salotto di Mi-
luno”, fucciumo il punto dopo
|'approvuzione, du purte del-
| Giunta comunale milanese,
della delibera sulle “linee d'in-
dirizzo per lu valorizzazione
delle unitd immohbiliari site nel
complesso immobiliare della
Gudlleriu Vittorio Emanuele 1I”.
La modificu dellu deliberau
sullu Gudlleriu hu recepito i ter-
mini dell'intesu ragyiuntu nel
tavolo di confronto Comune-
Unione del Commercio ed
uccolti dugli operatori dellu
Gudlleria,

Rossana Galli, cosa non
andava nella delibera inizial-
mente annunciata?

“Eru un provvedimento
profondumente ingiusto che
vietavu tutte le cessioni d’'a-
zZiendu e che, prevedendo lu
riconsegnu dei loculi ul Co-

consente, dopo fre unni
ddl rihhovo contfrattudle,
|"'autentica cessione d'u-
Ziendy, infesa come il
complesso dei beni orgu-
nizzati per I'esercizio dell’ at-
fiviti commercidle. Ed ec-
ceziondlmente, per purti-
colari cusi di necessita e
non cohfrustunti con il pub-
blico interesse, sono possibil
deroghe unche entro i forimi
fre anni contrattudii,
L’Unione del Commercio ci
ha diutato molto ad uscire da
un momento di grande diffi-
colta”,

Una vicenda complessa e
faticosa...

“Non vi & dubbio: hellu quule
si sono mescoluti argomenti
diversi. Pensiamo agli uffitti:
noi i prezzi di mercuato li ubbiu-
mo sempre uccettuti, E dli
dffitti sono in linea con il mer-

Unioneinforma
gennaio 2008

——

4 Rossana Galli

) - cuto. Poi purliumo
' \ dispuzichell
Comune si
frova vdloriz-
zuti grazie
dll'impeyno
dedli operu-
fori. Abbiamo
letteralmente
rimesso u
posto i locdli.
Sulla Gulleria,
¥ purfroppo,
permungono
' uncord troppi
~ luoghi comuni.
La delibera appro-
vuta & impeygnuti-
vd, ma consente di
chiudere un cupito-
lo sofferto e di pen-
sare dl futuro”.

E come potirebbe
essere il futuro della
Gallleria?

“Intunto guurdiumo con
molto interesse dllu propostu
di unu fonduzione uvanzutu
dul presidente Curlo Sanguilli,
Ci surd unu riorgunizzuzione
dellu Guillerid in vista di Expo
20157 Voyliumo progrummu-
re eventi, frovare sponsor? Su
tutti i tfemi noi siumo disponibili
dl didlogo, mu ci deve essere

segue a pag. 9
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Gulleriu ...
segue da pag. 7

un favolo di confronto costrutti-
vo che vedu seduti il Comu-
ne, I'Unione del Commercio,
la Cameru di Commercio.
Dev’essere chiaro
che fantissime uzien-
de voyliono la conti-
nuitd ed hanno tutto
I'inferesse < che la
Gudlleria venga vdaloriz-

“Hanno vinto buon
Senso € soprattutto
buona politica”. Questo
il commento di Carlo
Sangalli, presidente
dell’Unione di Milano,
dopo il provvedimento
sulla Galleria Vittorio
Emanuele II che ha
recepito i termini del-
I’intesa raggiunta nel
tavolo di confronto
Comune-Unione. “E’
stato un confronto fati-
coso, ma proficuo ed
alla fine hanno preval-
so il buon senso e la
concertazione nell’inte-
resse di tutti. Ha vinto
cio¢ —rileva Sangalli
— la buona politica che & quella capace di tenere
conto di tanti punti di vista, e di questo ne diamo
atto al sindaco Moratti ed alla Giunta comunale”.
“Per la Galleria — ha detto Sangalli — si tratta di un
primo importante passo preliminare ad un progetto
pitt ambizioso che riesca a coinvolgere pubblico e
privato nella promozione complessiva di uno dei
simboli della citta”.

11 patrimonio immobiliare oggetto della delibera
riguarda i negozi di alto pregio e valore storico—ar-
tistico di via Silvio Pellico 6 e 8, Galleria Vittorio
Emanuele IT 11/12 e 92, via Tommaso Marino 7,
via Ugo Foscolo 3 e 5 e piazza Duomo 19 e 21.
L’accordo — che in definitiva recepisce le richieste
avanzate dall’Unione di Milano - ¢ stato il frutto di
una difficile mediazione tra le parti.

Si prevedono criteri rigorosi a garanzia dell’effetti-
vita delle cessioni d’azienda. Ecco, in sintesi, le
condizioni per accedere alla convenzione: la desti-

zata dl meglio”.

Qual é la situazione, oggi,
della Galleria?

“Oyyi lu Gulleriu & vissutu pil
dudli stranieri. Molti italiani hon
la conoscono: I'ussociano ud
un‘immugine stereotiputa di

| fermini dell’'accordo

forezzi dlfi. Dobbiumo furla
conhoscere unche agli italiani.
Le potenzidlita dellu Galleriu
non sonho sfruttate u dovere.
E’ un bene, ddl punto di vistu
turistico, che dev’essere valo-
rizzato molto di pid. Pensiumo
dlla vicinanza ed importunza
della Scala, dlle siner-
yie possibili. Lu
Gulleriu pud costituire
un biglietto du visita di
Mildno per Expo
2015".

nazione dei locali
dovra essere dettagliata
in relazione alla speci-
fica attivita svolta dai
concessionari, ogni
modifica di tale desti-
nazione d’uso dovra
essere vietata; I’ eserci-
zio commerciale e le
merci saranno identifi-
cati da segni distintivi
(insegne e marchi) spe-
cificamente individuati
nella convenzione,
ogni modifica di detti
segni sara vietata; la
violazione dei prece-
denti divieti compor-
tera la decadenza della
concessione.
Eccezionalmente, potranno essere adottate deroghe
ai divieti con un provvedimento della Giunta,
motivato in relazione alle ragioni di pubblico inte-
resse, che consentano il mancato ricorso a procedi-
menti di evidenza pubblica.

Solo dopo un periodo di tempo non inferiore ad un
terzo della durata della concessione, sara consenti-
ta al concessionario la cessione d’azienda e le altre
trasformazioni societarie (fatte salve le verifiche da
parte dell’ Amministrazione comunale sui requisi-
ti). La cessione d’azienda dovra essere dimostrata
mediante la produzione di copia autentica integrale
dell’atto registrato alla Camera di Commercio atte-
stante la trasformazione aziendale. A garanzia del-
Ieffettivita della cessione d’azienda, dovra essere
prestata apposita polizza fidejussoria, da parte di
un primario di istituto di credito o assicurativo, per
un importo pari a 12 mesi di canone e con validita
di un anno.

Unioneinforma

gennaio 2008
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2008

Un ricco culendario di
uppuntumenti curatterizzu
|a 28Mma edizione di Bit — Borsu
Internazionale del Turisto
(promossa du EXPOcts) in pro-
grammu du giovedi 21 u
domenicu 24 febbruio dl
yuurtiere Fieramiluno di Rho-
Pero: yuattro giorni per dli
operutori e weekend dperto
anche dl pubblico.

“Bit 2008 continuu il suo per-
corso di yudlificauzione nei

A Fieramilano Rho-Pero
da giovedi 21 a domenica 24 febbraio

numeri, hei confenuti e hel-
|'internuziondlitd - commentu
Addlberto Corsi, presidente
di EXPOcts - L'incontro di
122 Paesi a Milano rafforza la
volontd del hostro Puese di
recuperdure yuellu posizione
di preminenzu nel turismo
adeyguuta dlla grande ric-
chezzu dellu suu offerty,
dlla luce anche di grandi
proyetti globdli qudli I'Expo
2015,
La formula multitarget di Bit
2008 si rufforza con uppun-
tamenti focdlizzati sul frade
con Buyltdly, il pid importun-
te workshop dell’offerta turi-
sticu itdliana, e il huovo Buy
Club Internutionul (vedi
anhche Unionhelhforma di
dicembre u pugina 10
h.d.r), il primo workshop
infernuzionule dedicuto

Buyitaly

Giunto dllu 23mau ediziohe - si
svolge dl pudiglione 20 subu-
to 23 e domenicu 24 febbrdio
- Buyitdly, dal 2004 dl 2007, ha
visto la presenzu costante di

tutte le regioni itdlicne,
rappresentate mediamente
du yuusi 3.000 seller. E si &
riscontrata uha crescita conti-
huu dei buyer infernuziondli e
dei loro puesi di provenienza:
du 440 buyer di 42 Paesi hel
2004 < 520 Buyer
du 58 Paesi hel
2007. | Puesi di
frovehienza dei
buyer che
hanho espresso
il maggiore

| humero di richie-
ste sono stuti Iu

Germauniad, dli
Stati Uniti e il
|| Regho Unifo,

A mentre le aree
geogrdfiche da
Cui Soho provenu-
te le richieste it

Unioneinforma
gennaio 2008

——

dll’ussociuzionismo e, per il
pubblico, con lu novitd di
Certicibit, I'evento dedicuto
dl turismo delle buone dbitudi-
ni dlimenturi e delle produzioni
di yudlitd,

hume-

rose soho stute
I"Europq, il
Nord

Adalberto Corsi, presidente di EXPOcts

America e I’Asia. In 22 edizio-
ni, il pid importante workshop
dl monhdo dell’offerta turistica
itdliana ha ospitato pid di
11.000 buyer infernuziondli e
olfre 67.000 seller,

Nell’edizione 2007 di Buyitdly, il
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humero
mauggiore di richieste é stuto
rivolto agli hotel, ahche se
soho inh forte cre-
scitu unche spu
e B&B, u confer-
ma di uha ten-
denza dlla va-
cuhza sdlutistica
e hudturdle che
Bit ha unticipato
ygid du gqualche
anhho. Le tipolo-
gie di location
it richieste sono |
state, hell’ordine,
Mmuare, citta e
montughu ed &
inferessunte
hotare che la
ciftd supera la
Mmontaghda fra le mete richie-
ste. Un “sorpausso” che riflette
le motivazioni dominanti del
viaggio: confihnua a predomi-
hdre lu motivaziohe culturdle
(citta d’arte, quindi) e aumen-
tuno le richieste per destinu-
ziohi di interesse enogustrono-
mico (+8,4%) e haturdlistico
(+36%).

Bit: “aree” e Paesi
Crescono unche le grandi
aree di Bit: yuuttro pudiglioni
foer Italy, due per lu Tourism
Collection e due per The
World di qudli si affiunca Bit
Technoloyy, I'dreu specidlizzu-

tu dedicuta al mondo delle

techoloyie. L offertu interna-

ziondle di Bit registra quest’an-
no l'interesse di Africu e Me-
dio Oriente. Un‘importunte
presenzu surd yuella del
Giuppone, cosi come |l ritor-

=/ no delle isole Bermudu e lu

fpurtecipuzione di Bhutun,
Giorduniu e Repubblicu del
Conyo. Tru i frend piu interes-
sunti individuati du Bit, quello
delle crociere: in occusione
dellu Borsu del furismo sarci
presentato du Msc Crociere il
vuro di “Funtusiu”, lu huve du
crocieru pid grande mui com-

e
missionuta du un urmatore
europeo.

Bit: sport e sociale

Nel calendario degdli eventi di
Bit, grande uttenzione unche
dllo sport e dl socidle. L'Inter &
frotagonista di quest’edizione
con il programmu di interven-
to socidle e cooperdzione
Inter Cumpus, sviluppdto in 17
hdaziohi hel monhdo: I'lnfer dal
1997 utilizza il gioco del cdlcio
come strumento di promozio-
he u beneficio di 9.000 bum-
bini bisoghosifra gli8 e i 14
anhi soffo la guida di 200 ope-
ratori locdli,

Unioneinforma
gennaio 2008

——

Bit Tourism Award

Forte del successo della
forima edizione, che ha visto
olfre 28milu votunti on-line e
fiU di 6.000 operutori del set-
fore interpelluti, & riconfermu-
to I'appuntamento con il Bit
Tourism Award, il riconosci-
mento promosso in collubo-
ruzione con il Gruppo
Monhdudori che puntu u
vulorizzare le eccellenze del
sistemu turistico itdliuno, votu-
te diretftumente du pubblico
e operdutori,

Pre-registrazione. Anche yue-
st’'unno yli ugen-
ti di viaggio e i
buyer esteri che
si re-reyistrano
on-line hanno
accesso gratuito
.| dlla manifesta-
- ziohe.

Buy Club
International
Orgaunhizzato da
EXPOcts in collu-
bordziohe coh
Tourist Trend,
societd specidliz-
zata hell’asso-
cidziohismo, la
frima edlizione di Buy Club
Infernationdl (pudiglione 20)

segue a pagina 12
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Bit 2008

segue da pag. 11

offre udli operdutori del settore
uhu huova opportunita di
business che vdalorizza hel
contesto multitarget di Bit un
cundle distributivo mdai uffron-
tato a livello infernaziondle,
quello dei gruppi: 150 buyer -
tra cral azienddli, associcaziohi
di cutegoriu, ussociuzioni
sportive e culturdli, sci club
haziohdli ed esteri - incohtra-
nho 300 seller huziondli e inter-
haziohdli seleziohati tra gli
espositori e i co-espositori di
Bit 2008. Lu selezione é statu
svoltu in buse dllu cupucita
dei seller di proporre pdc-
chetti di viaggio completi. |
buyer, 75 itdliani e 75 esteri,
frovengono du 18 Puesi,
fra i qudli tutti i tradiziondl
mercdti “forti” per I'inco-
miny italianho — dalla
Franciu dlla Germaniad,
ddl Behelux al Regho
Unito — olfre a bacini
anhcord huovi, come I'Est
Europeo, o con potenzidlita
anhcord du sviluppdre come
la Scundinavia, Tra | seller gic
conhfermutu lu presenza dellu
Siric,

Certicibit
Ospitato hel pudi-
dlione 9, & un
evento dedicuto
dl turismo delle
buone dbitudini
dlimenturi e delle
foroduzioni di yuu-
[it<, putrocinato
ddi ministeri

dell’ Ambiente,
delle Politiche
Ayricole, e dellu
Sdlute. E" una
sorta di “atlunte
tematico” che
invita dllu scoper-
ta dell’ offerta turistica italiana
it

qudli-
ficuta seguendo la traccia
del gusto e
dellu naturdlitd,
Certicibit mette
U disposizione
dedli operdtori
un percorso
espositivo, curu-
to da Cluss
| (Comituto lom-
| bardo umbien-
& fe e sviluppo
sostenibile
onlus), che
porrd in risulto le
| peculiari carat-
teristiche delle

Unioneinforma
gennaio 2008

——

.h%at]‘
identitd uzienddli presenti. Chi
sono i protugonisti di
Certicibit? Istituzioni regiondli e
territoridli competenti, consorzi
di tutela Dop - Iyp, consorzi di
tutelu Doc, Igt, Docy, cen-
trdli ortofrutticole (Unuprou,

zioni e ussociuzioni dei pro-
duttori bioloyici.

Con lu Scuolu Superiore
“Polo formativo

per il turismo”

dll’isola della Muddalenu
Nusce dila Madddalend, in
Sardegha, il “Polo formativo
rer il turismo”, Il progetto vie-
he presentato dllu Bit,
L’iniziativa & promossu du Fon-
daziohe Fiera Milanho, Univer-
sita di Sussari, Confcommercio
e Scuola Superiore. Il protocol-
lo d’infesu e gid stuto siglato
adl retfore dell’uteneo sussu-
rese, frofessor Alessandro
Muida, dull’avvocato Guetu-
ho Moruzzoni, vicepresidente
di Fohdcaziohe Fiera Milano
nhonhché humero uno dellu
Scuolu Superiore e ddl vice-
presidente di Confcommercio
(e dell’Unione di Miluno),
Renato Borghi.

Il “Polo formuativo per il turi-

»
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smo” rappresentda un proget- . . . .
fo umbizioso che si articola in Bit 2008 in sintesi
uh programmea completo: dai

Mmuster sullu gestione dei servi- | Edizione: n. 28

Zi turistici, I'economiu del turi- Data: 21-24 febbraio (da giovedi a domenica)

smo e le scienze del turismo, Sede: Fieramilano Rho-Pero

i corsi sulla valorizzazione del Superficie: 60.000 mq. netti

turismo. Ingressi: Porta Est (uscita metropolitana Rho Fiera) e Porta Ovest
“Si tratta di un progetto che Reception presso i padiglioni 9-11, 13-15, 18-14, 22-24

mira u credre figure frofessio- ferglléo %rfitmig Illtant'd

ndli specidlizzate. In questo e U | pora ovest

contesto - spiega Gaetano — Porta Ovest J:ﬂl

Morauzzoni - il ruolo dellu Orario di apertura [Rlma

Scuolu Superiore rappresenta W O E e

cerfamente un vcilore tutti i giori 8.30 — 19 '

uggiunto. Lu Scuold fino ud Operatori professionali/ A

ogyi ha contribuito dlla for- giornalisti:

maziohe di olfre 500 dirigenti tutti i giorni 9.30-18.30

che occupuno posti di rilievo Pubblico: .
nelle pid importunti societ sabato 23 ¢ domenica 24 A _._ W)

italicne. E la partecivazione di-+ | 9.30-18.30
Fiera Milano € importante per

contribuire ullu crescitu ragpi- Padiglioni ,

du e dl consolidumento diun | Italy: 9-11-13-15 B RS RE

polo d‘eccellenza sul turi- The World: 22-24 BORSA Or

Smo”. Tourism Collection: 18-14 m INTERNAZIONALE [ e
Workshop Buyltaly: 20 2008 [ P sl
Worskhop Buy Club ——— s

Biﬂ.ab Intematiori]al: )2]() m gaa !3‘:-11. 1315 o ::‘:M Dz e

ltalia bellu d'inverno secondo | Certicibit: 9 The World Waro

BitLub, I'osservutorio sull'im- ) i

magine del setftore turistico, {)Lmt  ofessiondli Dan e, | BEERE

curdto dall'agenzia di Klaus peratort professionalt: e

Davi. Il Beluaese ficonuistule | - esserad'ingresso vali- | B i

pugine dellu stumpa interna- da4 giomi: 26 euro

SR N o - tessera d’ingresso valida 2 giorni: 15 euro

gg;:‘elil' ll‘le?s;/I?orPSe?ioeéOOQSeT? - tessera d’ingresso con validita giornaliera: 11 euro

%T]‘;uicicdeuﬁ(jiz?é: Qs‘:\ﬂuel 1Ci)rlljgratori professionali che si pre-registrano on- Segreferia erganizaliva:

sopruftutto, u prezzi pit com- - tessera d’ingresso valida 4 giorni: 20 euro Via Glzgrgcg ;\?j e 66

petitivi. - tessera d’ingresso valida 2 giorni: 14 euro 20155 Milano

Dul 1° seftembre dl 10 dicem- - tessera d’ingresso con validita giornaliera: 8 euro tel. 02349841

bre 2007 sono stati monitorati . o . fax 0233600493

in fotale 1.250 articoli inerenti | Ingresso gratuito per agenti di viaggio e buyer esteri www.bit fieramilano

dl turismo nel Belpuese, trutti . expocts.it

dulle principul testate di Pubblico: . e-mail:

Austrdlia, Austriu, Cinu, biglietto con validita .1 glorno (sabat.o 23 o domeni- bit@fieramilanoexpocts.it

Franciu, Germania, In- ca 24) intero 13 euro; ridotto 8 euro;

ghitterras, Indiu, Medio Orien- preregistrati on-line 11 euro

te, Russiu, Spugna, Svizzera e

Usu. | vari giudizi espressi sono  ne, ruppresentati rispettivo- dimento , e dall'indice yuun-
stuti, quindii, classificati utiliz- mente dall’indice yudlitativo fitativo d’immugine, o indice
zando due criteri di valutazio-  di immagine, o indice di gra- di visibilitc,
Unioneinforma
gennaio 2008
13
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Il negozio di Monza aperto
dal 1955 in via ltalia 24/B
in una foto della fine

degli anni ‘50

Magazzino di via Volta (ora via
Visconti) all'inizio degli anni ‘60

Pagina Lb
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I1 commercio “racconta” Milano

Iniziativa realizzata in collaborazione con il Centro per la cultura dimpresa

eregalli vini
a Monza

W
o
g

La famiglia Meregalli opera nel
settore del vino da pit di 150
anni. Il documento piu antico, testi-
monianza di un’attivita gia in corso,
& rappresentato da una lettera del
1856 con cui Giovanni Meregalli
comunicava al Comune di Vedano
al Lambro il trasferimento della pro-
pria osteria con annessa attivita di
vendita di vino a La Santa, frazione
di Monza.

Il figlio di Giovanni, Giuseppe,
affianca successivamente all’'osteria
e alla vendita di vino al minuto,
quella di vendita all'ingrosso e su
questa linea proseguira anche il

SR = | figlio di Giuseppe, Isidoro, ultimo di

quattordici figli, che nel 1932, all’eta

di ventidue anni, riavvia I'attivita del

padre, dopo la pesante crisi economica del 1929.

Nello stesso anno Isidoro si sposa e sua moglie, Bianca, impiegata alla gabella
del sale dove si occupava di contabilita, lascia I'impiego per seguire la contabi-
lita dell'azienda. Tuttavia la partenza obbligata per il servizio militare e le succes-

sive guerre lo tengono lontano da casa per dieci anni, fino al 1946, quando da
un nuovo slancio all’attivita tralasciando momentaneamente la vendita al minuto

di vini e intraprendendo l'ingrosso dei liquori, fino ad
allora appannaggio dei cosiddetti “colonialisti”.
Questintuizione gli consente di estendere il giro di
affari: l'azienda arriva a contare tre enoteche, oltre che
l'osteria — I'attivita di ristorazione non sara mai abban-
donata neanche dalle generazioni successive — e
viene coinvolto nella gestione aziendale il figlio
Giuseppe, unico maschio (dopo la scomparsa prema-
tura di un altro figlio), con cinque sorelle, tutte dedite,
secondo la volonta materna e il suo innato “culto del
bello”, agli studi e alle arti tranne che per qualche
incursione nelle attivita di vendita delle enoteche nei
periodi di maggiore attivita come il Natale.

Tuttora le sorelle di Giuseppe, oggi presidente della
Meregalli vini, non hanno parte attiva in azienda aven-
do intrapreso percorsi professionali diversi.
Diversamente dalle sue sorelle, Giuseppe affianca
presto il padre: si occupa degli ordini, dei listini, dell’in-
grosso, dei dazi e apprende da lui lo stile gestionale
improntato alla moralita e dalla madre i principi per la
buona tenuta della contabilita.

CCLXXVII

—b—
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Cantina affinamento di via Volta
(ora via Visconti) negli anni ‘60

Etichette di vini commercializzati
tra la fine degli anni ’60 e il 1972
ed ispirate alla vicenda della
Monaca di Monza e del suo
amante Giovanni Paolo Osio

Pagina Llb
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Nel 1962 Isidoro acquista un immobile, a Monza, nel
complesso del convento della monaca del romanzo
manzoniano, attuale sede dellimpresa e del museo
Vinarte (aperto nel 2000).
Nel 1969 Isidoro muore e Giuseppe si ritrova a gesti-
re da solo l'azienda: dopo un iniziale senso di spae-
samento, comincia progressivamente a mettere in
atto una serie di innovazioni grazie anche all’affidabi-
lita e alla stima conquistata da Isidoro nei confronti di
banche, fornitori e istituzioni. Nel 1972 introduce una
rivoluzione culturale nella vendita del vino arricchen-
dola di schede tecniche, dépliant che corredano le
confezioni preparate per la regalistica aziendale in
occasione del Natale e per il privato consumatore. E’
proprio verso il privato che cominciano ad orientarsi
le strategie di vendita, verso un consumatore che
predilige la qualita e per il quale si organizzano le
prime degustazioni dei prodotti. Giuseppe intrapren-
de una strategia di comunicazione nella convinzione,
condivisa ancora oggi, che sia uno strumento di svi-
luppo dellimpresa, un elemento di visibilita per far
conoscere i prodotti ai consumatori e fidelizzarli allacquisto. Nello stesso anno
Giuseppe interrompe l'imbottigliamento e progressivamente raffina I'attivita di
grossista proponendosi come distributore di prodotti italiani e prodotti esteri di
importazione, stipulando contratti di esclusiva (tra i quali spicca quello per la
distribuzione del Sassicaia). Questo passaggio si definisce nel 1979 quando
decide di abbandonare del tutto la vendita all'ingrosso e di dedicarsi esclusiva-
mente alla distribuzione, che vuol dire non solo curare la parte commerciale per
un’azienda vinicola, ma intervenire anche nella fase decisionale, di produzione e
marketing del prodotto (etichetta, tempi di uscita sul mercato ecc.).
Il core business dell'azienda si orienta strategicamente verso modalita di vendita,
in ltalia e all'estero, che intendono valorizzare il prodotto attraverso una consape-
vole politica di comunicazione associata ad un ammodernamento della logistica
dei magazzini, della gestione commerciale dell’intera filiera di vendita e della for-
mazione delle risorse umane coinvolte.

Bott/ne
Bott/ia

lsidora
Moregaili
Monza

Cant L 17200

Bott/ne o930
Bott/ia e

Negli stessi anni Giuseppe si attiva non solo per il miglioramento
della sua impresa, ma dell'intero settore, contribuendo alla nascita
di associazioni o cooperative per la distribuzione nazionale del vino
grazie anche ad un’esperienza maturata in ambito politico-ammini-
strativo e sindacale all'interno dell’Unione commercianti.

La commercializzazione al minuto nelle due enoteche di proprieta
(che nel tempo verranno chiuse per aprirne una nel centro citta tut-
tora esistente) é invece affidata alla moglie Carla, che sposa nel
1976: impiegata in un’azienda di tessuti anche lei, come gia aveva
fatto la mamma di Giuseppe, lascia questa posizione ed entra a far
parte dell'impresa.

Dal loro matrimonio nasce, nel 1977, Marcello che comincia presto
a frequentare limpresa anche a causa della coesistenza di casa e
abitazione nello stesso edificio dell’ex convento a Monza. Lingresso
ufficiale avviene nel 1997 quando é assunto full time affiancando
dapprima il direttore commerciale per acquisire progressivamente il
controllo su tutta l'attivita commerciale. Sempre nel 1997 diventa
consigliere di amministrazione, ma gia tra il 1995 e il 1996 si verifi-
ca il primo passaggio di quote della societa: si delinea, quindi, un
graduale percorso di successione nella gestione e proprieta del-

¥V.E.
PR Gy
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Interno della cantina Meregalli
oggi. E’ evidente la trasformazione
ai fini espositivi (e, sotto,

il richiamo alla vicenda della
Monaca di Monza)
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o , . Il commercio “racconta” Milano
Iniziativa realizzata in collaborazione con il Centro per la cultura dimpresa

I'impresa.

La presenza di Marcello, che vanta una
conoscenza diretta del settore vinicolo
in Iltalia e all’estero, fornisce un’ulteriore
spinta allinnovazione tecnologica gia
promossa nel tempo da Giuseppe in
ambito amministrativo-contabile e logi-
stico: I'avvento di internet, la realizza-
zione del sito aziendale (www.meregal-
li.it) coniugano esigenze promozionali di
comunicazione con agevolazioni nell’e-
secuzione degli ordini da parte di clienti
e richiedono un’ottimizzazione del siste-
ma logistico e la formazione e selezio-
ne ad hoc degli agenti di vendita.
Questi, infatti, devono oggi confrontarsi
con un cliente in grado di effettuare l'or-
dine on line e quindi acquistare diretta-
mente senza mediazioni: devono quindi essere in grado di orientare il consuma-
tore al prodotto che meglio risponda alle sue esigenze, informarlo, organizzare
una comunicazione dettagliata, offrirgli una gamma di scelte (si pensi, ad esem-
pio, alla regalistica aziendale che richiede una programmazione in termini di
tempo e di numero di ordini da effettuare e da evadere). Per questo la Meregalli
organizza anche corsi di formazione per agenti di vendita nella sede di Monza.
Lattenzione all'aspetto della formazione investe non solo I'organizzazione inter-
na: nel 2006 sono stati avviati corsi anche per i clienti con l'obiettivo di insegnare
e far sperimentare loro dei metodi di vendita del vino: non si tratta, quindi, di
corsi nozionistici sulle tecniche di produzione del vino o incentrati sulla promo-
zione dei prodotti Meregalli. Questo approccio con il cliente, questa attenzione
alla sua formazione genera un debito psicologico nei confronti dellimpresa e
quindi predispone positivamente il cliente verso quel fornitore generando un pro-
cesso di fidelizzazione.

Nel coltivare questa rete di rapporti, la sede dell'azienda ha un ruolo importante
di comunicazione sostanziale. La cantina, che nel passato era destinata alle ope-
razioni di deposito delle botti e soprattutto di imbottigliamento, é stata risanata ed
é ora destinata ad ospitare eventi importanti, aperitivi, incontri, presentazioni di
iniziative. Alcune nicchie dedicate alla figura della Monaca di Monza ne rievoca-
no la vicenda, ma ricordano anche la funzione passata di quel luogo, una volta
destinata alla conservazione dei cibi del monastero. Al primo piano il cliente e i
visitatori entrano in un piccolo museo del
vino che espone un’importante collezione di
etichette e, soprattutto, produzioni vinicole di
pregio organizzandole in quattro isole temati-
che: I'ltalia, la Cote du Rhone, gli Chatéau, il
Nuovo Mondo. Nel museo sono esposti an-
che dipinti e oggetti donati allimprenditore da
produttori e clienti, e questi testimoniano la
ricchezza di un rapporto di scambio che tra-
scende la dimensione economica.

Un altro punto di forza della Meregalli deriva
dal proprio sistema logistico completamente
informatizzato, in spazi di proprieta, che con-
sentono di predisporre agevolmente ordini
per quattro milioni di bottiglie I'anno. Fino al
1972, anno di ingresso dell’'lva, l'impresa si
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serviva di magazzini fiduciari (magazzini dove la merce veniva stoccata e sotto-
posta a dazio solo al momento della sua uscita); successivamente il magazzino
fu collocato nella sede dell'impresa a Monza, quindi é stato spostato in via prov-
visoria ad Agrate per poi essere definitivamente strutturato a Lissone, in un edifi-
cio, sede di un ex mobilificio, ristrutturato ad hoc e attivo dal 1999. A questa
struttura se ne aggiungera ancora un’altra, sempre con la funzione di stoccaggio,
per consentire di ospitare, in una parte degli spazi di Biassono, due progetti che
coniugano la vendita di vino con creazioni di design.

Il primo, denominata “Vino é arte”, ha un listino principalmente dedicato ai distil-
lati ed alle confezioni che possono contenere solo vino o abbinare, in una logica
di co-marketing, bottiglie pregiate e oggetti di design, di artigianato o accessori
moda. Il successo di questa sperimentazione e l'innato “culto del bello” ispirato a
creativita hanno spinto poi I'impresa a progettare una propria linea di oggetti in
pelle o utili alla degustazione del vino.

Uno scorcio del Museo del vino
oggi

Il secondo progetto nasce principalmente dalla pas-
sione di Marcello per le auto, & denominato
“Aznom” (Monza letto al contrario) e si occupera
della realizzazione di oggetti di design, food design
e wine design per la Meregalli e la “Vino é arte”,
interpretando lo stile grafico che l'impresa si é crea-
ta negli anni. Il marchio si comporra di due linee,
una di target elevato per oggetti di lusso e la secon-
da piu giovanile e sportiva. Il simbolo della societa
sara un’automobile (appunto la passione di
Marcello), una fuoriserie che sara costruita da una
carrozzeria milanese in pochissimi esemplari, ven-
duta attraverso la societa Meregalli ed esposta nello
showroom predisposto nella logistica di Lissone.
L’Aznom, che sara anche il nome di questa macchi-
na, ispirera a sua volta una collezione di accessori
(borse o oggetti di food design).

La capacita di individuare nuovi canali di vendita
attraverso iniziative promozionali, di interpretare la psicologia del cliente e di
coniugare la qualita dei prodotti con iniziative promozionali, &€ sempre ispirata alla
passione per il vino non solo inteso come il prodotto distribuito e commercializza-
to, ma anche come oggetto stesso di produzione. Nel 1997, infatti, la Meregalli
ha acquistato con altri due soci dei terreni in Toscana coltivati in parte a vigneti
ed é stato avviato cosi il processo di produzione del vino uscendo sul mercato
nel 2003. Come spiega Giuseppe, si tratta di un investimento a completamento
della filiera, alla maniera di “negotians” di Bordeaux, che nulla toglie alla prepon-
deranza dell'attivita commerciale nell'impresa, ma vale come punto di garanzia.
L'espansione della rete commerciale della Meregalli non segue solo direttrici in
Italia, ma vanta anche ftre consolidate consociate estere, ciascuna con i suoi
magazzini, per la distribuzione dei prodotti: la Ceppo (Compagnia europea pro-
mozione produttori orientati, ma la denominazione evoca anche la vigna e il suo
principale derivato) costituita in Francia nel 1990, societa di riferimento per i vini
italiani Oltralpe, con sede a Parigi dove é stata aperta anche un’enoteca che,
con un progetto di franchising intrapreso da Marcello, ha portato all'apertura di
altri 6 punti vendita con il nome di “Ideavino”; la Meregalli Suisse aperta nel 1998
e, infine, la Meregalli Espana sorta nel 2003.

Rossella Pastoressa
(con la collaborazione di Giuseppe Paletta e Andrea Strambio)
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Come purtecipure
u “Stop Ji prezzi”

66 @ fop ui prezzi” & l'iniziutiva
joer contenere I'uumen-
to dei prezzi dei prodotti di
forimu hecessita e di lurgo
CoNnsSUMO foromossu dallu Re-
ygione Lomburdiu con il siste-
mu distributivo (e che vede
unche I'udesione dell’Unione
regiondle).
Fino ul 30 uprile yli operutori
commercidli che uderiscono
si impeynuno a mantenere
fermi i prezzi dei prodotti scelti
du un puniere.
| principuli generi u prezzo
bloccuto sono Yuelli tipici
dellu spesu di oghi famiglia:
fpousty, riso, olio, sulumi, lutte,
formagyi, zucchero, cuffé,
biscotti e merendine, mu un-
che prodotti per l'igiene per-
sonhdle, per lu puliziu dellu cu-

E’ I'iniziativa
della Regione
per il risparmio
su prodotti
di largo consumo

su e |'abbigliamento.
L'accordo impeynu le impre-
se distributive u rendere co-
stuntemente reperibili sugli
scuffdli tutti i prodotti del pu-
niere «Stop ui prezzi», per I'in-
tero periodo di validita dell’in-
tesu stessu, e in modo che
siuno ben visibili e identificabili
dal conhsumatore atftraverso le
fpreviste segnalazioni.

Nel cuso di esaurimento di un
prodotto, esso dovrd essere
sostituito da un prodotto anu-
logo, di vdlore puri o superio-

re, messo in vendita dllo stesso
forezzo. Presso ciuscun punto
venditu aderente dll‘iniziutiva
deve essere presente lu vetro-
faniy, I'elenco dei prodotti u
forezzo bloccuto (schede pro-
dotti scuricubili dul sito
Unione: www.uhionemiluno.it)
€ un contrusseyno sui prodotti
inseriti nel pauniere uffinché
siuno ben riconoscibili (vetro-
faniu, contrussegno e heces-
saria documentauzione vengo-
no forniti dullu propria usso-
ciuzione).

AL

dl'iniziativa devonho compilare I
schedu di udesione (si puo scuri-
cure dd sito Uniohe: www.unio-
nemiluno.it) ed inviarlu dlla pro-
pria associduzione di riferimento.

.

UNIONE REGICHa1E.
I NOSTRI PRELI) BLOCEAT

l:

Gli operdtori che vogdliono uderire

STOP
Al PREZZI!

Questo punto vendita
partecipa all'iniziativa

promossa da Regione Lombardia

Per informazioni 840.00.00.01

| prodotti segnalati con il marchio "STOP Al PREZZII"

mtgtrm
UNIONE REGIONaLE LOMBaRDa

Unioneinforma
gennaio 2008

——
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Via Lomellina:

la solidarietd del commercio

Riaperto
il pubblico esercizio
dei coniugi
Orlando
Un simbolo dellu rinuscitu di
viu Lomellinu e dellu soli-
durietd che si & svilupputa
dopo lu fruygicu esplosione
del 18 settembre 2006 (Yuut-

tro morti e 39 famiglie sfollate):

hu rigperto, in via Lomellinu 9,
il Bur Orlundo con Violu e Su-
verio Orlundo che hanno po-
tuto ricominciare una huova
vitu professiondle con il loro
poubblico esercizio.

L'Unione di Miluno du subito si
eru utfivutu per dure un uiuto
adli operatori commercidli
coinvolti in varia misura nello
scoppio, supportandoli hello
svolgimento delle pratfiche
per riavviure |'uttivitd, Il cuso
pit grave eru, uppunto, yuel-

All'assemblea Unione I'incontro di Carlo Sangalli con Viola e Saverio Orlando.
Sotto, un momento dell’inaugurazione del bar tabacchi in via Lomellina 9

lo dei cohiuyi Orlundo (erse-
ro, con I'esplosione e la distru-
zione del bur tubucchi, il figlio
Francesco di 7 unni) che

Il vicepresidente di Ascomodamilano
Maurizio Di Rienzo con uno dei
familiari sfollati di via Lomellina (che
ora risiedono nel palazzo di piazzale
Dateo di proprieta del Comune di
Milano) in occasione della consegna
del dono natalizio dell’Associazione

Du
Ascomodumiluno
un dono
di Nutule

Soliolurie’ro che harin-
hovuto unche Asco-
modumilano, I’ Associu-
zione — uderente dll'U-
nione - che riunisce yli
operutori di ubbigliu-
mento, tessile, calzature
e pelletteriu e che, per
Natdle, ha donuto dlle
39 fumiglie sfollate tova-
dlie nutdlizie e trolley
(Mmentre per il baur Or-
lando I’ Associuzione hu
fatto confezionare le
tovagliette per i tavolini).

Unioneinforma
gennaio 2008

——

Unione, Epum, I"’Associuzione
milunese dei pubblici eserciz,

e Fit, lu Federuzione tubuccdui,

hunno supportuto in yuesto
lento percorso di un possibile
ritorno ullu hormalitc,

Ddl lavoro complessivo svolto
foer i commerciunti dellu viu
hu poi preso vitu unche
I’Associuzione di viu Lomellinu
(il cui presidente & Pino Tucci).

2

Bar Tabacchi

Orlando
Tavola Fredda
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Start up

IMmprese:

finanziumenti ugevoluti

ddllu Reygione Lomburdiu

uusi 21 milioni di euro

tanziati dalla Regione
Lomburdiu per favorire ed
incentivare |'avvio di nuove
uffivitd imprenditoriali attraver-
so I'eroguzione di finanzia-
menti a tasso agevolato.
Il brovvedimento si collocu
nell’'umbito dell’art. 24 dellu
leyye reyionadle 22/2006 "I
mercuto del luvoro in
Lombardiu” e prevede inter-
venti agevolutivi uttraverso un
fondo di rotuzione. | contributi
foossono essere eroyuti u
favore di: heoimprese, di
societd di persone e/o cupi-
tdli, formate per due terzi du
giovani (dui 18 di 35 unni
compiuti), donne, soyyetti
svuntagyiati; ditte individudli e
imprese fumiliari anche dei
servizi dlle imprese ed dlle per-
sone; spin-off universitari (costi-
fuiti du universitari o con la
purtecipuzione di universitd);
incubutori di impresu; nuove
ussociuzioni professionuli ope-
runti in settori tecnico-scientifi-
Ci; huove imprese operunti nel
seftore dei servizi di curu per
I'infanzia,
E’ unu misura “a sportello”: le
domunde, gid presentubili,
soho ummissibili siho ad esuuri-

mento delle risorse disponibili.
Gli interventi di ugevoluzione
hanno la forma del finanzia-
mento a tasso agevolato u
medio termine con rimborso
mediunte rate semestrali
costunti di cupitdle e interessi.
L'importo minimo del finunziu-
mento hoh deve essere infe-
riore u 15.000 euro e hon
superiore u 30.000 euro per le
ditte individudli e le ussociuzio-
ni professiondli, elevabili u
150.000 euro per le forme
societurie (societd di persone
e di cupitali). Non dovrd
comunyue risultare superiore
dll’80% dell’investimento
ammissibile.

Sono ummissibili le spese, dl
netto dell’lva, sostenute suc-
cessivamente dlla data di
foresentazione on-line dellu
domundu., Spese per: costi
foer udeyuumenti tecnici ed
impiuntistici dell’'immobile
sede dell’ uttivitd; ucyuisto di
beni stru-

sing (fee di ingresso). Tdli costi
non possono superure il 50%
dei costi totdli dell’investimen-
o progrummauto e ummesso.
Inoltre: spese proyettuzione e
redlizzazione di un sito internet
uzienddle; dffitto dei locdli
sede dell’iniziutivu per un un-
no di uttivitd e sino ud un im-
porto mussimo del 20% dell’in-
vestimento ammissibile; acyui-
sto di uutomezzi strettumente
necessuri dllo svolgimento del
ciclo produttivo (sono esclusi
mezzi per I'esercizio di uttivita
di autotrusporto merci); scorte
non oltre il 10% dell’'investi-
mento ummissibile;

mentdli La domanda di accesso | licenze di sfruftumento
nuovied | ulle linee di infervento pre- | €cONOMIco, brevei
usuti; viste dul Fondo dovrc industridili, software.
costi di essere presentuta coh pro-
awio ceduru on line, esclusiva- B.B.
d'atfivita mente uttraverso lu
in franchi- | moddilitc informatica pre- | 1l richiedente, una volta
sente sul sito: http://forma- | completata la compila-
| lavoro.regione.lomburdici.it | zione della domanda,
oltre all’invio telemati-

Unioneinforma
gennaio 2008

——

co della stessa, dovra
stampare 1’apposito modulo di
adesione, compilarlo, firmarlo
in originale e inviarlo, debita-
mente bollato, non oltre 10
giorni dall’invio informatico, a
Finlombarda spa, via
Oldofredi, 23 — 20124 Milano.




Ul-Unione

8-0U1l-2008 10:20 Pagina 22

parliamo di...

Dati positivi rilevati dalla Camera di commercio milanese

Vodliu di fure impresu

Milano

u voylia di fare impresu con-

finua U rimanere forte a Mila-
no: yuusi 25 mila huove impre-
se iscritte nel 2007 (+10% rispet-
to al 20006), il miglior dato dal
2001 ud oyyi, puri u 65 “nuove
nute” dl giorno. Doppidtu lu
crescitu percentudle itdliuna
(+5,2%) mentre, in vdlore Usso-
luto, Miluno € Ia provincia in
[tdlia che presentu a crescitu
pil sostenutu rispetto ul 2006
(+2.234 iscrizioni). Le nuove i-
scritte milunesi ruppresentuno |l
7.2% del totdle delle nuove
iscrizioni in talia, Lo rileva la Ca-
mera di commercio di Miluno
su duti del Reyistro imprese (fru
il terzo trimestre 2006 e il terzo
trimestre 2007)
Tra i seftori, le iscrizioni pid nu-
merose hel corso del 2007 si
sono reyistrate nelle costruzioni
(3.839), nel commercio (3.760),

NnonN si smentisce

nelle uttivitd immobiliar, noley-
gio, informatica e ricercu
(+3.288). Oltre mille iscrizioni
anche hel manifatturiero
(1.422). Rispetto dlla dinamicu
delle iscrizioni del 2006, cresco-
no Mmauggiormente il settore
dellu produzione e distribuzione
di eneryia elettrica, gus e
acyud (+80%), I'istruzione
(+28.2%), le costruzioni (+22,8%).
Benhe unche dli dlberghi e risto-
razioni (+13,9%) e il munifatturie-
ro (+13,9%). Reyistruno invece
un sdldo heydativo in termini di
variazione hel numero di iscritte
I'agricottura (-4,6%), i frusporti (-
12,3%) e lu sunitt (-18,2%).
Complessivamente, I'impresu
milunese rimane legata dl
commercio (oltre unu impresu
su yuattro: il 25,5% del totdle,
sefopure in discesu dello 0,6%
rispetto ul 2006), dll’ uttivita
immobiliare, noleyyio, informu-
tica e ricercu (24,9%: +0.5%) e
dlle costruzioni (14%). Con quusi

339 milu impre-
se uttive, Milino
si conferma dl
forimo posto in
[talia (Quota sul
totdle nuzionu-
le: 6,5%; sul totu-
le regiondle il 15,6%).

Nel corso del 2007 si & rufforzu-
ta la specificitd imprenditoricle
mildnese: I'impresa “milanese”
& infutti pit uttiva nei settor
delle uttivitd immobiliari, holey-
gio, informatica e ricercu
(un’impresu Milunese su yuut-
fro, rispetto U unu su dieciin
[tfalia: una specificitd che cre-
sce dello 0,2% rispetto al 2006),
del munifatturiero, dei frasporti
e dellu intermediazione mone-
taria e finanziaria, Ha invece un
feso minore u Miluno rispetto
dl resto d’ltdlia il settore dell’u-
gricoltura (in fdlia quasi un’im-
foresu su cingue € uttiva hel
settore ugricolo; a Miluno
meno di due oyni cento).

L’indagine dell’Ente camerale attraverso CedCamera

Imprenditore milanese? Ottimista con cautela

Imprenditore milanese ancora pervaso dal-
la cultura del fare, pronto al sacrificio
(85,6%), impegnato (il 44,4% degli inter-
vistati ha sostenuto concretamente le orga-
nizzazioni non profit). Ottimista, ¢ abba-
stanza soddisfatto della sua situazione eco-
nomica (52,8%) e non ha mai avuto timo-
re di un possibile fallimento dell’impresa
(72,6%). Ma le previsioni per il futuro so-
no improntate alla cautela: per un impren-
ditore su due la situazione economica del-
la propria impresa restera invariata mentre
per il 23,3% avra un leggero miglioramen-

to. E se per uno su cinque la competitivita
internazionale del sistema imprenditoriale

i| milanese crescera anche se poco, per il

44% restera stabile. Emerge da un’inda-
gine realizzata nel 2007 dalla Camera di
commercio di Milano attraverso la sua
azienda speciale CedCamera su 390
imprese della provincia di Milano.

Sono imprese esigenti quelle milanesi.
Chiedono a gran voce molti e forti cam-
biamenti: di lottare contro la criminalita
(quasi il 100% delle intervistate), aumen-
tare gli investimenti nella ricerca, ridurre
le tasse, lottare contro 1’evasione fiscale,
migliorare la qualita dell’ambiente. E I’as-
segnazione dell’Expo 2015 portera un
vantaggio per il 42% dovuto soprattutto

alla crescita infrastrutturale (21,2%) e
all’aumento della clientela (20,3%).

“Le imprese si confermano snodo centrale
e motore nella societa milanese: impegna-
te, pronte al sacrificio, attive anche so-
cialmente - ha dichiarato Carlo Sangalli,
presidente della Camera di commercio di
Milano (e dell’Unione) - Ma chiedono
anche aiuto ed impegno dalle istituzioni
per far crescere la competitivita individua-
le e complessiva con una maggiore sicu-
rezza, un minor peso fiscale, un aiuto nella
ricerca. Le imprese chiedono, in fondo,
alle istituzioni di collaborare, di fare squa-
dra per risolvere i temi dello sviluppo a
partire dalle infrastrutture e dalla qualita
della vita”.

Unioneinforma
gennaio 2008

——
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Pdlco reule della Scala
uddobbuto
dui fioristi milanesi
U n impeyno In occasione mentutu
circoscritto, della “prima” pussione

ma ugudlmen- di Tristano
te significativo con il Tristano e Isotta e Isottu &

guello dei fiori-  di Wagner. Sponsor  statu sim-

sti milunesi per Interflora Italia bolegyiu- ,

|’addobbo flo- ta da

reule in occusione dellu 1.000 rose rosse e du

“prima” al Teutro alla Scala intfrecci di rami di suli-

con il “Tristuno e Isottu” di ce contorto e hocciolo

Richurd Wagner, operu contorto pit medeolu

direttu dul muestro Duniel e ruscus. | fioristi milu-

Barenboim. E’ stuto uddob- nesi - con lo sponsor

buto il pulco redle del Teu- Interflora Italia — hanno pre-  to floredle in occusione del-
tfro che, per la “prima” ha stuto volontariumente e gyra-  I'indugurazione della stugio-
visto lu presenzu del presi- tuitumente lu loro operu (lo ne sculigera. Und rosu bian-
dente dellu Repubblicu funno, sulvo brevi interruzio- cu e stutu donutu dlle si-
Giorygio Nupolituno. Lu tor- ni, dul 1985) per I'dllestimen- gnhore dll’'uscitu dul teutro.

Promo.Téer %?
SiNCERT P T s e s commr0s H ,!‘.!!..g.!'.‘.e

LA SICUREZZA E' UN VALORE IMPORTANTE PER L'AZIENDA
ED I SUOI COLLABORATORI

..... NOI VI AIUTIAMO A NON DIMENTICARLO MAI !
CLUB DELLA SICUREZZA

DIVISIONE DIVISIONE DIVISIONE
N CIGUREZZA | IGIENE DEGLI ALIMENTI PRIVACY
Dikiaaans (HA.C.C.P. D.Lgs 193/07) (Trattamento dati D.Lgs. 196/03)
- . Tel. 02-7750.590/591 Tel. 02-76.02.80.42/15
club.826@unione.milano. it club.haccp@unione.milano.it club.privacy@unione.milano.it

CLUB SERVIZI INNOVATIVI

DIVISIONE DIVISIONE
QUALITA' ENERGIA & AMBIENTE Saiﬂgllﬂ PE;I
(Sistemi gestione qualita aziendali) (Risparmio Energetico- LEA
Tel. 02-76.02.80.42/15 Servizi Amblentali) Tel. 02-76.02.80.42/15
: i Tel. 02-76.02.80.42/15 club.basieRiE bR bnitano.it

club.qualita@unione.milano.it ¢y}, energia@unione.milano.it

I nostri uffici: Via Marina, 10 - 20121 Milano - Fax 02-76.01.76.77

Unioneinforma
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Nusce Federlingue

Jussembleu i presidente co” dilivello rappre-
straordinu- Carla A tini: nuziondle che sentute

riu di Feder- arfa Agostini: aggreghi pit ed dllu
centri Miluno, obiettivo servizi linguistici ~ territo-
I’Associuzione  un “pOlO linguistico” (oltre all’inter- riclitd,
dei centri di di livello nazionale preturiato ed E
traduzione ed N .. dlla traduzione,
interpretariato, Con piu SErvizi entrano i servizi
preso utto del- per le mprese di formuzione
I'indisponibilita linguistica, lo-

dellu Federuzione huzionadle
a riconoscere il ruolo

dell’ Associuzione, ha appro-
vato dll’unanimitd la deci-
sione di recedere dalla
Federazione stessu (u
decorrere dullo scorso 6
dicembre).

Tule disdetftu, secondo lu
presidente Carlu Agostini,
apre le prospettive dllo svi-
luppo di un “polo linguisti-

cdlizzazione, congressudli e
per I'infernuzionulizzazione).
L'ussembleu hu poi votuto
dll'ununimitd tutte le modi-
fiche statutarie proposte,
ed in purticolare yuelle

relative al nome dell’As-
sociuzione che diven-
ta “Federlingue - Asso-
ciuzione itdliunu servizi
linguistici”, dll’ampliu-

mento delle cuteyorie

15 KM DA MILANO/LINATE - Adiacenze VIGNATE

IURSXCANS Cascine SaliPictre

cantiere
esente da
mediazione

Tel. 02 95739809

Carla Agostini,
presidente Federlingue

Federlingue ha chiesto I'u-
desione u Confcommercio
con il riconoscimento di
Federuzione haziondle.
L'uspettutivu deyli operuto-
ri lomburdi, infutti, & che
|’estensione du reygionule u
nazionale dell’ambito di
rappresentunzu e di operu-
tivitd fucciu conseyuire ulle
cutegorie yuel rilievo nazio-
nule ed internuzionule che
sinoru € muncuto, come
pure faucciu riconoscere
che I'uttivitd svoltu dui ser-
vizi linguistici &€ fondumen-
tdle per lo sviluppo dell’ e-
RAT SATiR conhomiu del Puese in um-
bito internuzionule.

55,

CANTIERE APERTO
SABATO - DOMENICA

erhmaggiori informazioni: www.faini.it

d Efainicase

Unioneinforma
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No dllu confruffuzione
La campugnu di Assoroloyi

ssoroloyi, I’Associuzione

ituliunu produttori e distri-
butori oroloyeria, ha lanciuto
un’importunte cumpugnu un-
ficontraffazione che ha avuto,
come primo pusso, |'uscitu
contemporduned, u metd di-

cembre, su Corriere della Sera,

I Sole 24 Ore e Lu Repubblicu.
L'iniziativa di Assoroloyi, che si
diffonderd presso le uziende e
i punti venditu, prende spunto
dullu considerazione che il
fenomeno dellu contraffazio-
ne coinvolge in misura sempre
it marcutu il compurto del-
|"orologeria generando un
dunno economico e d'immu-
gine ussdi rilevante per il mer-
cuto.

La guotu di vendite di merci
contraffatte sull’intero com-
mercio mondidle si uyyira fra il
7% € il 9%.

In fdlia il giro d’uffari stimato
complessivo del fulso & di 7
miliardi di euro (indagine
Confcommercio-Piepol). Il set-
tore uccessori, che compren-
de anche dli oroloyi, si attesta
sudli 1,2 miliardi di euro.

I 7% dedli italiani
che nel 2006 hu
ucyuistuto prodotti
fdlsi, ha scelto ulme-
No un oroloyio con-
fraffatto per un valo-
re complessivo sti-
mato inforno agli 85
milioni di euro, puri

NON TUTTO QUELLO CHE SI PORTA AL POLSO E LEGALE.

NO ALLA CONTRAFFAZIONE

dl 16,6% delle importuzioni di
oroloyi ddlla Svizzera, al 10%
del fotdle delle importuzioni
ituliune di oroloyi e ul 6% del
giro d’uffari complessivo dedli
orologi dd polso in Itdlic,

Per yuesto Assoroloyi, dopo
avere uderito ad Indicam,

I'lstituto per lu lotta dlla con-
fraffuzione, ha deciso di impe-
gnarsi attivamente con |'obiet-
fivo di redlizzare un’iniziativa di
sensibilizzazione rivolte al con-
sumutore findle uttraverso unu
cumpuynu pubblicitaria istitu-
zionule che é stutu uffidutu

Unioneinforma
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MO ALLA CONTRAFFAZIONE

dllu J.Walter Thompson, unu
delle muggiori ugenzie di
advertising.
" Aftraverso guest’ operazione
direttu dl consumatore —ha
dichiuruto Mario Peserico, pre-
sidente di Assorologi - si inten-
de uftirare I'attenzione del
pubblico sulla valenza crimino-
sU e heyutiva di un gesto che
spesso erroneumente viene
percepito come yiocoso ed
inhocuo”.

AL
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u Direzione
Jeherdle com-
mercio, fiere e
mercuti dellu
Reyiohe Lombur-
dia hu fissuto, d’in-
tesu con Figisc (il
Sinducuto dei
gestori carbu-
ranti) iturni di
servizio del
subuto, dei 5

~

giorni festivi del 2008 N
e i turni di chiusura per ~

ferie dedli impiaunti di distriou-
zione dei carburanti.

Sono previsti 4 turhi:
turno A: 13 gennuio, 10 feb-

associazioni

R

brdio, 9 e 30
marzo, 25

gio,2e 29
giugno, 27
luglio, 17 uygo-
sto, 14 settem-
bre, 12 oftobre,
2 e 30 hovembre,
21 dicembre.

~ Ferie: dul 18 ul 31

\ ugosto.

Turno B: 20 gennuio,
17 febbrdio, 16 murzo, 6 e 27
aprile, 18 muyyio, 8 yiugho, 6

Distributori di carburante:
i turni 2008

D’intesa con Figisc
(il Sindacato dei gestori) “Josto, 21 sef-
la Regione Lombardia
ha fissato i turni del sabato
dei giorni festivi
e delle ferie -
appena cominciato -
degli impianti lombardi Turno C: (1°)e
di distribuzione
dei carburanti

luglio,3e 24

tembre, 19 otto-
bre, 9 novem-
’ore,7e25
, dicembre. Ferie:
per I'anno - gyl 4 4l 17 ugo-
sto.

27 gennuio, 24
febbrdio, 23
murzo, 13 uprile,
1° e 25 mayyio, 15 giugho, 13
ludlio, 10 e 31 uyosto, 28 set-
tembre, 26 ottobre, 16
novembre, 8 e 26 dicembre.
Ferie: dall’11 ul 24 agosto.
Turno D: (6 yennuio), 3 feb-
brdio, 2 e 24 murzo, 20 uprile,
4 muyyio, 1° e 22 yiugho, 20
luglio, 15 agosto, 7 settembre,
5 ottobre, 1° e 23 novembre,
14 e 28 dicembre. Ferie: dul
18 ul 31 uyosto.

Epum ricordu
Frunco
Cremuschi

Cordoglio di Epam, I'Associa-
zione milanese dei pubblici
esercizi, per la scomparsa di
Franco Cremaschi.
Imprenditore nel settore caffe-
bar e ristorazione, aveva con-
solidato la propria professio-
nalita anche nell’ambito del
catering e banqueting.
Associato all’Epam da oltre 50
anni, Cremaschi ha fatto parte
del consiglio direttivo
dell’Associazione ed ¢ stato
presidente dei probiviri.

Per tanti anni Franco Crema-
schi ha inoltre ricoperto il ruo-
lo di capo delegazione nella
Fipe in sede di rinnovi contrat-
tuali di settore.

Ristoranti: forna

econdu ediziohe di “Gidllo

Milanho”, il concorso orgu-
hizzato du Lemontree in collu-
boruzione con RistorArte,
Epum (I’ Associuzione milune-
se dei pubblici esercizi), Fipe,
Unione e il putrocinio del
Touring Club Itdliano. Il con-
corso yiudicherd il miglior risot-
to dllu milunese promuoven-
do lu cucinu ambrosiuna
vdlorizzata con il marchio
De.C.A. (il disciplinure, ul
yudle aderiscono humerosi
ristoratori, promosso dullu
Cdmera di commercio milu-
nese con Epaum). Unu giuria di
esperti giorndlisti gustronomi
degyusterd i risofti prepardti
dugli chef dei ristoranti selezio-

Unioneinforma
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Gidllo Miluno
nuti decretando, poai, il vinci-
tore. Ci surd unche un verdet-

to della giu-
riu popolure:
nei fre giorni
finali del
CONCOorso
“Gidllo Mi-
lano” (in fri-
maverd) [a
clientela
che cenerd
nei ristoranti
selezionuti
ed ussuy-
gerd i risotti
in gara, du-

r& il suo giu-
dizio compilundo un modulo
disponibile hel ristorante.
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Mercuto immobiliure
Reyole Onu con Fiabci

Presso |u sede yinevrinu delle
Nuzioni Unite, Fidbci Itdlia, il
cupitolo ituliuno dellu Federu-
zione internuziondle delle pro-
fessioni immokbiliuri, in collubo-
razione con yli operatori sviz-
zeri, hu presentuto il Rem (Redl
estate market), huovo organi-
smo istituito dull’Onu per utiliz-
zare J livello cohsultivo |'espe-
rienzu di orgunizzazioni profes-
siondli, con |'obiettivo di far
crescere in modo regolumen-
tuto ed efficiente i mercuti
immobilicri, specie yuelli dei
Pdesi in via di svilupjpo.

I Rem consentird ud esponen-
ti delle diverse professioni
immobilicri, presenti in Fidbci
attraverso |'udesione delle loro
ussociuzioni, di contribuire a
definire le regole dei mercuti
di pit recente formuzione, in
purticolare yuelli dell’Est euro-

foeo, cui si indirizzu al momen-
to largumente | attivita dell’ U-
nece (United nution econo-
mic Commission
for Europe).

Allu cenu di pre-
senfuzione del
Rem sono inferve-
nuti, fra gli altr, il
fresidente mon-
didle Fidbci,

FIABCI

fer lu definizione di
linee guidu in femu di
efficienza eneryeticu,
La serata ginevrina

Julian Josephs;
Christina von Shweinichen,
responsubile del Dipurtimento
foer 'umbiente, lu cusu e lu
gestione del territorio dell’Une-
ce; Jeun-lves Burcelo, coordi-
nutore europeo di Un-Habitut
(I'ugenzia delle Nazioni Unite
per dli insediamenti umani);
Tim Wilkens, presidente della
Globul Housing Foundution;
Giunlucu Sumbucini, segretu-
rio della Commissione Unece

hu rappresentato
un’occusione unicu: il convin-
cimento di sempre di Fidbci
che un mercuto ben stabilito,
conh un cutasto e un registro
fondiurio uffidubili ed efficienti,
coh regole condivise per |'ac-
cesso dlle professioni di ugen-
te, di valutatore ecc, siuno
fattori di sviluppo per I'econo-
miu infery, € stuto uppunto
recepito dull’'Onu con ['istitu-
ziohe del Rem.

SITO INTERNET Unione
www.unionemilano.it

La sede delle Nazioni Unite a Ginevra

LE INFORMAZIONI IN TEMPO REALE

L'Unione, per rendere sempre piu immediate le informazioni
sulla propria attivita e sulle iniziative delle associazioni che ad
essa aderiscono, ha allestito un sito Internet il cui indirizzo &
www.unionemilano.it

Oltre alla parte istituzionale e di presentazione della struttura
organizzativa Unione, dal sito - costantemente aggiornato - si
possono trarre informazioni utili sui servizi erogati dal’Unione,
dalle associazioni di categoria e territoriali, dagli enti e dalle
societa collegate, ed & possibile il link con enti, banche, giornali.

Le aziende associate, in regola con le contribuzioni previste,
hanno a disposizione, con accesso codificato da password,
tutti i riferimenti normativi e gli adempimenti su aree tematiche:

v del lavoro v/ previdenza assistenza

v/ legale v/ sicurezza sul lavoro

v/ fiscale e tributaria v/ welfare

Le aziende interessate possono richiedere il codice “password” compilando on line I'apposito modulo presente all’interno
della sezione “aree tematiche” del sito Unione.

L'azienda ricevera in breve tempo via e-mail I'attribuzione del codice d’accesso (login e password).
PER INFORMAZIONI S| PREGA DI TELEFONARE AL N° 02-7750.292/293

Unioneinforma
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Agyiornumento professionule
con Ascomodumiluno

Prende il viu u fine mese |l
primo dei yuuttro corsi
foromossi du
Ascomodumiluno (I’ Associu-
zione, uderente dll’Unione,
che riunisce yli operutori di
tessile, ubbigliumento, cul-
zature e pelletterie) con il
supporto finunziurio dellu
Reygione Lombuardiu. Temi:
prodotti innovutivi, etichet-
tatura e tracciubilita, vetrini-

Corsi gratuiti
per le imprese
associate.
Collaborazione
e contributo
della Regione
Lombardia
stica e visudl merchandising,
tecniche di vendita
Per gquesto primo semestre

2008, Ascomodumiluno
orgunizza gratuitumente per
le imprese ussociute yuuttro
moduli formativi - ciascuno
di 16 ore - con lezioni, dellu
durutu di yuuttro ore ciu-
scunu, che si svolgonho sem-
pre di lunedi mattinu dalle 9
dlle 13, presso lu Scuolu
Superiore in vidule Murillo 17
a Miluno (fermata Mm1
Lotto, filoviu 90-91, fram 16).

1° corso
(docente Giovunni Pillu)
| prodotti innovativi:
corso di textile innovation

Obiettivo: formare il selezio-
nutore e coordinutore di
collezioni moda con com-
petenza tecnico credtiva,
Destinatari. titolari d’uziendu
di prodotto tessile ubbigyliu-
mento e home textile, coor-
dinatori di collezioni, respon-
sabili di linee di tessuto,
buyer, responsubili di prodot-
to, venditori responsubili di
repurto e stilisti.

Culenddario delle lezioni. 28
gennuio - 4 febbrdio - 11
febbrdio - 18 febbruio;

2° corso
(docente Eliunu Romuno)
Etichettatura e tracciabilitd
dei prodotti
nel settore moda

Programmea:. |'etichettatura
di composizione e |u sicurez-
zu dej prodotti destinuti ul
conhsumatore; contraffazio-
ne ed dbusivismo nhel settore
della modu; sistema horma-

Partecipuzione riservatu
titolari, colluborautori fumiliuri
e |luvorutori dipendenti

tivo; le uttivita del sistemu
delle cumere di commercio
Culenduario delle lezioni: 25
febbrdio - 3 mMarzo - 10
marzo - 17 marzo.

Partecipazione riservata a:
fitolari, colluborutori familiuri
e lavorutori dipendenti
assunti a tempo indetermi-
nuto, determinuto ed
unche d proyetto.

Unioneinforma
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ussunti u tfempo indetermi-
nuto, determinuto ed unche
a proyetto.

3° corso
(docente Doriuno Missora)
Vetrinistica
e visual merchandising

Conhoscere le mode ed
essere di fendenzu; super
migliorare I'aspetto delle
vetrine e renderle uppetibili
per il cliente - gestire un
neyozio in un’ofticu di
marketing. Percorsi, luy-out,

»
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) display per favorire lu vendi-
tu dll'interno di uno spuzio -
psicoloyiu di venditu,
Culendurio delle lezioni: 31
marzo - 7 uprile - 14 uprile -
21 aprile.

Partecipuzione riser-
vata g solo lavoru-
tori dipendenti
ussunti u tempo
indeterminuto,
determinato ed
unche u proyetto.

4° corso
(docente
Ornellu Buchi)
Tecniche di vendita
per addetti
nel settore moda

Motivuzione - comu-
nicuzione - senso di
dppurtenenza -
creutivitd - gestione
del rapporto con il
cliente.

Culendurio delle
lezioni: 28 aprile - 5 muyyio -
12 muyyio - 19 muyyio.
Pdartecipazione riservata a:
solo luvorautori dipendenti
ussunti u fempo indetermi-

nuto, determinuto ed unche
U proyetto.

Contatto e preiscrizione

Le uziende interessute u
purtecipure ud uno dei corsi
o piu di essi, come titolari
e/o colluborutori o ud iscri-
vere propri lavoratori dipen-
denti, devono prendere
conhtutto con Ascomodu-
miluno (tel. 0276015507) ed
inviure lu schedu del corso
debitumente compilatu
(reperibile anche sul sito
dell’ Associuzione,
www.uscomodumiluno.it).

| posti per ogni corso sono
limitati e, per motivi orguniz-
zutivi, Ascomodaumiluno
conhsigliu le aziende interes-
sate di contattare la segre-
teriu dell’ Associuzione e di
compildre e e conseynure
|lu schedu di preiscrizione il
il presto possibile.

))X((Qenascu

Ogni martedi da quest’inizio di
gennaio 2008 - dalle 14 alle 17
- nella sede di Ascomodami-
lano (corso Venezia 26) é pre-
sente un operatore Enasco
(Ente nazionale di assistenza
sociale per i commercianti) per
fornire alle aziende associate
una serie di servizi di natura
previdenziale.

Ecco, a titolo d’esempio i servi-

verificare la posizione assicura-
tiva Inps (controllo della posi-

Zi forniti dal consulente Enasco:

E oyni_
Mmarted
in
Associuzione
dunche
| consulenza
Enasco

zione e dei contributi versati);
individuare ’esatta data per il
pensionamento; calcolare pre-
ventivamente ['importo della
propria pensione; compilare e
trasmettere in via telematica
all’Inps la domanda di pensio-
ne, seguire ogni pratica di
natura previdenziale personale.
L’esperto Enasco supporta

L74
ASCOMODAMILANO

inoltre I’associato anche per
la compilazione del Mod. Red
e delle dichiarazioni Isee.

La consulenza dell’ operatore
Enasco e totalmente gratuita
per gli associati di Ascomoda-
milano, i loro familiari ed
anche per i loro dipendenti.

Per prendere appuntamento
con I’operatore di Enasco,
occorre telefonare alla segrete-
ria di Ascomodamilano:
0276015507.

Unioneinforma
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parto
" ftaliono
3. f dell'lct
N (Information
& com-
municution fechno-
logy) confermu, un-
che in termini occu-

prese ST | puzionali, di essere in

Giorgio Rapari

presidente Assintel

una fase positiva di crescita: &
stuto del +4,3%, per le uziende
informatiche, I'aumento del-
I'occupuzione. I duto emerye
dall’'iIndugine retributiva 2007
di Assintel, I’ Associuziohe ha-
zionule delle imprese Ict, pre-
sentutu in colluboruzione con
ldc.
Ad essere i meylio retribuiti so-
Nno i Yuudri e yli impieyuti delle
aree di front end — commer-
cidle e venditu - e le figure
techiche che svolgono uttivitd
diricercu e sviluppo. | meno pu-
yguti sono invece yli operdatori di
help desk e di dutu entry.
L'indagine Assintel, svolta nei
mesi di offobre/novemibre 2007,
forhisce uno spuccuto yudlitu-
tivo upprofondito sullu gye-
stione delle risorse umune helle
uziende Ict, evidenziundo unu
serie di uspetti importunti
foer comprendere le ten-
denze e le struteyie in
utto nel settore.
*In yuestu fuse di ripresu
v del mercuto Ict, puntare
sulla valorizzazione del
capitale umauno & fondu-
mentdle - commentu Giorgio
Rupuri, presidente di Assintel -
Solo udottando politiche di svi-
luppo del persondle Moderne

Aziende Ict: costo e politiche del lavoro

Assintel:
I'indagine retributiva

e lungimirunti &

Cresce I’occupazione

pendenti il 94,5%

fpossibile ucyuisi- (+4,3%). Premiate le ﬁgure di essi, mentre i

re vanfugyi

dell’area ricerca&sviluppo

colluboratori

comypetitivi che < + .. incidono per
rendano le ¢ le funzioni commerciali; |.g'o, "y spo.
aziende concor-  benefite p1ani di crescita g wziende
renzidli nel con- professionale  udotta il con-
testo diun‘eco-  anche per gli impiegati,  trutto nuzionule
nomia ormaii ma aumenta il divario  del terziario,
ylobule”. retributivo con le figure mentre il restan-
operative di basso profilo fe 38% udottu
La ricerca: quello dell'indu-

le cardtteristiche del campione
Sono 162 le uziende che com-

pongono il cumpione, con
unu distribuzione che ricalca
| composizione dimensionule
tipicu del tessuto imprendito-
ridle dell’lct ituliuno: 9% grandi
uziende (con piu di 250 ud-
detti), 24% medie imprese (50-
250 uddetti), 20% piccole im-
prese (20-49 uddetti) e 47% mi-
Cro e piccole imprese (Meno
di 20 uddett).

I 68% di esse dichiura un futtu-
rato inferiore di 5 Milioni di eu-
ro, il 25% si diistribuisce hellu
clusse 6-50 milioni di euro e sol-
0 il 7% dichiura di futturare vo-
lumi superiori ui 50 Milioni dli
euro.

All'interno del campione fre-
vulgono le software house
(40%) e le societd di servizi
(20%), con unu presenzu del
12% di operutori specidlizzuti
nella distribuzione. Sono il 7% le
uziende di telecomunicuzione
e di servizi internet, mentre solo
il 3% yli hardware vendor.
Nellu forza lavoro impiegutu
dulle uziende intervistute (olire
20.000 uddett), il 5,5% & costi-
tuito du dirigenti e il 94,5% du
impieyuti. Sono luvoratori di-

Unioneinforma
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sfria metalmeccunica,

Llivelli retributivi

Hunno in mediu 47 anni i diri-
genti delle uziende Ict, con
unu retfribuzione Mediu unnuu
lordu di 77.877
euro. Per i quu-
dri I'etd scende
a4l unnielu
retribuzione u
46,241 euro.
L'etd mediu
deyli impieyuti
& di 35 unni, con
un reddito di
25.166 euro,
mentre i lavora-
tori utipici hunno
in Media 33 anni
e sonho in mediu retribuiti con
26.161 euro.

| vdlori sono pit dlfi per le figu-
re dirigenzidli (dirigenti e quu-
dri) inquudrate con il contratto
del terziario. Gli impieydti dei
due livelli pit alti hanno invece
migliori frattamenti retributivi
nel confratto metalmeccani-
co, mentre il contratto terziario
remia dli ultimi due livelli.

I 30% delle uziende offre i
propri dirigenti unu parte di
retribuzione varidbile che inci-
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de in bustu pugu per il 23%. |l
vdlore scende dl 19% per i
yuudri, di yudli solo il 17% delle
wziende offre una retribuzione
varidbile. Questu cifru & infine
dell'11% per Jli impieydti, per i
qudliil
vdlore
ecohomi-
coincide
solo del
12% ed e
perla
maugyior
purte
leguto di
profii che
operuno hella vendita.,

Per le aree funziondli non tecni-
che, che comprendono I'am-
ministrazione/finanza, il com-
mercidle/vendite, il marke-
fing/comunicuzione, i servizi
ygenerdli e il persondle, sono i
dirigenti del personadle (101.660
euro) e delle vendite (96.623
euro) le figure Meylio posizio-
nate,

Per yuunto rigudrdu i quudri, le
dree piU premiate sono yuelle
pit “esposte” e di front-end
(commercidle: 47.476 euro,
vendite: 50.740 euro).

[Itrend & confermuto unche
fer gl impieguti (28.178 euro
per i commercidli e 29.521 per
|'areu vendita).

All'interno di quest’ultima cu-
teyoriy, si & rilevata una dinu-
micu per cui il livello pid ulto si
distacca in modo sensibile du
quelli immediatamente inferiori.
Per g udanto riguardd le aree
techiche, che comprendono
undlisi e proyrummauzione hon
web, unulisi e programmauzio-
ne web, ussistenza tecnica,
cohsulenti tecnici/caupi proyet-
to, help desk, operdtori di dutu
entry, operutori di mucching,
ricercu e sviluppo, sistemisti, si
rilevano livelli retributivi medi pid
elevdti per le dttivita di ricercu

e sviluppo e per i profili consu-
lenzicli con responsabilit di
project munugement, anche
in forma di contratto di lavoro
atipico.

Nell’areu ricercu/sviluppo, I
retribuzione unnuu dei dirigenti
€ di 78.863 euro, yuellu dei
yuudri & di 47.533 euro, mentre
dli impieguti sono a quotu
30.640 euro.

All'estremo opposto stunno le
retribuzioni deyli operutori di
duta entry (23.261 euro per Jli
impieguti e 13.943 euro per Jli
utipici) e di help desk (23.678
euro per dli impieydti e 14.828
euro per dli utipici).

In posizione intermediu i sistemisti
(44.899 euro poer i yuudr e
26.654 euro per i dipendenti) e
|'ssistenzu techicu (44.831 euro
i yuadri e 25.898 dli impieygdati).

Benefit extracontrattuali

A livello di benefit orizzontdli, il
70% delle uziende offre di pro-
fori dipendenti il buono pusto, il
24% foolizze infortuni extrapro-
fessiondli, il 25% forme di ussi-
stenza sanitaria,

La penetrazione di benefit
extracontfrattudli concessi ud
uso individudle & elevutu,
L'83% delle uziende concede
|'utilizzo del celluldre dzienddle
(dl 75% dei dirigenti, ul 70% dei
yuudr e dl 68% dedli impieyuti).
II'78,9% delle uziende offre il pc
fportutile (Ul 79% dei dirigenti,
67% dei yuudri e dl 71% dedli
impieguti).

\Wdlori inferiori, invece, per
quunto rigudarda |'auto uzien-
ddle, che é utilizzata dal 67 4%
delle uziende (oer il 77% dei
dirigenti, il 58% dei yuudri e il
63% deyli impiegut).

Formazione, assenteismo.
lavoro straordinario

E" superiore u 100,000 ore il
monte ore formative unhue
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delle uziende intervistute,
Monte ore che, rapportato dl
numero di addetti, determina
unu Mmedia unnuu di 14,8 ore
per uddetto. Il frend & differen-
ziuto per dirigenti (11,8 ore) e
impieguti (15 ore).

E" puri dl 2% il tasso di ussentei-
smo per malattia, che cori-
spponde ud unu Mmediu unnud
di 4,6 giornute per uddetto.

Le ore di sciopero incidono fer
lo 0,04% sulle ore totdii luvorate
nel’'unno: in media sono 0.8 le
ore di sciopero per uddetto.
Sono 141.400 le ore unnue fotu-
i di lavoro straordinario dichiara-
te dulle uziende turyet nel 2007,
conh unu mediu per singolo
impieguto par a circa 24 ore.

Il lavoro femminile: ancora
lontano dalla paritd

Molti dedli indicutori rilevati
emersi dall'indaygine descrivo-
No unu situdzione coh significa-
five differenze imputdbili al
sesso del lavoratore. Le donne

lavordutrici
dl'interno
del cumpio-
ne sono il
20.3%. con
una per-
centudle di
ruoli dirigen-
zidlli signifi-
cutivamen-
te inferiore
dllu mediu (2,9% contro il 5,5%
di mediu generdle).

Sono 12 le ore medie unnue di
formazione delle donne, con-
fro una media di 15.
Leggermente inferiore anche il
tasso di crescitu dell’occupu-
zione femminile (4% sul totdle
uddetti, contro unu mediu
yenerdle del 4,3%).

Pitl dito per le donne, invece, il
tusso di ussenteismo fper malut-
fia: 6,1 giorate dll’'anno, contro
un valore di 4.2 per gl uomini.
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Fino ul 10 febbruio

@ Cuapricorno

B Arete

. "*_"J’-(—::"";{ ARIETE - (21/3 -20/4)
j\ £l . Pimu decude: entra Plu-
Suge 2L tone nel Cupricorno in
yuudrutura dl vostro Sole.
Ci rimarrcs per diverso tempo u provocu-
re profondi cumbiumenti. Questo perio-
do hon & dei miyliori con Giove e
Venere heyutivi e Murte che hon sorride.
Evitate ogni firmu di contratti e fenete u
freno le umbizioni eccessive.
Secondu decude: cominciu u febbruio
lu lungu yuudratura di Giove che vi uc-
compugnerd per tutto il 2008. Evitute im-
eyni leydli e siute conciliunti: utteyyiu-
menti intrunsiyenti non vi convengono.
Terzu decude: Murte e Venere positivi
fromettono un inizio d’unno dllegro e
dinumico. Sono favoriti i viugyi e le relu-
zioni interpersonali.

TORO - (21/4 - 20/5)

Primu decude: Giove,
Plutohe, Suturno, Venere
sono tutti fuvorevoli in
yuesto mese. Siete fucilituti in ogni set-
tore. Mettete le busi per il vostro futuro,
oyni huovu iniziutiva surd destinuta o
durure con successo.

Seconhdu decude: u febbrdio Venere in
trigono dl Sole viene ruggiunta du
Giove che rimune in posizione fuvore-
vole per I'intero aunno. Ottimismo,
buonu sulute, eneryiu, rupporti socidli:
tutto vi sorride. Cercute, perd, di hon
sprecure i frunsiti di un unno cosi yene-
roso, mu di upporture yli opportuni
cumbiamenti dlla vostra vita, Noie legdli
risolte, firme di contrutti vantuggiose,
soldi in arrivo.

Terzu decude: Mercurio dissonunte in
yuesti mesi, insieme u Nettuho, potreb-
be provocure fruintendimenti e ingunni.
Non fidutevi delle uppurenze, chiedete
garanzie. Venere vi sorride dll’inizio di
febbradio, svaugutevi.

- GEMELLI - (21/5 - 21/6)

= Primu decude: Mercurio
frigono ul Sole vi fu vedere
tutto pit chiuro. Sono fuvo-
rifi i vidgyi e i piccoli spostumenti.
Didlogo ritrovato.
Secondu decude: Vehere opposto sti-
molu il desiderio di divertimento. Siete
foco disciplinuti e froppo impulsivi e fre-
netici. Favoriti i viugyi e le comunicuzioni.
Terza decude: Mercurio in frigono dl vo-
stro Sole con Murte congiunto guranti-
scono un periodo di grunde eneryid fisi-
cu e mentule. Non siute egyocentrici e
fute uttenzione u curare i rupporti con
chi vi stu vicino.

CANCRO - (22/6 - 22/7)
Primu decude: dul 26
yennuio Plutone si op-
> pone ul vostro Sole per
diversi unni. Anche Venere e Giove e,
per i nuti nei primi giorni del seyno,
unche Muarte, suranno in opposizione.
No di colpi di festu, dlle inutili tensioni,
dlla muncunza di discipling.
Secondu decude: du febbruio Venere e
Giove in opposizione hon diutuno.
Suyyezzu e senso del dovere “lutitunti”.
Terzu decude: piuneti distrutti in questo
mese. Cercute di essere uccomodunti
ed evitute di firmure contratti,

2= LEONE - (23/7-22/8)
Primu decude: sereno e
3 dllegro uppure yuesto ini-
zio d’unno per i huti u fine
luglio. Con Sole e Mercurio in opposizio-
ne poftreste uvere yuulche ygiornutu in
cui surete molto distrutti.
Secondu decude: Venere positivo e
Mercurio opposto donuno una combinu-
zione di giornute dlleyre e spensierute,
mu unche con comunicuzioni intense.
Terzu decude: Plutone e Venere trigoni
nel Sayittario. Tutte le eneryie operuno in
vostro fuvore per furvi mietere successi.
Suprete imporre in modo positivo e suy-
dio lu vostru persondlitt,

-

s VERGINE - (23/8 —22/9)
Primu decude: Giove,
Venere e Plufone in uspetto
“ positivo ul vostro Sole. Grun-
de ripresu in yuesto mese di yennuio con
giornute di ullegriu e di serenitd ritrovate,
Rapporti armoniosi. Surete ricompensuti
di yuesti mesi di duro lavoro.
Secondu decude: yennuio “insofferen-
te”, mu Venere positivo insieme u Giove
du febbruio, fuvorisce i rupporti. Noie
legdli si uppiununo. Finumente un po’ di
serenitd.,
Terzu decude: Murte neyutivo per tutto
il mese vi rende hervosi ed urogunti.
Cercute di scuricure le energie in ecces-
so con |'dttivitd fisicu. Tenete sotto con-
trollo lu sulute.

= )’-‘Tl; BILANCIA - (23/9 — 22/10)

- ' Primu decude: Giove,

~~ Venere e Plufone in uspet-
to conflittudle rendono

uesti primi mesi di inizio uhno purticolar-

mente tesi e stressunti. Evitute i sotferfugi.

Secondu decude: Mercurio positivo

insieme u Netftuno per yuulche mese vi

regulu luciditd, intuito ed idee origindli,

Siute cauti nellu primu settimana di feb-

bruio, con Venere e Giove ostili.

Terzu decude: Mercurio e Marte positivi

in yuesti mesi indicuno che le vostre

I cielo del mese

.. IISole & nellu costelluzio-
% . ne del Cupricorno ed
‘* entru nell’ Acduario il 20
di gennuio dlle ore 16.45.
LuLlunu e
pienu il 22 yennuio dlle
ore 14.34 u 2° del Leone.

Mercurio
I suo home deriva
dullu rudice merx, che
significu mercuntey-
giure. Corrisponde dl
dio yreco Hermes, pro-
tettore dei commer-
ciunti, dei pustori e dei viuggiutori, Si
credevu fosse lu personificuzione
del dio dell’eloyuenzy, figlio di
Giove e di Muiu, Signore dei
Gemelli, rende particolurmente
loyuuci, ustuti, curiosi. E” il piunetu
il vicino ul Sole, & roccioso e non
ha atmosfery, per yuesto lu sua
temperautura varia du oltre 400° di
giorho u - 200° di notte.
(AcuradiET)
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ragioni surunno uccettute. Fuvorite le
trattutive d'uffari. Buona enerygiu e rap-
fporti urmoniosi.

o SCORPIONE - (23/10 - 21/11)
_g_ i Primu decude: Giove, Ve-
&;_’r‘g "= nere, Plufone e Suturno in

sestile rendono yuesto pe-
riodo costruttivo e urmonioso. Energiu e
benessere hon vi muncherunno.
Secondu decude: u febbruio Venere,
Giove e Uruno promettono un periodo
di yrundi cumbiumenti in positivo. Creu-
tivitd e novitd interessunti e durature.
Terzu decude: Mercurio, in uspetto con-
flitfudle congiunto con Neftuno mette in
yguurdiu du fruintendimenti ed ingunni.
Avete idee un po’ froppo confuse.

- G

@ 7 SAGITTARIO - 22/11 -20/12)
%= Primu decude: continud lu
“4g  Huddratura di Sutumo per
tutto I'unno con effetti
neyutivi: frendti i progetti. Non riuscirete
ud eviture le responsubilita syrudite.
Secondu decude: venere sul Sole u
gennuio favorisce i rapporti inferperso-
nuli. Avete voyliu di concedervi uncoru
uh po’ di svuygo e divertimento.
Terzu decude: u gehnuio Venere sul Sole
e Mercurio positivo porfuno comunicu-
zioni infense e un’uttiva vitu sociule.
Muarte in opposizione per yuulche mese
Vvirende, perd, un po’ nervosi.

; CAPRICORNO - (21/12-19/1)
. Primu decude: con Giove
“%1 e Venere sul Sole u fine

il gennuio I'inizio unno vi sor-
ride. Suturno vi rende perseverunti e non
Vi uddormenterete sugli ullori. Lu lungu
conhgiunzione di Plutone vi sollecita a tra-
sformuzioni interne per migliorure i rap-
porti. Cumbiute i vostri schemi, evitute
oyni egoismo.

Secondu decude: u febbruio Venere sul
Sole, con I'uiuto di Giove, portu unu
ventutu di ottimismo. Proyetti fuvoriti e
fucilituti, uperture in ogni cumpo, dlle-
Jriu e buonu sulute.

Terzu decude: il periodo uppure sereno
e curico di promesse per il futuro. Potete
progrummeare scudenze impeynutive.

ACQUARIO - (20/1 - 19/2)
Primu decude: Mercurio
sul Sole fuvorisce i viugyi e
il lavoro.

Secondu decude: Venere e Mercurio
positivi ussicuruno un periodo di dlleyriu
e tranquillita,

Terzu decude: Venere e Murte in uspet-
to fuvorevole vi dunno unu curicu di
eheryiu fisicu e psicologicu molto positi-
VU, Rupyporti armoniosi e sereni.

Yorr

e
o,

(_@- PESCI - (20/2 —20/3)
Primu decude: Venere e

Suturno contrari in yuesto

- inizio d"unno sono contru-
stuti du un bellissimo Giove e Plutone.
Avrete uiuti e sosteyno per uffronture le
responsubilita e i problemi di yuesto
periodo.
Secondu decude: Venere dissonunte vi
rende puarticolarmente insofferenti. Vi
sentite spinti verso nuove esperienze.
Terzu decude: Venere e Murte dissonunti
Vi rendono nervosi e impulsivi, Surete pid
frenetici del solito. Cercute di sfogure |'e-
neryiu in eccesso fucendo uttivitd fisica.




