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La storia del nostro
territorio attraverso

le imprese piu antiche che
hanno saputo rinnovarsi
arrivando ad oggi senza
perdere la propria identita

\ al centro del giornale /

Sicurezzu
Un temu di tutti

ualche riflessione dopo la manifestazione di lunedi 26 marzo

sulla sicurezza, nata dopo I’appello rivolto alla citta dal sin-
daco Letizia Moratti e che ha avuto un significativo successo di
partecipazione con 1’adesione di tanti cittadini, piccoli imprendito-
ri, espressioni del mondo associativo.
Prima e dopo il corteo il dibattito ¢ stato
molto acceso e sono emerse differenti sensi-
bilita sul problema sicurezza. Ciod ha soltanto
rafforzato una nostra convinzione: la sicurez-
za € un tema reale, trasversale, percepito; €
un tema prioritario per la politica che la poli-
tica deve affrontare in maniera concreta non
tenendolo, quindi, “sotto traccia”.
11 grande corteo del 26 marzo che si & snoda-
to lungo corso Venezia e corso Buenos Aires
- e che ci ha visto protagonisti - ¢ stato certa-
mente importante.
Innanzitutto perché ha rappresentato 1’ideale
continuita con la manifestazione che un anno fa abbiamo organiz-
zato dopo i drammatici avvenimenti che coinvolsero corso
Buenos Aires.
Ed ¢ stata rimessa al centro del dibattito e dell’attenzione la que-
stione della sicurezza che, come mondo del commercio, abbiamo
sempre affrontato sollecitando interventi e rischiando spesso
anche I’accusa di essere considerati “monocordi”.
Infine perché ha costituito un’opportunita per coniugare sicurezza
a vivibilita con il riconoscimento del fondamentale ruolo che il
piccolo commercio assolve, con i tanti imprenditori espressione
dell’economia diffusa, di uno sviluppo equilibrato, veri - e talvolta
unici - presidi sociali nei quartieri delle nostre periferie. Una via
con i negozi e illuminata, ¢ pil viva e sicura: se i negozi non ci
sono pitl ¢ come quando togli gli alberi in un pendio di montagna,
dapprincipio non ti accorgi di nulla. Poi, pero, arriva la frana.
Ecco, nelle priorita della sicurezza, la politica deve tener conto di
questa “‘gente operosa’.
La sicurezza ¢ per noi un prerequisito della convivenza civile: un
tema politico e di democrazia sostanziale, perché in un contesto di
sicurezza si vive meglio e I’economia cresce meglio.

CARLO SANGALLI
Presidente dell’Unione di Milano
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Sessun’ru giorni per dare un
concreto uwvio udli impe-
gni sul femu dellu sicurezza
presi nel vertice fra i sinduci
delle cittd metropolitaune e |l
Governo: dullu definizione —
ha spieyuto il sinduco di
Miluno Letizia Morutti - di putti
per la sicurezza con la previ-
sione, du purte dello Stuto, di
risorse finunziurie ed orguniz-
zutive udeyudute, dll’avvio di
un gruppo di lavoro u livello
nuziondle per la messu u
punto di interventi legislutivi e
normutivi che renduno piu
efficace il contrausto dlla crimi-
nailitd,

Si Mmisurerd con yuesta scu-
denzu lu rispostu delle istituzio-
ni all’appello dlla cittd lancia-
to dul sinduco Morutti e dual
yudle & nata la manifestuzio-
ne sulla sicurezzu del 26
Marzo orgunizzata dal
Comitato che ha visto come
promotori, con I'Unione di
Milano, I’'Uniohe Artigiani, Cha
e il Coordinumento delle
associuzioni di via. Un corteo
che ha preso uvvio du corso
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Veneziu, duvanti ullu sede
dell’Unione, per concludersi —
dopo uver Percorso Corso
Veneziu e corso Buenos Aires —
in piuzza Argentina. Alla mani-
festazione hanno fra dli altri
freso purte Silvio Berlusconi e
il Governutore dellu Lombur-
diu Roberto Formigoni.

I dibuttito sullu sicurezza &
stato molto ucceso e il 26
maurzo si sono svolte u Miluno
piu inizidtive: le differenti sensi-
bilita emerse sul tema dellu
sicurezzu — come hu avuto
modo di uffermare il presiden-
te dell’Unione Carlo Sungulli —
hanno semmMmuai dimostrato
come lu sicurezzu siu un temu
redle, trasversule, percepito;
un tema prioritario per la politi-
cu che la politicu deve
uffronture in mMunierau concre-
tu non tenendolo, yuindi,
“sotfto trucciu”.

Un corteo non “con-
fro” gudlcuno, mu per
costruire. Un corteo
che - harilevato
Sangdlli — ha rappre-
sentuto |'idedle conti-
nuitd con la manifesta-
ziohe orgunizzata un
anno fa dopo i dram-
mutici avvenimenti
che hanno coinvolto
corso Buenos Aires e
che hu rimesso ul cen-
tro del dibuttito e del-
|'uttenzione la yuestio-
ne dellu sicurezza che il
mondo del commercio
du sempre solleva,

E la munifestuzione, con I'am-
piu purtecipuzione del
mondo ussociutivo, dei cittu-
dini, & stutu I'occusione per
riconoscere — ha sottolineuto
Sangdlli - il fondumentule
ruolo che il commercio di vici-
nuto ussolve, con i tunti pic-
coli imprenditori espressione
dell’economiu diffusu, ugenti

di uno svilup-
o eqyuilibra-
to, presidi
socidli nei
quurtieri delle
nostre perife-
rie, tulvoltu dli
unici. E
["Unionhe — hu
agyiunto il
vicepresiden-
te Renuto
Borghi —
vuole projpor-
re un tuvolo
di confronto
fermunente sullu
sicurezza fra isti-
tuzioni locdli e
cuteyorie produt-
tive: occorre
diffondere tru i
ygiovuni lu cultura
dellu legdlita,

MLe foto sono di_
assimoGarriboli) ¥

La sicurezza
-ha con-
cluso Sun-
gulli - per
noi & un
forerequisi-
to: un temu
politico e di
democru-
Ziu sostun-
zidle.
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turismo

Lz hanho
ohfermu-
to, se mdi ve
he fosse
stato biso-
gho, dli stessi
humeri di Bit,
la Borsa infernaziondle del
turismo: olfre 166 mila pre-
sehze e la crescita (+4%)
dedli operdutori professio-
hdli (vedi Uniohelnformau
di marzo d pagina 12
n.a.r). Il turismo & uh com-
parto dinamico ed essen-
zidle per la hostra econo-

Dove va
il turismo?

mia: locdle -
busti pehsare
solo dl giro
d’uffari che
poftrd creure
er Milano
I'Expo 2015 -
e huziohdle.
Con guesto
humero di
Uniohelnformau
frende avvio uhu
serie di inferviste che
coinvolye i ruppresentunti
delle ussocidzioni che rappre-
sehtano le imprese turistiche.

Le interviste

javef Lomburdiu & Luigi Maderna,
|’Associuzione delle ugen- id di Fi
zie di viugyio (sonho ussociuti presiaente l. lavet
anche four operator, soprat- Lombardia

tutto guelli di “hicchiu”) con

unu distribuzione ubbustun- Pu nTO re

zu omoyeneu sul territorio

lombardo. “In Itdliu - spiega SUlllth0m|n _

Luigi Maderna, presidente di

Fiavet Lomburdiu - le ugen- .

zie di viugyio sono, secondo COQ il SuppOI’tO
I'ultimo censimento, 9.103": Unione dlalOgO
in Lombardia operu fra il 15 costante

e il 20% delle uyenzie. e collaborazione

Maderna, come sta andan- 0N 1e 1stituzioni

do il turismo? pubbliche

“Vedo che il trend & positi-

el Incoming: come
farlo bene?

Fiavet Lombardia sta dando “Facendosi cono-

molta attenzione all’inco- scere dll’estero,

ming. avendo unu rete,

“Per la prima volta abbiamo  muovendosi helle
foromosso un corso di formu- principali manifesta-
zione sull'incominy, speciu- zioni europee — con |l
lizzazione che in pussuto € fondumentdale supporto
stata frascurata, ma che ora  delle istituzioni come la

€ sempre piu importunte per  Reyione Lomburdiu — per
poter diversificure in un mer- proporre lu nostru offertu.,
cuto contruddistinto du unu Sono importunti il contutto

semjpre muyyiore concor- diretto, le dlleunze ed i rap-
renza”, porti con le uyenzie strunie-
Unioneinforma
aprile 2007

S N

Luigi Maderna

re. | puesi piu inferessunti per
il nostro mercuto incoming
soho uncoru yuelli europei,
ma crescerd il peso di puesi
come Cinu ed Indiu, Per
I’ltalia, turisticamente molto
uppetibile, I'incoming ¢ il
mercuto del futuro. Meno
del 10% delle ugenzie oru fu
incoming. Anche in
\ Lomburdiu si potrd cre-
scere: se siumo dl terzo
posto, & per il peso pre-
fonderunte del turismo
d’uffan”,

Pubblico e pri-
vato, quindi,
collaborano.
“Ed & unu collu-
boruzione
importante. Ci
muoviumo utiliz-
zundo i servizi
che lu Reyione
Lombuardiu pre-
disfpoone; il compito di hoi
operatori & infatti quello di
preoccupurci di fure uffari,
Occorre uvere un rupporto

segue a pag. 6
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Dove va
il turismo?

INeT,
nuta
nel luglio
2001, é
| Asso-

ciuzione
italiana hetwork turistici.
Cos’é un “hetwork furistico”,
concetto che husce un po’
dullu logicu del gruppo
d’acquisto - lo spieguy il pre-
sidente di AINeT Adriuno
Biella: “& il modo di lavorare
attraverso un centro, un
punto di uccumuluzione.
Anziché avere ugenzie di
viugyio con ciuscunu i suoi
fornitori, c’€ un solo ruppor-
to con i fornitori ed in yuesto
modo si oftengyono sineryie
ed economie di sculu”,

Biella, quando nascono i
network turistici?

“Allu fine dedli anni ‘80 con
Giramondo, mu lu primu
vera attivita a rete con servi-
Zi centralizzati si &€ avuta con
Buon Viugyio (Biella & uho
dei fonddutori h.d.r.). Noi dllo-
ra siumo unduati ad agyre-
yure ugenzie che uvevuno
unu loro storiu sul mercuto e

Adriano Biella, presidente di AINeT

Un hub di servizi
per i network furistici

il brand si & Si puo fare di

esteso e diffuso Forza contrattuale  pig?

d livello huzio- e Vantaggi “Come net-

nale”, ’ . work —e u
dall economia Guesto stiamo

Com’é il rap- di scala luvorundo —

porto fra agen- vorremmo

zia di viaggio e “centro” in
un network turistico?

*Si sviluppu attraverso il
franchising, |'ussociuzione in
purtecipuzione. | network
turistici in [fulia sono un’ot-
tantina (dieci/guindici i pit
grossi) con unu maugyiore
cohcentruzione hel
Settentrione.
Ruppresentuno il 48% della
distribuzione con circu lu
metd dei punti venditu sul
territorio. Un hetwork molto
strutturato pud eroyure
diversi servizi: dul maurketing,
ui servizi legyuli e aumministru-
tivi, a quelli per I'informati-
cu. Il vantuygio di un yrosso
network & yuello di poter
spuntare prezzi migliori con i
fornitori. La filosofiu & guella
di ‘terziurizzare’ il buck offi-
ce mentre I'uyenziu si con-
centru sulla venditu”,

creure unu sortu di *hub’ di
servizi che possu occupursi
dellu purte amministrativa,
dell’'ltc, delle iniziuti-

ve di marketing
che necessituno
di rilevunti investi-
menti (hon uffron-
tabili singolurmen-
te come
network),
ed unche
del com-
merciule
foer lu
yestione
dei rup-
portfi con
i four
operu-
tor. Un
‘hub’
rappresenterebbe tunfti

punti vendita ed uvrebbe

piu forzu contruttuule”. 3

Adriano Biella

costunte con le istituzioni -
Regiohe, Comune, Provinciu
— diulogando con chi pud
diutare le imprese, fucendo
purte dellu filiera turisticu,
Noi tutto cio lo fucciaumo
attraverso il collegamento
che I'Unione ha con le istitu-
zioni. In questo Modo si pos-
sono individuadre per tempo
le opportunitd (un esempio?
Il *corridoio’ dei frusporti che
arriverd in Ucrainu e l'inter-

Puntare sull’'incominyg

segue da pag. 5
scumbio con yuesto pue-
se)”.

Prima ha ricordato la sem-
pre maggior concorrenza
nel mercato turistico. Qual &
la situazione per le agenzie
di viaggio?

“Con infernet tutti diventano

Unioneinforma
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agenti: € un fenomeno
quusi incontrollubile. Le
ugenzie ussociute u Fiuvet
Lombuardiu si devono con-
fraddistinguere per lu serietd
e il servizio offerto. Abbiumo
yid unu buonu intesu con le
ussociuzioni dei consumautori
e il nostro obiettivo e yuello
di proseyuire su yuestu stru-
du con un murchio di fidu-
ciu gurantendo la qualitd
delle ugenzie ussociute”,
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Dove va
il turismo?

Che tem-
pi ci vo-
gliono
per co-
struire
questo
‘hub’ di servizi?
“lo credo che yid durdnte
quest’'anno yuulcosu dovreb-
be venire dllu luce. Nell'hub si
fpotrebbero coinvolgere
anche un purther finunziario e
tour operator primari che
avrebbero unu rete per I'e-
sclusiva dei propri prodotti”,

Biella, come sta andando il
turismo?

*ll mercuto € in legyeru cre-
scitu e si stu muovendo, in
furticolure |'outyoiny. Mentre
foer I'incominyg hon siumo
uncoru sufficientfemente

Di Adriano Biella con Gilberto
Borzini ed edito da Maggioli

E’ alla sesta edizione “Il direttore tecnico
dell’agenzia di viaggi” (Maggioli
Editore) che Adriano Biella (il presidente
di AINeT ¢ anche uno studioso della
materia, docente in Scienze del turismo
all’Universita degli Studi di Milano-
Bicocca) cura con Gilberto Borzini. La
pubblicazione costituisce il manuale di
riferimento dell’utenza per sostenere I’e-
same di direttore tecnico dell’agenzia di
viaggi.

E’ un testo completo — aggiornato ogni
due anni - che contiene informazioni spe-
cifiche su tutta la filiera del turismo e
comparazioni con il resto d’Europa.

Direftore techico dell’agenzia di viagyi
Manudle dlla sestu edizione

Adrians Biclla
Gilberto Borzini

Il direttore tecnico
dell’agenzia
di viaggi

¥ ecinione.

esami&professioni

Cosa si deve fare per aiutare il
nostro turismo?

“Bisognu che siu sempre pid
forte la presu di coscienza du
purte delle istituzioni politiche:

nel turismo, primu redltd eco- fatto

consentito improvvisare.,
Occorre intervenire per miglio-
rare mobilitd e infrastrutture
ed uygevolare il sistema
imprenditoriule come ¢ stuto

ddi hostri concorrenti,

competitivi”. nomicu italiana, non & pit vedi Turchiu e Spuyna”,
Agenzie di viaggio in Europa: i numeri
Differenza
2005 200.
” 13 2005 su 1996

Germania

15.536 16.555 18.700 -16,9%
Gran Bretagna

6.498 7.006 7.259 -10,5%
Italia

10.512 8.851 6.845 53,6%
Spagna

. 5.015 4.220 2.830 77.2%

Francia

5.400* 5.200 2.840 90,1%

Fonte: elaborazione dati Ectaa, Enit, DRV
* stima
Unioneinforma
aprile 2007
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Servizi: il contratto che vorrei

N previsione del futuro Con-

tratto haziondle del terziario
Asseprim, I’ Associuzione profes-
sionule dei servizi dlle imprese,
ha promosso un‘indagine (con
Iri Information Resources) presso
un cumpione di 200 uziende
ussociute per meydlio individuu-
re i temi di magyiore inferesse,
du purte delle imprese, leydti
dl rinnovo contrattudie.
Ddii risultati della ricercu si evi-
denzig, in generdle, un diverso
approccio dll’ utilizzo dei con-
frutti dei dipendenti e dei dir-
yenti del terziurio tru uziende di
piccole e yrandi

Indagine
di Asseprim presso
un campione di 200
imprese associate.
Valutazione positiva
dello strumento
contrattuale
positivamente dal 38,3%. Per il
rinnovo del contrutto dli intervi-
stati richiedono pidl inferventi su
quest’ultimo uspetto e sullu gye-
stione dei contratti u termine.

Con riferimento, invece, dl
Contratto dei dirigenti del ter-

nominu e cio vale sopruttutto
per le uziende di piccole
dimensioni. Una valutazione
positiva di yuestu figuru &
espressu soprattutto dugli infer-
vistati del settore servizi finunziari
(43.3%).

II'profilo professiondle per assu-
Mere upprendisti € ritenuto
poco udeyuuto dl settore dei
servizi. Lo strumento dell’up-
prendistuto professiondlizzunte,
hellu rilevazione condottu da
Asseprim sullo stesso target hel
maurzo 2006, eru stuto conside-
rato di difficile upplicuzione. In
yuestu rilevazione

dimensioni: minore
cohoscenzu tru le pri-
me, maygiore fra le

LRilizzabilitk del contratto, in relazione af seftore i appartenenza

restu uncoru yuul-
che dubbio in merito:

DOM1: "A M.llg“ & w‘ﬂﬂm“mﬂmmw thw; || 34,8% del Cump|0‘

seconde.

Lu maggioranza
dedli intervistati
(64,7%) ha espresso
una valutazione posi-
fiva del contratto da
fooco scaduto. Il giu-
dizio migliore viene
espresso dagli
imprenditori delle

MMMI'lmJM#'

64.7%

ne non € in grudo dii
esprimere un giudizio
ed un restunte 29,9%
esprime un giudizio
neyutivo.

Per il inhovo del con-
fratto, il cumpione si
spucca in due: unu
parte preferirebbe
orientarsi verso incre-

ricerche di mercuto,
dellu consulenzu uzienddle e
dei servizi ussicurdtivi. Qualche
dubbio permane in Merito
dl'Accordo per lu clussificazio-
he delle figure professiondli che
nonh & conhosciuto dal 42,3% del
cumpione e viene valutato

ziario, il 35,3% dedli intervistati
chiede interventi sul | sistemau di
frevidenza e ussistenza inte-
grativa,

Oltre il 42% dedli intervistati
dichiura di hon conoscere [u
figura del dirigente di prima

menti retributivi tradi-
ziondli ed un’ultra purte verso il
welfare contrattudle. In parti-
colare, le uziende di piccole
dimensioni sono orientute verso
il welfare, le medio/ yrundi
verso dli incrementi retributivi
fradiziondli,

\\.//

Comunicuzione: il corso per gli usili hido

Partira I’8 maggio il corso di formazione gratuito per i gestori degli asili
nido — dedicato a “La comunicazione efficace. Elementi verbali e non” -

promosso da Assonidi (tel. con 1l Capac-Politecnico de FONDD SOCIALE
N da Assonidi (tel. 025511642) il C Politecnico del
commercio e il cofinanziamento di Regione Lombardia, Ministero FUROPED
del Lavoro e Fondo Sociale Europeo. Le lezioni si svolgeranno a
ASSONDI  ———— Milano presso £
ORI T z - : . il Capac in via- P4
? - % o s
AN o H le Murillo 17. Wit de Lowrns
I— g 5 1 UNIONE EUROPEA
% j Fondo Sociale Curepes
Dev
Unioneinforma
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Con Assofood
Mmuyyio milunese

— A — —
dll'inseynu
della quulitd dlimentare
uyyio 1 “pGI'COI’SO” tivi per meylio
miluanese £ . conhoscere i
dll'insegnu ranegozl prodotti nostra-
dellu gqualita  ed enoteche e a fine nileyati u un
dlimentare mese 1l “Gran tour” territorio, a un
con yli operu- . . - disciplinare di
tori di Asso- con il consorzio Fia produzione, u

food Miluno (il polo ussociu-
tivo del dettaglio dlimentare
Unione) protugonisti, dul 14
al 27, diun “percorso dellu
culturu dellu quulita ulimen-
tare”: 100 fra heyozi ed enho-
teche che proporranno ui
conhsumatori un “tour” con

una storia, L'iniziativa di
Assofood culminerd con il
terzo uppuntumento del
Gran tour dellu yualita
dlimentare, orgu-
nizzato dal Con-
sorzio Fiu, in pro-
grummu dul 24

deyustuzioni, esposizioni di dl 27 mugyio. possono contattare
prodotti e momenti informa-  Nei gprm disvol- S Mal dini, ?j{:gre;eng
yimento del  presidente Assofood 1 ASSOIO0

Gran tour
Assofood ha in previsio-
ne di promuovere

Per maggiori
informazioni
gli operatori interessati

| (tel. 027750343)

unche un concorso vetrine.

| femu
della
sicurezzu

e di
grunde
attudlita
e dli operatori del Silb
Milano, il Sindacuto
delle discoteche che
uderisce ad Epaum
(ed Unione), inten-
donho dure un
importunte contri-
buto con unu cum-
fugnu che coinvol-
ge i giovuni e che il
Silb vuole attuare in
colluboruzione
con le istituzioni e

Unioneinforma
aprile 2007
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Divertimento
e sicurezza stradale:
stradale  1niziativa Silb Milano come test in
che coinvolge
1 giovani

Un etilometro in discotecu

le forze dell’or-
dine.
Dapprima

dlcuni loculi e
fooi con unu
diffusione
cupillare, in ogni disco-
tecu verrd posizionuto
un etilometro per il
conftrollo del tusso
dlcolico.
Nella foto
anticipiumo
qudle surd lu
locundinu

con l'imMmu-  Rudy Citterio,

gine e le presidente Silb Milano

istruzioni che verranno collo-
cute sudli etilometri.
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parliamo di...

Con I’Unione accesso ai benefici
dell’accordo fra
Terziario Energia

e il fornitore Tradecom Energia

ree Elettricita:

T W uha bollettu

persondlizzatu
e coh sconti veri

Si foud risparmidre sul serio — guindi con sconti
chiari - sullu bollettu dellu luce? Si pud
avere — per |l fornitura di eneryiu elettricu
— unu bollettu persondlizzata? Una rispo-
sta positiva a yueste domande viene cer-
tumente dull’accordo stipulato du
Terziurio Energiu — societd dell’Unione Re-
gionule e ddll’Unione di Miluno insieme
dlle Ascom provincidli del territorio lom-
buardo (costituitu per redlizzare servizi finu-
lizzati dl rispurmio energetico u vantuyyio

F I A T
A

Sconto minimo: il 6%.
Rimborsata la cauzione
addebitata
con la sottoscrizione
del precedente contratto.
Cambio fornitore
senza interruzioni

del servizio. E gli sconti
arrivano presto. Contattare
la propria associazione

delle uziende ussociute) — con Trudecom
Energiu, societd - promossu du Confcom-
mercio — che ucyuistu energiu elettricu
sul mercuto libero dlle migliori condizioni,

fer rivenderla u prezzi competitivi.

Aderendo di termini dellu convenzione tra Unione e Tradecom
Eneryiu, uttraverso Terziurio Energiu, i benefici per le
imprese Milunesi del terziurio sono, infutti, iMMediuti.

Liberdlizzazione
e “clienti idonei

Le prime aziende che hanno
aderito sono quelle che sino
ad oggi hanno sottoscritto il
contratto con Tradecom
Energia, aziende considerate
“clienti idonei”, cio€ con un
consumo di energia pari ad
almeno 100.000 kWh annui
(16.000 euro 1’anno).

La progressiva liberalizzazio-
ne del mercato dell’energia
elettrica ha avuto una prima
attuazione dal maggio 2003
prevedendo I’attribuzione
della qualifica di “cliente ido-
neo” anche a tutte le partite
Iva dal 1° luglio 2004.

”

L’eneryiu elettricu
Ccostu meno:
e lo si cupisce

Tradecom fornisce yid piu di
10.000 clienti (fra di essi anche
dlcuni gruppi industridli) e, at-
fraverso I'Unione, lo sconto
minimo ottenibile & del 6% sul
costo dell’eneryiu elettrica,
Mu in diversi cusi — fa sapere
Tradecom —lo sconto diventu
mauggiore. Alcuni esempi:
dlberghi con upertura unnuu-
le fra '8 e il 10%; supermercuti
e discoteche fru '8 e il 12%.
Per il “cliente idoneo” (vediu
fiunco) lo sconto hetto sul

Unioneinforma
aprile 2007

N

fprezzo dell’ener-

yiu elettricu & di
dlmeno 0,55 centesi-
mi di euro per kWh
consumato. Trudotto
nelle vecchie lire: 11
lire a kWh. Il mercuto
libero dell’eneryia
vede il proliferare di fornitori
con scontistiche in genere
poco chidare. Confrariumente
ad dltri fipi di offerte, chi si
rivolge dl sistemu ussociativo
Unione per usufruire dei servizi
Trudecom, non deve pugure
cunoni di ubbonumento o
rimborsi fittizi. Il risparmio effet-
fivo &, yuindi, muyyiore.
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parliamo di...

Rimborsutu
la cauzionhe

Forse non tutti ci funno
Ccuso, mu gquundo si sot-
toscrive uh confratto per
|la fornitura di
eherygiu p
elettrica, 4
viene X
uddebitatu
unche unu
cauzione.
Per il con-
tratto sotto-
scritto, ud
esempio,
con I'Enel & puri, circu, u
20 lire u kWh di consumo
medio. Aderendo, con
|"Unione, ull’offertu
Tradecom Eneryiu, yue-
sta cuuzione viene rim-
borsutu, Cid € possibile
perché Trudecom
Eneryiu rinunciu u chie-
dere dlle uziende unu
cuauzione o ultre forme di
gurunziu,

Nessunu
intferruzione di servizio

- Yuundo
si cumbiu fornitore

Aftivare un confratto di for-
nitura con Trudecom Ener-
giu € semplice: hon é richie-
sta dlcunu Modificu deyli
impiunti, soprattutto non
sono previste interruzioni del
servizio. Il distributore dell’e-
neryid, infatti, sard sempre lo
stesso: cumbierd solamente
il fornitore (Trudecom, per
I’appunto) che invierd le
bollette con I'indicuzione
dell’importo dello sconto
(un’unicu futtura al mMese, lu
fatturazione uvviene entro il
15 del mese successivo ullu

Informuirsi e uderire: come si fu?

Bustad rivolgersi dlla propria ussociuzione di cuteyoria o ter-
ritoridle e fissure un incontro portundo con sé I'ultima fattu-
ra del 2006 (fronte e
retro).

Per informuzioni si pud
anche telefonure

dl humero verde Uniohe
800775000.

Sulla
bollettu
sconti “veloci”

La rapiditd di udesione
dll’offertu e lu sottoscrizio-
ne del contratto con
Tradecom permettono
dll'utente di oftenere dli
sconti direttumente nellu
bollefta elettrica a partire
dal secondo mese suc-
cessivo dllu firma.,

| “fulmini” del fisco nel curo-enheryiu

In Italia il costo dell’energia elettrica e del gas ¢ fra i pin alti d’Europa.
In occasione della presentazione del “manifesto” per una nuova politica
energetica, il Centro studi Confcommercio ha analizzato i costi dell’e-
nergia. Nel nostro Paese sono applicati
prezzi ben al di sopra della media euro-
pea: il 45% medio in pin per gli utenti
domestici e il 55% medio in piu per gli
altri utenti. Fra gli elementi che pesano
su questo “handicap” tutto italiano, un
ruolo non secondario e giocato dal
carico fiscale: superiore al 20% (26,6
per i consumi domestici e 21,5 per
quelli industriali) per quanto riguarda
Delettricita. Non a caso, nel quinto
punto del “manifesto” Confcommercio
si propone un riesame di tutte le com-
ponenti fiscali e parafiscali presenti nella filiera energetica. In partico-
lare, occorrerebbe eliminare la doppia tassazione, costituita dal paga-
mento dell’imposta sul valore aggiunto su di una base imponibile che
gia comprende altre imposte. Si darebbe cosi un importante contributo
per riallineare le tariffe dei prodotti energetici ai livelli europei.

corrente elettricu viene
interrotta,

forniturd). In nhessun cuso, vu
ribadito, I'eroguzione dellu

Unioneinforma
aprile 2007
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isorse complessive per

1.450.000 euro (875.000 u
Miluno) agli esercizi storici
con il bundo promosso — un-
che come compurtecipu-
zione finunziaria - dullu Re-
yione Lomburdiu con il siste-
mu reyionule delle Cumere
di commercio. Beneficiurie
dei fondi sono le piccole e
medie imprese commercidli
e udrtigiundli che dbbiuno
otftenuto (entro la duta di
chiusura dei termini di con-
seynu previsti dal bando) il
riconoscimento di “hegozio
storico di rilievo regionule” o
di “rilievo locule”. | contributi
fpossono variare du un Mini-
mo di 7.500 ud un maussimo
di 30.000 euro per domun-
da. Contributi che possono
concorrere fino ul 50% del
totule delle spese ummissibili.

Spese ummesse. Diverse le
tipoloyie di spese ummissibi-
li: dal restauro conservativo,

parliamo di...

Attivitd storicu: u Miluno
fre huovi riconoscimenti

Un esercizio storico di rilievo regionale (la far-
macia De Paoli a Salo) e dieci di rilievo locale:
sono gli ultimi riconoscimenti della Regione
Lombardia. Tre le imprese milanesi ricono-
sciute “negozi storici di rilievo locale”: stampe
d’arte Centenari (Galleria Vittorio Emanuele),
pasticceria Giovanni Galli (via Victor Hugo) e
la Trattoria Masuelli (viale Umbria).

Bando di Regione Lombardia e Camere di commercio

Finanzicmenti
er i heyozi storici

dlla manuten-
zione straordi-
narid, dlle o-
pere murarie e
per |I'abbutti-
mento di burrie-
re architettoni-
che, dll’'acqyuisto di beni stru-
mentdli, sfrumentuzione
informuticu e rinnovo di
attrezzature. Mu anche atti-
vita formativu, proyettuzio-
ne ed ussistenzu techicu,
promozione e uffitto dei
locudli. Per yueste ultime voci
I'importo totule delle spese
non pud superaure il 20% del-

Domande
dal 16 aprile.
Fra le spese

ammissibili

anche gli affitti

svoltu dulle
Cumere di
commercio. Le
domunde um-
missibili acce-
derunno ui
contributi, nel
medesimo ordine, fino ud
esuurimento delle risorse di-
sponibili (e secondo lu ripar-
tizione territorivle prevista).
L'istruttoriu surd comunyue
conclusu entro 45 yiorni
dullu data di chiusura del
bundo. Le impre-

se beneficiurie

dovrunno conclu-

I'importo fo-
fale dellin- Informazioni e modulisticu
iTecr(\)/re\Tr; iTgu?id Il bando e la modulistica sono reperibili sui
\ . Sit1 iternet:
sono intera- |, ., commerciofiere.regione.lombardia.it;
mente www.artigianato.regione.lombardia.it;
fondo per- www.unioncamerelombardia.it
duto. Per il Per informazioni rivolgersi alla propria
primo grup- | associazione di categoria o territoriale e alla
po di spese Camera di commercio.
ammissibili i

conftributi eroguti sono
assoyyettati alla restituzio-
ne del 50% secondo un
piuno yuinyuennule di rien-
tro (sulvo nel cuso in cui
I'impresu beneficiariu
ubbiu la propriu sede ope-
rativa in un‘ared “svantuy-
giata”).,

Domunde e istruttoriu. Le

domunde per uccedere Ui
contributi vanno presentute
J purtire dal 16 uprile e fino
dlle ore 12 del 15 muggio.

Listruttoriu delle domunde,
in ordine di protocollo, surd

Unioneinforma
aprile 2007
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dere dli interventi previsti
entro un unno dullu dutu di
pubblicuzione dellu graduu-
toria. Ammessi ui contributi —
che surunno eroyuti dulle
Cumere di commercio - un-
che interventi gia avviuti dul
1° gennuio di yuest'aunno.

2
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MONZA, Via S. Elisabetta N. 510 - 6 rosso

NEPOSITO DI BOTTIGLIE NERE AD USO DI FRANCIA
e ﬂ_'m, GHREER GILACOND,
——

Biglietto pubblicitario della Ditta Pietro Pini degli anni '60
dell'Ottocento

[ ——

Inventario ufficiale,

dettagliato, degli oggetti TR

presenti in bottega ’, _

realizzato (O ’ %

alla successione rreld
VIA MAPELLL 1

MONZA

del figlio Geremia
nel 1877

— CAKA FONDATA NEL 184

VETRI - CRISTALLI - SPECCHI

e | aboratoric Jirtistics per la Laverazione
a Smeriglic sepra Yetri e Cristalli
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Il commercio “racconta” Milano

Iniziativa realizzata in collaborazione con il Centro per la cultura d'impresa

Cornici e vetri: il negozio Pini

a Monza

ntorno ai vent'anni Pietro Pini, classe 1814, lascia le terre

del lago di Como, in particolare di Bellagio, per sistemarsi a
Monza. La lontananza dei tempi di cui stiamo parlando non ci
permette di sapere di pit riguardo alle origini dei Pini: sappia-
mo solo che probabilmente gia in Bellagio, come ci racconta il
nostro testimone Umberto, la famiglia aveva un’attivita simile a
quella che poi venne aperta da Pietro.
Tra il 1835 e il 1840 il bisnonno Pini acquista a Monza uno
stabile che comprende sia la bottega sia I'abitazione. La casa
e situata in via Sant’Elisabetta (dal 1861 via Achille Mapelli): il
nome deriva da un attiguo convento che si trova all'angolo tra
la via e la piazza, successivamente nominata Garibaldi, ed &
ubicato proprio nel nucleo centrale della citta, sul limite setten-
trionale del castrum romano, periodo cui si fanno risalire le ori-
gini di Monza. Il fabbricato puo essere datato intorno alla fine

del 1600, primi 1700, ed appare riportato nelle forme e nelle dimen-
sioni attuali gia nel catasto di Maria Teresa d’Austria ed in particolare
nelle mappe redatte dallingegner Filippini del 1721.
Diversi anni dopo, nel 1854, Pietro Pini si sposa con una monzese e
- it fonda la ditta Pini Pietro Vetraio, con negozio di terraglie, cristallerie,
s e R ceramiche e cornici sito nella parte dei locali affacciati sulla strada.
Jnn o1 it deseii- ol ol Nel 1877 Pietro muore e I'attivita di vetreria, terraglie e cornici viene
g Y T continuata dal figlio Geremia, di soli 17 anni. Grazie ad un inventario
ufficiale risalente proprio alla successione, si puo entrare ancor piti
nel dettaglio della merceologia presente in negozio. Cosi troviamo in
magazzino molte campane di vetro, specchi, numerose tazzine colo-
rate, piatti ovali assortiti, zuppiere, catini e portacatini, candelieri, caf-

fettiere, statue di santi, oggetti che dimostrano
la presenza di un’ampia varieta merceologica,
legata anche a materiali di uso comune.
“Molto interessante — ci racconta Umberto — e
l'insegna originaria del negozio ai tempi di
mio nonno che indica la scritta ‘Pini Geremia
successore all'antica ditta Pini Pietro.
Deposito di bottiglie nere con propria lavora-
zione allo smeriglio’: le bottiglie nere erano
quelle bottiglie che venivano utilizzate per

— MOLATURA - ARGENTATURA —

TERRAGLIE E PORCELLANE
CRISTALLERIE IN GENERE

Lo L CRISTALLI FORTI - LASTRE o0
Biglietto pubblicitario CATTEDRALI - COLORATI 0 PLACATI
della Ditta Geremia Pini

della fine dellOttocento

MEZZI CRISTALLI

Legatre Piomba - Diamanti per Velrai
PIOMBO THAFILATO L
— Mastice — i

DEPOSITO

CAMPANE VETRO
VASI per Giardino ¢ TERRE COTTE
CORFEZIONE CORNIUI
Assortimento  Aste Dorate

BOTTIGLIE E BOTTIGLIONI

imbottigliare il vino, una pratica comunemente
diffusa in tutte le famiglie, per cui la nostra
ditta era fornita di un capiente deposito”.

Il nostro testimone prosegue spiegando che
anche la lavorazione allo smeriglio era tipica
di quei tempi: era fatta col metodo della sab-
biatura che veniva realizzata sia sulle bottiglie
di vino, sia su quelle “misure” che erano utilizzate nei pubbli-
ci esercizi (ristoranti, bar, trattorie), per indicare il quarto di
litro, il mezzo litro, e cosi via. Spesso queste si personaliz-
zavano, sempre con la tecnica dello smeriglio, con il nome
dell’esercizio commerciale dove venivano utilizzate. Infine
un’altra lavorazione dello smeriglio che il laboratorio Pini
realizzava in quegli anni era quella sulle lampade a petrolio
utilizzate per lilluminazione pubblica o per i trasporti, per

La vecchia insegna dell'inizio del secolo del negozio che recita:
“Pini Geremia. Successore all'antica Ditta Pini Pietro.Vetri e terraglie.
Deposito bottiglie nere. Con propria lavorazione allo smeriglio”

esempio sulle carrozze e sui tram che spesso portavano
una dicitura indicante I'ente proprietario o la ditta che svol-
geva quel determinato servizio.

Nel 1889 Geremia si sposa con Ida, da cui avra 4 figli (Car-

CCXLV
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La famiglia Pini nel 1916 in occasione del venticinquesimo anno
di matrimonio. Al centro i coniugi Geremia e Ida, i figli Carlo e
Giuseppe bambino, le figlie Emilia, a destra, e Maria

lo, Giuseppe, il padre del nostro testimone, Emilia e Maria).
Tutti collaborano in misura diversa alla gestione della ditta di
famiglia che continua a svolgere un’attivita di tipo commerciale
e una di tipo artigianale legata alla lavorazione del vetro e
delle vetrate profilate a piombo di cui il nostro testimone man-
tiene interessanti utensili e bellissimi disegni: “Molti dei disegni
realizzati all'epoca di mio nonno sono utilizzati ancora oggi
per realizzare vetrate con lo stesso tipo di lavorazione artigia-
nale”.

Il 22 aprile 1911, con notifica n. 2850, la ditta “Pini Geremia fu
Pietro” viene iscritta al registro ditte presso la Camera di com-
mercio di Milano, denominazione mantenuta fino al 5 luglio
1932 quando il titolare ne fa donazione ai figli Carlo e Giusep-
pe Pini che costituiscono la ditta “Pini Geremia dei fratelli
Pini”,

Nel 1940 Carlo viene richiamato al fronte per lo scoppio della
Seconda guerra mondiale e decide di lasciare tutta I'attivita al
fratello Giuseppe che chiamera la ditta “Pini Geremia di
Giuseppe Pini”. Carlo sapeva che tornato dal fronte avrebbe
comunque scelto di svolgere I'attivita professionale di ragio-
niere che in effetti professo fino alla sua morte nel 1951.
Come spesso accade il negozio

vive un periodo piuttosto difficile
durante il conflitto. Anche
Giuseppe viene richiamato alle
armi, la nonna Ida ormai e piutto-
sto anziana e le due sorelle, insie-
me ad alcuni collaboratori pit
anziani, portano avanti I'attivita
con le difficolta legate al periodo:
“Certi tipi di approvvigionamento
erano contingentati — ci dice
Umberto Pini - c’erano regole pre-
cise e molto limitanti per 'asse-
gnazione dei materiali adibiti alla
vendita. Questo avvenne anche
nel primo periodo post-bellico”.

Gli attrezzi di lavoro originali per lavorare

Un metro misura originale. Su tutto I'attrezzo
sono visibili i timbri di idoneita alla misura
impressi alla visita di controllo

Nel 1951 Giuseppe sposa Angela
che da subito collabora nella ditta
nonostante l'arrivo di tre figli

(Umberto, Carla e Ida). La comu-

nicazione diretta tra casa e bottega fa si che Angela, con grande impegno, sia in
grado di portare avanti la cura domestica e I'occupazione in negozio, che aumenta

il vetro con gli anni anche perché per piti di 40 anni Giuseppe si dedichera alla vita d’asso-

Il catalogo delle vetrate: sono vere riproduzioni in miniature di vetrate artistiche
realizzate all'inizio del secolo scorso

ciazione: sara tra i soci fondatori dell'Unione
commercianti di Monza e circondario, dal
1948 fino al 1988 ne sara presidente e vice-
presidente provinciale a Milano collaborando
direttamente con i presidenti che si sono
succeduti.

Il negozio continua sulla strada tracciata
dalle generazioni precedenti, I'attivita rimane
sempre molto articolata: continua I'attivita
artigianale di vetri e cornici accanto all’atti-
vita commerciale legata alla vendita di terra-
glie, vasi per giardini, bottiglie, lampade, vetri
per lampade e cristallerie. Il boom edilizio
degli anni Sessanta porta la ditta Pini ad
espandere ['attivita legata alla realizzazione
di vetri per lisolamento acustico e termico,
cristalli di sicurezza e piccole manutenzioni
che fanno crescere il numero di collaboratori
della ditta fino ad arrivare a 14 addetti.

Il negozio subisce una prima ristrutturazione

CCXLVI
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o . . Il commercio “racconta” Milano
Iniziativa realizzata in collaborazione con il Centro per la cultura d'impresa

in cui rimane il laboratorio interno, ma vengono adibiti alla sola vendita e allo stoc-
caggio del materiale venduto i due locali sulla strada.

Nel 1977 con l'ingresso dei figli Umberto e Carla Pini, I'azienda da individuale diven-
ta familiare e nel 1985, in base alle nuove norme di legge, viene trasformata in
societa in nome collettivo con la denominazione “Pini Geremia di Giuseppe Pini e C.
snc”. “Oggi il nostro e pit un servizio di qualita che facciamo alla clientela — ci spiega
il nostro testimone - Abbiamo un settore che e quello storico della nostra attivita che
si concentra sulle vetrate legate a piombo, cosi come si facevano un tempo, con la
stessa manualita, con gli stessi materiali che venivano utilizzati allora. In questambi-
to abbiamo realizzato per il Duomo di Monza alcuni lucernari con determinate carat-
teristiche, con cristalli e ricostruzione di opere d’arte; abbiamo realizzato un altro
importante intervento per il Santuario della Madonna delle Grazie. E poi c’é il nostro
grosso lavoro dal punto di vista artigianale, che é quello della confezione di cornici
per quadri e specchiere”.

Umberto ci descrive successivamente molti altri prodotti che oggi caratterizzano il
suo negozio e che vengono scelti con cura da lui e da sua sorella presso artigiani e
piccole aziende che hanno come priorita la qualita del prodotto: “Gli articoli che
abbiamo recentemente rilanciato per una vecchia tradizione del nostro negozio
sono, ad esempio, i presepi artistici: abbiamo presepi di legno dell’Alto Adige o pre-
sepi in terra cotta di Caltagirone; abbiamo delle statue in peltro che vengono impor-
tate dalla Francia; per le cornici ci approvvigioniamo da produttori toscani, dell'area
fiorentina e senese. Altri prodotti legati allindustria del

Umberto Pini
mostra

i disegni
originali,
ancora oggi
utilizzati,

per

la realizzazione
delle vetrate

Cerimonia

in occasione
della visita

del Cardinale
Colombo alla
sede dell’Unione
di via Belgioioso.
Sta parlando

in piedi l'allora
presidente
dellassociazione
Origlia, mentre
Giuseppe Pini

¢ alla sinistra
del Cardinale
(fine degli anni
’60)

legno, come piccoli mobili e complementi d’arredo, pro-
vengono dal Veneto; poi abbiamo dello Sheffield inglese
che chiaramente proviene da quella terra; peltro della
zona del Bresciano, dove c’é una forte tradizione nella
lavorazione dei metalli”.

Grazie alla ricerca costante dei prodotti artigianali nelle
localita tipiche di produzione e alla frequentazione delle
due grandi fiere di settore (il Macef di Milano e il Saca,
Salone delle cornici, di Bologna) il negozio artigianale
Pini ha mantenuto la tradizione e la qualita della propria
offerta.

Negli anni Novanta i locali del negozio hanno vissuto
una nuova ristrutturazione che ha portato in evidenza
alcuni elementi decorativi della casa ed ha cercato di
creare maggior omogeneita alla struttura e all'arredo
delle sale. In quest’occasione é stato necessario anche
chiudere il passaggio diretto tra I'abitazione e la botte-
ga, che tanto utile era stato ai tempi di nonna Ida e
mamma Angela, perché la vendita di prodotti preziosi,
come l'argento, impone al titolare dell’attivita la separa-
zione netta tra casa e negozio.

Umberto, successivamente, illustrandoci il suo impegno
in associazione - che lo ha visto essere per diversi anni
vicepresidente dell’'Unione commercianti di Monza e,

re Carlo Sangalli alla sua sinistra)

dal 2004, presidente - si sofferma ad analizzare il territorio
di Monza, le sue opportunita di sviluppo e le sue difficolta:
“Certamente gli aspetti negativi dello sviluppo del tessuto
commerciale di questi ultimi anni sono dati dalla prolifera-
zione della grande distribuzione nei territori contermini che,
oltre ad esercitare una concorrenza diretta su alcune atti-
vita commerciali, esercita comunque una forte attrazione
spostando la frequentazione dalle zone centrali di Monza
verso altri punti di aggregazione. Inoltre la citta non si &
dotata di alcune strutture necessarie, come i parcheggi o
una maggior viabilita, per cui vi & una certa difficolta a rag-
giungere il centro della citta di Monza.

Per ultimo, negli anni scorsi, sono state pedonalizzate solo
le tre vie principali della citta: questo ha fatto si che in
quelle strade si sia riscontrata una forte lievitazione dei
costi immobiliari che ha provocato I'espulsione di molte

Giuseppe Pini ad una cerimonia in Unione nel 1983 (& possibile vede-  attivita tradizionali e storiche e, nello stesso tempo, si &

creato un impoverimento del tessuto delle vie secondarie -
CCXLVII
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Il commercio “racconta” Milano

Iniziativa realizzata in collaborazione con il Centro per la cultura d'impresa

Lesterno del negozio

come puo essere la nostra — che, avendo una scarsa
appetibilita dal punto di vista commerciale, sono state tra-
scurate”.
Nello stesso tempo Umberto ci tiene a sottolineare che
Monza ha grandi potenzialita che devono essere maggior-
mente sviluppate e valorizzate: & sede di uno dei tribunali
pit importanti d’ltalia per cui sono presenti nel centro di
Monza pit di 190 studi legali che chiaramente permettono
una frequentazione di persone, spesso di un livello di red-
dito medio-alto con, senz’altro, importanti ricadute in termi-
ni economici, sia sul commercio tradizionale che sui pubbli-
ci esercizi.
Monza ha davanti a sé la possibilita di potenziare lo sviluppo
turistico, legato a un territorio che ha subito in questi ultimi
anni un forte processo di terziarizzazione (con il trasferimen-
to e la chiusura di molte imprese manifatturiere e stabilimen-
ti): uno sviluppo turistico legato a monumenti importanti
come il Duomo di Monza, il museo, alcune chiese del cen-
tro, la Villa Reale, le ville della Brianza; senza contare quale
capacita attrattiva possano avere il Gran premio di Formula
Uno e l'autodromo, con le tante manifestazioni,
le gare e gli appuntamenti che l'impianto
capace di creare. Si tratta, in questo caso, di
creare un legame piu stretto tra la citta e l'auto-
dromo in modo che si crei un vero interscam-
bio culturale ed economico.
Tutto questo, secondo Umberto, potra trovare
un adeguato luogo di ascolto e di intervento
nella costituenda Camera di commercio di
Monza e Brianza della quale il nostro testimo-
ne & membro del Comitato di presidenza
della Consulta.
In ultimo chiediamo a Umberto e Carla come
vedono il futuro. Umberto ci confessa che:
“Fare il commerciante oggi € davvero difficile
perché questa attivita & legata troppo intensa-
mente al contesto ambientale e territoriale che
la circonda; certamente questo € uno degli
aspetti fondamentali dell'impresa, anzi € quasi
una parte dell'azienda
stessa; pero é quella
parte dell'azienda che
non é gestibile dall'im-
prenditore per cui vi
sono delle effettive diffi-
colta che spesso non
sono legate alla capa-
cita imprenditoriale, alla
lungimiranza, alla voglia
di lavorare, alla possibi-
. . lita finanziaria, ma sono
La colonna di legno del negozio IR .
risale alla fine del 1800. difficolta che siamo co-
La famiglia Pini ha voluto stretti a subire. Questo &
mantenere e mostrare il piano forse I'aspetto piti ne-
inferiore del pavimento originario gativo del nostro lavoro;
da cui parte la colonna é un aspetto che i giova-
e la particolare lavorazione . ;
del tavolo ni che intraprendono
un’attivita di questo tipo
devono tenere in considerazione perché é un lavoro che
puo dare grandi soddisfazioni, ma puo anche non rispon-
dere a quelle aspettative che ci si propone”.

Sara Talli Nencioni
(con la collaborazione di Andrea Strambio)

CCXLVIII
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MILANO

O DE| PREZZI

DELLE AZIENDE

La copertina del Listino aziende 2007
di Fimaa Milano

Miluno acqyuistare un
neyozio costu in mediu
3.078 euro ul metro yuudruto

(duto secondo semestre 2006,

+ 2% rispetto dll’'unno prece-
dente). Sonho cresciuti i prezzi
medi in particolare sullu
Cerchiu dei Bustioni (+ 3,7%,
ancor pid che nel centro cittd
+ 1,8%) mentre un leyyero
decremento (-0,2%) si reyistru
nellu cerchiu dellu Circon-

parliamo di...

Presentato il Listino Aziende 2007 di Fimaa Milano
(il Collegio degli agenti d’affari in mediazione)
con i valori delle attivita commerciali
e di dffitti/buonuscite nelle principali vie dello shopping

Negyozi milanesi:
affitti alti
e buonuscite in cdlo

Fimaa Milano il
Colleyio deyli

vulluzione. Prezzi

Sempre sostenuta
stubili, perché p

la richiesta

yid molto ulti, . - . . ugenti d'uffari
nelle zone i di pubblici esercizi  in mediazione
cure: dl top uderente

Spigu-Montenupoleone dove
un heyozio costu mediamen-
te 21.500 euro ul metro yuu-
drato. In corso Vittorio
Emunuele-piuzza Sun Bubila il
costo medio & di 14.250 euro
dl metro yuudrato e il valore
medio dl metro quadrato
nelle vie commerciali & dii
13.883 euro (+0,6% rispetto ul
2005). Questi duti sui valori
immobiliari dell’Ufficio Studi di

dll’'Unione di Miluno) funno du
scenurio dlle rilevuzioni del
Listino Aziende 2007 che
Fimaa Milano ha presentato.

Listino Aziende Fimaa Milano:

come ¢ futto

I dati del Listino aziende di Fimaa Milano
riguardano i valori delle attivita commerciali
(parametrazione sull’incasso annuo e, in alcuni
casi, sull’utile lordo delle aziende). Valori che
vengono suddivisi, nella merceologia presa in

esame, tenendo conto dell’ubicazione e dell’an-
zianita dell’arredamento e delle attrezzature del-
I’esercizio commerciale. II Listino Aziende di

Numero dei heyozi: u Miluno tornu
il segyno + mu solo hel hon dlimentaure

Un saldo attivo, tutto nel non alimentare (non sono
ancora disponibili dati pin precisi suddivisi per
merceologia) per il commercio milanese nel 2006:
585 negozi in pin. Ulteriore discesa, invece, nell’a-
limentare: 218 negozi in meno. Complessivamente
i negozi (dati di fonte del Comune di Milano) sono
23.623 con una crescita dell’1,6% rispetto al
2005. Aumentano ancora i pubblici esercizi: 6.150
al 31 dicembre 2006 contro i 6.116 di fine 2005
con un + 0,6%.

Fimaa Milano fornisce anche
un sintetico giudizio sull’an-
damento della domanda e dell’offerta nelle varie
tipologie d’azienda.

“Nel Listino — spiega Gianni Larini, coordinato- - /
r del rupporiletorsdi Fimaa Milano s ro- S979720 Sloehi, L
vano le rilevazioni sulle quotazioni delle attivita
commerciali oltre che di Milano, di Bari, Catania, Firenze e
Roma”. Per il 2008 ¢ allo studio un allargamento delle rileva-
zioni anche ad altre citta.

“Il Listino — rileva Domenico Storchi, presidente di Fimaa
Milano - fornisce, inoltre, indicazioni sulle buonuscite e gli
affitti per i negozi delle maggiori vie commerciali”.

Unioneinforma
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Il pubblico esercizio piuce sempre

I pubblici esercizi, per i quali sussiste
ancora una forma di contingentamento,
sono a Milano sempre richiesti. Nel 2006
sono state 874 le domande per aprire un

Affitti “stabilmente” elevati

Affitti medi mensili stabili — anche per-
ché gia elevati — per i negozi di alcune
delle vie commerciali di Milano prese in
esame dal Listino Aziende 2007 di Fimaa

parliamo di...

bar. Le nuove aperture effettive sono state
44, ma fatti salvi i requisiti igienico-sanita-
ri, le domande potenzialmente accettate
dovrebbero essere circa 300. Lionella
Maggi, vicepresidente vicario di Fimaa
Milano e responsabile del settore aziende,
conferma come i “I pubblici esercizi man-
tengano una buona domanda”.

Vdlori delle buonuscite:
si sulvano
le vie della modu

Se gli affitti sono alti, le buonu-

scite calano, in particolare al di

fuori delle vie del centro.

Ecco i valori rilevati nel Listino di Fimaa

Milano (valore indicato dai ricercatori

Fimaa sempre con una forbice minima e

massima):

e via Montenapoleone e corso Vittorio
Emanuele (da 2 a 5 milioni di euro) — per
via Montenapoleone cresce di 500 mila
euro il valore minimo, ma cala di altret-
tanto il valore massimo; per corso Vittorio
Emanuele i valori restano stabili;

e Galleria Vittorio Emanuele (da 1,5 a 3
milioni di euro — valori stabili);

e via della Spiga (da 1,5 a 2,5 milioni —
valori stabili);

e corso Venezia (da 500mila a 2 milioni di
euro — valori stabili);

e via Dante (da 500mila a 1,6 milioni di
euro — cala il valore massimo di 400mila
euro);

e via Manzoni (da 500mila a 1,2 milioni —
in calo il valore massimo di 300mila
euro);

e corso Buenos Aires (da 400mila a 1,5
milioni — valori stabili);

| Milano: dai circa 23.000 euro di via
Montenapoleone, ai quasi 19.000 euro di
corso Vittorio Emanuele e via della
Spiga, ai 12.500 euro di via Manzoni per
poi, man mano scendere fino ai quasi
4.000 euro di via Paolo Sarpi e corso San
Gottardo. I dati si ricavano elaborando le
rilevazioni degli affitti annui per metro
quadrato indicate dai ricercatori Fimaa -
con una forbice minima e massima - e
prendendo come riferimento un valore
5 medio di questa forbice con locali dalla
dimensione di 100 metri quadrati.

Le uttivitd pid yuotute
11 Listino Aziende 2007 di Fimaa
Milano conferma le tendenze gia
emerse lo scorso anno: sono le
ricevitorie/giochi ad essere fra
le attivita commerciali pin quo-
tate. Le maggiori richieste per-
centuali di incremento di valuta-
zione per esercizi in ubicazioni
primarie a Milano riguardano,
infatti, i generi di monopolio e
ricevitorie giochi (270/310%
sull’aggio annuo); significativo
il valore anche per le edicole
con chiosco (250/300% sull’utile
lordo) e delle autorimesse
(240/300% sull’incasso annuo al
netto di Iva). Buona quotazione
per i bar (tavole fredde e tavole
calde): 160/180% dell’incasso
annuo al netto di Iva.
A valori inferiori ¢’é mercato
per centri estetici-solarium e, in
alcune tipologie, per le ubicazio-
ni primarie (telefonia, mobili,
fiori, panifici).

e corso Vercelli/via Belfiore (da 300mila a 1
milione — cala il valore massimo di
500mila euro);

e via Torino (da 250.000 a 1,2 milioni —
valori stabili);

e corso di Porta Ticinese (da 150mila a
300mila euro — in calo di 50mila euro il
valore minimo e dimezzato il valore mas-
simo);

e corso XXII Marzo (da 150mila a 350mila
euro — in calo di 50mila euro il valore
minimo, in calo di 150mila euro il valore
massimo);

e corso Como (da 100mila a 300mila euro —
in calo di 50mila euro il valore minimo e
di 200mila euro il valore massimo);

e corso Genova (da 100mila a 200mila euro
—in calo di 20mila euro il valore minimo
e di 100mila euro il valore massimo);

e via Paolo Sarpi (da S50mila a 120mila —
scende di 10mila euro il valore minimo e
di 60mila euro il valore massimo);

e corso San Gottardo (da 40mila a 80mila
euro — scende di 10mila euro il valore mi-
nimo e di 20mila euro quello massimo).

SEGNALIAMO CHE...

Cunone occupuzione suolo pubblico
Milano: confrolli del Comune

11 Comune di Milano — informa Epam,

I’ Associazione milanese dei pubblici esercizi - ¢
impegnata nei controlli per I'imposta comunale
della pubblicita e il canone occupazione spazi ed
aree pubbliche. E’ stata incaricata la Maggiori
Tributi spa di predisporre un censimento capillare
del territorio comunale anche mediante 1'utilizzo
di apparecchiatura fotografica. La Maggiori Tributi
— il personale operera munito di apposito tesserino

di riconoscimento - non ¢ comunque autorizzata
ad effettuare alcun tipo di riscossione. Gli operato-
1i che intendessero verificare la propria posizione e
ricevere chiarimenti possono contattare il Punto
informativo presso gli Uffici del Settore pubblicita
e servizi ambientali, in largo De Benedetti, ai
numeri 02.88454604 — 54605 — 54606, fax:
02.884.54609. Per informazioni contattare 1’ufficio
licenze di Epam (tel. 02/7750446).

Unioneinforma
aprile 2007
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associazioni

Albergautori milunesi
Alberto Sunygreygorio
rieletto presidente di Apum

Risonfer"l‘u Direttivo, revisori dei conti Mcrgherd,
er UcCClu- DN .. . -
mozione ai Al € Probiviri: tutti 1 nomi ;,gm sono: Giu-

sepfpe Di Mudli
(Hotel Puluzzo delle Stelline);
\Vleria Ghezzi (Hotel Raf-

berto Sunhgreyorio dllu presi-
denzu di Apum, I"Associuzio-
he miluhese deyli ulbergutori

NG N fuello);
Qhe a Mlluno e provinciu Giunfrunco
ussociu olfre 400 sfrutture. ;

L } Doni (Hotel

Nel box d fiunco, olfre Astoric,
Sungreyorio, riportiumo i nomi Hotel Ma-
del huovo direttivo di Apum dison, Hotel
eletto dull’ussembleu per il Lido).
frossimo guudriennio. Prossimi
Revisori dei conti: udempi-
Paolau Bertolio (Hotel Carrob- menti le
bio); Leopoldo Purrottino cooptuzio- apert "
(Hotel Serenu, Hotel Trieste); ni e la homi- berto Sangregorio

Luigi Alfieri (Hotel Nuovo nu dei vicepresidenti.

Giostrdi, spettucoli itineranti
"Unu” hu aderito dll’Unione

Ha aderito all’Unione di Milano “Una”, I’Unione nazionale
attrazionisti, associazione alla quale aderiscono le imprese di

| giostrai e spettacoli itineranti. Presidente di Una ¢ Umberto
Rocco. Oltre il 30% degli operatori associati ad Una svolge la
propria attivita a Milano e provincia.

I nuovo consiglio direftivo di Apam

Andreina Belotti (Hotel Nuovo Monopo-
le); Alberto Bulgheroni (Hotel Mediola-
num, Hotel Sanpi); Edward Coffrini
(Hotel Admiral), Carmine Casella (Hotel
Aurora); Antonio Castella (Hotel Ascot
Binasco); Giuseppe Costa (Hotel Agape);
Giacomo Doni (Hotel Astoria, Hotel Li-
do); Carlo Fontana (Hotel Berna), Walter
Filippi (Hotel Domenichino); Alberto
Fracassi (Hotel Capitol); Guido Gallia
(Hotel Cavour); Leonardo Groppelli
(Hotel Grand Visconti Palace, Hotel Mo-
zart, Hotel Soperga); Alyssia Mancino
(Grand Hotel et de Milan, Hotel
Straff); Maurizio Naro (Four Points
Sheraton, Motel Regal, Motel Rona,
Motel Miami, Motel Charly); Angelo
Orlando (Hotel Catalani & Madrid —
Hotel Bernina), Raffaele Paletti (Hotel
Mirage, RTA Desenzano, RTA Bian-
cacroce, RTA Lepontina); Walter
Pecoraro (Milan City Hotel); Giuliano
Ramazzina (Mercure Milano Centro
Porta Venezia, Settimotel), Riccardo
Ratti (Hotel City); Filippo Seccamani
(Hotel Galles); Sofia Gioia Vedani (Hotel
Enterprise); Walter Verri (Hotel Johnny);
Pietro Viscardi (Hotel Cristoforo
Colombo, Hotel Felice Casati, RTA
Cerva); Emanuele Vitrano (Hotel Carlyle
Brera, Hotel Ariosto, Hotel Zurigo).

Nel direttivo Apam (come past-president)
il presidente di Federalberghi Lombardia
Remo Eder (Antares Hotel Accademia,
Concorde, Rubens).

ubblicita

Insegne Luminose

< ) Info@admpubblicita. 191.it

Tel. 0292169122
fax 0292169954

Ai soci Unione e delle associazioni aderenti € riservato

uno sconto del 15% per la realizzazione delle insegne

SEDE PRODUZIONE via Brescia,22 Pioltello

Unioneinforma
aprile 2007
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associazioni

PUNTO VENDITA ASSOCIATO

E Assomobili confermu
Marco Gulbidti dlla presidenza

reuziorwle Creata la giunta (Miluno,
della giuntu dell’ A & [talhome Le
e conhsiglio diret- S $SOClazione Sedie).

tivo con espo-

milanese e nel direttivo Assomobili pro-

ASSOMOBILI

nenti dellu pro- ci sono anche seyuird nedli >
vinciu sono le . sforzi gid avviati

novitc del rappresentanti della S/ Jirmegr

recente rinnovo  provincia. Prosegue  ne coordinu-

delle curiche ]’impegno per tu e rinnovatu

socidlidi un’immagine coordinata 98! cateyo-

Assomobili, R ria conlu

|’ Associuzione della categona volontda di

milunese dei creure inte-

commerciunti Mobili e urredu-
mento che hu visto lu ricon-
ferma d presidente di Marco
Gulbiati (Milano, Flli Galbiati)
e, come vicepresidenti, di
Dario Martinalli (Miluno,
Arredumenti 2 Emme) e
Mauro Tumbelli (Miluno,
Arredure). Funno purte della
ygiuntu di Assomobili unche
Giuseppe Cuzzunigu (Veruno
Briunzu, Interni), Giovunni
Mandelli (Carnute, Flii
Mandelli), Maurizio Ricupduti
(Milano, Mav Arredu) e
Rosunnu Tozzo (Cuneyrute,
Tozzo Arredumenti). Il direttivo
dell’ Associuzione & completu-
to du Alessundro Barhi (Puing,
Happening House), Franco
Belfiore (Miluno, Arredumenti
Duomo), Adolfo Marignoli
(Miluno, Arredumenti
Marignoli) e Marco Torrani

resse inforno ul comparto
anche con iniziutive che
diuno visibilitd sul territorio.

Marco Galbiati, rieletto presidente
di Assomobili, il logo e la vetrofania
(punto vendita associato) dell’Associazione

ASSUMUBILI

Con i Pics u Pozzo d'Addu
e hutu la piuzza IV Novembre

Inaugurata a Pozzo d’ Adda (frazione Bettola) la piazza IV Novembre realiz-
zata attraverso il bando relativo ai Pics (Piano integrato per la competitivita
di sistema). Con I’'Unione I’ Ascom di Trezzo sull’ Adda ha supportato

I’ Amministrazione comunale in tutte le fasi necessarie per accedere al bando
regionale.

Alla cerimonia di inaugurazione hanno partecipato esponenti politici di diver-
si paesi del circondario, i rappresentanti delle associazioni commercianti ter-
ritoriali di Trezzo e Cassano d’Adda, molti cittadini. Rinfresco finale offerto
da alcuni operatori commerciali di Pozzo d’Adda (Pizzeria Brothers & Sister
- Osteria di via Milano - Pasticceria Plaza Cafe - Bar Cooperativa Riggio).
L’intervento del sindaco di Pozzo d’Adda Giancarlo Quadri ¢ stato caratte-
rizzato dal ricordo del ventottenne Andrea Laffranchi, una delle vittime della
tragedia all’aeroporto di Linate. Momento significativo ¢ stata anche la lettu-
ra di un brano dell’opera che 1I’attore Giulio Cavalli sta presentando in giro
per i teatri, intitolato “Linate 8 ottobre 2001: la strage”.

informa

Umone

Mensile di informazione dell’UNIONE

DEL COMMERCIO DEL TURISMO DEI SERVIZI
E DELLE PROFESSIONI

DELLA PROVINCIA DI MILANO

PROPRIETA’

Uniohe del Commercio del Turismo dei
Servizi e delle Professioni dellu Provinciu dii
Miluno

www.uhiohemiluno.it

DIRETTORE RESPONSABILE '
Giunroberto Costu

EDITORE
PROMO.TER Unione

AUTORIZZAZIONE TRIBUNALE

di Miluno

n. 190 del 23 murzo 1996

Poste Itdliune s.p.u - spedizione in AP. -
D.L. 353/2003 (conv. in L. 27/02/04 n. 46) -

Sede e umministruzione: art, 1, comma 1

corso Veneziu 47/49 DCB Miluno.

20121 Miluno R
PUBBLICITA

REDAZIONE Edicom Srl

Federico Sozzuni viu Alfonso Corti, 28

corso Veneziu 47/49 20133 Miluno

20121 Miluno tel. 02/70633429 (unche fux)
70633694-70602106

FOTOCOMPOSIZIONE e STAMPA E-muil;

AMILCARE PIZZ| Spu edicom@ iol.it

20092 Cinisello Bulsumo (Miluno) http://www.edicom-muy.com
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Maestri macellai all’ Alzauia Naviglio Grande
L’ Associazione macellai di Milano ¢ presente (il 15) con alcuni gaze-
bo sull’ Alzaia Naviglio Grande in occasione della manifestazione

“Fiori e Sapori”. Venti maestri macellai si alternano of-
frendo in degustazione piatti di carne fredda

Associzrione Macellai
di Milano

© pditl t e € Provincia
e preparando composizioni di “fiori di car-

Imprese di pulizia: corso ol or1 di ca A
ne”. Contestualmente vengono distribuiti Y

in “rosa” di Alis

opuscoli informativi sulla qualita delle pre-
parazioni a base di carne. Il ricavato delle offerte — se-
gnala I’ Associazione - verra, come ormai tradizione,
devoluto in beneficenza.

Alis Milano, in collaborazio-
ne con il Capac-Politecnico
del Commercio, ha organiz-
zato un corso per addetti al-
le pulizie. L'iniziativa, finan-
ziata dal Fondo Sociale
Europeo, e destinata alle
donne in cerca di

Asili nido: con Assonidii
cumpugnu di murketing nel Nord Miluno

w;\us

Assonidi, 1’Associazione che riunisce gli asili nido
privati, in collaborazione con le Ascom territoriali di
Bollate, Desio, Seregno e Seveso, ha avviato una

occupazione. Il
corso, della du-
rata di 300 ore,

campagna di marketing associativo nella provincia. A
marzo si ¢ svolta una prima riunione in-
termandamentale presso la sede dell’Ascom di De-
sio. All’incontro hanno partecipato oltre 15 im-
prenditrici del settore che hanno avuto modo di

prevede uno
stage formativo presso le a-
ziende associate che forni-
scono un tutor da affiancare
alle allieve.

conoscere i servizi Assonidi /Unione: si ¢ trattato —
rileva I’ Associazione — di un significativo momento di approfon-
dimento per conoscere e discutere le problematiche del comparto.

I fGnicass 72

21 IS ez Milzinedlinizis - Ssrzie FRSS - adizicsrizs Jfigrizis

LISCATE Pl sciis

mediazione
Cascine San Dicthe

‘/Mono - Bi - Tri - Quadri
LOCALI a partire da € 115.000

CHIAMATA GRATUITA

= Tel, 02 95739809

Unioneinforma
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&nque giorni prima dell’ Assemblea.

Ente Mutuo
assemblea il 25 maggio

ENTE MUTUO di ASSISTENZA
tra gli ESERCENTI il COMMERCIO
della PROVINCIA di MILANO

I Soci dell’Ente Mutuo di Assistenza tra gli
Esercenti i1 Commercio della Provincia di
Milano sono convocati in Assemblea ordinaria
presso la sede sociale di Milano, corso Venezia
47/49 alle ore 8 del 30 aprile 2007 per discute-
re e deliberare sul seguente

ordine del giorno
1) Comunicazioni del Presidente;

2) Conto consuntivo esercizio 2006 e relazio-
ne del Consiglio di Amministrazione;

3) Relazione del Collegio dei Sindaci;
4) Conto preventivo esercizio 2007;

5) Regolamento interno delle assistenze per
I’anno 2007
o Forme Tipo B-C-D-Dplus:
o ratifica delle modfiche apportate dal Cda;

6) Rinnovo cariche:

o Consiglio di Amministrazione
o Collegio dei Sindaci
o Collegio dei Probiviri

7) Emolumenti ai componenti il Collegio dei
Sindaci;

8) Varie ed eventuali.

Non intervenendo, all’ora e giorno indicati, il
numero legale dei Soci, I’ Assemblea procedera
in seconda convocazione, che s’intende sin da
ora fissata nello stesso luogo e con il medesimo
ordine del giorno,

per le ore 14 di venerdi 25 maggio 2007

In tal caso, I’Assemblea sara ritenuta valida
qualunque sia il numero degli intervenuti.

Si comunica che i documenti annessi alla rela-
zione sul conto consuntivo 2006 potranno esse-
re consultati presso la sede sociale dell’Ente,

4
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Giorgio Rapari, presidente di Assintel
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E’ diventata nazionale la ricerca promossa
da Assintel (imprese Ict) sul “digital divide”

Personul computer e infernet:
per funti mu non per tutti

ftre il 26% delle imprese itu-
liune che operano hel

commercio dl dettaglio e dll'in-
grosso, hei pubblici esercizi e
nei servizi dichiara di non posse-
dere un personul computer
(Uno o dl mussimo due il 57%)
e, se circu il 69% delle uziende
ha unu conhessione in rete (in
prevalenza —78,8% - bunda
larga), solo il 38,3% dispone di
uh sito Internet (percentudle
che scende dl 31.4% per le
ditte individudli).
Le uziende individudii con dl-
meno uh pc sono circa il 67%
del fotdle, percentudle che su-
le g yuusi I'84% nelle imprese
coh un humero di addetti fra 2
e 5. S arrivy, infine, dl possesso
del pc per lu yuusi totdlita del-
le imprese fra i 20 e i 50 uddetti,
Sono dlcuni dei dati emersi dal-
|a ricercu "l digital divide nellu
micro e piccolu impresu ifaliu-
na” che Assintel, I’ Associczione
hauziondle delle imprese Ict (-
formation, communication &
technoloygy) - con Confcom-
mercio — ha commissionato
dllu societd Freeduta,
Indagine redlizzata su un
cumpione di 3.324
imprenditori fru il
novembre e il
dicembre 2006 e
un po’ Miglia”

di un’andlo-

yu indagine,

in yuell'occu-
sione solo per
Milano e pro-
vinciu, condot-
ta da Assintel due anni fa,
Nell'indagine, huta per cono-
scere in Modo upprofondito il

-

La penetrazione del PC al
Sud & 20 punti percentuali
minore che nelle altre aree

é'ﬁf,, _ Diffusione del PC
- =3 Oftre
- 50% del-
. La penetrazione del PC & le uzien-
‘ addetti — de hu
dichiuru-
to dinon
avere un
server,
ng‘eﬂ;‘;&; solo il
Esercizi da un latlo e . N
Ingrosso e Servizi utilizzare
e fodlmari,
mentre
Un “manifesto” piG del
40% fu

per I'innovazione

divario digitule inteso come
grado di sviluppo delle techo-
clogie, & stuto undlizzato il livel-
lo di utiizzo dell’lct con reldtivi
uttegyiumenti e percezioni in
fproposito. “Occorre creure
culturd fru le uziende, e il hostro
compito — ufferma Giorgio Ru-
fouri, presidente di Assintel — &
froprio yuello di diutare sem-
fore pill U prendere confidenzu
con dli strumenti techoloyici
attraverso programmi mirati;
oltre ud offrire unu correttu co-
municuzione dei benefici che
la fecholoyiu pud fornire per il
foroprio business e per entrare a
pieno titolo nelle dinamiche del
mercuto”.

Con un livello tecnoloyico pit
avunzuto risulfuno i servizi
(84,5%) ed il commercio dll'in-
grosso (21,8%) mentre la diffu-
sione techoloyicu & minore
nei pubblici esercizi (66,5%) e
nel commercio dl dettuglio
(55.3%).

Unioneinforma
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uso di stampunti. E nove uzien-
de su dieci usuno il fux. Elevato
anche I'uso di fotocopiutrici:
78.3%. | 64,8% delle uziende hu
attivato dlimeno und lineu di
telefonia mobile per svolgere lu
projria uttivitd imprenditoricile.
Tru le uziende dotute di dlme-
NO un persondl computer i oro-
grammi pit diffusi sono yuelli
Office di videoscrittura (90,7%)
e i fodli elettronici (81,7%) Mmen-
fre gid meno scontuto uppure
I'impiego di programmi per le
presentuzioni (35%) e di datu-
base (22%).

| duti di uesta ricercu sono
stati ilustrati o Miluno e u Ro-
mu. Nellu capitdle I'occusione
& stuta il conveyno “Proposte
fer connettersi dllo sviluppo”
con la presentazione del “Mu-
nifesto dell'innovuzione”, do-
cumento che, negdli intendi-
menti di Assintel e Confcom:-
mercio, vuol essere Iu base di
partenza per un confronto fra
imprese e istituzioni.
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Assemblea di Figisc Milano:

il presidente Luca Squeri (in primo
piano) e il segretario generale
Unione Gianroberto Costa
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Comple’ru’re le
curiche so-
cidli di Figisc Mi-
lano (il sinducuto
dei yestori cur-
buranti) dopo lu
riconferma di Lu-
cu Syueri, du
purte dell’assem-
bled, u pre-
sidente dell’As-
sociuzione (ved|
Uniohelnforma di
marzo dJ paginu
3 nh.ar).
Vicepresidenti sono Giuseppe
Eliu e Vincenzo Pezzuto.
Completuno il direttivo i consi-
dlieri di Miluno Stefuno Cuntu-
relli, vano Cusolo, Ahgelo Ci-
riello, Aldo Corsini, Francesco
Denise, Seryio Ferrario, Tiziuhu

Figisc Milano: il direttivo
Torzini, Antonio
Travisuno, Mus-
simo Urbinuti

Arkudi e dellu
provincia Car-

Antonio Zito.
Cooptuti in con-
siglio (Mu senzu

Gestori carburanti:
completate le cariche

sociali dopo la riconferma i Vo S
di Luca Squeri a presidente. £, - 's 4o
melo Romeo,  Yicepresidenti Giuseppe Elia sioyanni ca-
Cristinu e Vincenzo Pezzuto puto, Guetuno

Cusumussima, Murco Clerici, Giordano, lvano Gonelld,
Giovunni Curioni, Gianluigi Cuarlo Rusconi. Presidenti ono-
Facciolati, Paolo Fumagdlli, rari di Figisc Miluno sono
Michele Lepre, Emunuele Guido Donelii e Giuseppe

Paleari, Giovanni Petfrocelli, Guurdi.,
“Inglese per lu tfraduzione di documenti
ecohomico-finunziuri: corso di Federcentri Miluno” - Nell’ambito della
formazione finanziata dal Fondo Sociale Europeo, Federcentri Milano
(I’ Associazione dei centri di traduzione e interpretariato — tel. 027750290)
promuove il corso (gratuito e riservato agli associati — frequenza obbligatoria
per i partecipanti): “Inglese per la traduzione di documenti economico-finanziari”.
11 corso, della durata di 20 ore, affronta con un approccio metodologico comu-
nicativo la tematica della microlingua inglese nel settore economico-gestiona-
le e intende fornire ai partecipanti gli strumenti necessari per una corretta
interpretazione e traduzione del bilancio e dei documenti correlati.

Figini, Aghese Gullli, Aristide
Pradu, Ruffuele Siscu, Lorenzo

Le date di svolgimento del corso (che si svolge presso il Capac-Politecnico
del Commercio in viale Murillo 17) sono 1’8, il 10, il 15 e il 17 maggio.

SITO INTERNET Unione
www.unionemilano.it

L'Unione, per rendere sempre piu immediate le informazioni
sulla propria attivita e sulle iniziative delle associazioni che ad
essa aderiscono, ha allestito un sito Internet il cui indirizzo e
www.unionemilano.it

Oltre alla parte istituzionale e di presentazione della struttura
organizzativa Unione, dal sito - costantemente aggiornato - si
possono trarre informazioni utili sui servizi erogati dall’'Unione,
dalle associazioni di categoria e territoriali, dagli enti e dalle
societa collegate, ed & possibile il link con enti, banche, giornali.

LE INFORMAZIONI IN TEMPO REALE

Le aziende associate, in regola con le contribuzioni previste,
hanno a disposizione, con accesso codificato da password,
tutti i riferimenti normativi e gli adempimenti su aree tematiche:

v/ del lavoro v/ previdenza assistenza

v/ legale v/ sicurezza sul lavoro

v/ fiscale e tributaria v welfare

Le aziende interessate possono richiedere il codice “password” compilando on line I'apposito modulo presente all’interno
della sezione “aree tematiche” del sito Unione.

Lazienda ricevera in breve tempo via e-mail I'attribuzione del codice d’accesso (login e password).
PER INFORMAZIONI SI PREGA DI TELEFONARE AL N° 02-7750.292/293

Unioneinforma
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Vid Lomellinu sei mesi de)o:
I"iniziativa di Ascomodamilano

VU Lomellinu
sei mesi do-
o0 coh un yesto
di solidarietd
dedli operutori
di Ascomodumiluno che, dlle
famiglie rimaste senzu cusu in
seyuito dllu tragicu esplosione,
hanno donato un completo di
lenzuola per il letto (vedi Unio-
helhforma di marzo < pagina
21 n.dr).

L'occusione di un incontro con
unu rappresentanza delle fu-
miglie e il Comituto di viu Lo-
meliina si & avuta in Unione
con il presidente di Ascomo-
dumiluno e vicepresidente
Unione Renuto Borghi, I'asses-
sore di Pdluzzo Murino u Fu-

Donati alle famiglie ~Midiv. scuoly,
completi di lenzuola
per il letto

politiche socidli
Muariolina Moioli
€ unu rappre-
sentunza delle
fumiglie di viu Lomellina con il
presidente del Comituto
Marco Tucci.

“La solidurietd per via Lomel-
ina & stata immediata e con-
cretu” hu ricorduto Borghi.
L’'Unione ha infutti ussistito da
subito yli operutori commer-
cidli che hanno subito | danni:
du unu Mapputurd inizidle a
uh diuto per tutte le pratiche
burocratiche fino dllu ricercu
di huovi locdli con I'obiettivo di
consentire ui commerciunti di
foter riprendere u lavorare. E’

Da sinistra Renato Borghi vicepresidente Unione

e presidente di Ascomodamilano, Mariolina Moioli
assessore di Palazzo Marino a Famiglia, scuola,
politiche sociali e Marco Tucci, presidente del Comitato
di via Lomellina

stata uperta, con Fidicomet,
una lineu creditiziu agevolata
e sono stuti costunti il supporto
dl Comitato di via Lomellinu e
la purtecipuzione dl Tuvolo
costituito dall’assessore Moiol.
E’ stata anche costituita con
dli operatori I’ Associuzione dei
commercianti di via Lomellina.

&#Unione

COMMERCIO TURISMO SERVIZI PROFESSION] - MILANO

INNANZITUTTO.., LA SICUREZZA |

CONTATTANDO I NOSTRI UFFICI AVRETE A VOSTRA DISPOSIZIONE SERVIZI DI CONSULENZA E ASSISTENZA SU...

CLUB DELLA SICUREZZA

DIVISIONE
SALUTE E SICUREZZA

NEI LUOGHI DI LAVORO

(D.Lgs. 626/94)
Tel. 02-76.02.80.42/15
club.626@unione.milano.it

DIVISIONE
IGIENE DEGLI ALIMENTI
(H.A.C.C.P. D.Lgs 155/97)
Tel. 02-76.00.63.96
club.haccp@unione.milano.it

DIVISIONE
PRIVACY

(Trattamento dati D.Lgs. 196/03)

Tel. 02-76.02.80.42/15

club.privacy@unione.milano.it

CLUB SERVIZI INNOVATIVI

DIVISIONE
QUALITA'

(Sistemi gestione qualita aziendali)

Tel. 02-76.02.80.42/15

club.qualita@unione.milano.it

DIVISIONE

ENERGIA & AMBIENTE
(Risparmio Energetico-
Servizi Ambientali)

Tel. 02-76.02.80.42/15
club.energia@unione.milano.it

SERVIZI PER
BASILEA 2
Tel. 02-76.02.80.42/15

club.basilea2@unione.milano.it

I nostri uffici: Via Serbelloni, 7 - 20122 Milano - Fax 02-76.01.76.77

Unioneinforma
aprile 2007

27

;N




va

—unione

S>-Ua-2UU7/ o:0d ragilna 4o

Affori, il concorso ippico
di Villa Litta

Tornu il concorso ippico dl
purco Villu Litta di Affori (do-
menicu 15 dprile) orgunizzato
du Promoter Uniohe con A-
scourt (I"’Associuzione dei com-
merciunti e artigiuni di Affori),
con il putrocinio del Comune
di Miluno e con la colluboru-
zione di Apecu (Associuzione
milinese del commercio
umbulante), Fise (Federuzione
ifaliana sport equestr) e del
Consiglio di Zonu 9.

I concorso vede gureyyidure
150 cavdilii, suddivisi in cingue
cuteyorie, che devono uffron-
tdre nel minor tempo possibile
un percorso ud ostacoli. | fre
fantini con i migliori puntegyi
SoNo foremiati du unu giuria -
composta di urbitri dellu
Federazione italiana sport
eqyuestr - con coppu, coccur-
du e buohi dellu compughia
petroliferda Ery (il cui valore

variu da un minimo di 150 ud
un mussimo di 450 euro).
All'interno della settecentescu
Villu viene inoltre dllestito un cir-

... € un culesse di fiori

er lu “Festu di pimavera”
E ad Affori, domenica 15, si svolge 1’ormai tradizionale “Festa di pri-
mavera” in concomitanza con il concorso ippico di Villa Litta. La
festa & promossa da Promoter Unione e Ascoart con il patrocinio del
Consiglio di Zona 9 e vede coinvolti pit di 80 banchi dislocati tra via
Astesani e viale Affori dove, nel pomeriggio, suona la Banda Mil-
lenium che sfila accompagna da majorette e sbandieratori. Gli opera-
tori commerciali aderenti ad Ascoart, oltre a rimanere aperti, allesti-
scono un calesse colmo di fiori da regalare ai passanti.
I pitt piccini possono divertirsi con i truccabimbi (che, nel pomerig-
gio, fanno rivivere la magia del carnevale), le giostre, i gonfiabili, il
trenino (con il giro gratuito offerto dai commercianti della via). In via
Astesani c’¢ inoltre il teatro dei burattini. Presenti anche gazebo per
la vendita di oggettistica il cui ricavato andra in beneficenza.

giro in sella <i pony.

Allu premiuzione delle compe-
tizioni ippiche — con il presiden-
te di Ascourt Giacomo Errico -
€ prevista la presenza del vice-

cuito, presieduto dadlle yiuc-
che verdi della protezione civi-
le, dove i bambini possono
compiere yratuitumente un

Slones

Consegnati gli attestati di partecipazione a “Stones”, il
primo corso di formazione e approfondimento delle temati-
che relative al settore lapideo rivolto agli operatori e ai
progettisti del settore ed organizzato dall’ Associazione
marmisti milanesi in collaborazione con Promoter Unione.
1l ciclo delle 45 lezioni ha avuto come materie di insegnamen-
to mineralogia e petrografia applicata, teoria delle tecniche di lavorazioni lapidee,
elementi di restauro dei manufatti in materiale lapideo, la pietra nella storia del-
I’architettura e dell’arte, elementi di diritto amministrativo. AlL.

sinduco Riccurdo De Coruto e
deyli ussessori di Puluzzo
Marino Walter Terzi (Sport e
tempo libero) e Mussimo
Orsutti (Turisno Marketing terri-
toridle e identitd). Probdbile
unche I'arrivo del sinduco di
Miluno Letizia Moratti,

“Il corso — spiega Alessandro Liuzzi, presidente dell’ Associazione marmisti - ha
integrato aspetti legati alla conoscenza dei diversi materiali, alla loro conservazio-
ne, all’arte e all’architettura, oltre che alle tradizioni del nostro patrimonio cultu-
rale ed ha fornito anche elementi di conoscenza e approfondimento di tematiche
relative al diritto e alle procedure che regolano i rapporti tra gli operatori e la
Pubblica amministrazione”.

Sponsor di “Stones” Graniti Sergio Dalle Nogare Arte Funeraria, Matthews
International, Porfido Flli Pedretti, Unicolor Professional.

L’ Associazione vuole ora programmare per il prossimo inverno, un corso di
secondo livello che preveda visite alle cave di estrazione e prove pratiche di uti-
lizzo dei macchinari per la lavorazione del marmo e del granito, tecniche e mate-
riali all’avanguardia nel restauro, storia dell’architettura in rapporto alle costruzio-
ni cimiteriali ed elementi di diritto civile e commerciale. Corso che consenta di
rilasciare un attestato finale riconosciuto dal Comune di Milano e dalla Regione
Lombardia a garanzia della qualita degli operatori milanesi del settore lapideo.

Unioneinforma
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“Bellezza, alimentazione e
salute”: ¢ il tema del prossimo
ciclo di seminari (nel momento
in cui si scri-

ve la location
e ancora da
definire) nel-
’ambito
delle iniziati-
ve di “Sapere

sapere

IL SAPORE DEL SAPERE

il sapore del

sapere” a cura di Erredieffe.
Appuntamento il 18/19 mag-
gio. Per informazioni e preno-
tazioni tel. 0266114397.
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Dal Photoshow in fiera al percorso di 60 mostre fotografiche d’autore
che coinvolge gallerie e spazi d’arte della citta

Photofestival
Milano in un clic

stund dove &

visitatori, Dario Bossi,

Carlo Sangalli al taglio del nastro di Photoshow

Dul 30 marzo dl 2 uprile si &
svoltu u Fieramilunocity I
terzu edizione Milunese di
Photoshow (promossu du
Publifiere con Alf, I’ Associuzione
itdliana foto-digital imaging),
maunifestuzione dedicuta dliu
fotoyrdfiu e dll'immaugine digi-
tule. Photoshow oghi unho
(nheyli unni dispuri si svolye u
Miluno, hedli unni puri o Roma)
contu pit di 50.000 visitutor,
Photoshow ha ospitato in un
unico contesto uree dedicute
dl frude, udli operatori del set-
fore e dl pubblico pid in yene-
rale. Presenti oltre 300 espositori
di prodofti, servizi e hovitd nel
cumpo dellu fotoyrafiu digitale
e frudiziondle, di uttrezzuture e
materidli video, fotolaboratori,
minilub, dlbum, cornici, uttrez-
zuture poer lu fotoygraufiu profes-
siondle.

Su 35.000 my di superficie to-
tdle, nei pudiglioni 3 e 5
hanno esposto le princi-
fouli uziende del mondo
dell'imuging in rappresen-
tunzu dellu quusi totdlitc
del mercuto nuzionule.
Unu serie di eventi ed ini-
ziutive (Mostre, set foto-

Le mostre foto-
grdfiche in fiera
sono state |l
freumbolo di
Photofestival, multievento cul-
turdle dedicuto dlla fotoyrafia,
ygiunto dllu suu terzu edizione.
Photofestival & purtito dugli
spuzi della fiera per coinvolge-
re tutta Miluno sino u fine mMuy-
gio conh uh percorso di 60
mostre fotoyrufiche d’autore
nelle gdllerie e neyli spuzi d'ar-
te dellu cittd. Percorso che &
purtito idedlmente du Pho-
toshow: unu grunde collettiva
dei fotogrufi pid significutivi
autori che hanno esposto dl
“Digframma” (la prima gdlleria
fotograficu europeu uperta du
Lanfranco Colombo a Milunho
nel 1967) e con unu personcdle
di Francescu Gdlliuni, per ub-
bracciure un po’ tuttu lu cittd,
Tra le mostre: "Lou Reed’s New
York” dlla Gdlleria Arteutopid,
Franco Vuccur dllo Spuzio
Oberdun, Luigi Ghirri ulle
Gudllerie Cd di Fru e Photoloyy,
Muario De Biusi ullu Gulleriu 70.
In occusione dellu manifestu-
zione fieristicu, Ascofoto (I'As-
sociuzione dei fotoneyoziunti)
e stuta presente con uno

presidente Ascofoto:
mondo della fotografia
vicino al grande pubblico

stutu offertu lu
possibilita di scu-
ricare gratuitu-
mente le fro-
prie immagini digitali su suppor-
fo cd (sul portdle www.dscofo-
to.com si possono trovare tutti i
riferimenti suyli operutori usso-
ciuti).

“Lu fotoyrufiu — ha uffermato
Durio Bossi, presidente di
Ascofoto e vicepresidente di
Aif - ddl biunco e hero dl digi-
tdle, continuu ud offrire sem-
fore huove emozioni e si con-
fermuy, insieme, come vivuce
redlta commercidle e un
potente mezzo di espres-
sione artisticu. Sono Molto
importunti eventi come Iu
rassegna Photoshow e
Photofestival che cercuno
di awvicinare il grande
pubblico dl mondo
dellu fotoyrufiu”,
Miluno € lu prima
provinciu italicna
fer numero di
imprese di strumenti e uttivita
fotoyrdfiche: sono 2.358 dl
guarto trimestre del 2006, olffre
la metd del totule regiondle
(64.4%) € 11 9,1% del totdle
naziondle (sono yudsi 26 mila
le imprese itdliune utfive
nel settore - eluboruzione
dellu Camera di commer-
cio di Miluno su duti Istut e
del Registro imprese).
Inoltre il mercuto del photo
imuying pesu in
Lombardia per 300 milioni

Dario Bossi presidente
Ascofoto e vicepresidente Aif

grdfici, situazioni curiose e
interattive) ha coinvolto

Autoritratto fotografico di Lou Reed, “Lou Reed’s dj euro.
New York” (Milano, Galleria Arteutopia fino al 12

magagio). Il noto musicista e cantante (oltre che

fotografo), e stato testimonial di Photoshow

Unioneinforma
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territorio

Maria Angela Misci,
sindaco di Robecchetto
con Induno
1 FedeITo ui com-
mercianti”: & I'ini-
Ziutiva promossu U Ro-
becchetto con In-
duno dal Comune
in colldborazione
con I’Ascom terri-
toridle di Mugentu
e Custuno Primo.
Come funziony.
Aperta u tuttii resi-

Alessandro Fieni, ’
vicesindaco di Robecchetto denti del Comune,

ed assessore al Commercio “Fadeltc) ui com-
merciunti” funziona cosi: i citta-
dini raccolgono scontrini fisculi
o ricevute di dlmeno 5 heyozi
di Robecchetto per un importo
totdle di 500 euro (scontrini
emessi in un periodo compre-
so dul 1° uprile al 30 giugho), |i
upplicuno sullu cartellu inviata
dlle fumiglie dal Comune du
conseynare (entro il 15 luglio)
dll’Ufficio Protocollo dell’ Ammi-
nistrazione comunale.
| forimi 200 cittadini che cohse-
gnuno lu documentuzione ri-
ceverunno u seffemibre 5 buo-
ni comunali ciuscuno del valo-
re di 10 euro. | voucher sono
utilizzabili hei neyozi che aderi-
scono dll'iniziativa, | buoni, hel
complesso 1.000, sono messi u
disposizione dul Comune che
hu stunziato 10,000 euro.
Tutti i cittudini che invece con-
seynuno lu curtellu ufimatu
riceveranno (nel mese di set-
tembre) unu tesseru fedelta
che durd diritto a sconti (dal 15
seffembre dl 15 hovembre) sui

Robecchetfto con Induno
“Fedelta ui commerciunti”

beni ucyuistuti
fruiboili in tutti i
neyoz. A discre-
ziohe del com-

Sconti e fidelizzazione
negli acquisti
con I'iniziativa

Abbiumo pen-
suto che le due
uzioni combinu-
te, proprio per-

; _— :
mercionte suran-  dell’ Amministrazione  one ¢ uso co-
no lu percentuc- ) Comunale. mune e fucil-

le di sconto, i pro- (in collaborazione Mmente eseguibil

dotti sui yudli
dpplicara e
giorni hei yudli
effettuare | pro-
moziohe.

Perché “Fedeltt ui commer-

cianti”, “Quest’iniziutiva — uffer-
mau Maria Angela Misci, sindu-
co di Robecchetto con Induno

Piazza della Liberta, dove
ha sede il palazzo del Comune |
di Robecchetto, e lo stemma ||
comunale

- ha lo scopo di valorizzare
e incentivare dli esercizi
commercidli locdli svilup-
fpundo lu loro cupucita
attrattiva verso i cittudini e
limitando cosi I'impoverimento
dellu rete commercidle dovuto
dlla concorrenza dellu grande
distriouzione.”

“L'ideu ci & hata collegundo
due uzioni che funno purte
del yuotidiuno — ugyiunye
Alessundro Fieni, ussessore dl
Commercio e vicesinduco del
Comune di Robecchetto con
Induno — I'utilizzo delle fidelity
curd e lu prepurazione della
modulistica per fini fisculi.
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con I’ Ascom territoriale
di Magenta e Castano
Primo) che valorizza

il commercio di vicinato

du tutti, avreb-
bero potuto co-
stituire unu “for-
mula vincente',
Da unu purte

le fumiglie ottengyono dei buoni
spesu, dall’dltra i commerciunt
vedono uumenture lu clientela
che, incentivata dalla possioi-
it& dii poter oftenere
sconti, fornu hei
heyoz”.

La schedu

Il Comune di Robecchetto con Induno
(circa Smila abitanti) ha una superficie
di 14 kmg. e riunisce sotto un’unica
amministrazione varie localita localiz-
zate sulla sponda sinistra del Ticino, in
una fascia presso il fiume e il Naviglio
Grande tra i territori di Cuggiono,
Castano Primo e Turbigo. Oltre a
Robecchetto, Induno e alle minori
| Guado, Padregnano e Padregnana, ¢
compreso anche il vecchio borgo agri-
| colo di Malvaglio.

| Lo stemma del Comune di Robecchetto
con Induno ¢ costituito da un “tronca-
to” (uno scudo divi- |
S0 orizzontalmente
in due sezioni uguali).

“Ringraziomo I"Amministra-
zione comunule di Robec-
chetto: ‘Fedeltd ui commer-
ciunti’ = rilevu Luigi Guru-
vaglid presidente dell’Ascom - Luigi Garavaglia,
di Magenta e Castano Primo - Presidente

|'attenzione sull'impor- dell’Ascom
pone . mp di Magenta
tunza che il commercio rive- e Castano Primo
ste per lu vitu e per il tessuto
ecohomico cittudino”.

AL
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fiere expo cts

Dal 22 al 25 giugno a Fieramilanocity
Si Sposultdlia
Collezioni

yusture le utmosfere culinu-
rie dellu tradizione itdliuna e
il “Fushion Show”, spuzio
espositivo dedicuto dlle pre-
sentuzioni (che yuest’unno
sono piu di 100).

Indirizzata agli operatori pro-
fessiondli, lu munifestuzione
prevede, unche per yuestu

£

SPOSAITALIA

COLLEZION!

7in programmu dal 22 Jl
25 ygiugno u Fieramilu-

nocity “Si Sposuitdliu Colle-

ziohi”, rassegnd promossd
da EXPOcts e giuntu dlla sua
trentesimu edizione.

Lu munifestuzione, punto di
riferimento del mercuto hu-
zionule e internuzionule del-
|"dbbigliumento du sposu e
du cerimoniu, ospitu le
migyliori produzioni del setto-
re. A "Si Sposuitdlia
Collezioni” ci sono

Lu schedu
Quando: dal 22 al 25 giugno

Dove: Fieramilanocity (ingresso
Porta Teodorico)

Orari: da venerdi 22

a domenica 24 giugno dalle 9,30
alle 18,30

Lunedi 25 giugno dalle 9,30 alle
15,30.

che decidono di utiliz-

*I’"Overseus Lunhye” spuzio
dedicuto di buyer d’oltreo-
ceuno che yui potrunno

edizione, il servizio di pre-
reyistruzione che offre |'op-
portunitd, a coloro

zarlo, di: ricevere dl pro-
prio indirizzo e-muil tutte le
informuzioni utili per visiture
|a munifestazione,

A curu

dli agygiornamenti
foer prendere

di A.L.

Bricolare
nel 2008

Bricolare, la manifestazione di
EXPOcts dedicata al bricolage e
alla creativita hobbistica e profes-
sionale, posticipa le sue date.

La prima edizione del salone (pre-
vista inizialmente in questo mese)
si terra, infatti, a marzo 2008, mese particolar-

mente indicato per le manifestazioni aperte al pubblico.

Nella manifestazione milanese del bricolage, i visitatori potran-
no scoprire le nuove tendenze, i nuovi prodotti e le possibilita
offerte dalle industrie del settore. Trapani, pitture, utensili
manuali, attrezzi per il giardino, prodotti per la decorazione,
mobili in kit, adesivi e sigillanti, idraulica, prodotti di ferramen-
ta e molto altro ancora.
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purte ugdli eventi
in progrummau e lu descrizio-
ne dei servizi a disposizione
dei visitatori. La pre-reyistra-
zione permette, inoltre, un
ingresso piu rupido dllu
munifestuzione .
Gli operdatori professiondli
che si pre-reyistruno dal 12
dprile possono ritirare |u tes-
seru d’ingresso Jllu recep-
fion dellu munifestauzione
(Fieramilunocity - Portu
Teodorico).
La tessera d’'ingresso € vali-
du per 4 giorni. Il servizio di
pre-reyistruzione & uttivo
fino ul 18 yiugho.
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Fino ul 10 muyyio

@ Cuncro e Bilunciu

@ Verygine e Pesci

ARIETE - (21/3 -20 /4)
Primu decude: Mercurio
e Venere in trunsito favo-
revole dl vostro Sole ren-
dono le giornute dllegre: viugyi
piacevoli.

Seconhdu decude: Mercurio e Venere
fositivi insieme u Giove e Suturno. Si
fprospetta un periodo pit che fuvore-
vole sotto tutti gli uspetti.

Terzu decude: Mercurio e Venere vi
sostengono insieme du Plutone.
Continudte u fare e redlizzare pro-
yetti: futto il 2007 vi guurdu bene-
volmente.

’?ﬁ; e ARIES
ke 2

a5

_ TORO - (21/4 - 20/5)

B Primu decade: final-
mente Murte diventu
favorevole reyulundovi

eneryiu e gnnTu foer uffronture le

varie situuzioni. Siete pid forti ora,

Secohdu decude: Murte si collocu in

unu posizione fuvorevole e vi viutu u

ritrovare le forze in yuesta primavera

curicu di impeyni e yuestioni irrisolte.

Terzu decude: Murte du mugyio vi

sosterrd con lu suu curicu di enerygiu

e di buonumore. Approfittutene per-

ché i mesi estivi surunno invece purti-

colurmente faticosi.

(-L“‘N':&
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GEMELLI - (21/5 - 21/6)
Primu decude: Venere sul
Sole vi dd unu muno
mentre Marte vi uggredi-
sce rendendo yueste yiornute stres-
sunti e piene di incombenze.
Secondu decude: Marte, Uruno e
Giove dissonunti hon promettono un
fperiodo sereno honostunte il pussuy-
yio di Venere sul Sole.

Terzu decude: Murte, Venere e Pluto-
ne rendono lu situdzione inforno u voi
logorunte e tesu. Evitute i contrusti,
dnche se con venere sul Sole yual-
che uppoyyio dllu fine lo troverete.

CANCRO - (22/6 —22/7)
Primu decude: Marte
reyulu ottimu eneruu e
rupporti fucilitati in ogni
seﬁore pubblico e privato. Il periodo
dpjure urmonioso e sereno.

Secondu decude: Murte e Urano in
frigono ad aprile vi rendono disponibili
e perfino curismautici viutundovi ud
infruprendere nuove uvventure.
Avete grinta e buonumore.

Terzu decude: Murte vi uppoyyiu con
eheryiu e cuaricu positive. E* un perio-
do molto sereno: froverete molti G-
fooyyi joer sostenere i vostri proyetti.

B cancin 1
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o e, LEONE - (23/7-22/8)
=) Prima decude: Venere e
ety Mercurio fuvorevoli ren-
dono lu primaveru dlle-
gra ed armoniosu. Findlmente i pro-
blemi deyli ultimi tempi si sono dlley-
yeriti.

Seconhdu decude: Suturno contfinudu
J “ihcombere”, rallentundovi e
facendovi conyuistare con fatica il
successo, mu Giove, Venere e
Mercurio fuvorevoli in yuesto periodo
vi facilituno diutandovi u trovare le
yiuste soluzioni.

Terza decade: Venere Vi appoggia u
mugyio rendendo pit fucili le vostre
giornute. Approfiftutene per prender-
Vi yudlche yiornutu di svugo; i mesi
estivi suranno meno fuvorevoali.

@& @.?.'l!crbm VERGINE - (23/8 —22/9)

# =4 Prima decude: periodo

. stuncunte e hervoso con
~ Venere e Murte messi di
fraverso. Lu primuverd si prospetta
impeynutiva e I'umore non & cerfo ul
fop. Risparmiate le enerygie.

Seconhdu decude: Venere, Murte,
Uruno, Giove tutti dissonunti al vostro
Sole consigliuno di hon sottovulutare
lu situazione che potrebbe prendere
pieghe non facilmente controllubili,
Terzu decude: oru tutto semibra pit
franquillo, MU mMuyyio surd hervoso e
stressunte con Murte e Venere disso-
nunti. Evitute le situazioni che possono
cuusure un’eccessivu tensione.

= BILANCIA - (23/9 —22/10)
gg"j ) Primu decude: bellissimo
e — trigono di Venere u metd
dgprile che regula giornu-
te frizzunti e dlleygre. Approfittutene
fper prendervi yudlche giornatu di
lip0sO.
Seconhdu decude: Venere positivo
fportu dlleyriu e buonumore. Con
Mercurio in opposizione surete pid
chiucchieroni del solito. Periodo se-
reno.
Terzu decude: Venere in frigono u
magyio diuta in tutti i rapporti, pubbli-
ci e privati. Creutivitd e dllegria con
attivita piacevoli.

=N SCORPIONE - (23/10-21/11)
e Primu decude: Murte vi
2 b dd curicu e umore yiusti
SEEEEEE per uffronture con yrin-
tu lu primavery, Fihulmente i proble-
mi si risolvono e le forze sembrano
ritornare.
Secondu decude: Murte in frigono
Vi regula forza e diplomaziu per risol-
vere situazioni difficili che uncoru si

e,

Il cielo del mese

Mercurio € nell’Ariete, entru nel Toro
il 27 uprile. Venere & nel Toro ed
entra nei Gemelli. Marte & nei Pesci.
Giove € nel Sugittario (18 gradir).
Suturno € hel Leone (18 yrudi).
Urano & nei Pesci (17 grudi). Nettuno
& nell’Acyuurio (21 grudi). Plutone &
nel Suyitturio (28 grudi ). Nodo lunu-
re u 12 yrudi dei Pesci.

II'15 il Sole sorge dlle ore
6.32 e tramontu dlle ore
19.53, & nellu costelluzione
dell’Ariete, entru nel Toro il

20 dlle ore 11.08.

(AcuradiET)

La Lunu e pieny il 2 di muy-
yio dlle 12.09 u 12° dello
Scorpione. E’ fuvorevole
fper Cupricorno e Toro.
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truscinuno.

Terzu decude: Marte positivo a may-
yio Vi diuta in molti rupporti,
Apyprofittutene, perché i prossimi mesi
surunno invece stressunti ed impe-
gnutivi,

SAGITTARIO - 22/11 -20/12)
Primu decude: Venhere e
Murte negu’rlw in yuesti
- giorni vi rendono nervosi
e stressuti. Vi sono situuzioni conflit-
tudili: evitate di inhervosirvi per cose
di poco conto, si fratta di un
momento pusseyygero.
Seconhdu decude: Venere, Uruno e
Murte in posizione conflittudle
potrebbero rendere lu situuzione
esplosiva mulgrado |'appoyyio di
Suturno e lu benevolenzu di Giove.
Non eccedete, cercute soluzioni
raziondli.
Terzu decude: u muyyio Murte e
Venere dissonunti rendono pit ostile
|’ambiente intorho u voi. Siete poco
conciliunti e tendete ud uccrescere
lu tensione.

W"” % gAPRI(éORNg —(I2|1/12—Il£c1§1)
rima decude: il periodo
s Lﬁ'\ apjpdre sereno e, con

o |"'appoyyio di Marte e
Mercurio, molto fuvorevole per i
viugyi. Buonu I'eneryiu psico-fisicu.
Seconhdu decude: Mercurio e Murte
fpositivi vi daranno la curicu e lu
dovutu ussennutezzu per completa-
re unu grun mole di luvoro.

Terzu decude: Marte e Mercurio pro-
fizi o Muyyio reyuluno enerygiu e
rapporti fucilitati, Il periodo uppure
molto sereno.

ACQUARIO - (20/1 - 19/2)
Primu decude: bellissimo
trigono di Venere che
rende yueste yiornute
d| metd mese dllegre e spensierate.
Buonumore e tuntu voyliu di fure e
comunicure.

Seconhdu decude: finulmente & arri-
vuto un periodo di frunquillita.
Venere promette pil serenitd nono-
stunte Suturno non vi sollevi uncoru
du penhsieri e preoccupuzioni.

Terza decude: Venere in frigono u
maugyio portu dllegriu e ariu frizzante
venendo in vostro uiuto per rendere
it urmoniosu yuestu primaverd inol-
trata, Approfittutene perché i mesi
estivi suranno invece sfressunti.

e PESCI - (20/2 = 20/3)

! Primu decude: yuesto
fperiodo vi vedrd stanchi

) e stressuti con Murte sul

Sole e Venere dissonunte, Evitute
scoppi d’ira, e non tirute troppo lu
cordu. Non siete forti ubbustanzau.
Secondu decude: megdlio un controllo
medico con Urano e Marte sul Sole,
Giove e Venere dissonunti: fropjo stress.
Terza decude: u muyyio Marte
foussu sul vostro Sole e con Vehere e
Plutone dissonunti tutto sembru com-
plottare contro di voi. Tenervi tutto
dentro hon uiutu le vostre coronarie.
Cercute unu viu di sfogo.






