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La storia del nostro
territorio attraverso

le imprese piu antiche
che hanno saputo
rinnovarsi arrivando ad
oggi senza perdere la
propria identita

\al centro del giornaly

Un anho migliore

E’ stato un anno difficile. Ed un fine anno tragico. La globaliz -
zazione che le nostre imprese sperimentano quotidianamente &
arrivata diritta dentro la nostra vita con la crisi irachena prima e con
il maremoto poi. Senza sconti. Senza scorciatoie.

E’ partita, in questi giorni, una gara di solidarieta per le popolazioni
del Sud est asiatico. E I'Unione del commercio e gli imprenditori del
terziario milanese - come leggerete piu avanti - stanno facendo la
propria parte nella solidarieta, come sempre.

L’anno che si apre sara migliore.

Dai nostri dati pensiamo che, almeno dal punto di vista economico,
sia iniziata una fase di ripresa dell’attivita economica che dovrebbe
consolidarsi a ritmi non trascurabili nel corso del 2005. Riteniamo,
infatti, che 'economia milanese possa concretlzzare per I'anno pros-
simo il passaggio da un tasso di cresc
dello 0.6% al 2% riattivando le potenzialit
di un territorio ad alta competitivita perch
fortemente concentrato sui settori ch
influenzano la qualita della vita.

Si € registrata, infatti, una ripresa dell’ex
port nel 2004 che dovrebbe chiudersi cq :
una crescita del 4,8%, a fronte della perd -
del 5% del precedente anno, ottima se ra 1 3
portata alla stagnazione economica dell’
rea europea che - pur essendo divents
con l'allargamento a 25 paesi, piu grang
degli Stati Uniti in termini sia di popolazio
ne che di Pil ed esportazioni - € si anch’
sa in ripresa, ma con un ritmo di espansi
ne decisamente modesto, in singolare cd
trasto con il peso che essa detiene nell'ec0-
nomia globale e con il ruolo di traino che, quindi, potrebbe giocare.
Un altro dato importante, quello dell’'occupazione, indica una fase di
buona ripresa, grazie all’'aumento nell’ultimo triennio a una velocita
ben superiore rispetto al prodotto interno lordo e, nell’'ultimo anno,
con una ripresa significativa della domanda di figure professionali
pit qualificate da parte delle aziende.

A questo quadro si aggiunge la natalita delle imprese.

Il numero delle imprese italiane infatti € cresciuto dell’1,20% rispet-
to al 2003 e ancora di piu sul territorio milanese che ha registrato un
aumento dell'1.83%, per la maggior parte nel settore del commercio.
La ripresa dovrebbe rappresentare I'occasione per affermare un
nuovo modello di sviluppo dell’economia milanese fondato sulla
qualita dei prodotti e dei servizi, sullo sviluppo delle nuove tecnolo-
gie, sull'integrazione dei processi, sulle reti d'impresa, sull'interna-
zionalizzazione, sulla produttivita e sugli investimenti, prima di tutto
nelle infrastrutture.

E quando I'impresa milanese gira, siccome € per lo pit una piccola
e media impresa, vuol dire che le persone dimostrano fiducia. Ed &
questo il piu concreto augurio di un buon anno.

CARLO SANGALLI
Presidente dell’Unione di Milano
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Contributi delle imprese: I'Unione ha aperto un conto corrente

Maremoto e dramma dell’ Asiu
La solidarieta del terzidrio milanese

JUnione di Miluno ha
dperto un conto corren-

te per consentire ugli im-
forenditori del terziario di
dure un contributo u favore
delle popoluzioni dell’ Asia
Colpite dul devustante
maremoto. Il conto, uperto
presso Buncalntesa, ha dli
estremi indicuti nel box.
*Viviamo tutti con profonda
purtecipuzione il drammauti-
co evento che ha distrutto i
puesi orientdli e che tiene in
angosciu tante famiglie del
nostro Paese” scrive il presi-
dente Curlo Sungdlli in unu
lettera aperta inviata di pre-
sidenti delle 139 ussociuzioni
di cutegoriu e territoridli
aderenti dll’'Uniohe e i cui
contenuti sono riproposti,

Le risorse raccolte
verranno affidate

alla Caritas Ambrosiana.

Il presidente
Carlo Sangalli: “un aiuto
concreto rappresenta
il gesto
piu convincente
di vicinanza”

conto corrente
n. 6250158479/11

(Bancalntesa) intestato a:
“Unione del Commercio del
Turismo dei Servizi e delle
Professioni della Provincia
di Milano — Fondo di Solida-
rieta Popolazioni Asiatiche”
Abi 03069 Cab 01798 Cin X

fer tutti gli imprenditori, sul
sito infernet www.unionemi-

luno.it. “Crediumo — prose-
gue Sunygdlli — che, proprio
oyyi, un contributo concre-
to u favore di tutti yuelli che
stunno soffrendo ruppresen-
fi il gesto piu convincente di
vicinunzu e [a dimostrazione
di come il mondo del terziu-
ro siu in grado, come sem-
pre, di dimostrarsi solidale e
responsdbile”.

| fondi raccolfi uttraverso il
conto corrente aperto
dull’'Unione verranno uffidu-
ti dlla Curitus Ambrosiunu,
Anche in yuesto modo, rile-
va Sangdlli, si accoglie “I'in-
vito del Cardinal Tettamanzi
che - proprio poco tempo
fd, in visita nella nostra
Unione - ci avevu esortato

~

dllu solidurietd”,

L 'assembleu

ei prossimi mesi I"'Unione

di Milano promuoverd
un conveyno di curuttere
internuzionaule per vulorizzu-
re la piccolu impresa com-
merciule: lo hu unnunciuto il
presidente Carlo Saungdlli in
occusione dell’ussembleu
ordinariu dell’ Orgunizzuzio-
ne svoltusi u dicembre. Gli
opportuni contutti per svilup-
pure yuest'iniziutivu il presi-
dente Sangdlli li gid presi in
Franciu, Puese che dopo |l
fortissimo sviluppo delle
grandi superfici distributive
ha conosciuto in modo trau-

Unione

matico il problemau
della “desertificu-
zione” commerciu-
le delle periferie e
dei piccoli
centri
urbuni e
che oru stu
agendo
Ccon prov-
vedimenti
legislativi
fper rieyuili-
brare yuestu situuzione.
L'aussembleu - nel corso
dellu quule é stuto upprovu-
to dll’'ununimitd il biluncio

Unioneinforma
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preventivo 2005 - &
stuta |'occusione, per
Sangdlli, di fure il
punto sullo sviluppo
ussociutivo.




fiere - expo cts

Celebra i 25 anni la Borsa Internazionale del Turismo
in programma in Fiera Milano dal 12 al 15 febbraio

Bit 2005, “istruzioni per |'uso”

it, la Borsu Internuzionadle

del Turismo redlizzutu du
EXPOcts (societd purtecipu-
ta du Fiera Miluno e Unionhe
di Miluno) e in progrummu
in Fiera Miluno du subuto 12
u martedi 15 febbruio, cele-
bra in yuesto 2005 i suoi ven-
ticingue unni forte dei risultu-
i dell’edizione 2004: oltre
5.000 espositori, 128 puesi
rappresentati, 136.700 pre-
senze complessive delle
yudli 96.700 di operatori pro-
fessiondli. Un frend in cresci-
tu costunte, che hu visto
uumentaure yli espositori del
37.5% ddl 1999 u oyyi. Gli
ingressi deyli operutori pro-
fessionuli sono uumentuti del
12,6% neydli ultimi tre anni
mentre lu presenzu delle
ugenzie di viuygyio, nello
stesso arco di tfempo, € cre-
sciutu del 32,5%.

Le hovita

di Bit 2005
Molte le novitd: u
cominciure dullu
collocuzione dellu
russeynu che yue-
st’anno si espunde
nell’'areu del
Portello. Gruzie ullu
disposizione unco-
ra piu funziondle
dei pudiglioni, Bit
2005 presentu un
nuovo layout di
munifestazione
coh il yuule -rile-
vuno yli orgunizzu-
tori — viene evidenziutu
ancor meylio I'offertu dedli

UNGHERIA |

L)

La rassegna,

Pudiglione 11: sempre uperto
dl pubblico. Altra novitd espo-

quest'anno, si espandeya, i grande padigione 11
nell’area del Portello.
Tante le novita
che accrescono
le opportunita
di business mirato

oD

espositori itdliani e interna-
zionali,

sard uperto dl pubblico olire
che agli operdatori per tutti i
yuauttro giorni di manifestuzio-
ne. Subuto 12 e domenicu 13
febbrdio il pubblico potrd
accedere dll'intera manifesta-
zione con biglietto intero.
Lunedi 14 e martedi 15 potrd
visiture, con biglietto ridotto, il
solo pudiglione 11 che ospi-
terd Bit forJob (il Sulone dedi-
cuto dll'incontro fra doman-
du e offertu di lavoro e for-
mauzione hel Turismo) e Bit
Green (il Sulone dedicuto dlle
opportunita di incontro tra
mondo rurdle e sistema turi-
sSMo).

Bit forJob. E’ il luogo dove chi
cercu lavoro hel furismo lo
trovu e chi lo offre individuu |l
suo referente. Turget del
Sdlone sono siu yli studenti
(universit<, muster, ulfimo
anno delle scuole
secondurie) e i
docenti di muterie
turistiche (di qudli
lunedi e murtedi
sono riservute spe-
cidli condizioni dli
ingresso) mMu unche
dli esperti del settore:
agenti di viaggio,
visitutori professiondli.
Per Bit for Job & stutu
predispostu unu solu-
ziohe pruticu e con-

A= creta, aricolata su
due dree: |I'’Areu Formazione
e Diduttica presenterd, in

Unioneinforma
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Upposite sule multimedidli,
momenti di orientfumento dllu
formauzione turisticu post-diplo-
mu e post-luureu e seminuri di
ayyiornumento professiondle;
I’Areu Job Reseurch ospiterd
seminuri e workshop su femi
fratici qudli il curriculum vitue
0 un colloyuio “di successo”.
Chi cercu lavoro potrd parte-

cipure u un test di vulutuzione
e sostenere un colloyuio simu-
lato.

In una sezione dedicuty, inol-
tre, le uziende turistico-dloer-
ghiere operunti in Itdliu e dll'e-
stero presenterunno lu propriu
offertu di lavoro, suddivisu in
due seftori: compurto turistico
('interu filierd) e compurto
dlberghiero e ristorazione.

Bit Green. E’ il Sulone dedicu-
to dll'incontro tra mondo rura-
le e sistemau furismo. Un feno-
meno huovo per I'ltdliu, diver-
so dull’agriturismo e orientato
a far conoscere lu redltd della
vitu quotidiunu in cumpugnu:
| prima edizione presenterd il
pill umpio punoramau i
dell’offertu italiunu arti-
colutu in circuiti loculi
(orgunizzuti e coordinuti
du enti pubblici e priva-
1) e in redltd nuzionadli
yestite du ussociuzioni
di settore. Bit Green
puntu ud offrire lu mus-
simu visibilitd nuzionule
e internuziondle U yue-
stu tendenzu e u dedi-

Buyltaly

Confermato I'appuntamento con
Buyltaly (Bit 2005 ospita la 20a edi-
zione), il workshop leader in Italia che
rappresenta il pit importante momento d’incg
tro tra la domanda turistica estera e I'offerta
nazionale. Buyltaly (pad. 17/2) & organizzato
EXPOcts in collaborazione con Enit ed Alitali
Due giorni di incontri d’affari tra oltre 3.000
seller italiani e 450 selezionati buyer internaz
nali provenienti da oltre 40 paesi.

cure uttenzione dlla formazio-
ne: siu yuellu offertu dalla fut-
toria di visitautori, come
momento culturdle-educautivo
(futtoria didattica), sia la for-
muziohe professionule per
I'impresu agricolu e i consorz,
dl fine di migliorare il business
(con un ricco culendario di
seminuri e conveyni). Sono
freviste dimostrazioni pratiche
e luborutori fematici gratuiti
per le scuole. Surd dllestito
anche lo spuzio “Vita in Cam-
pugna” (redlizzato in collubo-
razione con le Edizioni L'Infor-
mautore Agrario) in cui surc
riprodotto un ugriturismo con
attivitd di frusformuzione dei
forodotti uyricoli, come lu pro-
duzione del formuyyio e lu
lavoruzione delle erbe offici-
nuli,

Bit Incentive. E’ la huova area
espositiva-workshop dllestitu
nel Pudiglione 16/2 che pre-
sentu unu selezione dell’ec-
cellenzu hell’ offertu internuzio-
ndle e itdliana relativa u mee-

_ting, conyressi e incentive.
Bit Incentive vulorizzerd le
déwovi’ro, le strutture ed i servizi

. - bresentuti per la prima

voltu sul mercuto italiuno -
ioche si rivolgono in modo

n
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Il sito internet

Per informazioni aggiornate

sulla manifestazione visitare
il sito www.bit.expocts.it.

specifico per
|"'appunto u
Mmeetiny, con-

yressi e incen-
five. Le iniziutive sono selezio-
nute e presentute secondo
criteti che le identificuno
come potenzidli cusi di eccel-
lenzu in termini di qualita e
specificita dell’ offertu, dei
materidli informativi e dellu
foresenzu commercidle.
Gruzie dll'agyreyuzione del-

| offerty, Bit Incentive amplia
le opportunita di business
miruto tunto per lu domundu
yuunto jer I'offertu. Il nuovo
focus permette ugli espositori
—siu u chi & yid presente in Bit
e desideru rivolyersi in purtico-
lare u guesto seymento di
mercuto, siu u chi ha scelto di
concentrursi esclusivamente
su di esso — di rivolgersi in
modo specifico direttumente
dl furget desideruto. Ai visitu-
tori professiondli consente
invece di uccedere in tempi
rapidi dll’ offerta specificu.
Un’orgunizzazione che pud
essere resu uncord piu effica-
ce ddlla possibilita di pianifi-
cure in unficipo yli incontr,
yruzie dl software Expo
Mutching Progrum, direttu-
mente on line sul sito di Bit.

E uncora...Bit Spu, dedicuto u
terme, benessere e beuuty
farm; Bit Golf, rivolto u furismo
e yolf; Bit OpenAir, focdlizzato
sul furismo dll’aria aperta; Bit
Virtudl indirizzato dll'innovuzio-
ne techoloyicu per il turismo;
e Bit Gusto, dedicuto u territo-
rio ed enoyustronomia.,



attualita

e pelletterie) in uccordo con
le ussociuzioni dei consumu-
tori. Quest’unno i “Suldi
Chiari” hanno unche il signi-
ficativo sostegno dellu Re-
ione Lomburdiu: il fradizionu-
le scontrino che ride - foto —
riporta unche il logyo dellu
Reyione. "Con “Suldi Chiari’
spiegyu Renuto Boryhi, vice-
presidente Unione e presi-
dente milunese e nuzionule
di cuteyoriu, I'acyuisto in
suldo & truspurente perché

Con I"avvio dei suldi inver-
nuli & statu ripropostu
|’ormui sperimentutu iniziati-
vu “Suldi Chiuri”, promossu
du Unione e Ascomodu
Miluno, I'ussociuzione del
polo modu (tessile, culzuture

Con il sostegno
della Regione Lombardia

Jorndnho
| “Saldi Chiari

reygoluto du un codice di
comportumento predisposto
d’intesa con le ussociuzioni
dei consumuatori. Un codice
che yuruntisce siu il consu-
mautore siu il commerciun-
te”. Con “Suldi Chiari” € a
disposizione il humero verde
800406810 (dul lunedi dl
venerdi, ddlle 9 dlle17) per
seynhuluzioni e richieste di
informauzioni du purte di
operutori commercidli e
consumutori,

Il deculoyo dei “Suldi Chiuri”

NORMA GENERALE
L'adesione ull’operuzione
“Suldi Chiuri” comportu per

ste dul D.L.vo 2 febbrdio 2002
n. 24 (aftuazione della direttiva
1999/44/CE su taluni uspetti

In entrambi i cusi il rimborso o
| sostituzione del prodotto
potrd essere effettuata solo

|'operutore commercidle I'im-
fpeyno urispetture lu Leyye
Reyione Lomburdiu n. 22 del 3
aprile 2000 e successive modifi-
cuziohi in muteria di vendite
specidli di fine stugione o saldi;

CARTE DI CREDITO

Durunte le vendite di fine stu-
yione o suldi I'operutore com-
mercidle honh poftrd rifiutdre |l
pugumento dellu venditu u
mezzo curte di credito;

CAMBI MERCE

Durunte le vendite di fine stu-
yione o suldi I'operutore com-
mercidle si impeynu u sostitui-
re, se possibile, o  rimborsure i
cupi ucyuistuti che presentu-
Nno yravi vizi occulti, secondo
yuunto disposto dul C.C. ed in
fpurticolare ddlle norme previ-

della vendita e delle
guranzie di consumo).

Nel cuso di hon corri-
sfppondenzu dellu tagliy, il
cupo verrd sostituito con
fprodotti disponibili all’atto
dellu richiesta di sostitu-
zione. Quuloru non fosse
possibile lu sostituzione
per muncunza di cupi o
per muncuto grudimen-
to du purte del cliente,
I'operatore commercidle
riluscerd un buono ucyui-
sto di puri importo del
prezzo puyguto relutivo di
cupi du sostituire, che il
cliente dovrd spendere
entro i successivi 120
(centoventi) giorni di calendu-
rio dullu dutu di emissione
dello scontrino fiscule reldtivo.

ed esclusivumente diefro
presentazione dello scontrino
fiscule reldtivo.

Unioneinforma
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PROVA PRODOTTI

Durunte I'acquisto di prodotti
di fine stuygione o suldi il clien-
te hu il diritto di provure i cupi
fper verificarne la corrispon-
denzu dellu tugliu ed il yradi-
mento del prodotto. Sono
esclusi dullu fucolta di prova,
i prodotti rientrunti nellu cute-
goriu dellu biuncheriu intimu
e yuei prodotti che per con-
suetudine hon vengono nor-
malmente provuti.

UNIFORMITA’ DEI PREZZI

Le cutene di heyozi che
effettuano vendite di fine stu-
giohe o suldi si impegnuno u
porre in venditu heyli esercizi
che effettuuno tdli vendite, dli
stessi prodotti dllo stesso prez-
z0, impeynandosi in cuso dii
variuzione del prezzo u prauti-
care |la variazione in tutti i
punti venditu contfemporu-
neumente.

RIPARAZIONI

Quulloru il costo per I'uduttu-
mento o |u riparazione dei
cupi ucyuistati fosse u carico
del cliente, I'operatore com-
mercidle dovrd durhe pre-
ventiva informazione dl clien-
te e dovrd inoltre esporre,
ben visibile, un curtello infor-
mativo hel yudle si dichiari
espressumente che: “le ripu-
raziohi sono u curico del
cliente”.

PUBBLICITA’

L'accettuzione ed il rispetto
del presente deculogo, dd
diritto agli operatori commer-
cidli aderenti di esporre helle
proprie vetrine ed dll'interno
deyli esercizi commercidili, il
materidle informativo: locun-
dine, munifesti e yuunt’dltro
verrd predisposto e distribuito
annudlmente dulle
Orygunizzuzioni Sindacdli
foromodtrici.

INFORMATIVA

Viene messo u disposizione
dedli operutori commercidli e
dei consumutori, nel periodo
dei suldi genndio/febbrdio e
luglio/agosto il numero telefo-
nico sottoindicuto, in funzione
tutti i giorni dul lunedi dl
venerdi dulle ore 9,00 dlle ore
17,00 e che potrd essere utiliz-
zato per oyni informazione sul-
|'operuzione “Suldi Chiuri”:
TELEFONO: INFO-SALDI,
NUMERO VERDE 800-406810

e con lu purtecipuzione di un
rappresentunte dell’ Ammini-
struzione Comundle.

L’Osservatorio, qudlord riscon-
trusse iregolarita nella gestio-
he dell’operczione “Sauldi
Chiari” du parte dell’operatore
com-
mer-
cidle
dde-
ren-
te,

dell’Asiu

chiede

di devolvere

alla Caritas Ambrosiana.

Aiuto dlle popoluzioni

colpite dul maremoto
Ascomodumiluno

adli operatori

I"1% dell'incusso del secondo subuto dei suldi

Per dare un segno concreto di solidarieta alle popolazioni dell’Asia
devastate dal maremoto, il presidente di Ascomodamilano Renato
Borghi (foto) ha chiesto alle imprese associate di devolvere 1'1% d¢
l'incasso del secondo sabato dei saldi (sabato 15 gennaio) versando il
contributo sul conto corrente aperto dall’'Unione di Milano presso
Bancalntesa: il conto corrente n. 6250158479/11 intestato a “Unione
del Commercio del Turismo dei Servizi e delle Professioni della
Provincia di Milano — Fondo di Solidarieta Popolazioni Asiatiche” Abi
03069 Cab 01798 Cin X (vedi pagina 3 n.d.r.). Ricordiamo che le
somme versate sul conto corrente aperto dall’'Unione verranno affidate

OSSERVATORIO

E CONTENZIOSO

L'adesione dl presente decu-
logo comportu per |'operutore
commercidle il rispetto delle
norme di comportumento in
esso confenute. Il confrollo
dellu correttu osservanzu del
“Deculoygo” & demundutu ud
un dpposito “Osservatorio”
costituito fra le Orgunizzuzioni
Sinducdli dei commerciunti, le
Orgunizzuzioni dei consumatori

Unioneinforma
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potra inibire dll’operdtore stes-
so, lu possibilitc di esposizione
del muteridle pubblicitario
relativo dll’operdazione in que-
stione ed escludere |'uziendu
adl circuito “Sdldi Chiari”,

Eventudli contenziosi fra consu-
matori ed imprese uderenti dl
presente “Deculogo” suranno
invece esuminuti e giudicati
ddllo Sportello di conciliuzione
istituito presso lu Cumeru di
Commercio di Miluno.
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Aeroporti con lu muyyiore crescitu
Mdlpensu secondo in Europu

Coh un humero di pussey-
yeri yuusi quudruplicuto
in dieci anni, I'ueroporto di
Mdlpensu si piuzza dl secon-
do posto tra yli sculi europei
che hanno mostrato la miglio-
re crescita (& superato solo du
Stansted - Londra). Il humero
di pusseyyeri ha toccuto i 18
milioni, 48 mila al giorno: in 8
cusi su 10 si tratta di pussey-
geri internuzionuli, Gruzie u
Mulpensy, il sistemu ueropor-
tudle Milunhese (Mulpensu e
Linate) & dl 7° posto (ussieme
U Romu) come humero di
pusseyyeri in Europu.
Ruddoppiu unche il numero
di voli intercontinen-
tdli (in purticolare su
Africa e Centro-Sud
Americu), mentre
come humero di
destinuzioni extrueu-
ropee servite setti-
manadlmente,
Mdlpensu si piuzzu
dl yuinto posto in
Europu. Nei primi
nove mesi del 2004
si & uvuto un incre-
mento del 5,2% hel
numMero di pusseyyeri e
Mulpensu ha humeri du pri-
mauto hel frasporto merci:
+115% dul 1998. L'ueroporto
di Mdlpensa dd lavoro com-
plessivamente a 16.500 perso-
ne, e il giro di uffuri stimato
delle sole uttivitd commerciali
legute dll'aeroporto € di oltre
580 milioni di euro.

Mui si pud fure uncora meylio:
se Mdlpensu si sviluppusse
come hub in Modo du inclu-
dere nel suo hetwork le 15
principdli destinuzioni internu-

Ma i collegamenti
devono migliorare. | dati

della ricerca commissionata

140 milu posti di luvoro e 5.000
milioni di euro entro il 2015.
Sono yuesti ulcuni dei duti
che emergono dulld ricercu

dalle Camere di cOmMMErcio commissionutu dallu Cumera

di Milano e Varese
al Gruppo Clas e
alla Liuc-Universita
di Castellanza.

di commercio di Miluno e
dulla Cumera di commercio
di Vurese dul Gruppo Clus e
dlla Liuc - Universita dii

Carlo Sangalli: “continuare Custellanza. Ed & nato un

ad investire nel progetto

Malpensa per farlo crescere

senza per questo
dimenticare l'importanza
di Linate, € la sfida
a cui siamo chiamati
come istituzioni”

ziondli ul momento hon inclu-
se (come Sidney, Cittd del
Messico, Los Angeles, Hony
Kong), il risparmio per i soli
pussegyeri dell’areu milunese
risulferebbe di 21 milioni di
euro dll’'anno. Inoltre, sebbe-
ne Mdlpensu siu ragygiuntd in
auto da pit di 1 utente su 2,
dispone di un solo colleyu-
mento uutostradule contro i 4
di Fruncoforte, i 3 di Mudrid, i
5 di Munchester. Infine, unu
forevisione sui costi di un Man-
cuto sviluppo di Mulpensu:
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nuovo Comituto per
Mdlpensu promosso dui due

" enti camerdli ed esteso dl

mondo istituziondle, ed Usso-
ciuzionistico interessuto dllu
crescitu di Mulpensa.

“Un ueroporto — ha commen-
tuto Curlo Sungdlli, presidente
dellu Cumeru di
commercio di
Miluno e dell’Unione
— che ruppresentu
molto di pid di un‘in-
frastruttura essenziu-
le per il sistema dei
frasporti. E', infatti,
unu portu che si
dpre verso il mondo
ed uttraverso lu
yudle il mondo
gudrdu d hoi.
Mdlpensa & guindi il
nuturule complemento di un
sistemu imprenditorivle, come
yuello milanese, fondato su
piccole imprese che funno
foroprio dellu vocuzione dll’in-
ternuziondlizzazione il segreto
del loro successo. Continuare
ud investire nel proyetto
Mdilpensu per furlo crescere,
senzu per yuesto dimenticare
I'importanza di Linate, € gquindi
| sfida a cui siumo chiomati
come isfituzioni”.

Angyelo Belloli, presidente
dellu Cumeru di commercio
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varesina, ha sottolinedto la
nuscitu del nuovo Comituto
Mulpensu con I'obiettivo di
fur compiere un “sulto di yuu-
it&” dllo sviluppo dell’hub. Gid
neyli anni Novantu le camere
di commercio di Miluno e
Vdrese si fecero promotrici di
un primo Comituto che con-
dusse un’intensu uttivitt con
riunioni o cudenzu pressoché
mensile e con I'orgunizzuzione
di numerosi eventi di divulgu-
zione e sehsibilizzuzione sui
temi leguti ul huovo ueropor-
to chiudendo lu propria espe-
rienza dlla vigilia dell’ inaugu-
ruzione dello sculo nel ‘98,
Mussimo Sordii, presidente
dell’Osservatorio Ambiente
e Infrastrutture della
Cumeru di commercio di
Milano ha rilevato come si
debbu puntare dl rufforza-
mento delle infrastrutture G
servizio di Mdlpensu: u pur-
tire dui collegumenti auto-
straddli a uelli ferroviari,
fino ad un ulteriore Miglio-
ramento delle strutture per
il frasporto merci.

Mdlpensy, i duti
delld ricercu

Crescita decennale. Nel suo
complesso, il sistemu ueropor-
tudle milunese
(Linute+Mdlpensu) & cresciuto
fra il 1994 e il 2003 dell’89%
(pussundo du 13,9 milioni dii
pusseyyeri unnudli u oltre 26
milioni), con un tasso Medio
anhudle del 7,3%. Tra le grandi
cittd, solo Burcellonu e
Madrid funho meglio in
Europu. Se consideriumo i sin-
goli aeroporti, Mdlpehsu reyi-
stra la secondua crescita pit
elevata di tuttu Europy, supe-
rata soltunto du Stansted

(Londrd), con un aumento in
termini percentudli del 378%
nel numero di pusseyyeri
annui (du 3,7 milioni di pus-
seyyeri g gquusi 18 milioni), e
unu crescita media annucdle
del 19%. Nello stesso periodo
Linute € sceso del 15% (du 10
milioni a 8,7). Si ribalta guindi il
ruolo nei due sculi: se hel 1997

L’identikit di Malpensa. Dul
1998 dl 2003 il fraffico di pus-
segyeri u Mdlpensu &
aumentuto del 198% (du 5,9
a 17,6 milioni). Di questi il 22%
& rappresentato du pussey-
geri nuziondli (3,8 milioni), il
77% du pusseyyeri internuzio-
nali (13,6 milioni), I'1% di solo
fransito (100 mila). La media

Scdli, il confronto europeo

Le strutture. Con due piste Malpensa rischia di essere sorpassato da
Francoforte che si avvia ad averne 3 e Madrid che punta al raddoppio d
4. Solo Manchester prevede di mantenere due piste. Per i terminal
Manchester ne ha gia 3, Francoforte e Madrid prevedono di passare da
e solo Malpensa resterebbe a 2.

La distanza Malpensa € il pit lontano da
centro (48 km, contro i 15 di Francoforte,

un solo collegamento autostradale contrg
di Francoforte, 3 di Madrid, 5 di
Manchester. Madrid € 'unico aeroporto &
non avere un collegamento ferroviario, m
dispone di una metropolitana che conser
di accedere direttamente al centro citta,
come per Manchester.

Bene le merci Nel 2003 Malpensa ha reg
strato 17,6 milioni di passeggeri, contro i
48,4 di Francoforte; i 35,3 di Madrid; i 19
di Manchester. Malpensa supera

Fa invece meglio di Madrid e Manchester per il trasporto merci con 0,4
milioni di tonnellate contro 0,1 per Manchester e 0,3 di Madrid, ma resta
comunque lontano da Francoforte (1,7 milioni di tonnellate).

Ma quanto costerebbe il mancato sviluppo240 mila posti di lavoro a
Malpensa e 5.000 milioni di euro entro il 2015. Piu di Francoforte (con 1
mila posti di lavoro e 2,5% del Pil); di Madrid (crescita dell'occupazione
del Pil del 180% tra il 1997 e il 2025) e di Manchester (3.000 milioni di ¢
di Pil al’anno).

di pussegyeri giorndlieri & di
oltre 48 milu unitd. Nel corso
dei primi nove mesi del 2004
(gennuio - seftembre) il traffi-
co pusseyyeri u Mdlpensu &
cresciuto uncoru (+5,2%), mu

Linute rappresentuva 1'80,4%
del totdle dei pusseyyeri u
Milano, ora Mdlpehsu rappre-
sentu il 67% del totdle.
Mdlpensu & dl 13° posto in
Europu per numero di pus-
seyyeri.

segue a pag. 10
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12 di Madrid, i 15 di Manchester), ma con
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Manchester per movimenti degli aeromobili: 213.000 contro 195.000 (dato
2003), ma resta al di sotto di Francoforte con 459.000 e Madrid con 379.000.
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Mdalpensu
segue da pag. 9

mentre i pusseyyeri interna-
zionuli sono uumentuti del
10,1%, arrivando aud essere
11,64 milioni, i pusseyyeri sulle
tratte naziondli sono scesi del
12,4% scendendo u 2,64
milioni.

Dove si vola da Malpensa. Le
frincipdli relazioni di traffico
fousseyyeri si reyistruno con
Parigi (4,1% del totdle con
quausi 730 mila pussegyeri),

Londru (3.8%; 678 mila) e
Romu (3,6%; 630 milu). Benhe
unche Mudrid (609 milu pus-
seyyeri); Nupoli (436 mila);
Cutuniu (401 milw);
Francoforte (353 mila). Se
cohsideriumo il solo humero di
voli intercontinentdli diretti du
Mulpensy, il loro numero setti-
manadle raddoppid tra il 1998
e 12004 (du 156 u 315), rispet-
to di 307 di Roma Fiumicino.
Gruzie a cio, il 4% di tutti i voli
intercontinentdli che purtono
ddll’Europu sono oru “made
in Mdlpensu” (6° posto tra dli
ueroporti europei; rispetto dl
2,1% del 1998). Il nuovo sculo

hu infutti permesso I uttivazio-
ne di huovi colleyumenti
uerei diretti con ben 23 nuove
nuzioni, permettendo cosi di
uampliare du 12 a 35 il humero
di puesi extrauropei con un
volo diretfo du Mdlpensu, e
du 30 u 59 il humero di desti-
nuzioni extracontinentdli servi-
te settimundlmente.

Limpatto occupazionale di
Malpensa. L uyeroporto di
Mdlpensu dd lavoro comples-
sivamente u 16.500 persone,
di cui 4.551 presso Seu
(Societd esercizi
aeroportudli);
3.215 presso le
atftivitd com-
mercidli; 5.394
nell’areu dedli
spedizionieri;
1.570 nelle
diverse compu-
ghie di havigu-
ziohe uerey; infi-
ne ci sono 1.699
operdtori pub-
blici. Se consi-
deriamo pid in
dettaglio le utti-
Vit commer-
cidli, I'areu pid
rappresentatu & guella del
cutering con olire 1.200 occu-
fputi; seyuita du heyozi ed
edicole (418 ussunti); ristoruzio-
ne, bur e mense (395); uuto-
noleyyio (153). Il giro di uffari
stimuto delle uttivitd commer-
cidli legate u Mdlpensu € di
oltre 580 milioni di euro.

Benefici con lo sviluppo del-
’hub Malpensa. Se Mulpensu
si sviluppusse come hub in
modo du includere hel suo
network le 15 principuli desti-
nauziohi internazionali
momento non incluse (come
Sidney, Cittd del Messico, Los
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Angeles, Singupore, Hony
Kony), il rispurmio per i soli
pusseyyeri dell’areu milunese
surebbe di quusi 21 milioni di
euro dll'anno: 4,3 milioni di
euro per i yuusi 20 mila pus-
seyyeri business che oyni
unno dull’ureu lombardu si
dirigono verso yueste cittd e
16,5 milioni di euro per i circu
377 mila pussegyeri eco-
nomy. Quest’importo & I'e-
spressione in vulore del tempo
rispurmiubile in un unno dui
pusseyyeri che si servono del
frasporto uereo di lungo ruy-
yio su Miluno (Mdlpensu e
Linute), per rugygiungere le 15
destinuzioni mondiuli che
uttudlmente non sono colle-
ygute con lu Lomburdiu con
voli diretti.

Come viene raggiunto I'aero-
porto. Mdlpensu (tferminal 1) &
ragyiunto dul 59% degli utenti
in auto @l 31% uccompuynu-
o, i 28% con Mmezzo proprio), il
14% in freno, I'11% in taxi, 1'8%
in pullmaun e con ultre modu-
lit<. Si utilizza Maggiormente la
mucchina per uccedere dl
terminal 2 di Mdlpensu (spe-
cidlizzato nei voli charter): hel
76% dei cusi. Seguono il freno
e il pullman (entrambi il 6%) e
il fuxi (1%). Il tempo di uccesso
medio dll'ueroporto trumite
stradu, culcoluto dui comuni
lombuardi con oltre 10 milu
dbitunti, & di 44 minuti.

Malpensa e sviluppo regiona-
le. Quunto sono cresciute fra il

1995 e il 2002 per vulore
ayyiunto le province sui cui
Mdlpensu ha pid avuto un
diretto imputto di crescitu
ecohomicu? In mediu oyni
anno Novuru del 4,39%,
Varese del 4,33%, Como del
2,98%, Miluno del 4,48%.
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Rigpertura della Sculd
Indotto turistico
di 4 milioni di euro dll’'anno

on lu rivpertury, u

Milano, del Teutro dlla
Scdla, pud rifornare u pieno
regime il turismo leguto dll’o-
fpery, sopruttutto straniero.
Turismo che “vale” 4 milioni di
euro di indotto dll’'unno. Per
le 500 uttivita dell “indotto-
Scalu” del cen-
tro di Miluno
yuestu rivpertu-
ra significa una
ripresu del yiro
d’affari di circa
13 milioni dii
euro dll’anno.
Con lu ristruttu-
razione, insom-
mu, le imprese
“recuperuno”
35.000 euro ul giorno. Duti
messi in evidenzu du unu
recente indugine dellu
Cumeru di commercio di
Miluno condottu uttraverso il
Lab Mim (Laboratorio
Monitoragyio Imprese
Miluno) monitorando I'uttivita
di bar, ristoranti, dlberghi e
neyozi di modu hellu zonu
del centro cittd,
A Milano il turismo “culturale”
vule complessivumente oltre
60 milioni di euro (I'85%

dipende dugdli stranieri).
Anche se per lu cultura il turi-
sta medio spende solo 2,5
euro (1,6% del totule dellu
spesw), il turistu straniero
spende comunyue pid del
doppio di yuello itdliuno.

A torhure u beneficiure dellu

Soltunto un terzo di bur e
ristoranti (33%) hon uvevu
seyhuluto conseguenze con
il trusferimento deyli spettu-
coli agli Arcimboldi.. Ahche
se dlberghi e negozi di

modu sono comunyue riusciti
u trovare soluzioni e tumpo-
nare la perdita
di clienti leguti
dlla vicinanza
con lu Sculu,
“La ristruttura-

nuovu Sculu surebbero, in
purticolare, buar e ristoranti
coh unu previsione di incre-
mento deygli uffari del 10%.
Quusi un pubblico esercizio
su fre (28%) uvevu uvuto,
con la chiusura del Teutro del
Piermarini, un forte calo del
fatturato, tra il 15% e il 30%. E
ancord, uno su cingue (19%),
frail 10 e il 15%. 1l 10% uvevu
avuto un fatturato in discesu
di oltre il 30%. Un dltro 10%,
unu lieve riduzione: fino dl 5%.

ziohe del
Teutro dllu
Sculu conclu-
su hei termini
stabiliti — ha
dichiarato
Curlo Sunyuilli,
presidente dellu Cameru di
commercio e dell’Unione di
Milano - € un obiettivo impor-
tante per la cittd, per la sua
immugyine internuzionule, ed
unche per le imprese. Lu
Scdlu & simbolo vero di
Miluno e attorno di simboli, in
yuesti fempi rapidi e fram-
mentuti, si giocuno identitd,
dppurtenenze e competiti-
vitd, Dellu riapertura del
Tedutro del Piermarini ne bene-
ficia I'economia diffusa”,
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Realizzata da Camera di commercio e Touring Club

Milano,

Sono 99
i heyo-
Ziele
botteghe
storiche
milunesi
nella
guida |
loculi
storici di
Milano” hatu ddall’iniziativa
conyiunta tfra Camera di
commercio di Miluno e
Touring Club ltdliuno. | loculi
inseriti nella guida potranno
esporre unu
vetrofuniu con
la scrittu “Locule
seghuluto nellu
guidu | loculi
storici di
Milano”. La
guidu I loculi
storici di Miluno”
& stutu presen-
tuta venerdi 17
dicembre dl Palduzzo dei
Giureconsulti. E il giorno
dopo, subuto 18, si & svoltu
|a primu giornutu dedicutu
di locdli storici milanesi con
reguli, sorprese e promozioni
in oltre 50 heyozi per invo-
dliare uyli ucyuisti di Nutale
nel rispetto delle tradizioni.
| 99 esercizi commercidli
inseriti nella guidu *| loculi
storici di Miluno”, hanno in
comune - spiegu lu Cumeru
di commercio milunese - il
fatto di uver festegyiuto i 50
anni di attivitad (Mu molti
toccuno i 100). Distribuita in
libreriu, lu guidu contiene le
schede dettugliute dei locu-

li, ne ricostruisce lu storia
anche uttraverso 200 foto
d’epocu, e fornisce tutte le
informuzioni hecessurie (per
la cui ruccoltu si & uvuto |l
confributo del Centro per la
culturu d’impresu e
dell’'Unione: humerosi spunti
sono frutti dulle storie de "l
commercio raccontu
Miluno” pubblicute mensil-
mente su Unionelnforma).
Nella guidu vi sono unche
sei tavole straduli di Miluno
attraverso le yuuli & possibile
rinfrac-
[ T CiUre |
TIEOGRAFIA IRV
e el neyozi.
N
neyozi
stanno
dllau
cittd
come i
bumbi-
ni stanno dl giardino pubbli-
co — hu commentuto Curlo
Sangyudlli, presidente dellu
Cumeru di commercio di
Miluno e dell’Unione — Lu
illuminano, lu funno
purlure, lu rendono
divertente. E soho
seghi pulesi dellu
comunitd imprendito-
ridle diffusu nell’unimu
urbunisticu. Seyni che
ribudiscono unche
simbolicumente lu
centrulitd storicu,
sopruttutto a Miluno,
del ruolo delle impre-
se. Ed & unche per
questo che lu salvu-

:'-II-I I‘.Il|
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unda guida dei loculi storici

guurdia di un locule storico,
che pussu pure uttraverso
un libro sulle sue vicende,
non & mui un lavoro ‘attuu-
le’. E" un impeyno di fedeltd
rispetto ul pussuto e un’ofp-
zione sul futuro”.

*In yuesto prezioso volume
redlizzato con lu Cumeru di
commercio di Miluno - hu
affermato nell’intfroduzione |l
presidente del Touring Club
[taliano Roberto Ruozi - ritro-
viumo homi di vie, di piuzze,
di loculi fumiliari unche i
non milanesi: unu ricoynizio-
ne pienu di supori, di ricordi
e unche di rimpianto per
yueyli esercizi che invece —
pourtroppo — hon esistono
piu”.

Gli “ultracentenari”. Tra i
loculi inseriti hella guidu, pid
di tfrenta —rileva lu Cumeru
di commercio - possono
vantare oltre un secolo di
vita, Non solo homi celebri e
rinomuti come il cuffé
Zuccu, fonduto nel 1867 e
coetuneo deyli dlfrettunto
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famosi ristorunti Savini e Biffi,
lu pusticceriu
Marchesi (1824),
con il suo bunco-
ne e i cussettoni
originuri dell’epo-
Cu o uncoru lu
Rinuscente (1865),
apertu dui fratelli Bocconi
che durunno poi vitu
dll’Universita che portu il loro
nome. Sfiluno fra le puygine
anche I'untichissima osteriu
“La Rumpina”, datata 1500,
che si uffucciu sullu viu
Emilia e che si ritiene sorgu
su uh luoyo dove fin dal IV
secolo d.C. si fucevu ristoro:
nell’ltinerario romano si fu
infatti menzione di unu stu-
zione di cumbio dei cavdlli
per le leygioni di pussuyyio e
nel Medioevo si
seynhdlu |"esisten-
zu dellu chiesettu
di S. Biugio dllu
Rumping, cosi
chiamata per la
piccolu sdlita che
| ragyiunyge.

Del 1696, sul finire
dellu dominuzione spugnolu
a Miluno, € invece I'untico
ristorante Boeucc, che deve
il suo home proprio dllu tru-
duzione in diuletto milunhese
del termine spuygnolo
“bodeyu”, luoyo per eccel-

L’identikit
del locule storico u Miluno

Molti i settore rappresentati: ferramenta, coltellerie e articoli
la casa; abbigliamento tessuti e accessori; calzature, pellet
e valigerie; ristoranti e trattorie; bar, gelaterie e caffe; pastic
rie e prodotti da forno; alimentari; enoteche; legatorie, carto
e articoli da scrittura e per le belle arti; argenterie, gioiellerie
orologerie; alberghi; arredo; cicli; giocattoli; librerie; ottica; s
vizi.

E’ ancora un’impresa di famiglia? Si per quasi 7 su 10 (67,7
Autentico anche il sito del negozio, che resta nel presidio o
nario per oltre 6 esercizi su 10 (63,6%) anche se quasi uno
cinque ha subito danni o addirittura distruzioni con la Secor
guerra mondiale (17,2%).

lenzu dellu mescitu
del vino. E che dire
di Monhzino, dove si
foroducono strumenti
musiculi sin du metd del
1700, lu cui fumiglia parteci-
fpu du sempre dllu vita cittu-
dinu e dlle sue vicende: un
ruolo uttivo nelle Cinque
Giornute del 1848 cosi come
nellu fonduzione dellu
societd orchestrale dellu
Sculu, E poi uncoru due
librerie storiche in citta: la
libreriu Boccu, upertu u
Milano dll'inizio del 1800, e lu
libreriu Hoepli, fondutu nel
1870. Altru protugonistu sullu

(1857), Medugliuni, urticoli
per lu cucinu (1860), Grund
Hotel et de Milun (1863). E
molti ultri ancoru.,

scenu mene- Dallu QUidU
ghing, lu . N
pusticceriu dlcune curiosita

Covu hu visto
pussure nelle
sue sule ele-
gunti arfisti, let-
terati fin dalla
suu huscitu,
datata 1817: tru dli dltri
Giovunni Veryu, Giuseppe
Verdi, Pietro Muscugni e
Giucomo Puccini. Tra chi
vanta cent’anni di attivita
non muncu Borsulino, cup-
fpelleriu e uccessori di modu

Dietro il buncone dellu pastic-
ceria Giovanni Galli & iniziutu
la carriera cinemutogrdfica di
Luciu Bosé: mentre luvoravu
come commessy, fu hotata
du Luchino Visconti.

E’ la Libreria Internazionale
Hoepli che hel 1930 donu dllu
cittd il Planetario.

segue a pag,14
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Locudli storici
segue da pag. 13

Si chiumava Kursudl Dianu,
dul bugno di Diuny, [u primu
piscinu pubblica in Italia nel
1842, < Porta Orientule (oyyi
Portu Veneziu) tru docce,
cumerini, bur, sule du bullo,
yiurdini: cosi nusce o
Sheraton Diana Majestic.
Galbiati: dal 1996 fornitori uffi-
cidli dellu Reul Cusu dell
Belyio.

Allu Boftega del Mago é [ossi-
bile uncora ogygi ammirare
|"'armudio dellu cumeru du
letto di fine "800 possedutu du

Vittorio Emunuele .

La ricettu del buttuto di uglio,
olio, pomodoro e origuno fu
personulmente inseynutu du
Totd dul cuoco del Sanfa Lucia.

Il celebre Bubbon bar dll’in-
terno dell’ Excelsior Gallia
Hotel deve il suo home dl
ritratto di un bubbuino che
auccompuyghava un gehera-
le tedesco durunte |'occu-
fouzione huzistu,

LJ Libreria Bocca ha stum-
puto, fru I'dltro, “Le mie pri-
yioni” di Silvio Pellico e "lI

Conte di Carmagnola” di
Alessundro Manzoni.

Giuseppe Muzzini orgunizzd i
moti dullu pasticceria Cova.
Nel 1868 il locule & uutorizzuto
u buttere monetu. Il Rotary
fece yui le prime riunioni.

Al Grand Hotel et de Milan
ubitd Giuseppe Verdi dal 1872
dlla morte, hel 1901. Enrico
Cuaruso vi ha inciso il primo
disco piutto dellu storiu dellu
musicu, Gubriele D’ Annunzio
Vi ricevevd le sue umanti,

Il rimo heyorzio itdliuno di
vestiti confezionati, su Modello
dei muguzzini purigini: La
Rinascente. || home lo dd
Gubriele D’Annunzio che
coniu I'espressione di “uomo
bocconiano” (i frutelli
Bocconi, i yudli poi darunno
vitu dll’Universitd, sono i fon-
dutori dellu Rinuscente) per
['uomo vestito in Modo stun-
dardizzato.

Biffi (in Gulleria) per
Giuseppe Guribuldi redlizzu-
vu torte specidli.

II'ocule d'eccellenzu per yli
appuntamenti galanti? Nel
secondo dopoyuerru Zucca
in Galleria - Catfé Miani.

Lu Legatoria Conti Borbone &
fra le poche leyutorie coni
cliché origindli dellu Treccuni,

La vecchiu pesu
conservuta nel locu-
le dell’ Antica Trattoria
della Pesa eru utiliz-
zutu per le entfrate
duzidli nel confine tra
cittd e cumpugna.
Gli ombrelli dell’ ulti-
mo ombrelldio di
corso Genovu sono
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in venditu du Secarazzini.

Peck & tra i mussimi rivenditori
mondiuli del sulmone selvuy-
gio, ucyuistato e lavorato in
sede.

Cappelleria Mutinelli: uno dei
pochi ud uvere muntenuto lu
suu sede storicu. Gli urredi, ori-
gindli, sono in ferro buttuto.

F.lli Ingegnoli hu introdotto
varietd botaniche du puesi
lontuni, come il cuchi.

Sanguinetti: funno il primo
cutdlogo rugionuto delle figu-
rine Liebiy, usuto, dll'epocu, u
livello internuzionale.

Lu pasticceria Taveggia col
sUo punettone uvevu conyui-
stuto il murescidllo Rudetsky.

La primu grande svenditu
con scurpe u 1900 lire? Nel
1964 dllu Calzoleria Zerbini.

Ruggeri Abbigliamento: locule
ottfocentesco uncoru oyyi
conh un‘unicu vetrina su stradu
e un’identicu metratura,

Larusmiani portd dli imper-
medbili inglesi “trench cout”
in Itdlia, smontundoli per ripro-
durli. Totd pubblicizzd dli
impermeubili Larus indossun-
done uno durdnte uno spet-
tucolo in cui interpretuva un
munichino.
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Il commercio “racconta” Milano

Iniziativa realizzata in collaborazione con il Centro per la cultura d’impresa

Mortarotti

abbighhamento

Il negozio Mortarotti nel 1921

CLXI

uando Giovanni Morta-

rotti arriva a Milano (pro-

veniente da Grignasco,
in Sesia) € il 1885. Il mestie-
re che ha nelle mani e che se-
gnera il destino lavorativo delle
generazioni successive della
sua famiglia & quello di “ciabat-
tino”: produce cioé scarpe su
misura ed apre il suo primo ne-
gozio in corso di Porta Romana
37, con lingresso per le carroz-
ze al 39. La prima fotografia di
guesto negozio conservata da
Giuseppina Mortarotti, nipote di
Giovanni, risale al 1921.
Inizia cosi, fabbricando scar-
pe, I'attivita commerciale della
famiglia Mortarotti che oggi
conta a Milano quattro negozi
di abbigliamento donna, calza-
ture e pelletteria, uno nel cuore
del quadrilatero della moda, in
via Montenapoleone, uno in
corso Magenta, uno in via Bel-
fiore e uno (di recente apertura) in via
Manzoni.
In corso di Porta Romana i clienti di
Giovanni sono quasi tutti fittavoli del
Lodigiano, che arrivano in carrozza per
farsi fare le scarpe su misura “perché
Montenapoleone non esisteva, non a-
veva assolutamente una storia, e il cor-
so di Porta Romana era un corso impor-
tante: il corso di ingresso a Milano da
sud, praticamente si arrivava fino al
Duomo”.
Giovanni inizia da solo, ma viene presto
affiancato dal figlio Francesco, padre di
Giuseppina, al quale cede la licenza nel
1928. Come vedremo, dei quattro figli di
Francesco, tre svolgeranno la loro atti-
vitd lavorativa nellambito commerciale
delle calzature e dell'abbigliamento spo-
standosi lentamente dalla produzione
iniziata dal nonno alla commercializza-
zione di prodotti finiti.



La signora Mortarotti con due collaboratori

Dopo la Seconda Guerra Mondiale il primogenito Giovanni
coadiuva Francesco nella prima trasformazione dell'attivita
paterna: viene ridotta I'attivita del laboratorio di produzione e
si centra I'impegno sulla vendita. Come ricorda Giuseppina
“si comincid a comperare le scarpe vicino a Parabiago” e poi
in tutte le zone del paese tradizionalmente legate all’'artigia-
nato e all'industria calzaturiera: le Marche, il Veneto, la
Toscana e la Campania.

Un altro fratello di Giuseppina nel 1959 si trasferisce in
America e inizia, sempre nel settore calzaturiero, un’attivita
di importazione limitata, pero, solo alle scarpe da uomo, pro-
dotte in ltalia. “Lavorava tantissimo con il Calzaturificio di
Tradate che poi ha chiuso, ma che allora era una potenza in
tutta Italia; lavorava con il Calzaturificio Crisci, che c’e tutto-
ra, e con altri calzaturifici che si sono trasformati nel tempo
e che fanno proprio scarpe su misura”.

Giuseppina entra in attivita nel 1962, anno della scomparsa
del padre Francesco; ha frequentato, fino ad allora, la scuo-
la per interpreti che si vede costretta a lasciare per iniziare
la propria carriera nell'azienda di famiglia affiancando il fra-
tello maggiore Giovanni.

L'iniziale bottega del nonno, in concomitanza anche con un
nuovo piano regolatore dei primi anni '60 che avrebbe dovu-
to mutare la fisionomia della zona, si trasforma in un vero e
proprio negozio e la produzione viene spostata in un labora-
torio in via Pasinetti, dalle parti di via Ripamonti. Il laborato-
rio resta aperto per qualche anno producendo specificata-

mente per il negozio, ma presto ci si rende conto che i costi sono talmente
alti da giudicare opportuna I'interruzione della produzione.

E’ proprio negli anni Sessanta, e nei successivi Settanta, che la parte com-
merciale ha un grande impulso: vengono aperti, infatti, nuovi negozi

Diploma del Collegio lombardo periti

Mortarotti in altre zone di Milano: nel 1964 ne viene aperto uno in corso

esperti e consulenti rilasciato Vercelli, successivamente trasferito nel 1994 in corso Magenta, mentre tra

a Franco Mortarotti il 7 maggio 1945

il 1966 ed il 1967 si inaugu-
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ra la sede di via Mon-
tenapoleone.

La sede originaria dellatti-
vita, che aveva resistito ai
bombardamenti della Se-
conda Guerra Mondiale
senza subire danni, viene
dapprima affiancata e poi
sostituita da un nuovo ne-
gozio sempre in Porta Ro-
mana, che restera aperto
per un decennio circa. In
seguito, poiché “questa via
era diventata commercial-
mente meno interessante”,
Mortarotti lascera definiti-
vamente corso di Porta
Romana, dopo quasi un
secolo da quando Gio-
vanni fece il suo arrivo a
Milano.

Un’esperienza commercia-
le viene infine portata a-
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Francesco Mortarotti, padre di Giu-
seppina

Diploma (con medaglia d’oro)
della Camera di commercio
di Milano (1956)

Il commercio “racconta” Milano
Iniziativa realizzata in collaborazione con il Centro per la cultura d'impresa

vanti anche in corso Buenos Aires negli anni che vanno dal 1978 al 1997.
Nel corso degli anni '70 la famiglia acquisisce il Calzaturificio Bustese che
successivamente viene pero dismesso soprattutto per via di un rapporto
costi-benefici non piu vincente.

Si verifica, dunque, un progressivo passaggio dall'attivita di produzione ad
una esclusivamente commerciale. Passaggio motivato dall’evoluzione del
mercato manifatturiero e in particolare di quello calzaturiero: I'affermarsi di
processi di produzione industriali rende, infatti, antieconomica la confezio-
ne manuale delle scarpe: “per esempio una scarpa col tacco... quasi lo stia-
mo disimparando anche noi in ltalia... il tacco, quello che noi chiamiamo
‘tacco a coda’ non lo sa fare pitl nessuno; perché viene a costare cosi tanto
che non é piu praticabile. Per cui si applica la suola, si mette un tacco in
resina, incollato o inchiodato... le lavorazioni nella scarpa stanno subendo
un’evoluzione proprio per questo motivo”.

Giuseppina in quegli anni si concentra dapprima sulle calzature femminili
per aprirsi, poi, al commercio di altri articoli: pionieristica per quei tempi, ma
sicuramente strategica, si rivela la sua scelta di abbinare le borse alla ven-
dita di scarpe. Bisognava, pero, fare i conti con un mercato minuziosamen-
te regolamentato, “c’erano dei paletti tali per cui o vendevi scarpe o vende-
vi borse o vendevi abbigliamento”. Giuseppina si impegna in una vera e
propria “battaglia” con il Comune, condivisa negli anni successivi anche da
altri commercianti, che si risolve con esito positivo: quando, infatti, il nego-
Zio aprira in via Montenapoleone, gli articoli in vendita saranno proprio scar-
pe e borse, ai quali verra successivamente aggiunto I'abbigliamento dopo
I'apertura di tre nuove vetrine, costituendo cosi quella terna di prodotti che
ancora oggi i negozi Mortarotti offrono.

Quest’espansione settoriale comportd I'acquisizione di nuove capacita di
relazione e inedite capacita gestionali proprio per le differenze stesse dei
mercati affrontati, “perché é tutto un altro mondo.
L'abbigliamento & sempre stato un mondo diverso,
dove l'improvvisazione era sempre possibile”, dif-
ferente, invece, il rapporto con i fabbricanti calza-
turieri, dove la programmazione e la precisione
diventano requisiti fondamentali.

Negli anni '80, con il mutare del mercato, anche la
societa va modificandosi cambiando ragione
sociale prima in spa e poi, nel 1982, in srl. In que-
sto stesso anno Giuseppina diventa 'amministra-
tore unico della societa, che conta oggi quindici
dipendenti.

L'evoluzione dell'attivita commerciale dei Mor-
tarotti & legata in parte anche all’evoluzione e allo
sviluppo del centro di Milano negli anni successivi
alla Seconda guerra mondiale; come ci spiega
Giuseppina: “forse & con gli anni '60 che & comin-
ciata a nascere, un poco per volta, a crearsi I'idea
del centro. Perché quando siamo venuti noi qui,
all'apertura, nel '66, c’eravamo noi; di fronte ave-
vamo I'Unione Militare, che era un negozio dove
andavano tutti i militari a rifornirsi. Mio marito stes-
so, che fece l'ufficiale su a Palmanova, la divisa la
prese proprio li allUnione Militare... Poi c'era la
drogheria Parini, che era qui dove ora c'e Va-
lentino; e 'unico negozio, diciamo, che & rimasto
era il vecchio negozio Lorenzi”.

La trasformazione di via Montenapoleone inizia,
lentamente, con gli anni '70 e trova il suo compi-
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mento intorno alla
meta degli anni '80
guando nasce |l
“Quadrilatero”; se
prima le attivita
commerciali della
zona non erano in-
centrate sull’abbi-
gliamento, in quegli
anni si assiste ad un
Vero e proprio cam-
biamento, ad una
concentrazione del-
le case di moda e
degli atelier degli sti-
listi che ancora oggi
sono una caratte-
ristica di quellarea
del centro di Milano.
A parere di Giusep-
pina, sicuramente
una “grande parte
'ha fatta la Fiera di
Milano che, direi, &
stata importantissima
per la crescita non
Giuseppina Mortarotti o ) . solo de_l prodqtto d_el-
nel negozio di via Montenapoleone la citta di Milano, ma forse anche di tutto quello che € la cultura industriale ita-
liana”. Lindotto delle manifestazioni fieristiche, l'afflusso sempre maggiore di
turisti, italiani e stranieri ed il confronto sul campo delle nuove tecnologie e pro-
duzioni hanno sicuramente contribuito all'evoluzione della citta anche dal punto
di vista urbanistico.
Forte della duplice esperienza di produzione e vendita, maturata nel corso
della sua carriera lavorativa, Giuseppina riflette oggi su come la seconda
offra meno garanzie in termini di “continuita”, soprattutto da quando la con-
o S correnza e diventata molteplice e multiforme; la produzione € piu versatile,
digllgrrlfacc(i)irgrr?zei;%ﬁgn( fés’:/é')'ano- piu elastica, puo rivolgersi contemporaneamente a pit mercati, diversifi-
candosi, indirizzandosi su nuove
piazze, qualora su quelle gia battute
si dovesse verificare una contrazione.
Lo stesso discorso non vale invece
per la gestione di un negozio, calato
nella realta di una nazione, di una
citta, di un quartiere, quasi costretto a
subirne quindi gli “alti e bassi” senza
vie di fuga.
Ultimamente Giuseppina €& stata
affiancata nella gestione dei quattro
punti vendita, dalla terza generazione
tutta al femminile, della famiglia
Mortarotti: delle sue tre figlie infatti
una lavora full time nel negozio di via
Belfiore e un’altra la aiuta in via Mon-
tenapoleone.

Fabio Lavista
(Intervista realizzata in collaborazione
con Sara Roncaglia)
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Tutelu euro
I paunetftone

Un nuovo progresso
dell'iniziativa promossa
dalla Camera di commercio

con la collaborazione

di Epam, pasticceri,
panificatori e consumatori.

per

| punettone
fipico dellu

~ fradizione arti-

| giunu milunese
& oru tutelato
anche u

. livello

per il riconoscimento
della denominazione Igp

E’ statu infutti pubblicuta |a
domundu per oftenere il mur-
chio comunitario valido per la
tutelu nei puesi dell’Unione
Europeu: si & cosi compiuto
quell’ ulteriore pusso hecessu-
rio, hellu difesu di un prodotto
simbolo di Miluno, dopo la
messu u punto nel 2003 - du

gﬁi-i www . Faini.it
Direzione: Melzo (MI) - Via vardl, 1
Tel. 02 95739809

E’ incredibile
quante CASE
S5i trovano-...
Cercandone UNVA S8
Flidall In: Melza, Milano, Peschlera B., Cernusca s/M, Liscate, Basiano
Compravendite

ﬂﬁi Terreni - Immaobili
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Mmilanese

purte di Cumeru di commer-
cio di Miluno con il Comituto
dei muestri pusticceri, Epam,
|"'associuzione milunese dei
pubblici esercizi, e le dltre
ussociuzioni interessute (fru
cui i punificutori) - del regolu-

Imboccata anche la stradamento techico con lu creuzio-

ne del logo per yuruntire |'au-
tenticitd del paunettone mila-
nese. Punettone redlizzato
con determinuti ingredienti,
nelle proporzioni stubilite e
seyuendo le fechiche dellu
|[avorazione artigianale. | 140
pusticceri e punettieri aderen-
ti dll'iniziativa hanno esposto,
in yuesto periodo di feste
natdlizie, la vetrofania con il
logo in vetrinu, Con il punetto-
ne (fiportavu lu scrittu; “pro-
dotto di pusticceriu, du con-
sumure fresco, entro il”, I'indi-
cuzione “senzu conservunti’ e
in dlcuni cusi unche la dicitura
“pusticceriu autorizzata allu
produzione del Punettone
Tipico della Tradizione
Artigiunu Milunese”) unche
unu piccolu brochure per illu-
strare |'origine urtigiunule del
forodotto.

Per il punettone milunese, hu
softolinedto la Camera di
commercio, & statu inoltre
imboccutu lu stradu per il
riconhoscimento unche dellu
denominuzione Igp
(Indicuzione yeoyrdficu fro-
tetta).

La tutelu europeu del punet-
fone tipico milunese “& un’ini-
ziutiva che si giocu sulla quu-
it< e sull’identitd - ha com-
mentato Carlo Sungdlli, presi-
dente dellu Cumeru di com-
mercio e dell’Unione di Miluno



parliamo di...

- Wlorizzare un prodotto fipico
come il punettone significu
costruire un ponte tru frudizio-
ne ed inhovuzione, uffronture
in Modo huovo le untiche
foroduzioni ull'insegnu dellu
qudlitd, come fattore compe-
titivo, ma unche come con-
cretu dlleunzu cohn i consu-
matori. I punettone, poi, € un
simbolo. E sui simboli si rico-
struiscono uppurte-
nenze e sviluppo
equilibrato: sarebbe
contraddittorio che
una citta aperta a

zione: “Con yuunto & rimusto
in dispensu —un po’ di furinu,
burro, uovd, della scorza di
cedro e yudlche uvettu - stu-
mane ho cucinato yuesto
dolce. Se hon avete dliro,
potete porturlo in tauvola”. I
cuoco ucconsenti e, treman-
te, si mise dietro unu tenda, a
spiure lu reuzione dedli ospiti.

ni, di forndi che nelle botteyhe
di Miluno impustavano il pane
dei poveri (oune di miglio,
detto pun de mej) eru vietuto
forodurre il pune dei ricchi e
dei hobili (oune biunco, detto
miccu). Unicu eccezione: |l
giorno di Nutdle, yuundo ari-
stocrutici e plebei potevuno
cohsumare o stesso pune

Un’‘induygine e unu mostru

Da un'indagine condotta dalla Camera di commercio milanese attra-
verso Nexus & emerso come '80% dei milanesi preferisca il panetto-

ne classico (dato superiore alla media nazionale che & del 73,4%). In
tanti (28%) lo prediligono senza i canditi. Milano e il panettone sono

poi quasi inevitabilmente associati I'un I'altro: per I'82,5% dei mila-
nesi e per il 71% degli italiani. Ma quando si mangia? Sempre (29%),

tutte le culture co-
me Miluno disper-
desse lu propria”.

Panctronc tipica
della rradizione artigiana
milaneze

Fra storia

e legyyendu

Le origini del punettone sfu-
mano a fratti nella leggenda.
Ecco due storie. Messer
Ughetto deydli Atelluni, falco-
niere, ubituvu hellu contradu
delle Gruzie, u Miluno.
Innamorato di Algisa, bellissi-
ma figlia di un forndio, si fece
assumere du lui come yarzo-
ne e, per incrementare le
vendite, provo ud inventare
un dolce: con la migliore fari-
na del mulino impustd uova,
burro, zucchero e uva sultani-
nu, Poi infornd. Un successo
strabiliunte. Tutti vollero ussuy-
gidre il huovo pune e yudlche
tempo dopo i due giovani
innuMoruti si sposurono, felici
e contenti. Il cuoco Jl servizio
di Ludovico il Moro fu incuri-
cuto di prepurdre un sontuoso
pranzo di Nutdle, a cui erano
stati invitati molti nobili del cir-
condurio. Mu, uhimél! il dolce,
dimenticuto nel forno, quusi si
curbonizzo. Vista lu disperazio-
ne del cuoco, Toni, un piccolo
syuduttero, propose unu solu-

per dolce dopo pasto (48,5%), a colazione (15,5%). Un milanese
intervistato su cinque compra il panettone in pasticceria, il doppio che in Italia.
Per il panettone anche una mostra — si € chiusa il 7 gennaio — svoltasi al Palazzo
dei Giureconsulti e realizzata dalla Camera di commercio milanese in collabora-
zione con Epam, Comitato dei maestri pasticceri milanesi, Unione artigiani
provincia di Milano, Associazione panificatori e rappresentanza dei consumatori
della Camera di commercio. “In vetrina” tutti i pit antichi attrezzi utilizzati per la
lavorazione del panettone: cestini, setacci, tegami, pirottini, ganci e ganasce della
tradizione pasticcera artigianale, ma anche una rassegna fotografica per docu-
mentare come questi attrezzi venivano utilizzati e per ritrarre i momenti di lavo-
razione e produzione del panettone. Presenti anche antichi cartelloni pubblicitari
e cartoline delle piu rinomate pasticcerie milanesi.
Con la mostra sono stati inoltre esposti preziosi volumi relativi al tipico dolce
milanese, veri e propri documenti della storia cittadina.

della

Tutti furono entusiusti e, dl du-
cu che volevu conoscere |l
nome di yuellu prelibatezza, il
cuoco riveld: “L'é ‘'l pun de
Toni”. Du dlloru € il “pun di
Toni”, ossiu il punettone.
Pietro Verri narra di un’antica
cohsuetudine che, hel IX
secolo, unimuvu le feste cri-
stiune legute dl ferritorio milu-
nese: u Nutdle, [u famiglia
interu si riuniva auccunto dl
focolure uttendendo che il
‘puter fumilive’ spezzusse “un
foune grande” e he poryesse
un pezzo u tuftii presenti in
seyno di comunione. Nel XV
secolo, come ordinuto dudli
antichi stututi delle corporauzio-
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reyuluto dui forndi i loro
clienti: eru il pun de’ sciori o
foun de ton, ovvero il pune di
lusso, di puro frumento, furcito
con burro, zucchero e zibib-
bo. Allu fine del *700, unu ho-
Vitd inattesu: [a Repubblica
Cisdlpinu s'impeygnod u soste-
nere |'uttivitd degli urtigiuni e
dei commerciunti milunesi fu-
vorendo |'upertura dei forni e
delle pusticcerie. Nel corso
dell’800, durunte |'occupuzio-
ne austriucy, il punettone di-
ventd protugonista di una pia-
cevole ubitudine: il governuto-
re di Miluno Figuelmont eru soli-
to offrirlo dl principe Metternich
come dono persondle.



associazion

isciplinu del prezzo dei

liori: Elena Marellu (presi-
dente di Ali Milano,
|’ Associuzione dei librai) hu
scritto u Federico Mofttu,
presidente di Aie
(Associuzione itdliunu edito-
ri) con |'obiettivo - si rilevu in
unu hotu dell’ Associuzione -
di “trovare un fronte comu-
ne in grado di tutelure e
rispettare lu professionalitc
dei librai”,
Elena Murella pone 'uccen-
to sullu nuovu normutiva

Prezzo del libro
Sconti massimi”“scuvalcuti”
ddlla deregulation
nelle promozioni

Lefteru

del presidente

di Ali Miluno

Elenu Marellu

dl presidente
dell’Associuzione

ituliunu editori
Federico Moftftu

delle vendite struordinurie e
promoziondli in Lomburdiu
che di futto, nelle grandi
strutture di venditu, ha pres-
soché “uffossuto” lo sconto
mussimo del 15% sul prezzo
dei libri (cosi come fissuto
ddlla disciplina sperimentale
in scudenzu): *...unche u
prescindere dul vulore dello
sconto mussimo sul prezzo

del libro stumpigliato in
copertinu... unu leyye che
stubiliscu tule sconto Mussi-
mo perde oyni sighificato se
si lusciu libertd totale di pro-
mozione: & hecessurio yuindi
riprendere lu prima versione
dellu sperimentuzione, esclu-
dendo oyni riferimento
ypplicutivo dellu cosiddettu
‘legye Bersuni’”.

“Infutti — conclude Elenu
Marella - il probubile dilugu-
re delle vendite straordinurie
e promozionuli dullu
Lombuardiu dlle dltre reygioni
vunificherebbe totulmente
unu misura di ‘protezione’
del libro, yudle uppunto & la
limituzione dello sconto mus-
simo sul prezzo di copertinu”,

La convenzione con Ascomodamilano

Aziende dell'ingrosso: con Bpm
opportunita sull’import-export

uovu segnuluzione di

Ascomodumiluno sulle
opportunita offerte dallu
convenzione con Buncu
Popolure di Miluno utili = in
yuesto cuso - sopruttutto u
yuelle uziende dll'ingrosso
che importuno ed esportuno.
Gruzie ad un’umpia rete di
corrispondenti esteri I'istituto
di credito (insieme ui profori
partner) € in grado di soste-
nere |'uttivitd internuzionule
svoltu dugli operatori com-
mercidli, Un intervento artico-
luto e completo che com-
forende tutti gli uspetti dell’at-

fivitd d’import-export, da
quelli fradizionuli sino u yuelli
pit complessi ed evoluti
qudli, ud esempio: supporto,
ricercu e selezione dei clienti
potenzidli; sviluppo contutti
uziende loculi; studi di mer-
cuto; operuzioni di forfditiny;
consulenzu ussicurativu cre-
diti export; ussistenzu finun-
ziumenti ugevoluti,

Bpm propone unche soluzioni
finunziurie u completumento
dell’offerta commercidle del-
I'impresu. E* stutu infutti
ampliata la disponibilita a
confermare letftere di credito
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ed u sconture crediti prove-
nienti du puesi emeryenti.
Selmubipiemme Leusiny offre

ASCOMODAMILANO

infine sostegyno nel leusing
strumentdle: il servizio finan-
ziario che fucilita I'acyuisto di
maucchine e strumenti per
forodurre in tempi brevi e con
ridotti investimenti inizidili.



associazion

Corsi di prepuruzione ugli
esumi per diventare
autotrusportutore e per con-
seyuire il certificuto di formu-
zione professionule (il cosid-
defto putentino) A.D.R. Li
orgunizza Fai Milano, I'asso-
ciuzione provinciule (uderen-
te dll’Unione) della Federuzio-
ne autotrusportutori ituliuni.
Corsi di prepurazione dll’esu-
Mme per |’'uccesso dllu profes-
siohe di uutotrusportutore. |
corsi sono finulizzati dll’iscrizio-
ne dll’esume per ottenere
|'attestato di capucita pro-
fessionule hecessurio per
eserciture siu in ltdliu che
dll’estero lu professione di
autotrasportatore, Le norme
aftudli (in fase di modificu
con disposizioni ancord pid

Autotrusporto
| corsi di Fai Milano

restrittive) prevedono |'obbli-
go del requisito dellu cupu-
Citd professiondle per eserci-
tare I'uttivitd con veicoli, udi-
biti u trusporto merci, di por-
tutu utile superiore u 35 guin-
tdli. Per poter sostenere |'esu-
me occorre un diplomu di
scuolu mediu superiore (5
anni) o la frequenza del
corso (honh obbligatoria, mu
fortemente ruccomundutu
anche di diplomati). Il primo
corso Fui Miluno 2005 prende
awvio in yuesti giorni (15 gen-
NnJio). | successivi sono in fro-
grammu du subuto 16 aprile
a subuto 20 luglio e du subu-
to 10 settembre u subuto 3
dicembre. Il corso hu lu duru-
tu di 152 ore.

Corsi di prepuruzione dll’esu-
Mme per il conseyuimento del
Cfp AD.R.. | corsi sono urtico-
lati in modo du garantire le
ore minime previste dullu nor-
mativa sia per il primo riluscio
del putentino siu per il suo rin-
novo (buse+eventudle spe-
cidlizzuzione cisternu). Il costo

del corso (comprendente
unche lu lezione di ripusso
fore-esume, la prutica di
richiestu d’esume, lu sedutu
d’esume presso Fdi e il ritiro
del putentino presso lu
Motorizzazione di Milano) & di
500 euro per il primo riluscio
(buse e/o buse+cisternu) e di
400 euro per il rinnovo (buse

e/o buse-

+cisterna). Per informazioni e iscrizioni a
Quest’'anno corsi di Fai Milano contattare
sono in pro- la segreteria organizzativa
grammau 6 dell’Associazione:

corsi; dul 22 telefono 0255210970;

al 30 yen- fax 025394332;

nuio; dal 12 e mail info@faimilano.it

al 20

marzo; dal 7 al 15 magyio;
dal 2 dl 10 ludlio; dal 17 ul 25
settembre e dal 12 ul 30
novembre. Oyni corso & strut-
turato in cingue lezioni in pro-
grammua il subato, la domeni-
cy, il mercoledi, uncoru il
subuto e lu domenicua. |l
subuto e lu domenicu I oru-
rio di lezione & dulle 8 dlle 14;
il mercoledi dulle 19 ulle 22.

L' iniziutiva natalizia
di Ascobuires

dubbo Nutdle dlla guidu

di unu Topolino del 1952
tutta uddobbutu e con lu
scrittu di buone feste dui
commerciunti di corso
Buenos Aires. E il “regulo”
futto du Ascobuires (I'usso-
ciuzione, uderente
dll’'Unione, che riunisce dli
operutori del corso) hei yior-
ni che hanno preceduto |l
Nutale.,
Lu Topolino hu percorso I'in-

In corso Buenos Aires
Babbo Nutule
dlla guida
di unu Topolino
del 1952
tero corso Buenos Aires (unu
delle muagyyiori vie commer-
ciuli d’Europu con i suoi 400
neyozi) e Bubbo Nutdle ha
effettuato dlcune soste per
distribuire le carumelle i

bumbini.
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pubblici esercizi

Fumo: gestori o sceriffi?

pplicuzione dellu

legge antifumo: Fipe
Confcommercio,
Federazione italiona pub-
blici esercizi, contesta la
disposizione del Ministero
dellu Sulute che impone
agli esercenti I’'obbligo di
seghadlure i comportamen-
ti dei trasgressori ul divieto
di fumare (pend unu sula-
fissima multu da 220 u
2000 euro e

Fipe Confcommercio
ha contestato
la disposizione che
impone ai pubblici
esercenti I'obbligo
di segnalare
I comportamenti
dei trasgressori
al divieto di fumare.
Preparato
il ricorso al Tar

denunciurlo per diffumu-
ziohe. O se, ud esempio,
nellu discotecu di un cen-
tro cittadino, uffollata du
mille persone, in trecento
decidessero di uscire u
fumaure unu siguretta, non
si porrebbe un problemu
di ordine pubblico?
Queste motivazioni hanno
indotto lu Federuzione,
yudlord il ministero non
cumbi attey-

sosfppensione o
revocu della
licenza nei cusi
pid estremi). La
norma prevista
ddlla circolure
ministeriale della
cosiddettu
legye Sirchia va,
u purere di Fipe,
conhsideratu
assurdu ed indp-
plicubile per i
pubblici esercizi.
Dal 10 genhndio
oltre duecento-
mila operatori -
sostiene lu
Federuzione -
potrebbero tro-
varsi hellu condizione di
dover chiumare oygni seru
le forze dell’ordine per
denunciare i fumatori tru-
syressori. Fipe hu percid
preparato il testo per il
ricorso ul Tur contro yuestu
disposizione. E* una hormau
assurda - rileva Fipe - poi-
ché chi hon hu lu yuudlificu
di pubblico ufficiale, come
nel cuso dell’esercente,
non hu I'obbligo (Ui sensi

dell’articolo 333 del
Codice di proceduru
pendle) nemmeno di
denunciare i reati i quali
eventuulmente ussiste;
inoltre I'esercente non pud
identificare il trasgressore,
perché dll’urrivo dellu poli-
ziu lu purolu dell’esercen-
te, che nhon € un pubblico
ufficiale, varrd gquanto
quellu del cliente fumauto-
re il quule potrd sempre
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giumento o il
Tar del Luzio
-dlyudle lu
Fipe intende
rivolgersi -
non sospen-
desse o
annullusse la
circolure, ud
invitare dli
esercenti ud
esporre i car-
telli che
riportano il
divieto di
fumaure, mu
u disutten-
dere le
imposizioni di
denunciare i
clienti contenute nellu cir-
colure ed in dltre disposi-
zioni diverse dullu legyye.
“Non ubbiumo timore di
perdere fatturato — uffer-
mu il direttore generale di
Fipe-Confcommercio Edi
Sommariva — Ma hon
voyliumo essere trusformu-
ti in sceriffi € multati, In
nessun puese europeo esi-
ste unu legye simile.
Neunche in Irlundu, dove



pubblici esercizi

il ristoratore & sunzionuto
solo per muncuto invito
dll’osservunzu dellu
legye”.

Secondo un‘indugine con-
dotftu dullu Federuzione,
jper ogni cliente fumatore
scontento che diserterd il
locdle, ne entrerd un dltro
(hon fumutore) contento.
In pratica, la clienteld risul-
tu essere formatu per
metd du fumutori e per
|’altra metd dau non fuma-
tori. L'entrata in vigore
dellu legye hon dovrebbe
far dltro che ribaltare la

situuzione: chi prima era
contento diventerd scon-
tento e viceversa,

*| ristoratori — prosegue
Sommuariva — hon hannho
nulla du guuduynurci, né
du perderci, o suppiamo
bene, lo dice un’induygine
Doxu ed unche |'esperien-
zd irlundese.

E’ strumentule volerci
uccusure di remure contro
|"entrata in vigore della
legge. Ahche u noi sta u
cuore lu tutelu dellu sulute
dei cittudini, ultrimenti hon
avremmo favorito lu husci-

Locdli

pubblici

e divieto di fumo
Curtelli disponibili
presso lu sede Epum

| divieto di fumare nei

pubblici esercizi & in vigo-
re dal 10 gennuio. Epam,
|’ussociuzione milunese dei
pubblici esercizi, informa
che il cartello di divieto
dev’essere obbligutoria-
mente uffisso nei loculi che
non sono stuti uttrezzati
per lu permunenzu dei
fumautori.
Ld leyye sul divieto di
fumo - lo ricordiumo -
riguarda tutti i posti di lavo-

ro, cio€ ministeri, uffici,
industrie, heyozi (upposita
curtellonistica e stata pre-
dispostu unche du
Assofood Miluno, il polo
del dettuglio dlimentare),
centri commercidli. Non
soltunto i pubblici esercizi.
Le sanzioni per i fumatori
sono state indicute nella
Mmisura determinata dalla
legyye Finunziaria 2005: du
27,50 a 275 euro.

| modelli di curtello sono
disponibili presso lu sede
Epum (corso Venhezia 51)
nelle seyuenti tipoloyie:
curtello completo di tutte
le indicuzioni (du collocare
nei luoghi di accesso o di
parficolare evidenhza); car-
tello plurilingue; curtello
con la sola scritta “vietato
fumure” (du collocure in
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ta di yuestu leyye uttrez-
zundo i loculi con lu cur-
tellonisticu sul divieto e
rendendoci disponibili ad
invitare i frasyressori dl
rispetto della legyge; mu
nohn intendiumo cumbiure
mestiere”.

loculi diversi du quelli conil
curtello completo).

Sul cartello completo, che
dovrd essere esposto in
modo ben visibile, il gesto-
re deve indicure i nominu-
tivi dei soyyetti i quudli
spetta vigilare per |'osser-
vunzu del divieto che
riguardu hon solo i clienti,
ma anche i dipendenti e i
collaborutori. Qualora il
titolare deleyhi ul controllo
i suoi collauborutori, dovra
farlo con utto scritto du
conhservare in cuso di ispe-
zioni.

Per la muncutu esposizio-
ne del curtello & previstu |u
sunzione umministrativa:
da 200 u 2.000 euro.



iniziative

Aspiranti imprenditrici
Colluborazione "i murcopolo”
con dli Sportelli Rosu

Prende avvio dul 12 yen-
ndio lu colluborazione
operdtiva tra i marcopolo”,
I"'associuzione Unione per yli
uspiranti imprenditori del ter-
ziurio, e dli Sportelli Rosyu, il
servizio promosso dul
Comune di Miluno (ussesso-
rato dl Decentrumento) per
supporture le donhe hellu
ricercu di un’occupuzione
fornendo sostegno e orien-
tumento e fuvorendo I'in-
contro fra domundu e offer-
tu di lavoro. In viu sperimen-
tule una consulente de i
maurcopolo”, fino u giugno,
si recherd unu voltu ullu set-
fimanu (il mercoledi mutti-
nu) nello Sportello Rosu di
Zonhu 1 - viu deyli Ahyioli 2 -
per incontraure le donne che,

Gid 6.200 donne
si sono rivolte
agdli Sportelli Rosu

Al convegno del Comune di Milano

e intervenuto il consigliere

del Gruppo Terziario Donna dell’'Unione

Adriana Sala Campagnoli

mento lavorativo.

Fino a giugno, a Milano,
(per mezza giornata
una volta alla settimana)
una consulente Unione
“I marcopolo” si rechera
nello Sportello Rosa di
Zona 1 (via degli
Angioli 2) per incontrare
le donne particolarmente
motivate nell'avviare
un’attivita nel terziario

e

Spertel

Gli Sportelli Rosa sono nati, in via sperimentale, nel novembr
2002 con un finanziamento del Fondo Sociale Europeo erpg
dalla Regione Lombardia. Nel giugno del 2003 il Comune (di " s '
Milano, valutati i risultati della sperimentazione, ha deciso di 1< donnu uspirunte impren-
proseguire I'attivita trasformando gli Sportelli Rosa in un ser- difrice purtendo dullu moti-
vizio permanente dei Consigli di Zona con la presenza di
sportelli (uno per ogni Zona) aperti cinque giorni alla settima- percorso professionule per-
na per 11 mesi all'anno. Circa 6.200 le donne (il 75% italiane,sonule che si intende svilup-
il 25% immigrate) che finora si sono rivolte agli Sportelli
Rosa. La grandissima maggioranza ¢ alla ricerca di un reinsefsalizzazione dei proygetti

i

dopo un primo colloyuio di
orientumento con le operu-
frici deyli Sportelli Rosu, sono
purticolurmente motivute
nell’avviare un’attivita
imprenditoriule nel commer-
cio, hel turismo e nei servizi.
Per le utenti degli Sportelli
Rosu lu consulenza € gratui-
tu: I'esperto de “i murcopo-
lo” provvederd, se dl collo-
quio vi surd un seyuito ope-
rativo, u svolyere unu veru e
foropriu uzione di tutor per
|"aspirunte imprenditrice
indirizzandolu ull’ussociuzio-
ne e agli uffici Unione di rife-
rimento ed uffiuncundolu
fino ull’avvio dellu nuovu
attivitd imprenditoridle.

2polo

Ld colluborazione tra i mar-
copolo” Unione e |'ussesso-
rato dl Decenframento del
Comune si inguudra in uno
dei proyetti specifici deyli
i;or’relli Rosy, il “Proyetto

prenditoridlita” i cui obiet-
ivi sono yuelli di supporture

vuzione e dulle uttitudini hel

fodre per poi sostenere lu

Giulio Gallera

in un convegno a Palazzo Marino con I'assessore al Decentramento del
Comune di Milano Giulio Gallera. Al convegno ha partecipato il consigliere
del Gruppo Terziario Donna dell’'Unione di Milano Adriana Saéanpagnoli.

SR . . . . d’impresa. Gli Sportelli Rosu
Il punto sullattivita degli Sportelli Rosa é stato fatto a dicembreynno sviluppundo unche
un “proyetto immigrazione”
specifico per le donne immi-
grute u Miluno.
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_Acquisti softo cusu
e piu uttenzione dll’ambiente
La campugna di Unione e Atm

nione e Atm insieme

per lu mobilitd e quu-
litS dell’umbiente E’ |l
messugyio che unche
per i prossimi mesi di yue-
sto nuovo unho compu-
rird sulle fiuncute di
importanti linee franviarie
milunesi: il 15 e il 12.
Messuygyio uccompu-
ghato dalle frasi “faccio
acyuisti softo cusu”,
*Milano e piu viva”,
Anche dll'inferno delle
vetture ci saranno volan-
tini che ricordano l'iniziuti-
va, La campugna di
Uniohe e Atm (vedi
Unionelnformu di dicem-
bre g paginu 9 n.d.r.)
intende dure un contribu-
to ul migliorumento dellu
qudlita di vitu cittadina:
I'uso del mezzo pubblico
(guindi meno fruffico e
pit uttenzione all’am-
biente) con lu fruibilit<

deyli esercizi commercidli
di prossimitd,

Questu cumpuynu con-
giunty, lo ricordiumo,
rientra nell’umbito del-
|'accordo quudro di
Unione e Atm che preve-
de il riluscio, u un prezzo
scontuto, di ubbonumen-

ti ordinari annuuli du
parte di Atm di lavordatori
delle imprese ussociute
dll’Unione.

In Unione il 31 genndio
un gpprofondimento sulla Finanziaria 2005

| Gruppo Terziurio Donnu
dell’Unione di Miluno (nellu
et foto il presi-
| dente
Mariu
Antoniu
Rossini) ha
in prepuru-
zione un
incontro per
valutare e
ypprofondi-

Commercio dell’'Unione
(ddlle 9.30 dlle 12.30).

Tutti gli operdtori interessuti
dll'iniziutiva possono prende-
re contutto, per uvere muy-
yiori informauzioni o per con-
fermare la propriu presenzu,
con lu Direzione Servizi
Oryunizzutivi dell’Unione
(Ruffaellu Ferrari tel:
02/7750.292 e.muil: terziu-
rio.donna@unione.miluno.it).

Iniziativa promossa
dal Gruppo Terziario
Donna

re I'imputto delle disposizioni
contenute hellu Leyye
Finunziariu 2005 per le pic-
cole e medie imprese del
terziario.

L'incontro si terrd il 31 gen-
Nuio presso lu sulu

Unioneinforma
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Mostra realizzata in collaborazione con I'Unione

Miluno, via Tommuso Grossi
Ddlle vetrine dei hegozi la storia dei santi
uttraverso le immugyinette sucre

Miluno, le vetrine dei

eyozi dellu centrdlissima
via Tommauso Grossi, sono
stute protuyoniste di un’espo-
sizione duvvero purticolure:
“Lu rappresentuzione artistica
uttraverso le immuyinette
sucre untiche e moderne”,

Mmostra promossu dui commer-

ciunti di via Tommauso Grossi e
redlizzata in colluborazione
con |'Unione.

Protagonisti i “santini” originali
raccolti du Lorenzo Perrone,
“Cuvdliere del Sovruno
Militare Ordine di Multa”, col-
lezionistu che possiede unu
raccolta ussolutumente unicu
nel suo yenere di 15.000
immaginette. Du guestu ruc-
coltu & nuto il libro “Immugyi-
nette sucre untiche e moder-
ne”, edito dul Centro culturcle
Rosetum: unu pubblicuzione
di 250 pugine corredutu di

Esposti nel periodo
delle festivita
i pezzi origindli
della vasta collezione
di Lorenzo Perrone
che huillustrato
< sua raccoltu
in unu pubblicuzione
editu dul Centro
culturdle Rosetum

oltre 600 imMmaugyinette (ripro-
dotte u colori e nella dimen-
sione origindle) con lu vita di
115 sunti e yli elementi utili u
cupire il perché i artisti li
hanno rappresentuti in un
determinuto modo.

La muyyior purte delle immu-
yinette (stumpute con lu tec-
nicu dellu cromolitoyrufiu) &
stata redlizzata fra la fine
dell'Ottocento e i primi del
Novecento, mu hon muncu-

no i “suntini” pid untichi (Metda
dell’Ottocento), di fproduzione
- oltre che itdliunu - fruncese
e tedescu, stumputi con inci-
sione su lustre d’accidio (side-
rogrdfia) e redlizzati con i mar-
gini merlettdti, |l libro fornisce
unche un upprofondito ylos-
surio riportunte lu spieguzione
dei tfermini tecnici ed ecclesiu-
stici utilizzai,

| 26 gennuio, nella

Busilicu di Sunt’ Ambroyio,
€ in programmau “Musicu
nella Miluno Anticu”, con-
certo di musicu sucru con

Il 26 yennuio u Sunt’ Ambroyio
il concerto promosso

dulle "Botteyhe dellu Miluno Anticu

composizioni di Mozart,
Haydn e J.Christiun Bach.
Musicu eseguita
ddll’'Ensemble Musicu
Raru, diretta dal muestro
Arnold Bosmuan, con l'infter-
pretazione vocule del
sopruno Putrizia Cigna.
L"evento musicule, sotto
I’egidu di Anima Societd di
Gestione del Rispurmio del
Gruppo Buncario Banco
Desio ("Main sponsor” del-
I'iniziativa) € promosso
ddll’ Associuzione

Unioneinforma
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—

"Bottegyhe dellu Miluno
Anticu”,

Anche yuest’unno l'ingres-
so ul concerto “Musicu
nella Miluno Antica” & gru-
tuito ud invito.

Fino ud esuurimento dei
posti disponibili, gli interes-
sati possono fare richiestu
dedli inviti rivolgendosi
direttumente ui heyoziunti
della Miluno Anticu
aderenti dll’iniziativa

(per informazioni:
335/6853365).



iniziative

Redlizzazione del piuno d’impresu
Con |la Scuolau Superiore
ussistenzu gratuita
per le uziende di nuovu costituzione

u Scuolu Superiore del 69 del 12/01/2001 sul cosid-

Commercio, del Turismo, lnIIZIUTIV(,J detto “de minimis”.
dei Servizi e delle Professioni nell’ambito Per informazioni contuttare
di Miluno - nell’ambito del del Progetto lu Scuolu Superiore, Vidle
“Proyetto Saturho” promosso Saturno Murillo, 17 — Miluno, telefono

e cofinunziuto du Reyione
Lomburdiu, Ministero del
Lavoro e Fondo Sociule
Europeo, e redlizzuto dulle
cumere di commercio lom-
barde e du Unioncumere
Lomburdiu - promuove ed
attuu un’iniziutiva gratuita di
ussistenzu e uffiuncumento
di titolari, soci e memibri del
gruppo dirigente per lu ste-
surda del piuno di sviluppo
d’imprese di huovu costitu-
zione. Obiettivo del proyetto
€ offrire un supporto dlla for-
muluzione di un piuno d’im-
presu persondlizzato, opera-
tivo e reulmente upplicubile.
L'intervento & suddiviso in
due fusi. Nellu prima fuse (16
ore di uttivitd di seminurio)
verranno illustrati gli strumenti
utili per comprendere il mer-
cuto di riferimento e per
definire le strateyie di marke-
ting. Lu secondu fuse preve-
de, invece, 24 ore di “cou-
ching” individuule per lu for-
muluzione del piuno.
Potranno usufruire dell’ ussi-
stenzu le imprese con lu
datu diiscrizione dl reydistro
delle imprese dellu Cameru
di commercio u purtire
dall’1/1/2002 (o ricevutu
della domaundu di richiesta
di iscrizione dl reyistro delle
imprese dellu Cciuu) e lu
sede operutivu in
Lomburdiu,

EA(I'DR NO

Prosmgovise ¢ Swiuppare Frspoendiboclith

02/40305252 - 233;
fax 02/48700450; e-muil:
info@scuolusuperiorects.it

lrwmPoriky 320 bty iof SREimom (1 rreda

Imprese beneficiurie dell’ini-
ziativa: ditte individuali,
societd di persone, societd
di cupituli, societd cooperu-
tive. Occorre essere piccole
imprese secondo i purumetri
stabiliti dulla Comunitd
Europeu ed essere in regolu
con il Regolumento dellu CE

E con lu Scuolu
d Bresciu il Muster nel turismo

Con I'Universita Cattolica

Il Master di primo livello in turismo e valorizzazione dei beni cultu-

rali attivato nella sede di Brescia dell’Universita Cattolica del Sacro
Cuore in collaborazione con la Scuola Superiore di Milano ha o
scopo di erogare una formazione specialistica su temi legati alle
politiche di promozione dello sviluppo turistico in ambito territoria-
le locale. Per accedere al Master € necessario aver conseguito| una
laurea (triennale o quadriennale).

L’attivita formativa ha inizio il 21 gennaio e termine entro il 30
ottobre. Per favorire la frequenza anche agli studenti-lavoratori|le
lezioni si svolgeranno nelle giornate di venerdi e sabato presso la

sede dell’Universita Cattolica del Sacro Cuore di Brescia. Previsto
anche uno stage di 320 ore e un “project work” finale. Agli studenti
e fatto obbligo di frequentare non meno del 75% del monte ore
complessivo delle lezioni in aula e in laboratorio.
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territorio

L'iniziativa promossa dall’Ascom
con ’Amministrazione comunale

*Il Nutale sul Naviglio”
Corsico premiu le vetrine

ftima riuscitu u Corsico

del concorso vetrine "l
Natdle sul Naviglio” promosso
dull’Ascom di Corsico con lu
purtecipuzione
dell’ Associuzione huzionule
vetrinisti d’ltdlia e il patrocinio
dell’ Amministrazione comunu-
le (vedi Unionelhformau di
dicembre u puginu 31 n.d.r).
Lu purtecipuzione U yuestu
frimu edizione del concorso
hu visto lu rispostu di numerosi
operutori in tutte le sezioni pre-
viste dullu competizione:
oyyettisticu, ubbigliumento,
pubblici esercizi, dlimentaristi e
articoli vari, Atfraverso | dllesti-
mento di molte vetrine & stuto
interpretato correttumente il
temu usseynuto e diversi ope-
ratori hunno sviluppdto il temu
del Nutdle con inventiva,
Molti dltri I'hanno interpretuto
rifacendosi dlle rudici ed dlle
fradizioni hutdlizie del territorio,
ed dltri hanno redlizzato lu
scenhoyrdfia vetrinisticu utiliz-
zundo in modo origindle i pro-
dotti dellu propriu uzienda.

Medaglia d’oro
al ristorante
“Da Paola e Giuliano”
e riconoscimenti
nei vari settori
merceologici

C’é unche chi ha puntato
suyli uspetti techoloyici privile-
giundo l'illuminuzione ed il
colore.

Lu giuriu, dojpo uver compiu-
to il sopralluogo, ha compiluto
und “pugella” per ogni vetri-
nu purtecipunte, valutundo i
seyuenti uspetti: ideu, mes-
suyyio, redlizzazione del
temu, funtusiu, effetto sceno-
grdfico, iluminotechicu, colo-
re e simputia,

II'ristorante “Du Puola e
Giuliuno” (via Monti 5) con
una vetrina dedicuta dlla fra-
dizione e dlle rudici del
Corsichese ha vinto il primo
foremio (Meduglia d’oro), ray-
giungendo 282 punti su un
massimo di 320.

Lu premiuzione del concorso
si & svoltu dllu pre-
sehzu delle uutorita
cittudine, di Pier
Polgu, presidente
nuzionule

dell’ Associuzione
vetrinisti, di Carlo
Alberto Punigo
(considliere di presi-
denzu Unione con
deleyu dl territorio),
e di Vincenzo
Commisso, presiden-
te dei commerciunti
di Corsico.
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La vetrina del ristorante
“Da Paola e Giuliano”, vincitrice

del concorso “il Natale sul Naviglio” e,
piu in basso, la vetrina del panificio
Zanaboni, prima nel settore alimentare

A tufti i concorrenti sono stati
conseynhuti dli attestuti di par-
tecipuzione ed di vincitori di
oyhi cuteyoriu coppe, olfre
naturadimente il premio finule
coh medugliu d’oro dl vincito-
re ussoluto del concorso con-
seynuto dull’ussessore del
Comune di Corsico Muurizio
Magnhoni.

Sono stuti ussegnati, anche,
riconoscimenti per: lu miglior
vetrinu del settore ubbiyliu-
mento a: *| Morelli” di Laura
Zanellu (via Cavour 11); la
miglior vetrina del settore dili-
mentare dl “Punificio
Zanduboni (viu Copernico 12);
la miglior vetrina del settore
foubblici esercizi ul ristorunte
“Du Puolu e Giuliuno”; lu
miglior vetrinu del settore
oyyettisticu u “Stravaygunze”
(via Cavour 42); lu miglior
vetrina del settore articoli vari
a “Ofticu Dell’Osu” (viu
Cuavour 10).

Gli orgunizzutori segnaluno [u
riuscitu dell’iniziutiva e soprat-
tutto lo spirito costruttivo con
cui i commerciunti hanno
uderito, dimostrando con lu
loro purtecipuzione I'interesse
u contribuire dllu vivibilita ed
dlla gudlita della vitu dell’inte-
ra Corsico.




0Oroscopo

Ddl 10 yennuio ul 10 febbruio

i piu fortunati sono... i nati dall’1 al 10 ugosto
i meno fortunati sono...i hati dul 15 dul 24 ottobre

ARJES ARIETE
A D (21/3 = 20 /14)
In yuesto
i mese i piuneti
veloci hon
sono fuvore-
voli ul vostro
Sole: Mercurio e Venere frunsituno
nel Cupricorno e, sopruttutto per i
nuti dellu terzu decude, yid provuti
dal transito di Suturno nel Cuncro, si
prospettu un mese di confrattempi
conh moltu stunchezzu e futicose
prove du uffrontare. Giove nellu
Bilunciu, in yuesto periodo, & “dis-
sonhunte” per i nuti dellu secondu
decude: cercute di ussumere
utteyyiumenti pit conciliunti.
Muarte, comunyue, sostiene tutti
con lu suu eneryicu influenzu dul
Suyittario.

TORO
(21/4 - 20/5)
Venere e
Mercurio vi
sostfengono
ddl segno

4 damico del
Cupricorno e Suturno vi uppoyyiu
dal Cuncro: si prospetta un periodo di
dllegriu, viugyi e redlizzazioni di pro-
getti (unche Urano & positivo).
Favorite | cumbiumenti e hon abbiu-
te puuru delle nuove responsabilit,
La Lunu pienu nel Leone il 25 yennuio
potrebbe porture yualche contrat-
tfempo in famiglia,

GEMELLI
(21/5 - 21/6)
I nati della
secondu
decude, in
L% g Juesto mese,
) sono molto
favoriti dul pussuyyio di Giove: entru-
te di denuro, contrutti vantugyiosi,
risoluzioni di controversie leguli. Murte
nel Sugittario porterd, perd, hervosi-
sMo e contfruttempi u tutti,
Sopruttutto di nuti dellu primu de-
cude (che hunno Urano in posizione
criticy) si consigliu prudenzu.

CANCRO
2216 — 22/7)

onfinuyd il
transito hon
fsu\J?orevoIedgAi
Sy Suturno e di

< S Giove e,

come se hon bustusse, in yuesto
mese unche Mercurio e Venere non
vi sono umici. “Nel mirino” soprut-
tutto i nuti dellu secondu e ferzu
decude (i hati hellu primu decude
fossono invece conture su un bellis-
simo frigono di Urano che diutu u
redlizzare huovi proyetti): uttenzio-
ne uyli utteygiumenti di eccessivu
dgrrogunzu dlternuti u stuhchezzu e
scorumento. Cercute di rispiarmiure
le eneryie e di essere conciliunti: in
yuesto momento lo sconfro hon
puga.

LEONE

(2317 — 22/8)
Giove hellu
Bilunciu e Mur-
te nel Sugittario
sottolineuno un
fperiodo di
grunde eneryiu e tranquillitc, di buon
umore e viuyyi. Fuvoriti yli studi, le
firme di confrutti e le cause legdli. Du
fine yennuio i frunsiti dei piuneti veloci
nell’ Acyuurio potrebbero disturbure i
nuti dellu primu decude (hoie,
comunyue, di poco conto).

i VERGINE
(23/8 - 22/9)
Suturno nel
Cuncro, Mer-
curio e Ve-
nere hel Cu-
fricorno uiu-
tuno ud uvere le idee chiure.
Muarte &, perd, uncoru in transito
difficile: in ugyuuto hervosismo e
contruttempi (sopruttutto durunte i
viugyi). Evitute di stuncurvi eccessi-
vumente e di curicurvi di froppi
impeyni: il cohsiylio vule, sopruttut-
to, per i nuti dellu primu decude
che “scontuno” unche Uruno in
posizione critficu.

BILANCIA
(23/9 — 22/10)
Giove sul Sole
e Murte nel
Sugittario
sono favore-
voli: mu S-
uturno hel Cuncro e Mercurio e
Venere hel Cupricorno - soprattutto
per i nati dellu terzu decude -
foreunnunciuno un periodo di hoie
e contruttempi. Continuuno le yru-
vose respohsubilitd e hon sono du
escludere problemi di sulute.

SCORPIONE

(23/10 — 21/11)
Con Suturno
nel Cuncro,
mu unche
Mercurio e
Venere hel
Cupricorno, il

Il cielo del mese

Il Sole € nel Cupricorno, enfra in
Acquurio il 20 gehnuio. Mercurio &
nel Cupricorno, entru il 30 yennuio

nell’Acyuurio. Venere & nel
Cupricorno. Marte € nel Sugittario.
Giove é hellu Bilunciu, Suturno &
nel Cuncro (22r°), Urano & hei
Pesci (5°), Nettuno & nell’Acyuurio
(14°) e Plutone & nel Suyitturio
(23°). Lu Lunu & pienu nel Leone il
25 di gennuio. Il nodo lunure pussu
du 27 u 26 grudi dell’ Ariete.

(Acurad E.T)
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mese surd dll'insegnu del relux e
della tfranquillita con oftime possibi-
lita di uttuare i proyetti desiderati,
Ci surd unche unu buonu dose di
dllegriu e buon umore. Attenzione,
pero, dllu Lunu pienu nel Leone il
25, che hon € molto fuvorevole dl
vostro sole: potrebbe porture yuul-
che contrattempo hel luvoro.

SAGITTARIO
(22/11 - 20/12)
Giove nellu
Bilunciu
sostiene in
) yuesto mese i
A nati dellu
secondu
decude. Murte continuy il fransito
sul vostro Sole dundovi eneryiu:
cercute di scuricurlu (ud esempio
con |'uttivitd fisicd). Sopruttutto — il
cohsiglio & rivolto in purticolure di
nuti nellu primu decude con Urano
in uspetto heyutivo - non proyram-
mate nullu,

CAPRICORNO
81/12 —19/1)
iove hellu

Bilunciu e
Saturno nel
Cuncro conti-
nUUNO U Non
favorire i nuti dellu secondu e terzu
decude u cui si conhsigliu di rispar-
miure enheryie ed eviture liti e
cuuse. Mercurio e Venere in frunsito
sul vostro Sole vi diutuno, comun-
que, ud uvere un po’ di buonumo-
re e di giudizio.

ACQUARIO
20/1 — 19/2)

jove, sem-
pre nellu
Bilunciu, e
Muarte nel
Suyitturio
indicuno un periodo di buonu
eneryiu, eyuilibrio e tranguillita, Ci
sard la possibilita di nuovi guadaygni
o di miglioramenti professionuili.
Questo € un ottimo periodo per
cumbiumenti di ubituzione, le firme
di confrutti e |u risoluzioni di contro-
versie leguli. Se siete nuti hellu
primu decude, cercute di reulizzu-
re i vostri progetti entro il mese di
luglio.

PESCI
(20/2 — 20/3)

3 Uruno sul Sole
¥ 4 continua u
porture yran-

di cumbiu-
menti ui nati
dellu primu decude, mentre
Suturno nel Cauncro rende stubile e
costruttiva la vitu dei huti dellu
terzu decude. Venere e Mercurio
nel Cupricorno portuno ulleyriu e
novitd, mu Murte nel Suyitturio
“consiglia” di eviture stress e uttey-
giumenti troppo polemici.




