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IL PRESIDENTE DI CONFCOMMERCIO COMMENTA GLI INDICATORI DELLA FIDUCIA DELLE FAMIGLIE

«Consumi? Puo essere 'anno della “ripresina”»

Sangalli: «Ma la domanda interna va sostenuta. Per sopravvivere i piccoli devono innovare»
sempre plu innovazione e

GILDA FERRARI

GENOVA. | consumi degli ita-
liani arretrano ancora nel
2014, mail calo appare (-0,7%
sul 2013)innetta attenuazio-
ne rispetto al crollo (-6,7%)
del biennio precedente. Carlo
Sangalli, presidente di Con-
fcommercio, alla “ripresina”
cicrede, purché siintervenga
sulladomandainterna.

Consumi e fiducia: la situa-
zione pare migliorare.

«lInostroindicatoreharileva-
toadicembre un calo, confer-
mando tutte le difficolta della
nostra economia a schiodarsi
da una perdurante stagnazio-
ne. Allargando l'analisi agli
ultimi mesi si nota perd una
tendenza alla stabilizzazione
dei consumi che, insieme al
recuperodifiduciadapartedi
famiglie e imprese a gennaio,
lascia intravedere timidi se-
gnali di miglioramento. Ma é
evidente che peravere unari-
presarobusta e duratura ser-
ve ben altro, altrimenti il
2015 rischia di essere solo un
annodipassaggiodallareces-
sione alla stagnazionen,

Che cosa?

«Rilanciare ladomandainter-
na, che per consumi e investi-
menti vale I'80% del Pil. Serve
un’azione decisa e sostenibile
perridurre le tasse, tagliarela
spesapubblicaeliminandogli
sprechi e rendere la burocra-
zia pit velocev.

Semplice a dirsi, le risorse?
«Bisogna tagliare drastica-
mente la spesa pubblica che
finora non € stata aggredita.
L'lItalia deve perdere al piu
presto il record mondiale di
pressione fiscale e poi, mi la-
scidire,letassedanoisipaga-
no tre volte: come imposte,
come burocrazia e come in-
certezza.Eancora: chefine ha
fatto il dossier Cottarelli?»
Non si consuma solo perché
non si hanno soldi?

«Oltre all’eccessiva pressione
fiscale, un ulteriore freno é
I'aumento delle spese obbli-

gate. Bollette, affitti, traspor-
ti,sanita e assicurazioni pesa-
no per oltre il 40% sul totale
dei consumi. I prezzi sono
cresciuti a dismisura perché
questi settori non sono del
tutto liberalizzati. Il risultato
échedal 2007 aoggiilreddito
disponibile é passato da oltre
20mila euro a poco meno di
18mila. Nemmeno il bonus
degli 80 euro, misura che va
nella giusta direzione anche
se haesclusoilavoratoriindi-
pendenti, ha sortito gli effetti
annunciati».

Gli italiani non consumano
perché non hanno soldi. Ma

le famiglie benestanti e i tu-
risti stranieri, target presen-
ti anche in Liguria, potreb-
bero consumare di piut se
fossero opportunamente
“stimolati”. Esiste un pro-
blema di qualificazione del-

lofferta commerciale (ne-
gozi stranieri di bassa quali-
ta, desertificazione)?

«Il pluralismo distributivo é
una caratteristica del nostro
Paese che, proprio grazie alla
competitiva compresenza di
imprese di piccola, media e
grande dimensione, ha sem-
pre assicurato unadeguato li-
vello di servizio in termini di
prezzie dioffertaatuttii con-
sumatori. Del resto, in tutte le
grandi citta europee e nei
grandi bacini turistici convi-
vono imprese di tutte le di-
mensioni».

Molti negozi, anche storici,
pero chiudono. Quanto con-
tal'innovazione?

«Il “piccolo” deve sicuramen-
te concentrarsinelmigliorare
sempre di piul'offerta, diven-
tando uno specialista del set-
tore attraverso la competen-
zaelaqualitadelservizio.No-
stre ricerche indicano che
1'80% dei consumatori e degli
stessi operatori & convinto
chetradiecianniinegozi pre-
senti nei centri storici e nelle
grandi cittacisarannoancora.
A condizione che facciano

sperimentazionev,
gilda.ferrari@ilsecoloxix.it
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Da noi le tasse

si pagano tre volte:
imposte, burocrazia
e incertezza

CARLO SANGALLI
presidente Confcommercio

I consumi delle
famiglie italiane

2011 2012 2013 2014

-0,7%

-6,7%
imprese in Liguria

Totale

164.081
di cui:
7,8%
manifatturiero
18,3%
costruzioni
26,5%
commercio
10%
alloggio,
ristorazione
37,4%
altro

‘soonomiadmarittine

Argomento:

CARLO SANGALLI

Pag. 11




