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FRONTIERA

COMO EILCANTONTICINO

ECCO COME RIPARTE IL COMMERCIO
=t FRONTIERA &

IL LAVORO SENZA CONFIN

Sono i distributori di carburanti a trainare, ma nei negozi
di Chiasso ancora non si vedono i clienti italiani «]LLOVLD COMELNA(;UERR\

MAILCOMMERCIO RIPARTIRA»
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FRONTIERA

IL LAVORO SENZA CONFINI

L'INSERTO ALLINTERNO

«Il modo corretto di vivere le frontiere & sentirsi anche dall’altra parte» CLAUDIO MAGRIS

«ILCOVID COME UNA GUERRA
MA ILCOMMERCIO RIPARTIRA»

Carlo Sangalli, comasco doc e presidente nazionale di categoria, guarda al futuro dopo il crollo dei fatturati
«Perdite DESEIIT[ISSImE pero quando avremo I'emergenza alle spalle laforzadelle nostre imprese sara decisiva»

B B &

Il turismo
¢il comparto
piu colpito

MARILENA LUALDI

egozi, ristoranti e al-
berghi cosiduramen-
te feriti, in Lombardia
esulnostrolago. Nella
regionesiparladicirca 60 mi-
liardi di danni dal 2020 alla
prima parte del 2021 peril ter-
ziario.
arlo Sangalli, presidente di
nazionale e regionale di Con-
fcommercio, conosce, vive e
ama questi luoghi: & consape-
vole del duro conto pagato dal-
le imprese. Allo stesso tempo
havisto qualcosa diimportante
e speciale:unacapacitadirea-
zione, ma ancora di piu tutti
insieme, aiutandosi, che rap-
presentalasperanza piusolida.
NellaRegione,ilterziario da
lavoro a 2 milioni e 265 mila
persone. La perdita vissuta &
bruciante, ancorapitdolorosa
nelle zone turistiche dove ter-
ziario appunto significa com-
mercio ma decisamente con-

nesso conil turismo, con tutte
le conseguenze che cid com-
porta.

Undato sututti,resonotoa
consuntivo dalla Camera di
commercio lariana. Analizzan-
do il 2020, per le imprese co-
masche del commercio ¢’¢ un
calo del volume d’affari (-5,7%,
controil-6,5%regionale) e una
crescita dell'occupazione (+1%
controil +1,2% della Lombar-
dia). Nei servizi, aComo siregi-
stra un forte calo del volume
d’affari (-15,7%), mentre cresce
Poccupazione (+1,7%, afronte
del-12,3% e del-0,7%regiona-
Li).

Cifre chedocumentanol’in-
cidenzadel terziarionelnostro
territorio. Protagonista disfor-
zimeritevoli, ribadisceil presi-
dente Sangalli, ma che non puo
riprendersi da solodifronte a
un disastro globale.

Quanto hainciso sui fatturatiim-
prese del terziario il periodo di

il via libera
degli svizzeri dirilancio

Ladeterminazione Importante Aspettative
di questa gente
mai venuta meno

per il piano

limitazioni ancoranel 2021? | piu
colpiti sono gli alberghi e il loro
indotto, anche i negozi perod ne
hanno risentito pesantemente a
maggior ragionenellezoneaforte
vocazione turistica come Como.

L'emergenzasanitaria stapro-
gressivamente rientrandoma
anche quest’anno le perdite su-
bite dal settore turistico lom-
bardo sono state pesantissime.
Inparticolareiperiodiin zona
rossae arancione hanno colpi-
to migliaia di imprese gia allo
stremo per i danni subiti nel
2020. Tenendo presente cheil
valore del turismo in Lombar-

Lavaincia
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1l dissesto di Campione
Processo per diciassette

Superficie 78 %
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diaédicircal5miliardi, abbia-
mo avuto crollidifatturato che
hanno sfioratoil 90 per cento.
Mi permetta poi di ricordare
che ancoraogginon sappiamo
nulla sulla zona rossa decisa
persbaglioin Lombardiadal17
al 23 gennaio e costata oltre
600 milioniallenostreimprese
del terziario. Non vorremmo
chenelrimpallo dellerespon-
sabilita cisi dimenticasse che
queste imprese hannoil diritto
diessererisarcite perildanno
supplementare subito.

Leicheamaeviveil nostroterrito-
riocomeha percepitolasituazione
in particolare qui? Che cosa I'ha
maggiormente colpita?
Sonomoltolegatoa questo ter-
ritoriobellissimo ed & stato un
dolore aggiuntivo vederlo col-
pito dalla pandemia con diffi-
colta che non si verificavano
dai tempi della guerra. Ho visto
peroanchela determinazione
elasolidarietaveradellagente,
deilaghee. In primis il perso-
nale sanitario, certo, ma pure
ipiccoliimprenditori del com-
mercio che,coniloro collabo-
ratori, hanno continuato ad of-
frire servizi essenziali anche
nei tempi piu duri dei
lockdown. Senza dimenticare
itantissimi imprenditori che
perlemisure anti Covid hanno
dovuto chiudereleloro attivita
sopportando situazioni econo-
miche estreme.

Quanto sonomancati gli stranieri,
svizzeri in testa, ai nostri negozi
ealmondodelterziarioingenere?
Ovviamente moltissimo. Ed &
una buona notizia ’'annulla-
mento dell’'obbligo per gli sviz-
zeri, che risiedono entro 60
chilometridal confineitaliano,
dipresentareun tamponene-
gativo. Il lago di Como & una
straordinaria meta turisticaa
livello internazionale. In Lom-
bardiail turismo straniero rap-
presentacircail 45,50 per cen-
tomain terminidispesaarriva
ad oltre il 70% con punte del-
I'80% nelle citta.

Ec’ésperanzaeffettivachetorni-
no qui?

Tutto dipende dalridimensio-
namento della pandemia. In
alcune zone delmondoil Covid
¢ ancora molto attivo ma nel
complesso i vaccini si stanno

dimostrando efficaci e i dati
sonoincoraggianti. Crediamo

poichelacertificazione Green
Pass, a livello europeo, possa
aumentare lasicurezzae con-
solidare i risultati raggiunti.

Non dimentichiamo che il
Coronavirus é stato disastroso
sul piano umano ed economico
ma, adifferenzadiunaguerra,
non haprovocato la distruzio-
nediinfrastrutturee citta. Una
volta che lo avremo sconfitto
definitivamente ritroveremo
integra la bellezza dei nostri
territori.

Siamoappunto vicinialla Svizzera,
dovecisonastateanchechiusure
pesanti,maconristoricerti etem-
pestivi: Che cosa hadato laforza
ai commercianti, a partire dagli
albergatori eiristoratori diandare
avantiinquestodurissimo perio-
do?

Credo la capacita, insita nel
loro carattere e nella loro for-
mazione, diresistere, disupe-
rarele difficolta e diavere spe-
ranza. Sono uomini e donne
che si sono trovati a confron-
tarsiconunasituazione estre-
ma e hanno saputo reagire.
Qualita straordinarie che sa-
ranno determinantianche per
ricostruire etornare acresce-
re.

Leiche écosi attento e vicino, come
ha cercatodisostenerli?Enel con-
tempodiottenereaiuti concretida
chi di dovere?

Da quando Confecommercio &
nata, cioé dal1945, non abbia-
mo maiattraversato un perio-
do cosi drammatico. Soprattut-
toloscorsoanno, con migliaia
dimorti, citta deserte, eimpre-
se paralizzate. Sin da subito
abbiamo chiesto con forza al
governo di sostenereil sistema
imprenditoriale - chiuso peri
lockdown - con indennizzi rap-
portatialle perdite difatturato
emoratorie fiscali. Il confronto
diretto non & mai mancato -
anche in tema di chiusure - e
crediamo che alcuni risultati
siano statiraggiunti. Ancheda
partedellaRegione cisonosta-
ti e ci sono interventi impor-
tantiasostegnodellepiccole e
medie imprese pit colpite dalla
crisi. Naturalmente di fronte
a uno scenario di tale gravita
nessun aiuto e sufficiente. Tut-
tavia il Pnrr (Piano Nazionale

di Ripresa e Resilienza) eilri-
torno alla normalita rappre-
sentanoipuntidiforzadelno-
stro futuro nel breve e medio
termine.

Leiéfiducioso chelanostraregio-
neeinparticolareillagodi Como
sirisolleveradaquesto duro peri-
odoinflittodallapandemiaedagli
gforzi di combatterla?
E unafiduciache deve andare
anche oltre i nostri confini.
Certamente, come abbiamo
detto,laLombardiaeillago di
Como hanno tutte le capacita
e le risorse per rimettersi in
cammino ma la ripresa da un
disastro globale deve essere
globale. Solo cosi si potra tor-
nare aunanuovanormalita che
potrebbe essere migliore di
quella perduta con la pande-
mia.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

Lascheda

Da Porlezza
a Montecitorio

Carlosangalli, presidentenazionale
di Confcommercio, &€ nato a Porlez-
zaed e laureato ingiurisprudenza.
Nel 1973 entra a far parte del Consi-
glio Direttivo dell'Unione del Com-
merciodel TurismodeiServiziedel-
le Professioni della Provincia di Mi-
lano. Haricoperto la carica di Parla-
mentare dal 1968 al 1992. Ha rico-
perto la carica di Presidente della
Cameradi Commerciodi Milanodal
1997 al 2017.

Dal 1995 & Presidente dell’'Unione
del Commercio del Turismo dei Ser-
viziedelleProfessionidella Provin-
ciadi Milano e dal 1996 di Confcom-
mercio Imprese per I'ltalia Lombar-
dia. Dall'aprile 1998all’'aprile 2019é
stato Vice Presidente della Fonda-
zione Cariplo. Dal 12 agosto 2004 al
dicembre 2009 ¢ stato Vice Presi-
dentediFieraMilanoS.p.A.1110feb-
braio 2006 haassunto laPresidenza
di Confcommercio-Imprese per
I'ltalia. Il 15luglio 2020 éstatoricon-
fermato all’'unanimita. Dal 20 luglio
2016 al 18 dicembre 2018 & stato
Presidente di Infocamere. Da luglio
a dicembre 2019 & stato Presidente
di turno di Rete Imprese Italia. Da
settembre 2017 & Presidente della
Camera di Commercio di Milano,
Monza Brianzae Lodi.

Dal 4 luglio 2018 & Presidente di
Unioncamere. Da luglio 2019 & Pre-
sidente dell’Associazione Naziona-
le 50&Piu.
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‘Carto'Sangalli, presidente nazionale diConfcommercio, fotografato sulle rive del “suo” lago



