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COMMERCIO
[ negozi chiudono
e Spariscono
dal cuore delle citta
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-16.000

i negozi in meno in 10 anni
nelle grandi citta.

11500

le bancarelle del commercio

ambulante tra 2008 e 2018.
ROMAIn 10annil’Ttaliahaperso
64.000 negozi. Il dato emerge
daDemografiad’impresanelle
citta italiane, I’analisi presen-
tata dall’Ufficio Studi Con-
fcommercio. In particolare,
nei 110 capoluoghi di provin-
cia e 110 comuni non capoluo-
ghi pit popolosi tra 2008 e
2018 il commercio al dettaglio
in sede fissa é passato da 141
mila attivita a 125 mila, per-
dendo 16 mila esercizi (11%),
mentre per alberghi, bar e ri-
storanti il saldo € positivo
(+18%,da 69 mila a quasi 82 mi-
la).Crescelaquotadelleimpre-
seregistrate nel commercioda
stranieri e passa da 166 del
2012 a 211 del 2018 (+27,1%) a
fronte di un calo delle imprese
registratedaitalianidel4,2%.11
rapportononhainclusolecitta
di Milano, Napoli e Roma in
cui, trattandosi di realta multi-
centriche, non ¢ possibile la di-
stinzione tra centro storico e
non centro storico.

«La riduzione dell’offerta
comimerciale di 64 milanegozi

inmenonegli ultimidiecianni
ela convulsa e disordinata evo-
luzione delle strutture di risto-
razione e alloggio stanno im-
poverendo le nostre citta che
ora pitt che mai devono essere
rilanciate», hadichiaratoil pre-
sidente di Confcommercio,
Carlg Sangalli. «C’e bisogno di
un piano nazionale di rigene-
razione urbana fondato sul ri-
conoscimento del rapporto
strettissimo tra commercio e
vivibilita delle citta e di misure
destinate all'innovazione per
le piccole superfici di vendita -
haaggiunto-citta piubellee at-
trattive danno fiducia e sicu-
rezza e costituiscono un gran-
de valore sociale ed economico
per i nostri territori. Commer-
cio, turismo e servizi vivono
delle citta e le fanno vivere».

Per il direttore dell’ufficio
studi di Confcommercio, Ma-
riano Bella, «il 70-80% della ri-
duzione del totale numero dei
negozi non ¢ dovuto alla crisi
deiconsumimaarazionalizza-
zioni e scelte imprenditoriali
per T'insufficiente redditivita,
oltreallacompetizione dicom-
mercio elettronico, centri
cominerciali e outlet».

Nel dettaglio i numeri han-
nofattoilpuntosu13categorie
merceologiche, tra cui alimen-
tari, tabacchi, farmacie, carbu-
ranti, computer e telefonia, li-
bri, giocattoli, tessili, abbiglia-
mento, ferramenta, mobili,
cominercio ambulante, alber-
ghi e attivita di ristorazione.
L’analisi dei 120 comuni copre
un quarto della popolazione.




