SUPPORTING MINDS

/

Proofy® & un servizio completamente online di datazione certa delle opere digitali in tempo reale.

Per “opera” si intende qualsiasi creazione frutto dell’intelletto umano, indipendentemente dalla
sua natura. Quindi: letteratura, musica, arti figurative, architettura, teatro, cinematografia,
disegni. E anche software e banche dati.

Il diritto d’autore nasce al momento della creazione dell’'opera, e riuscire a dimostrare il momento
della creazione € il punto essenziale per tutelare il diritto d’autore; fissare il momento della
creazione di un’opera e I'equivalente del rogito quando si acquista una casa: quello & il momento
in cui quel bene diventa di proprieta di chi I’ha creato.

Proofy®, utilizzando marche temporali certificate a livello europeo valide 20 anni, registra la data
di creazione dell’opera, e la conserva per un anno, il tutto ad un costo minimale.

Inoltre, Proofy® tutela I'integrita dell’'opera per mezzo di un algoritmo che consente all’autore di
sapere se qualcuno ha manomesso |'opera.

Le potenzialita di Proofy® sono enormi, soprattutto nel campo delle liti in cui si discute a posteriori
sulla paternita di un lavoro: anche davanti ad un giudice, la vera sfida & riuscire a datare/attribuirsi
la creazione dell’opera e Proofy® lo fa!

Se con le opere d’arte e dell'ingegno coperte da diritto d’autore Proofy® & la risposta al bisogno di
ogni creativo, & anche chiaro che, se il “frutto dell’intelletto umano” dovesse essere invece
un’invenzione, oppure un modello industriale, oppure un marchio, la protezione dovrebbe essere
richiesta in ogni caso all’Ufficio Italiano Brevetti e Marchi.

In quest’ultimo caso, Proofy® fornisce la prova del momento generativo dell'idea alla base

dell'invenzione, modello industriale o marchio, a tutela dell’autore degli stessi.

In conclusione, Proofy® tutela i diritti dei creativi sin dal momento generativo, in regime di totale

riservatezza, per proteggere al meglio i diritti dell’autore, e rendere semplice la loro difesa in
giudizio.

Proofy®. Supporting Minds.

Contatto:

Valentina Panizza

Co-founder | Head of business development
valentina@proofy.co

www.proofy.co
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Matian e passion

PRESENTAZIONE SOCIETA AMALART S.r.l.

L’arte vive se trasmette emozioni. O, meglio, vive se chi la sostiene comunica in modo efficace I'insieme
delle conoscenze che ne arricchiscono la sua visione, cosi che ogni opera d’arte appassioni e arricchisca
I'animo di chi la ammira.

Trasmettere emozioni attraverso I’arte in maniera innovativa & la mission a cui Amalart si ispira.

Amalart (www.amalart.it) rappresenta infatti un progetto innovativo nato nel 2013 con l'idea di valorizzare
dell'arte contemporanea italiana ed internazionale, con un approccio dirompente alla comunicazione che
sta aprendo nuove frontiere nella promozione dell’arte, ponendosi come simbiosi tra una galleria e
un’agenzia di marketing d’arte. )

La vision di Amalart & portare frammenti di talento e bellezza italiana in ogni angolo del mondo, attraverso
un approccio innovativo e multicanale. Una finestra italiana e dell’ltalia aperta ai mercati internazionali
attraverso interazioni digitali: i contenuti del progetto, infatti sono fondati su una comunicazione a 360°
attorno all'opera d’arte, che ne arricchisce la sua visione grazie all'adozione di soluzioni tecnologiche digitali

e social.

Amalart offre ai propri artisti e partner supporto e consulenza professionale nel:
* Realizzare format 2.0 di eventi artistici legati alle opere d’arte.
¢ Creare una nuova “esperienza cliente” nella fruizione delle opere d’'arte

« Sviluppare innovativi format sulle sinestesie tra I'arte e altre eccellenze del Made in ltaly (es. cibo,
vino, design, ecc.)

*  Far interagire artista e collezionista in tempo reale con 'opera d’arte e abilitare il dialogo attraverso
tuttii canali

»  Sviluppare innovativi percorsi educational legati all'arte
« Sostenere |'accesso all'arte per disabili (non udenti, ipovedenti e disabili cognitivi)

L'innovativitd e I'eccellenza dei nostri servizi ci ha gia consentito di affiancare il nome di Amalart ad alcune
tra le icone della nostra storia dell’arte: Leonardo da Vinci e Amedeo Modigliani. In particolare Amalart ha
instaurato un legame prestigioso con llIstituto Amedeo Modigliani, rafforzando la sua immagine di partner
riconosciuto per professionalita del proprio team, qualita dei propri servizi ed eccellenza delle soluzioni
adottate.

Il secondo pilastro della strategia di Amalart & la proiezione internazionale verso mercati quali come Cina,
India, Russia e Corea, dove sono state siglate partnership e collaborazioni con importanti gallerie d'arte,
musei, case d’aste, boutique di lusso, studi di architettura ed interior designer. Vista la dinamicita ed il
modello di business flessibile, Amalart ha in previsione un’ulteriore espansione in altri mercati, in particolare
in quello americano e medio orientale.

AMALART = ITALIAN PASSION
Informazioni: info@amalart.it

Milane, 8 giugno 2015 - Creare Valore con la Cultura. Museo Bagatti Valsecchi
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EVENTI
Amalart organizza mediamente 4/5 grandi eventi all’anno, in particolare nel mercato cinese. Di seguito i
principali, compresi quelli gia programmati per I'anno in corso

Citta Location Nome dell’evento Periodo
Shanghai (Cina) Nade Gallery Dialoguswith modt'am techiniogy ott-17
(upcoming)
Montecarlo Casino of Beaulieu Wang Solo E>-<h|b|t|on set-17
(upcoming)
. Golf Club Liu Yiuan Solo _Ethblon gly-17
(upcoming)
Wuhan (China) Gne Gallery Dialogue with modc:}m technology e
{upcoming)
tksan (Korea) W Museum HimET Bearisiy 'Lorenzo g apr-17
{upcoming)
Wuhan (China) One Gallery Fran Montecarl_o With Lo¥e apr-17
{upcoming)
Montecarlo Oceanographic Museum A view of the acquatic world - Michael et
of Monaco Aubery
Colmar Art & Contest Gallery Liu Yiuan Solo Exhitibion gen-17
Porto Cervo MDM Museum Claudio Capotondi Exhibition ago-16
Spoleto Spoleto Festival Le donne di Modigliani lug-16
Basilea (Svizzera) Art & Contest Gallery Collective Exhibition of Chinese Artists giu-16
Roma Spazio Carefoor Gianni Corrado Pop up Solo Exhibition apr-16
tksan (Korea) W Museum 3° Collective Exhibition of Italian Artists mar-16
tksan (Korea) W Museum 2° Collective Exhibition of Italian Artists gen-16
Roma Vittoriano Brushes of time - Retr’ospecnve of Liu dic-15
Yiyuan’s
Maritseatlo Oceanographic Museum A view of the acquatic world - Michael dic-15
of Monaco Aubery
, Fuzhou City People’s . ,
Fuzhou (Cina) Ecological Design and Art Awards 2015 nov-15
Government
tksan (Korea) W Museum Collective Exhibition of Italian Artists nov-15
Milano MfTa B0 Feeding the Planet, Energy for life - Michael set-15
Aubery
Napoli Agora Morelli Modigliani Les Femmes lug-15
i Sruif The beauty of Italy through the visual art of = .
Shangh Zend -
anghai (Cina) endai Himalayas Center lassgndin Wanglls giu-15
Shanghai (Cina) Domus Aurea Showroom Vigianyiove t‘.he stenecf Alda giu-15
Flecchia
Milano Boscolo 5 stars Hotel The vision of Life by Lee Feng giu-15
Milano Boscolo 5 stars Hotel Art, fashon and design for Expo giu-15
Milano Milan Expo Through the eyes of Leonardo da Vinci mag-15
Shanghai (Cina) Shanghai Italian Center Artworks from Taiwan to Italy feb-15
Shanghai (Cina) Shanghai Italian Center Collective Exhibition of Italian Artists dic-14

Milano, 8 giugno 2015 - Creare Valore con la Cultura. Museo Bagatti Valsecchi
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SECRET ITALY S.R.L. : la societa per la cultura 4.0

COSA FACCIAMO?

1 — Secret Italy: la App per il piu grande network
culturale d'Italia — I'unico market place delle guide
turistiche.

La rete che fara cambiare il modo di vivere la cultura in
Italia: approfondimenti, credits, audio, video, sconti, realta
aumentata

2 — Smart Phone Sharing: la soluzione migliore per
turisti e studenti stranieri.

Lo smartphone personalizzato, con contenuti dedicati ad
ogni citta e tour, chiamate gratuite e illimitate verso tutti
PAESI.

RN il I||||..!£7

Captive Portal: Fondazione Peggy Guggenheim - Venezia

‘Tablet Sharing: Basilica di Sant’Ambrogio - Milano

3 — Digital Radio Guide: per le guide turistiche piu
moderne e interattive.

Lo smartphone diviene un modo di interagire con il proprio
cliente — contenuti dedicati, video e musica, per assaporare
un nuovo modo di visitare i monumenti e la nostra arte.

4 — Wi-fi Captive Portal: per i musei all’avanguardia
che interagiscono con il proprio cliente.

Wi-fi gratuito ma non solo: il captive portal consente di’
interagire con il cliente, sapere i gusti e valutare la
soddisfazione, profilarlo e contattarlo per ogni altra mestra.
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L'era digitale ha rivoluzionato | comportamenti dellintera
socleta umana in ogni ambito della vita quatidiana, E cambia-
ta |'approccio culturale delle persone alla realtd, portando a
una trasformazione delle forme e delle rappresentazioni della
conoscenza,
HERITAGE CONTENT
MANAGEMENT

CULTURAL VALUE
PROPOSITION

Heritage & una impresa innovativa che opera nel campo della
ricerca e sviluppo dej contenuti e delle tecnologie digita
progettando modelli di fruizione e ideando nuove strategie di
valorizzazione del patrimenio culturale.

L SMART CULTURAL
[] HERITACE
|

VOCATIONAL TRAINING
RESEARCH & PUBLISHING

_ SEE OUR PORTFOLIO AT
'WWW.HERITAGE-SRL.IT
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R — Progetto: Tutela della vita della conoscenza digitale

delia Conescenza

= Conservazione di lungo
pericdo

= Digitalizzazione e Uso

Aziende

smciazicm culiarall
i

Cittadini, perscne

Managing
Mondo Py &
Scientifico d!g“al Scuole
knowledge

Frescresto o policyiwok flow

Musel

e
DEDAGROUP

Roberta Svanetti & laureata in Scienze dell'Informazione presso 'Universita
degli Studi di Milano. Responsabile del Centro di Competenza di Enterprise
Content Management in Dedagroup, oggi copre il ruolo di Operations
Manager nella divisione Business Technology & Data. Ha partecipato e
collabora in importanti progetti di Long Term Digital Preservation e di
Digital Preservation e Knowledge Management. Guida lo sviluppo di soluzioni
e servizi innovativi per la gestione del ciclo di vita della conoscenza sia nel
campo del patrimonio scientifico e culturale, sia presso le imprese,
applicando raccomandazioni e standard internazionali.
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E DEDAGROUP

Tutela della vita della conoscenza digitale

In Dedagroup accompagniamo Aziende ed Enti nella trasformazione digitale, aiutando a
progettare il cambiamento e a tutelare gli asset digitali e la memoria, nel tempo. In questo
contesto, si pone la nostra visione integrata del tema della conoscenza digitale e la nostra idea
di progetto.

[l progetto ha un primo obiettivo di individuare strategie, architetture, soluzioni e competenze
affinché le Aziende e gli Enti coinvolti possano crescere e rimanere innovativi nel tempo,
valorizzando gli asset storici e gli asset “live”, attraverso la cross-fertilization tra diverse
discipline.

Partendo dal Territorio, sorgente di un immenso patrimonio digitale, & possibile creare delle
interazioni tra Azienda/Ente e altri soggetti dell’ecosistema per la fruizione interdisciplinare e
il raggiungimento di un primo risultato ambizioso collegato a una mission nobile come quella
delle istituzioni culturali di migliorare il genere umano e assicurarne lo sviluppo.

Le interazioni tra soggetti di discipline diverse in un ecosistema data-driven, sono il motore per
la valorizzazione e diffusione della conoscenza nell’ecosistema, attraverso percorsi di sviluppo
concreti e sostenibili.

Il secondo obiettivo del progetto & dotare le Aziende e gli Enti partecipanti di strumenti
innovativi per assicurare che il loro patrimonio digitale sia accessibile, integro per decenni. Un
aspetto chiave e che I'asset digitale non & “per sempre” e che & necessario tutelare la memoria,
garantendone ]a vita nel tempo, a fronte dell’'obsolescenza tecnologica.

Fondamentale il coinvolgimento delle persone per lo sviluppo di percorsi di interazione e di
accesso alla conoscenza innovativi. Se fino aieri il focus era su oggetti fisici e il loro ciclo di vita,
oggi & sulla persona e sulla possibilitd di una fruizione interdisciplinare, potenzialmente
illimitata nel tempo, di informazioni e oggetti digitali.

Attraverso il progetto s'intende creare un modello sostenibile, arricchito dall’esperienza e dalla
conoscenza delle persone, dai processi e dalle tecnologie, che consideri sia il contesto interno
che le sorgenti esterne dell’ecosistema preso in esame.

La metodologia proposta per la realizzazione del progetto si basa su un approccio sperimentale
che parte da una Proof Of Concept (un prototipo) e prevede la definizione di un modello
flessibile e in continua evoluzione, che dia vita a uno o piu laboratori. Il modello viene
sviluppato integrando fonti, ambiti, discipline diverse, sviluppando percorsi di interazione e di
analisi dei dati innovativi attraverso la partecipazione delle Aziende e degli enti e delle persone.
[l progetto deve contribuire all'arricchimento nel tempo del modello con nuove risorse storiche,
artistiche, culturali che possono rinascere a nuova vita, e con nuove modalitd espositive,
aumentando la fruizione e il pubblico.



[EONARDOROADS

Presentazione progetto: Leonardoroads
Proponenti: Associazione Leonardoroads
sito web: www.leonardoroads.com
Contatti: leonardoroads@gmail.com
celi: 329319434 2

IL PROGETTO

Il progetto Leonardoroads — Le strade di Leonardo & nato dalla collaborazione tra

il gruppo di studio “Leonardo e la Lombardia” (di cui fanno parte studiosi di Leonardo
e della Milano sforzesca) ed ERRE4 rete di professionisti del marketing territoriale,
della comunicazione e dell'incoming.

L'ASSOCIAZIONE

Tale collaborazione ha dato vita all'associazione senza fine di lucro Leonardoroads i
cui scopi sono:

O promuovere il territorio lombardo (inteso come ex Ducato di Milano) attraverso

le tracce, le opere, le testimonianze, le suggestioni lasciate da Leonardo da

Vinci alla corte di Ludovico il Moro.

U attualizzare il suo pensiero e le sue intuizioni in ambito agricolo, scientifico e

tecnologico, collegandone alle peculiarita ed eccellenze lombarde, alla ricerca,

agli assetti ambientali con particolare riguardo alle vie d'acque.

CONCEPT

Se Leonardo era un genio in movimento, ripercorrere le sue strade vuol dire
avvicinarsi al suo pensiero con modalita innovative, favorendo un turismo sostenibile
sui territori, collegando luoghi, strutture museali, strutture ricettive, eccellenze
agroalimentari

LE PAROLE CHIAVE

0 Fare esperienza diretta delle sue tracce sul territorio.

O Conoscere € immergersi autenticamente in un tempo e in un territorio.
O Valorizzare e promuovere i luoghi e gli ambienti da lui toccati.

O Viaggiare e apprendere.

U Degustare.

UNA STRUTTURA A RETE
La Rete Leonardoroads ad oggi & composta da:



1 15 localitad di destinazione ih Lombardia

0 12 tra associazioni turistiche /fondazioni/musei dedicati

0 12 itinerari definiti e collaudati con partenza MILANO e VIGEVANO
O 10 strutture ricettive

0 14 produttori food

O 1 tour operator

STRUMENTI ED AZIONI

Commercializzazione da aprile dei primi itinerari di 1 giornata.

Sito: http://leonardoroads.com/

Pagina facebook: leonardoroads

Nel mese di dicembre 2016 & stato aperto il temporary store Leonardopoint a
Vigevano con la presenza di 25 produttori di eccellenze enogastronomiche della
provincia di Pavia.

Sito: http://leonardopoint.com/

Video: https://www.facebook.com/pg/Leonardoroads/videos/?ref=page_internal

ROGETTO SWARE
Il progetto Leonardoroads partecipa come stakeholder al progetto europeo SWARE

sul turismo sostenibile e le regioni con vie d'acqua che ha come capofila I'Olanda e per

DESCRIZIONE

Le strade di Leonardo ricostruiscono i percorsi da lui fatti in Lombardia nel periodo di

soggiorno piu lungo della sua vita e fecondo di grandi realizzazioni.

Collegano luoghi, ambienti, manufatti, citta che troviamo attestati nei suoi codici.
Non solo Milano ma Vigevano con la splendida Piazza Ducale, il Castello, la

Sforzesca e il Parco del Ticino, Pavia con il Castello, |'Universita, la Certosa. 1 Navigli
lombardi, Somma Lombardo, Vaprio d'Adda con i meravigliosi disegni dell'ddda. E
ancora il lago di Como, monasteri come Chiaravalle, Morimondo e altri luoghi.
Itinerari pensati per conoscere e immergersi autenticamente in un tempo e in un
territorio e per mettere in rete le strutture museali a lui dedicate.

Ad esempio Leonardiana, esposizione multimediale del suo pensiero al

Castello di Vigevano, Leonardo in Adda a Vaprio D'Adda, Il Museo della seta a

Garlate, Il Parco del Panperduto @ Somma Lombardo, Volandia a Malpensa.

Come ogni viaggio che si rispetti abbiamo organizzato soste e scelto accuratamente
agriturismi e degustazioni ricercate di prodotti tipici per arricchire I'esperienza.. Ecc la
vigna e il vino di Leonardo. I pesci d'acqua dolce, lo storione e il caviale Da Vinei”. E poi
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CONCEPT:

Gli itinerari di Leonardoroads
coincidono anche con strade
del cibo, mettendo in rete territo-
ri agricoli, vie d'acqua, produt-
tori e prodotti agroalimentari.

AZIONI SVOLTE:

Dicembre 2016: apertura di un
temporary shop in un
elegante negozio del centro
storico di Vigevano. Per la prima
volta 27 produttori del territorio,
dallo storione al riso, dal
vino ai salumi d'oca, insieme

LEONARDOROADS

www.leonardoroads.it

LEONARDOPOINT

CONCEPT:

Leonardo & stato un genio in movi-
mento, ripercorrere le sue strade vuol
dire avvicinarsi al suo pensiero con
modalita innovative.

Abbiamo ideato e definito itinerari
che, partendo da Milano e Vigevano,
collegano luoghi, strutture museali,
strutture ricettive, eccellenze agroali-
mentari. Favorendo un turismo soste-
nibile sui territori.

LE PAROLE CHIAVE:

Fare esperienza diretta delle sue ricettive, commerciali
tracce sul territorio. rispondenti a criteri di
Conoscere e immergersi autentica- qualita.

mente in un tempo e in un territorio.
Valorizzare e promuovere i luoghi e
gli ambienti da lui toccati.
Viaggiare e apprendere.
Degustare.

CONCEPT:

Costruire una consapevolezza civica del
turismo come opportunita di sviluppo in
un'ottica perd sostenibile e di qualita.

Collegare i singoli attori cittadini in azioni

VISIT VIGEVAND

AZIONI SVOLTE:

Creazione del primo
portale furistico di
Vigevano scegliendo di
dare gratuitamente visibi-
litd  solo alle strutture

www.visitvigevano.it

Newsletter per avere in anteprima saggi e confributi
di studiosi sulla storia della citta e del suo territorio.
Comunicazione sui canali social.

AZIONI IN CORSO:

Vigevanotelling in collaborazione con VigevanoPromotions: camminate storiche,
walkabout, visite teatralizzate.

Progetti di formazione con gli istituti ad indirizzo turistico: workshop e sviluppo di
narrazioni sul modello Turismo 3.0

STORYFOOD

www.storyfood.it

CONCEPT:

Raccontare il cibo ormai lo fanno tutti. Ma trasfor-
mare il racconto del cibo in un alimento dell’anima
e della mente & tutta un‘altra storia.

hanno presentato e raccontato T AZIONI SVOLTE:
le loro eccellenze. e Punti esposifivi e di vendita a marchio Leonar- Siamo partiti con un prodotto editoriale classico: un libro.
dopoint. “L'anima del vino. Storie, simboli, suggestioni dentro un bicchiere” & un

racconto emozionale sul vino, primo di una collana dedicata al racconto di altri cibi:
sono in preparazione quello sullo storione e sul caviale e sul miele.l prodotti editoriali
sono pensati solo per una vendita B2B e quindi personalizzabili.

AZIONIIN CORSO:

® Degustazioni teatralizzate in
contesti storico-artistici.

® Eventi per la presentazione dei prodotti e dei
produttori.
® Sviluppo di un portale e-commerce.



1I66pssod 1y>ed 'OJUCI0 4

‘01| @3A uUn
OpUDJUSAIP ‘0}DUOSSDIY U] PISOJUD} 3 D}|PaL |l @ipzz||pUosiad
5 oynBajit SusIA aJjun Ip opoib ul 44y 42d |jn Juojzowiojul 8
0JUOID || 'SUIWLIS} Y o Dun opupzzi|in ‘eiqi| lsjuoBojosd jap LBP |
‘Uz ul oubasuod uod 210B 3l oudoud || ©108 YA 1y cpuauwioy 'olq
3Ju3||3 [3p OZZUIPUL (Y » _. JYVIYD puod ausip || |l pusboud ajuslp || «
allpadg | 9 aundwnig 9.9A1IDG a4pjiabouy

aanddnjias pp japoyy ssouisng

‘OjUc3oD)

* D13250U031 IDzZZ||puosiad

Is pysjuobpjoid /aioys) 1|10 [uo|zowlojul

)1 lJjonb 13U sjop Iswobojoid jap uop |

Yz Ul puBasuod uod sipBall 3 |4Dj OpUDIIPUl DD} 144n} opuauioy ‘oiqi| ons
3JuUD [3p OZZUIPUL|Y —.L D] ,BISALIIS S10JND UM || ouaboud ajuap || «

allpadg 9 aindwpig 213ALIDG ainyabouy

'0lgl| O9A un
OpUDjUSAlp ‘OjouossDiqg
2 ojpbajil auaja

Ojuod3Dl || ‘SuluLs) |Y

21PNV [9PO Ssauisng

‘THOIZOWD P9
IPIOOLI IP eSTSP BIado,un uod oueure oo 010[02 Iad a[erads Ip esoo[enb a1ea1d Ip ounugo pe 9I91)oULId J
MOISTA

"BINJBISNS] B[ UOD BISA BJIA B] OpUROanUl sulSed o] o8uny o1jeniI un
ares1d 1ad ‘p1n 1p Bupd WPpUL0dLL OuDBUBIU0D YD NINPD 2 1ZZD6D.4 Nnquing Lod YozzZYDUos.Lad 1iqY 2UDZZD3Y
UOTISSTIA

"[[e11031ps 219d0 2]03UIS J[[Op SUOIZEZZI[LaI B[R 11[OA
Toyels o 1ojensn[[t ‘ojne 1p oddniS un peanrd puoRIUWIOs Ip SUOIZISOdSIP B OPUSNAUI /(7 [OU 90sEU 0)j0F01d I

"opuouL ons J1 2 ajpa4 puos.iad pun visiuodviolsd
SULOD DIGQD 21{D 04q1] 0424 UN 1P PUDUIIP-UO dUOIZDZZIID24 B[[3P BANOD0 IS YD OIZIAIOS UN 9 ABIWOON




"9%00T D 27U21]0 J1 OWOUOIND Opuapua.d ‘DdwDp]s 1p auizisodsipa.d Djjau D1s
‘0.4Q1] Jop 2U01ZD2.L3 D]]aU DIS OWSYDWOIND Un puajzauitad oddnpias u aLpmyfos Jy
"IPLODLL 2 JUOIZOWD “DUO0ISDID0 DO PD ‘BuD]DbL

Jad ‘@ppurf opopoud jau auoiznzzipuos.ad v] md 1p audiuss ouno.Ldd YU T

cVILINAALAOdd O

LIOINe [[39p MOY-MOWY
(0Am191q0 0159ND O11RIUL BLISUBUI
1S 91eM]JOS [op suoIzeluawaduIr [[ou
9youR) 9ISTULIOT UL [L 3D arejooned
01ep TUS0 ‘S[RUOIZOWS OPIOJLI IS0 SILIDSUL
arenb efau ‘o[euRISNIR QUOIZBZZI[BUOSID

1zzobos @ Wopo @  wquog @

BZ10] Ip ung

InIedLI [S09 “QUAI]D [P 90SB] 211 djuataluaesdld ey AeIWOON

"€9U0IZOUIY P9 XO(IBWS [ISURJOO LIBA I9P BJIOSEU B[ IND Bp «au01Zowea

un a.p)pHa.0» [2U s10133ew s1dwes BZUIPUL] BUN BIRIUOISL 3 Is 10d UT 000% TUUE [[Sep IBJIq
*3]DU0IZOWD SYIUE LIS 9D BIOOUR OI[3owI ‘Nusted 9 oIUIe Pe 21e[eS01 Bp 0dTUN

9 0IDzZ1)pU0SLad 0)PH3L UN OURIISILI 9U0sIod o] Tuues[duIod 9 9ZUILIOOLI “93S9J IP TUOISLIV0 Ul arvadg

‘a.42001d 2 03516 01udoud D 03pzZYDUOS.L2d 0730p0.d [T DI2AR PE BJO
TuS0 Ip QUaL PP sxred Bp BPUBWIOP 91Us0sa1d ] o1zeds ey 1s nid 1p axdwss nrury niopold 1op 03edIaw 9N

2U0IZOWLT ]V @ 2UOIZDZZYDUOSLIJ D)0 07]0a Td 2.4d IS OIDIIIIAT




SOCIQULJ mete(S Big Data Analysis

for places, evenis & brands

SocialOmeters raccoglie dati provenienti da social network, sensori
loT, telefonia mobile, wifi, bluetooth, dati di parcheggi, transiti e
bigliettistica, ecc. per costruire una visione completa dellarealta.

SocialOmeters non raccoglie solo numeri: analizza contenuti,
opinioni, sentiment e popolarita, estrae eventi anomali, picchi di
interesse o di delusione e sa rilevare l'importanza dei diversi attori in
gioco in una data situazione.
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Temporal & Spatial Trending social content Social contents & users
Analysis hashtag, account, n-gram, entity networks
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Comprehensive statistics
with custom entity extraction

Engagement analysis Predictive analysis

Con SocialOmeters puoi
monitorare eventi, luoghi,
iniziative, strade, negozie
intere citta.Le varie versioni di
SocialOmeters hanno
monitorato: Festival della
Comunicazione di Camogli, il
Festival delle Letterature di
Pescara, il FuoriSalone di T
Milano, La Citta dei Balocchi di ' %
Como, la citta di Milano 24/7 ‘
durante Expo, la citta di Como,
la stazione di Amsterdam e
I'evento King's Day in Olanda.

Attractiveness
* - Passing vs. entering rate

People flows
- Opening times planning

People flow
- Peak flow mgmt
» - Entering vs. buying rate

Area occupancy/movements

Visit duration

Gamification/Actionability
- Temporary offers
¥ - Customercall to action




sociolameters

DATI IN INGRESSO

*Sacial

sTwitter, Instagram, Facebook
sloT

s\/ideo

sBeacon

sMobile netwark
elogs

*App

o\WiFi

«Call Data Records

STRUMENTI

*Named Entity recognition
=Visual Entity recognition
sVisual Entity tracking

= Entity linking

«Sentiment / Opinion mining
* Multi-lingua it,en,fr,de,es pt
¢ [nterrogazioni puntuali

= Analisi statistica

~ s Analisi di reti sociali/entita

= Analisi predittiva
» Analisi visuale
ereal-time

RISULTATI

sDashboard Web real-time

= Infografiche on demand
in 24 ore

=Report ad-hoc con analisi
quantitative e qualitative

s Automazione di azioni sui

social

SocialOmeters & un prodotto di Fluxedo srl, statup innovativa che nasce all'interno di
due dei pit importanti parchitecnologicieuropei: PoliHub e ComoNext.

Fondata nel 2014 dopo avervinto due bandi per startup,

& nata da idee maturate

all'interno di progetti di ricerca del Politecnico di Milano nel corso degli ultimi due anni,
grazie all'impegno di due professori, Marco Brambillae Emanuele Della Valle, e di un
gruppo di studenti che, dopo la tesi di laurea, hanno deciso di lanciarsi nel mondo

dell'imprenditoria.

Sentiment musei
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Chi siamo?

VIDIEMME
CONSULTING

Innovazione tecnologica
a supporto
della visita museale

Dal 2004 Vidiemme sviluppa progetti in ambito web, mabile, wearable e connected device.

Grazie al supporto di 70 developer e un team di Technical Advisor realizza progetti di qualunque
complessita e livello di innovazione, Dal 2015 ha aperto VDM Labs nella Silicon Valley, con "obiettivo di
cogliere sul nascere le innovazioni tecnologiche e portarle in Italia a disposizione dei clienti.

Grazie alla presenza stabile di VDM labs a San Francisco e alle competenze del nostro team di Technical

Advisor € nato Brainy, il laboratorio R&D di Vidiemme.

Le nostre competenze:

MOBILE & WEB

Un progetto sviluppato dai giovani per i giovani

Il progetto & stato sviluppato all'interno di un percorso di
Alternanza Scuola Lavoro da un team composto da: '
~«D'lapico Andrea

= Arduini Umberto

» Lucente Andrea

» Ballari Leonardo

Mettendo a frutto le competenze specifiche degli studenti
si & delineato lo sviluppo di un videogioco in realta
virtuale, Journey Through The Art.

L‘applicazione € un gioco che rende una serie di opere
d’arte interattive, facilitando il coinvolgimento di un
target piu giovane grazie a logiche di edutainment, che
rendono la fruizione piu divertente e dinamica.

WEARABLES

3
24,



Journey Through The Art

Journey Through The Art & una demo che vuole gssere un concept esplicativo delle potenzialita della Realta)
Virtuale per la fruizione del patrimonio artistico.e museale. A
L'app & composta da una serie di ambientazioni in VR che portano ['utente ad un contatto diretto con l'arte e con
i paesaggi del Giappone. Il viaggio inizia all'interno di una galleria museale in cui ['utente puo interagire con
diverse delle opere esposte per poi inoltrarsi in una serie di ambientazioni domestiche, cittadine e naturalistiche
del Giappone.

Journey Through The Art sposa l’inclusione sociale con Uinterazione ludica, rendendo 'arte non solo accessibile
a tutti e fruibile anche a distanza grazie all'ausilio della tecnologia, ma anche un’occasione di intrattenimento e
conoscenza.

Le opere:

VINCENT VAN GOGH
Motte Stellata

PABLO PICASSO

Guernica

RENE MAGRITTE
Gli Amanti

LEONARDO DA VINCI

Dama con l'Ermellino

| vantaggi:

Q- &

2 >

PERMETTERE LA FRUIZIONE ESTENDERE IL TARGET DEI RENDERE POSSIBILE CREARE UN NUOVO MODO DI
A DISTANZA DEL VISITATORI VERSO UN L'ESPERIENZA DELLA VISITA APPROCCIARSI ALL’ARTE,
PATRIMONIO ARTISTICO PUBBLICO PIU GIOVANE MUSEALE ALLE PERSOME ARRICCHENDO L'ESPERIENZA
GRAZIE ALL'AUSILIO DELLA UTILIZZANDO LOGICHE DI AFFETTE DA DISABILITA ARTISTICA DI CONTENUTI
TECNOLOGIA. EDUTAINMENT COINVOLGENTI MOTORIE, FAYORENDONE MULTIMEDIALI INTERATTIVI.
E DINAMICHE. L’ INCLUSIONE SOCIALE.

it

ll

Vidiemme Consulting srl

Via Natale Battaglia, 8
20127 Milano

Tel. (+39) 02 2685.821

Fax (+39) 02 2685.8230

http://www.vidiemme.it
arts@vidiemme.it
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teroteko

talking tactile
Cos’e Tooteko?

TOOTEKO nasce con lo scopo di rendere accessibili i luoghi dell'arte tradizionali ai
non vedenti e nel contempo fornire un supporto tecnologico per 'apprendimento e
lo sviluppo della percezione tattile.

Il prodotto, pensato da e per i non vedenti, compie un salto di qualita affermandosi
come ausilio alla conoscenza di tutti.

TOOTEKO infatti puo essere visto come un modo per tutti di esercitare tatto e
udito, normalmente “narcotizzati” a favore della vista. In questo senso Tooteko con-
sente la percezione “aumentata” della realta dove lincremento di informazione non
& visivo ma audiotattile.

Obiettivo a medio-lungo termine del progetto & quello costituire una rete di musei
che ospitino le repliche audio tattili delle proprie opere piu significative. Questo per
far s\ che i disabili visivi possano accedere alle opere d'arte nel loro contesto origi-
nario, @ non in un “museo delle repliche” riservato ai non vedenti.

>

La tecnologia

TOOTEKO & un dispositivo che consente di esplorare con il tatto superfici tridimen-
sionali a rilievo e di ricevere informazioni audio pertinenti e localizzate.

TOOTEKO consiste in tre elementi di base: un anello hi-tech, un supporto tattile
dotato di tag NFC e una applicazione per tablet o smartphone.

L'anello hi-tech legge i tag NFC e, grazie alla Tooteko App, comunica wireless con
lo smartphone o tablet. Durante la navigazione tattile dei supporti, quando il dito
raggiunge un hotspot riconoscibile grazie alla codifica Braille, I'anello identifica il tag
NFC in esso contenuto e attiva la traccia audio relativa al punto toccato.

In questo modo, ad ogni hotspot corrisponde una informazione audio pertinente al
dettaglio toccato.



TOOTEKO si basa su una tecnologia low cost e puo essere applicato a supporti tri-
dimensionali quali statue, architetture, opere d‘arte o di design, ma anche a schede
termoformate, supporti tattili comunemente utilizzati per I'apprendimento dalle
persone non vedenti e ipovedenti.

TOOTEKO sta estendendo |'applicazione di questo sistema anche ad altri ambiti.
E’ in sviluppo una applicazione dailylife, che aiuta non vedenti e ipovedenti nel loro
quotidiano e una applicazione per il settore farmaceutico.

Il team

Fabio D’Agnano - CTO. Architetto con una passione per la programmazione, l'infor-
matica e la prototipazione rapida. Coordinatore del Master in Architettura Digitale
allo luav di Venezia e docente nella stessa Universita in vari corsi legati sempre agli
strumenti digitali per I'architettura.

Serena Ruffato - CEQ. Master in Architettura Digitale allo luav di Venezia con la tesi
“Architettura e non vedenti: protopazione rapida per lintegrazione”.

Gilda Lombardi - CMO, responsabile delle relazioni con I'estero e le associazioni

di settore. Laureata in semioca con Umberto Eco all'Universita di Bologna. Seconda
laurea triennale in Architettura presso I'Universita IUAV di Venezia.

Deborah Tramentozzi - Collaboratrice non vedente. Laureanda in lettere classiche
presso I'Universita degli studi La Sapienza di Roma. Dal 2011 collabora con i Musei
Vaticani come esperta tiflologa

Cristiano D’Angelo - Collaboratore. Laurea triennale in Economia Internazionale
presso I'Universita degli studi di Padova.

Premi e riconoscimenti:

Novembre 2016 - Startup Europe Awards 2016 - Italy - Vincitore

Ottobre 2016 - Startup Europe Awards 2016 - Veneto- Vincitore

Febbraio 2016 - EDISON PULSE - Vincitore, categoria Internet of Things

Luglio 2015 - TIM WCAP ACCELERATOR - Vincitore

Marzo 2015 - EYE FOCUS ACCELERATOR BERLIN - Vincitore

Febbraio 2015 - TFOS International Contest - Vincitore

Febbraio 2015 - WIND START-UP AWARD - Vincitore, categoria social innovation
Novembre 2014 - Wired & Audi Innovation Award - Finalista

Febbraio 2014 - Premio innovazione FOCUS 2014 - Finalista

Settembre 2013 - Start Cup Veneto - 2° Classificato

Giugno 2013 - Premio della critica “IL SOLE 24 ORE” - “Miglior startup ad impatto
sociale” @Fiera delle startup

Febbraio 2013 - Changemakers for Expo Milano 2015 - Vincitore

Contatti: info@tooteko.com www.tooteko.com



141D 8 oG], 1p [PANSS] SILY DIpap undop ‘Diuojo) 1p adoing DAD
‘BUITY 1P 481U JRININ) SISSVUQ ‘S3[abUY SOT £F UBSNY MSXS O 0.0

010Hd NHS - DAYOL - HINOTO - HLTHW « THAYT - DLHTHAS - WBHNIHLLON - TNANHLSI
« HIAUSHHA - JUNGIIL - J1LLBIS - 1A10UH - INILY - NINAOYGNG - HISOANIIOLHIH-S,
«JNOIT - ONIHI3d - NILSNH - DISIINGYA NHS - ONITH8 - HIANDINGA - WHOHILSWE

» STTIINY SOT - NIAOHANI - NUOA M3N - HYONOT - 121ttid -0Y3LS3TH YLITHI0T

TA A

II0 @ 8ZUBL] 1D UONDWIOISUDL], [OREH(T WNISTI o3 SWDD) WO
‘OUDJIJY 1P BIDUUSIAL 'OULBSIDJ 1P DUSPOJY 834Y,P DLSJ[DE) 119 D4

HIZIN3A - JIN3HH - HHOH - HAONII - ONIHOL - BNIO108
* OWY318d - BADLNUW - bSld - ONHTIW -HITHLE NI BLITHI0]

OT

(MBI3dS INDIZATIS T ALINWKO<
dOHSYHOM 3 NOLLBNINO ‘IW3td il HAIS30<
INDJZHNIS3Wd ‘TaHHd OHIISITHTHIBLNL  INITT3LANOLSC
NTHL BL BLIAILLY IINTWIJSONDDIY  -IABIHD-TIOBd
gy —— 28 e

OONOW 11 - .
OLLHITBAISH  ,———. INDITHHOBETI0) € IHI0I030/A
TISHIMOHSH  IAILOLOY b '1LBIOSETIN NOLILS 130 OdWk3 TN
INDITHAID3IHd  “OSHOI NI D ILUZZM63Y 1113304d  OLLNG30 10 ONNY
Y9 €T ¢&102
S9INSI X} s1eg

'gL, [9P EI[EI][[PU OleluSIquIEe (9102) ,BI[einy

jo s[eayM,, suoibey 'jues 1p sweb di peor

[op eanjetbBausos e o oueryors obonjoded [2p 9]
-eIniyno otwowted [e B1ROIpap (910%) ,ourised
3BaID) oY [, BAIIRISIUL BIB[[R] B[ ‘SUOIZBIS]IT
B[[op olresiaatuue owisa0L [t 1ad (G10g) IS
1IU9,, BZUS]SISY B[[NS aweb-noop [t ‘I[ssniy
a1y ap ey & mieboid e 1[6 vi], "0jfenyuo)
2A1108]0> sweb [sp M03epuo]-00 @ 02016 [op BA
-111sod & BAISN[OUT ‘@IUI[dIOSIP-I3 AU BINI[NO BUN
1p uojowoid ‘ubisep suweb 1p BusdOp IeyEads
90D 0001508PTA [8p 8[EUOIZEUISIUL A}TUNU
-WI0D B[[2U UJOAUIOD SIUSMEAIIE OUOS BIO[E B
"Yos0g SNWITUOISYP 2s9pue[0 210131d [9p OlIEU
-e1uedsnbuld |1 18d 1UOIZRIGR[D S[[P OIIqLUE,[[SU
eiezziesl | \LIAIA SNIA iTFAYD iTAYD., [2A0U
[ensta ejerweid-unid B] U0d €107 [2U Ty201509pIA
19U OUBIINGSP 12204 081IBIA @ LEBUI[O]N BIPNE[D
‘(AL 1z1a18s ‘BoyR1B) SUOIZEOIUNWIOD B[P 1dWEd
ISISATp Ul aeuolsssjoid ezusuadss 1p uue odog

CEITERL R

TALJOLIDY yDo1oapla
1p ubisap ju pAUSIG}IL D.NIVIBAIUADS
pjpp Buiypeidiols i SULLOf I8LBAIP Ul

vZUSLEdsE 1P IWUD U0D DALY JL01ILDS

HILHM JAILEIHI <
1ZZ0J ORIl

ONWAIMLEMSB |

‘Bupypwawnh jeu pIIsisalp

1P 82LIDIISRQUY uBIsap 1p PUCIERUIBIU]
ijafo.d Ul DONSILID GUOIZALP 1P DEUBadsE
UOD (TE LOJIBI-JONSIA & QOLADLSYIT

40133410 JAILGIHI <
LIBUI[OJA RIPTE])

"OOTISTLIE 9 OJLIO)S
‘a[RIN}Nd BUId] B IABLICU [(JO0I309PIA
NS 0)BZZI[BI0] OUR[IA Ip Suapuadipur

uSISOp IP OIPMIS OUM J I[SONJA] IV I

"BAILISOd NDIZHIIAILNIA 3
"HZNGNIDIA ‘BINIISOND]
4BYINII H3d FAISATINI

03013 10 FZNI43d53

OWHIZZITH3Y 3 OWHILLII0td

UOISSTIAI

"HHNLIND 34t 43d
HIOYEN3NGA.0 4

03118dW3 ‘I6T0d0d Nid
INDIZYIINNWOI 10.0723IW 11 HIS
030130301A 71 3HI OWBIOIHI

UOISIA

IsenurareamM® @)
I I[SeNWSIEa M@ Of[RY @
i senwaieammmm ()

INITHLAY0LS THNOILNIANOINR

115301 Jt8 IM

v




TSI 386 3

M

wsenwaIRsm@oqEy (@

ryseonuweaesmmmm ()

OUIYIBF 117 91400 1P SSDD 1OUCIZIPRAL
9jjap P 100s V1L oIPdsE 19)qV] @

Dd 49d onuniedood wadnydiymu ooy up)
[4102]
N¥NATHIS

EJ[BIO0S 3IBIID

nuspuadipagul ubius 1p duoiZNjosLL ]
3 9J0g4AN QUAIZDIJUNIUCD DINS VIVSVY

ro3pootl g uad  jeaou 9jzznd, pun 1p odioIoig
[S10Z]
NIVOY LIIW TT.dM

JuoIZRIOqR[[0)D

OULIBDF D PIPSIID DZUSPISH4 DUN UL DIDZZYDI
‘OUDIJIOLS 9)RLMIND OLUOWIID J1 @ 240)H]04 I
PROAS DP QgD INS PAIPDLBIU DID|IDY BUf)
[o102]

OWYJTYd LYIYD IH.L

(oumpipy) 1uDAOLD) UNG 0153

P O14032443] NS SINIUSIGUD DIZUSISISITY DJns
PAIIDLSIUL 1AB( 31015 OF 1P BULIZS]J0I DU
[st0Z]

ISIW ILNJIA

oungin oddnpias @ auoizniiaboid-1i
i5$300.d 1 34DV 1P 0AIIS1GC,) UO3 1401D0016
S-&uad ,oannadood, ewnf payddo un
[o102]
J¥I1saaIya

aBusyoyn Bunun JITO

OQISANA Piep visypuy ‘epiqiuaysos oddnpias
a aond ns awnh JONSDO UN 1P od004]
[StoZ]

dTIL ¥ NOd[l 3ONO

~ -

.Av Q<

99p1 axdaonwoad | eanym)

‘IJURAS[LI 2JUBWEINI[ND 3 Ifejustutiads ‘oA
~1sn[out 00015 Ip SULIOJ NS SWIISUI BTBIOAR]
12d ‘o3[e3UO0]) OATIIB[[OD [I 0JBPUCJ-0D OUI
-erqqe ‘ruere;r soyewaweb s nsae e 1p
oddnib un wos ‘4102 [N ‘aur[diosip sajfe 8
odotboapia ey nuod aanijsod 1ad aAnEaId
asaxdul 3 13sTuoIssajoad Ip S[EUOIZEUISIUL
}10M18U UN U0D oUrerIoqe[[o2 ‘€102 [eqg

Arunuuo))

*a[eqo(b sreanjmo oljopoad
‘aretbip ojjejeiie ‘ubrisap

1p 0132660 awos aurefoapra
[P 2uo1Z39U0D E[[2U 3 oneboad
[SP BAN3}[NO E[[°p BUEl[R}L.2U
-0IZIpEJ) B[[aU O3EDIpEl @ 00016
-03Pp1A [e ord001dde o13sou |]

usIsa(q

UM 2yl
Buidnyg 19U B(,, P4ISOU DYJIP OPaLIos b

w

(suodnbuig wnesnjy adualdsSHy)

DizumyuL) Led 1Yo OT 1P ©3]0201.L VUf]
[¥102]
OQUYYNOJT ONIdOONN

~._UWOm .w:E.H.:O._‘m.m.,._) DNOUm..m H.‘.__—Mh: h:n.‘u
asepunyo suoind jsp asado aypp mynads:
* HODY 1D, 348UBH 1P 18A0U J1ITISIA DY)

[et0Z]
LIAIA SN3A iFAYD iFJAYO

BZUJISOUOD IPUOCHIP | 9)ay

*BllAI}IRIDIUL [[OP owmmmsmnﬂ
[l OSISARIIIE OPUOLL [T OUIBT}
~U0JJEI ‘[odsnull s, B[ U0D
31103s a[odatd a[[e B[oosnIElT
«S» B[ HOD Bl103§ opueab

E[[EP ‘OUE[I]y 1P BIoulA0Id B[[e
U310 OWDIISI,[[Ep ‘OIning
[®P B11ID 3[[k 005, [°p 11e e

SUI[[91A101S

‘OWHIZZITE3d 171N OSYIAUYLIL
NBIHI-310ttd 341 31 ALINDIWWOD

3 N9IS30 ‘INITILAYOLS ‘020190
0111330t [41SON | ONHNNWOIIY
3H3 IW1L OULLGND | ONOS INOIZ
-40861700 3 BIHOLS “BYNLIND ‘IL4b

|111304d




